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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both agg 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, ss 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KiA OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020 ) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734 ) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 


qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 


des centres régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud j 

et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 


et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

T revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
Ties, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O28 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


ALR. Tanner , Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.-P. Simard, Economist 


e J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


..» nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
Tl nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, &a cause 
de la structure de la liste, c'est-a&-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
6tre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n9S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
Ties, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de la conjonc- 
ture, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (télé- 
phone 613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés & tra- 
vers le Canada. 


Heine publication a été rédigée sous la direction 
es : 
f 

- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
services, Section du commerce de détail 

| 


- J.P. Simard, économiste 
- J. Svab, chef de sous-section | 


TABLE OF CONTENTS 


Page 
Introduction Vil 
Number of shopping days Vill 
Data Reliability Watans 
Sampling and Non-sampling Errors Vill 
Measures of Sampling and Non-sampling 
Error x 
Definitions Xels 
Classification X1il 
Methodology X1il 
Sample X1V 
Components of the Survey Universe XV 
The Survey Master File XV 
Chain and Department Store Component XV 
_ Area File Component xvi 
Seasonal Adjustment xvi 
Constant Dollar Estimates XV1li 
Data Confidentiality XV 
Measures of Reliability, by Kind of 
Business and by Province XX, 
Chart 
Monthly Retail Trade Unadjusted and 
Seasonally Adjusted Canada, 1982- 
1984 XxX11 
Monthly Retail Trade Seasonally Ad- 
justed, in Current and Constant 
(1971) Dollars, Canada, 1982-1984 XXL 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind 
of Organization, Canada, 1982-1984 SOeral 


Distribution of Retail Trade, Chain 


and Independent Stores, by Province 
and Selected Metropolitan Areas XX iv 


‘Highlights XXV 


TABLE DES MATIERES 


Page 
Introduction Vil 
Nombre de jours commerciaux Vill 
Fiabilité des données Vili 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs Vill 
Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et 


de l'erreur non liée & 1'échantillonnage x 
Définitions x1i 
Classification X1i1 
Méthodologie Xoeiey 
Echantillon Xiv 
Eléments de l'univers de l'enquéte XV 
Fichier principal de l' enquéte XV 
Elément Magasins & succursales et grands 

mMagasins XV 
Elément fichier géoqraphique xvi 
Désaisonnalisation Xvi 
Estimations en dollars constants XV1l11 
Confidentialité des données XV11i 


Mesure de la fiabilité, selon le genre de 
commerce et la province Pex 


Graphique 


Commerce de détail mensuel, non-désaisonna- 
lisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 xxi 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, 
estimé en dollars courants et constants 
(1971), Canada, 1982-1984 Xx11 


Commerce de détail, total cumulatif par 
type d'entreprise, Canada, 1982-1984 XX111 


Répartition du commerce de détail, magasins 
& succursales et maqasins indépendants, 
par province et certaines zones métropo- 
litaines XX1V 


Points saillants XXV 


TABLE OF CONTENTS - Continued 


PRELIMINARY ESTIMATES - CURRENT 
MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


Table 


Newfoundland 

. Prince Edward Island 
Nova Scotia 

. New Brunswick 

Quebec 

Metropolitan Montréal 
Ontario 

. Metropolitan Toronto 
Manitoba 

10. Metropolitan Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

143. British Columbia 

14. Metropolitan Vancouver 
45. Yukon and Northwest Territories 
16. Canada 


° 


WOMANAYNHAWFWHY > 
> Chad hee ° 


REVISED ESTIMATES - PREVIOUS MONTH 


Retail Trade, Chain and Independent 
Stores, by Kind of Business 


17. Newfoundland 

18. Prince Edward Island 
18. Nova Scotia 

18. New Brunswick 

19. Quebec 

19. Metropolitan Montréal 
20. Ontario 

20. Metropolitan Toronto 
21. Manitoba 

21. Metropolitan Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. British Columbia 

23. Metropolitan Vancouver 
24. Yukon and Northwest Territories 
24. Canada 


SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE 


25. Retail Trade, Seasonally Adjusted, 

. Canada 

26. Retail Trade, MCD and Combined, 
Seasonal and Trading Day Factors 


Page 


52 


54 


TABLE DES MATIERES - suite 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES - LE MOIS EN 
COURS 


Commerce de détail, magasins a succursa- 
les et magasins indépendants, suivant 
le genre de commerce 


Tableau 


1. Terre-Neuve 

2, tle-du-Prince-Edouard 

3, Nouvelle-£cosse 

4. Nouveau-Brunswick 

5. Québec 

6. Zone métropolitaine de Montréal 
7. Ontario 

8. Zone métropolitaine de Toronto 
9. Manitoba 

10. Zone métropolitaine de Winnipeg 
11. Saskatchewan 

12. Alberta 

13. Colombie-Britannique 

14, Zone métropolitaine de Vancouver 
45. Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
16. Canada 


ESTIMATIONS REVISEES - LE MOIS PRECEDENT 


Commerce de détail, magasins 4 succursa- 
les et magasins indépendants suivant 
le genre de commerce 


17. Terre-Neuve 

17. tle-du-Prince-Edouard 

18. Nouvelle-fcosse 

18. Nouveau-Brunswick 

19. Québec 

19, Zone métropolitaine de Montréal 
20. Ontario 

20. Zone métropolitaine de Toronto 
21. Manitoba 

21. Zone métropolitaine de Winnipeg 
22. Saskatchewan 

22. Alberta 

23. Colombie-Britannique 

23. Zone métropolitaine de Vancouver 
24. Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
24. Canada 


DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 


DE DETAIL 
25. Commerce de détail, désaisonnalisé, 
Canada 
26. Commerce de détail, MDC et coefficients 


combinés de correction des variations 
saisonniéres et des jours commerciaux 


Page 


TABLE OF CONTENTS - Concluded TABLE DES MATIERES - fin 


Page Page 
SUPPLEMENTARY DATA, RETAIL TRADE - DONNEES SUPPLEMENTAIRES SUR LE COMMERCE 
Concluded DE DETAIL .=<fin 
27. Retail Trade, Canada, Current and 27. Commerce de détail, Canada, estimations 
Constant Dollar Estimates, 1982- en dollars courants et constants, 1982- 
1984 55 1984 55 
28. Retail Trade, by Kind of Business 28. Commerce de détail par genre de commerce 
and by Kind of Business Group, et par groupes de genres de commerce, 
Canada 56 Canada 56 
29. Yukon 58 29. Yukon 58 
30. Northwest Territories 59 30. Territoires du Nord-Ouest yy) 
Kind of Business Composition Used in Composition par genre de commerce utilisés 
Tables 1 to 26 60 dans les tableaux 1 @ 26 60 
Groupings of Kinds of Business Used in Groupes de genres de commerce utilisés dans 
Tables 29 and 30 63 les tableaux 29 et 30 63 


Selected Publications 64 Choix de publications 64 


pare) “Une eS PH cy ay bys : 
S-orreesy, Bo: 2990 a al nee ly 8 


Viale 


os in geet aps 


oe eee . eon wa F: 
Ri akancs:Fnvahid Mn AR fer AEFI 
Se se iM ; 2 wes 

© rt : : rs vf . ~ iy : a re: ¢ fet] 

fe as 5nd Rode Ate oF aie apy. Hist ire pRyer 
ins Sep : tree ah G t the 3d Maes! uD 

. “er er * - r ‘ : ; 
SET Pee Oe ie ae ie ee 
a “P Ms 5 « iy te 2 ) eee ds bal 


2 =r = wi i 
oto 


0 nae a 


aie ts eas! 6 Con 


oe oe 
+ awe ' ae panidstks ih =, f ‘ 


a 
7 + 
” hy wy “oe dian yon a! aie 
: a 
+ \G. e 
on 
— 
e, 
4 hae 
a 
‘ : 7 ‘ ; 
a 
» ie 
y % vs 7 
aye 
Jal ey _ 
4 
thet? et . 
j a 
) ¢ re ? 
ip ‘ at ; 
« hay y 2 is 
; 1 
i 
_s ~ , 
, 
oa Rl ; | 
a : - 
\ 
7 
} 


INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition following) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. . 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises 4 points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel: de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
Di) tls 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the numb er of 
shopping days the current report is based 


on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois 2 l'autre. Voir au tableau explicatif 1 le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
SS eS ee 


1984 1983 

8S ea nL 
Number of. Number of Number of Number of 
shopping Saturdays : shopping Saturdays 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc 1aux commerc iaux 


Pan i SE ac A a) Dae tS I aS ST sates el CET ce 


January = Janvier 26 
February - Février 25) 
March - Mars “adh 
April - Avril 24 
May - Mai MT 
June ~ Juin 26 
July - Juiliet 2S) 
August - Aoat 27 
September - Septembre 24 
October - Octobre 26 
November - Novembre 26 
December - Décembre 2D 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: samplina and non-sampling. 


MPP UF FUP RUSE 
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FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 


dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Vili 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


| 

Non-response error. Some respondents’ may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
Tesponding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
Tesponse rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible, 


x 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver &a la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation aA partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée A 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, &a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
&a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Processing error. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, alls at= 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires) 5 detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.For 
example, the standard error, defined as. the 


Le traitement. lL'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a 1'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ow elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres | 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4 
jour; les questionnaires ont été concus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter-— 
prétations possibles (on a demandé aux inter-— 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


fvaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


T'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions, Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mé@mes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles, Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée aA partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable, 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un €6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable, Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. | 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et s% 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type; 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
fable Il iss 
CV(X) = S(X) 

xX 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
mPE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
anormal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
| is less than 5%". 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
-data cannot be measured by the probability 
_Measures of sampling error as_ previously 
_ described. The accuracy of a survey estimate 
as determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
| nmon-response error. To assist users in eval- 
/uating these errors two response measures 
are given in Text Table II. The response 
rate is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
Tesponse rate, is the proportion of the 
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l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est~a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ite 


EVOO.s SCO) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
PEICX) B= sCVIGX) ax) 100 R%. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond A .05; si 1'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par @chantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG a la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


gales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 


situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose Ofe Ents 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A “yetail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 


activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
Heoie., Geelong — wiser’ door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is~ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cesslonnaires operating within the outlet. 
Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 
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tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
&chantillon de 20° unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "] "ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac~ 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima-~ 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven~ 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public, 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of~business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as~ 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of. business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "“indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


METHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


(2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins A succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins &@ succursales. 


ME THODOL OGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusgu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of appr oxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors of 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ieee over-estimation in particular cells, 
etc.). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portent (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 


blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins ‘et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d‘une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste A gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes A temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de 1l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés A ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 


considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 


stores and which have been sampled with cer- 


derived from other sources 


tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
such as trade 
magazines, etc. 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1l'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise a jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Imp6t) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de 1'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a _succursales et_grands magasins 


x 


La liste des magasins & succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de Jl'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins A succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés 4 d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen= 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i-e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis-~ 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 
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flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 


supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde 4 des déductions aux fins 


de 1'impét ); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste-~ 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1]'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1'en~- 
quéte sur la - population active) de facgon a 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi-~ 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la m@éme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels A la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 


economic activity, economists and statisti- 


cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 


variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 


the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back~ 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi-~ 
nal series (fitted) to the estimates of the 


trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 


“Operations have been repeated several times 
(see Table 26). These procedures, used to 
‘determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
‘data, are, since March 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
‘month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a pro- 
jected seasonal factor is used (derived from 
previous months data). 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally~ad- 
justed series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 


(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyClique, les variations saisonnitres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X~-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter une 
année de données brutes & chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder & 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (modéles autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers 4 partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées & chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon~ 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamment ale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 


(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
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par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be .rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


Ah cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer ume variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend A lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerc 
de détail en dollars constants. L'indice des pri 
qui est publié est un indice implicite obtenu e 
divisant le chiffre estimatif des ventes totale 
en dollars courants par 1l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraien 
servir & identifier une entreprise ou certaine 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données sus 
ceptibles de révéler des renseignements préci 
sur l'activité d'une entreprise particuliére es 
systématiquement contrélé suivant des disposi 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué 
L'application des régles sur le caractére secre 


(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


l'information d'un méme poste. 
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d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par Jl'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, 


by Kind of Business and by Pro 


vince January 1984 Preliminary, 


on le genre de commerce et la province, 


SS eee 


per cent = pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


. 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 


ries et articles divers 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 
Garages 


Automotive parts and sccessories stores - Magasins de pitces et 
d'accessoires d' automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ~ Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - Ile-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


XX 


Response rat 


Taux de répo 


Independent stores 


Chain stores 


Magasins 8 Ss 


_ 2 7 ee 


Revised 
estimate 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


75.9 
80.9 
75.0 
78.3 
63.4 
63.9 
75,6 
67.3 
62.1 
62.9 


60.0 


janvier 1984 préliminaire, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, sel 


e 


nse 


uccursales 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


December 1983 Revised 
décembre 1983 révisé 


Magasins indépendants 
Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


54.4 
59.9 
63.0 
70.5 
77.8 
63.4 
65,7 
68.9 
62.8 
65,3 


48.7 


Estimation 
révisée 


79.8 
81.4 
78,5 
82.4 
88.9 
81,0 
81,2 
83.6 
80,1 
80,3 


68,3 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, January 1984 Preliminary, December 1983 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, janvier 1984 préliminaire, décembre 1983 révisé - fin 


—_—_——- <r reer 


Response fraction Coefficient of 
variation, 

Fraction de réponse preliminary 
estimate 

Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 

Magasins &@ succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


a 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 88.9 96.6 Bilan 88.7 025% 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 52.6 ila’) 64.9 B22 032 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 56.2 (Sez 54.9 WGo - 034 
Department stores - Grands magasins 99.9 Coe) - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 93.4 95.0 65.1 87.2 ~032 
General stores - Magasins généraux 87.0 98.1 73.0 91.1 077 
Variety stores - Bazars 89.5 93.4 74.4 92.2 -012 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 100.0 100.0 76.3 88.8 -023 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 63.1 Wee) -035 
Service stations - Stations-service 83.3 74.2 69.3 86.2 025 
Garages - - Wifes 89.7 -037 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d' automobiles 95.8 68.3 78.1 88.8 SON 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 88.9 96.3 66.5 86.9 - 030 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 79.0 88.2 MO 88.2 054 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 84.7 Silvers? TaD 88.5 005 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 86.9 80.9 82.6 82.3 -037 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 80.6 SOs WAS) 87.5 025 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 78.4 92.8 . 088 
Household furniture stores - Magasins de meubles 89.4 89.3 (bis) 88.5 027 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 9562 100.0 74.0 tsWigd .209 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 70.9 74.4 CHIae) Cent -069 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 83.0 90.0 78.4 90.8 .008 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries Tilo’) 95 sill 74.1 90.6 .009 
Florists - Fleuristes 58.5 82.7 57.8 W558) 043 
Jewellery stores - Bijouteries 88.2 5S) 64.0 88.6 065 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 94.8 96.0 67.9 HHS -068 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels 64.5 75.2 70.1 87.6 nO 
All other stores - Tous les autres magasins 69.2 96.9 67.6 84.7 = 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 86.2 952 73.2 87.2 - 008 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 90.7 94.1 Die 83.3 -025 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 98.1 90.6 66.8 84.8 - 022 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 96.7 94.2 66.5 83.3 018 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 95.6 97.4 67.5 76.9 - 042 
Québec 89.1 94.7 81.3 Hilal 019 
Ontario Tie 2 94.9 71.0 86.1 .010 
Manitoba 90.2 9259 67.5 86.5 -028 
Saskatchewan 920 97.4 Wot 88.8 045 
Alberta 89.9 Oye) 67.6 86.6 .016 
British Columbia - Colombie-Britannique 93.6 97.0 69.9 85.4 ~ 044 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 93.0 2955. 54.4 1.9 042 
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Chart —1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalise et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 
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Chart —2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1982-1984 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984'") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984") 
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(1) Based on preliminary estimates. 


(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Jotal retail trade fostered by strong automobile and 


automotive parts sales, recorded a 10.6% gain in 
January 1984 over the same month the previous year 
and totalled $7,617.0 million in current dollars. 
Excluding the automotive group, retail sales posted 
a more conservative 5.4% increase. With the excep- 
tion of variety stores, which registered lower sales 
as compared to the same month of last year (- 2.5%), 
sales increases were recorded in all the remaining 
kinds-of-businesses surveyed with the largest gains 
reported by motor vehicle dealers (+ 32.1%), automo- 
tive parts and accessories stores (+ 20.4%) and 
garages (+ 19.2%). 


All provinces and territories reported increased 
sales from a year earlier, with gains ranging from 
19.1% in Nova Scotia to 2.7% in Alberta. At the me- 
tropolitan area level, sales were higher in all 
cities for which data are published, + 11.2% in 
Toronto, + 11.1% in Winnipeg, + 9.0% in Montreal and 
+ 5.0% in Vancouver. 


Revised total sales for December 1983 were $11,600.6 
million, an increase of 9.0% over December 1982. 


9easonally Adjusted Sales 


trading days, 


‘in Toronto 


Adjusted for seasonal fluctuations and the number of 
retail sales estimated at $9, 332.3 
million in January 1984, increased 3.1% from the 
preceding month's revised total of $9,051.7 mil- 
lion. The largest increases were reported by qaraqes 
(+ 15.9%), general merchandise stores (+ 13.2%) and 
personal accessories stores (+ 9.9%) while the most 
notable decreases were reported by family shoe sto- 
res (- 6.3%), household appliance stores (- 4.2%) 
and household furniture stores (- 3.4%). 


Compared to the previous month, seasonally adjusted 
sales were down*in the Yukon and Northwest Territo- 
Ties while the provinces reported monthly percentage 
variations ranging from + 7.4% in New Brunswick to 
no change in British Columbia. Retail sales were 
higher in Winnipeg (+ 4.1%), Montreal (+ 3.0%) and 
(+ 0.8%) while they decreased in Van- 


-couver (- 0.6%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
ee ECS Sa LSONMELUSEES 


Stimulé par les fortes ventes de voitures et de pléces d'au- 
tomobiles en janvier 1984, le total du commerce de détail a 
enregistré une hausse de 10.6% par rapport au mois corres- 
pondant l'année derniére pour se chiffrer ainsi 2& $7,617.0 
millions en dollars courants. Si par contre, on exclut le 
groupe de l'automobile du total, les ventes au détail indi- 
quent une hausse plus modeste de l'ordre de 5.4%. J l'excep- 
tion des bazars qui ont signalé un recul des ventes de 2.5% 
par rapport au méme mois un an plus tét, des accroissements 
des ventes ont été rapportés par tous les autres genres de 
commerce parmi lesquels on a constaté les hausses les plus 
marquées pour les concessionnaires d'automobiles (+ 32.1%) 
les magasins de pi&éces et d'accessoires 
(+ 20.4%) et les garages (+ 19.2%). 


> 
d' automobiles 


Par rapport &@ l'an dernier l'ensemble des territoires et des 
provinces ont tous rapporté des augmentations de ventes 
variant de 19.1% en Nouvelle-Ecosse 3 2.7% en Alberta. Au 
niveau des régions métropolitaines pour lesquelles on publie 
des données, les ventes se sont accrues de 11.2% & Toronto, 
de 11.1% & Winnipeg, de 9.0% & Montréal et de 5.0% & Van- 
couver. 


le total révisé des ventes au détail pour le mois de décem- 
bre 1983 a atteint $11,600.6 millions, soit une augmentation 
de 9.0% par rapport & décembre 1982. 


Ventes désaisonnalisées 


XXV 


Selon l'estimation préliminaire, les ventes au détail désai- 
sonnalisées du mois de janvier 1984 ($9,332.3 millions) ont 
été de 3.1% supérieures aux ventes révisées de décembre 1983 
($9,051.7 millions). Les hausses les plus fortes ont été en- 
registrées par les garages (+ 15.9%), les magasins de mar- 
chandises diverses (+ 13.2%) et les magasins d'accessoires 
personnels (+ 9.9%) tandis que les baisses des ventes les 
plus marquées ont été signalées par les magasins de chaussu- 
res pour la famille (- 6.3%), les magasins d'appareils ména- 
gers (- 4.2%) et les magasins de meubles (- 3.4%). 


Comparativement au mois précédent, les ventes désaisonna- 
lisées ont baissé au Yukon et dans les Territoires du 
Nord-Ouest tandis que les autres provinces ont rapporté des 
pourcentages de variation s'échelonnant de + 7.4% au Nou- 
veau-Brunswick &@ 0.0% en Colombie-Britannique. Les ventes 
ont augmenté & Winnipeg (+ 4.1%), & Montréal (+ 3.0%) et & 
Toronto (+ 0.8%) alors qu'elles ont diminué & Vancouver 
(- 0.6%). 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Newfoundland 
January - 1984 - Janvier 


by Kind of Business 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
st Mel a - 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .....-...-+--- + 53 
Grocery confectionery and sundries stores ........---+-> ee S74 
All other food stores ........---- see sete eee eee teee 53 
Department stores ... 2... ce sent eee ee eens ap ZI 
General merchandise stores ........5--. + sees ee eee ns SL 
(General StoreSi se. gare ticioicnn stafelstrwelecrioiere sratere atavele rays er ites - 46 
Wariety) StOreS mss «ine icmeaen arte ce cue eerie se ho) 
Motor vehicle dealers ........ 2... e cece eee eens totilee 
Weecl oa CEE Se ogadorancooceumdonuodsmommommans x 
Sales) GEVCHE Saooccon aadans pont oon boon dim paic ae alle 
CHIEUES gona c Ado oree emia reed 6 Gn pI OO. 0,0.000 Ouuamiic + 9.9 
Automotive parts and accessories stores ............:- + 20.8 
Men’s clothing stores ...... 0.0.5.0 eee tee eee + 2.4 
Womens» clothing) Storesim: fos reer oe ck leis te pe cee : ; - 6.5 
api loinc! AChcS ced aevosngucecoDdoomAo dno too : ee + 33.2 
Specialty ShoesStOneS) 2... cues ae he ern wel ieee woe x 
alii) GINS) GICICSae «on opin p Sin bo oom oo bus ome my one os ins = 9:9 
HargWalrerSlOleSrecescnr tates ni heer itlrelmentretri,farts ; + 32.1 
Household) furnituresstoneS te caps clasts orcs coere's ee ote) 

Houisehold appliance stores) Sak. c ican ec Sec nee oe © : + 11.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores a2 il 
Book-andistationeny sStOveSia. creer rs nam che nlenetsteurceaonia ee 

TRIONIStS geertee eee arcs ha ors os etc accel hs Sy enone or anne 

SIGWONCIVAStONCS tara te ene gctctoisttin neacesereeedtariensyele cre se auc 

Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories stores .......... 0.0.00 eee uae : + 10.4 


Alotnert StoleSaapmr cn tte cen voter ee Miter acs ae ines 8,247 + 98 


AM STONOS is creicter os ecere tote erate ota setae ereate wi eis 
PAS cane : 129,971 + 11.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 
Magasins de marchandises diverses 
Magasins genéraux 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, b 
Prince Edward Island 
January - 1984 - Janvier 


y Kind of Business 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


¥ ales Change Sales Change Sales Change 
CS eae ; - 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........-...-- 


21 Grocery contectionery and sundries stores ..........--- 1,289 + 24.2 
3) |All other foodi-StoreS 6). se. we cc etetee ec tele crete eener 259 + 3.0 
4 | Department stores ....... 0205s eee e eee eee eee 3,732 - 86 
5 | General merchandise stores .........---.---++e-eeeeee 1,428 + 35.2 
GuirGeneral-Stores..< < s.s eneee oe otros eee eee ee te err 798 + 1051 
TA Warlety eStONOS ean eet cence Meira ec bee sesame Bere flere x x 
8 | Motor vehicle dealers ...... 05222 0m: Seer wrens ee 6,261 + 30.6 
ONWsed WarGealers: acr.: .fertsio ere apni miseaiens orem cots vest teh x; x 
HOMASERVICE ZStAtlONS |e ss tete ce ers eies . oeoeeiaieoc. «ered Miser etek te X x 
Flim KGALAGOS aiirccc caer sees ke, Gy tirus. seeps oneal sh eevee c merece ms x x 
12 | Automotive parts and accessories stores ............. i x x 
ASeiMen'saclothiignStoresra: \ ele sane. lamrcudrh: ein set ein erent 254 + 15.4 
H4niiWomenis clothingastoleSt 12s. ae eis cae itor arene ; = 492° + 32.2 
1SeiFamily*clothing*storest ce”. Tee ATR Oe Ie See ees eee 42 - 9.0 
116.) Specialty ishoe-stores® Se GiMs oo RRS a ee eee x x 
lim amilysshOesstones ae oo Se ee BARE Xx x 
HSH MAarWareSlOkeSoa.0 8s a4 nabs sega nwt oe ae eam a ee 102 + 25.5 
19} Household furniture: stores... 2. +: .5. 9 eee ae X Xx 
20 | Household appliance stores °......... 0... 00.......05. x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores Aer + 19.5 
2391 Book andl stationeryastores:. <5 :2:4aesmoeees oh tenn ne x x 
CAMGIONS(Se nt ae Abel hain oons es nea a MEAT Toes «eee X X 
OR OWCICNVESIONCS 3 asc ea-ncie bom nevtee esate es ae eee ee 69 “OLD 
26 | Sporting goods and accessories stores................ * PAT 

2la\iersonal accessoniessstoresie rae ase ete te. cet 256° 

ORWANEOINGSs StONES a2 fi. <5 <a aun Me ee ae 3,411 + 15.2 


IAINESIONOS so os'z Se. xia Hs. cn ROM ee eee. 21,931 16.8 


w 
NR 
_ 
© 
© 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 


Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


No 


$'000 % $'000 % $'000 % 
Epiceries - Bouchories:. ses. schecton) cee ceilerimin. 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ............-..-. 2 
Tous les autres magasins d’aliments..............-.--- 3 
Grands MaGASINS: 2. cep es oes ee so ee: See Eee, 4 
Magasins de marchandises diverses ...........-..-.+-. 5 
Magasins Generaux. 56.26.66 coe ve eee oer 6 
BazarSine assure Avec ait Srp ccaeut oat> tr) ieee ee 7 
Concessionnaires d’automobiles ............-.+.-2+0-- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion..........-.-.+-+-5- 9 
StatiomS-ServiCes Ochs eo susin occ sane aie oe RS tee eae 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages) .Grisigiie =) Te ciate tee ee ee ae eas 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ...........------ 13 
Magasins de vétements pour dames............+-+++:- 14 
Magasins de vétements pour la famille.............---- 15 
Magasins de chaussures spécialisees ........----++---- 16 
Magasins de chaussures pour la famille ..............-- le 
Quincailleriese 0,6 ccloe oka cranes conve « ape een re 18 
Magasins de meubles.........--------ss seer re ereeee 19 
Magasins d’appareils ménagers........----+-+++++++-> 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies et papeteries ..........-- see ee eee eters 23 
FleuiristeSuiacesst Se rae tose leis. the arate eh RO eee 24 
BijoutereS cc a. og secs soa spor. = 7 ae ees 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessolreS).... 25-55. 26 
Magasins d’accessoires personnels........--++++-2+++> 27 
Tous les autres magasins ...........--+s+ssee reer 28 


Ensemble des magaSins.......---+-++sseeeereeses 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
January - 1984 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


4 | Combination stores (groceries and meat) ........------ 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ...........-- 


3 | All other food stores...... 
4 | Department stores ........ 
5 | General merchandise stores 
6 | General stores ........... 


Ta ViallOly eStOleS ave women er rare 


8) Motor vehicle. dealers. ... cere cite tee tegels treet ekneaeelreteus 


9 | Used car dealers......... 


10 | Service stations .......... 


ill GA AGES wexpresgn cratic ciao serreete Ede tyre Hie ol aus. Fuosbanscachemmee ane 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13 | Men's clothing stores ..... 
14 | Women’s clothing stores... 
St Eamily<clothing|:Storesiay 2h... es aotieiotn mts cera heeneeettt 
16 | Specialty shoe stores ..... 


17 | Family shoe stores ....... 


Chain stores 


Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation 
$’000 

61,484 + 12.6 


10,082 ap Sh 


2,601 


+ 
= 
= 
Le] 


16,261 x2 fs 


8,895 + 30.6 
2,670 = 2 
3,583 or MS) 
40,840 40,840 +262 
770 = uh 
29,853* 


1,959 + 32.2 
5,048 a Wee) 
2,763 ap iket) 
4,331 + 11.3 
3,013 ap the) 


HOt HardWwaresStonesin.wun same anes aeacs a dsascn aad cee eee eee 


19 | Household furniture stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 
24 | Florists 


25 | Jewellery stores 


26 | Sporting goods and accessories stores 


27 | Personal accessories stores 
28 | All other stores 


29 All stores 


104,751 


225 = si} 

928 = 20:5 
2,002 +420.6 
1,863* 

849 ae AS 
3,177 + 32.4 
14,972 ar) chit 
2,309* 

891 * 

1,894* 

1,193* 

1,599 + 22.8 
29,371 + 23.8 
255,426 FEEL 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 % $’000 % 


Tous les autres magasins d'aliments................... 
GrandsimagasinSPe 5.20. dceieslont- cea ORS 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Ce 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QuinCaill ONES .05 35 Saratenaeene avo at cheep panecete ARO) Ee 
Magasinsdermeuiblest. is: <2. 1...7 eee See eto 
Magasins d’appareils ménagers...................000- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies*et papeterios 44.2: 12.0 Ree See tere eee 
FIQUNIStCSHE LD. acting: son savanna ot veered el aol catnleri et eee 
BijGUteneS « <c.cn0d.arneats ward) od Faeroe SRD SO 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels................-..-. 


TousilesvautresmagasinSt.ssceiare care aw ene Bee > 


Ensemble des magasins..............e.eseeeeeees 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 


January - 1984 - Janvier 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


: Sales Change Sales Change Change 
ye eee - 1984/ 1983 - 1984/1983 1984/ 1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and’ meat)! ... 0... 222 ee 38,362 + 2.0 


Grocery confectionery and sundries stores ......--+--+-: 12,610 + 20.6 


All other food stores .....-..2.-. esses e essere tess 3,150 - 14.2 


Bepaniment Stores). <qocrin os es owe ge 12,082 +° 7.0 


General merchandise stores ......---.+++seeeecrrreee Meat 


General iStOreS 2 ccm ae cme vcisrae Se Sap eens Mone ci eter 5,338 + 6.1 


Vithioty SlOlES icin tere Gn. se stones ee Src 3,962* - 12.0 


Motor vehicle dealers .......---. sees eee e eee 31,036 + 32.7 


Wsed car dealers. ace. detected lene tedenenet ee mire arta 1,012* 


Qaiilets Gees @eno occu saunoes une deo tis ciooig ait 21,709 + 15.0 


I IMGRTEGES: sb boas os oaon ond 7 Oe eho 6 ts iim Ooo Gis 1,010° 

42 | Automotive parts and accessories stores ..........---- 3,992 + 19.2 
43'| Men's clothing stores 0.4... 2.0.02 eee ee eee ees : 1,678 25) 
14 | Women’s clothing stores.........--. eee eee esters 3,085 + 13.4 
15 | Family clothing stores ........-.. 5-6. e eee eens 1,858 + 11-6 
16 | Specialty shoe stores .........- 5. . eee ee eee es 61 se Wiles 
17 | Family shoe stores ....... 0.50. eee tee eee 1,548 SP *1keHs) 
ABEL HardWaneeStOneSic.o... crewkens saben + Gils vasa sluireh ttt teemererralra> 1,886 + 69 
19 | Household furniture stores ...........- eee eee eee 2,105 + 2.0 
20 | Household appliance stores ...........0. ee seen eee ; 719 + lal 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 930 - 20.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,673 GP ssh 
23 | Book and stationery stores..............0 055s eevee 811 + 62 
DAGIBIONISISeramiarer eee ade, so eerie. iceneaticie nS eeeaeereen 585 + 4.7 
DOW OWONCINV STONES zee ca ie ctere  ohtaehs iho) sun el atens, anne emepe tenets 1,130 + 94 
26 | Sporting goods and accessories stores................ y 980 - 3.4 
Oval) Personaly accessories «StOreSiy snaers pacers ene rte 373° 1,100* - 46 
DBaWAlOtheteStOLeS. sss, « <acue cicao ctl meters eT met gts 9,890 8,735 18,625 + 16.0 
CON EAN StOTES ee oid) eeeeaiaa eee wr aare Sb emetbe ei no retention 70,520 + 6.1 118,756 + 16.8 189,276 + 12.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 
January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ventes 


$'000 % $'000 $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasins S002. 80.0. ae. eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages: cue ee. oe aphesuunGtine e oe Cea ee 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincaillories”.. 2.) rs. 23 oo Ree ee 


Magasins'de*meubles”. <. ....-.. Bees Samoans bee 


Magasins d’appareils ménagers...................-05- 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies ‘et papeteries =. ..:....... gests. wu cine ace ace 


RIGUTIStOSER aw fate cla wetune relate ry eee ce ee 


ByOULENIES ac ace oa tee eae ed oe hs ee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..................-- 


Tous! les-autres’MaGaSINS) 2. Acscas sus RE eee oe 


Ensemble des magasins................+.sse0ee0- 


No 


—— Ou 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1984 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


: Change Change Sales Change 
ee ee ae 1984/ 1983 1984/1983 = 1984/ 1983 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 


1 | Combination stores (groceries and EATETELG) 3-0 toms Uriel 422,816 SS 7/3} 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ........----+ X x 123,905 O10 
Allvother food: stores. ro 1,855 51,899 + 2.0 


120,485 ap PHS) 


Dapariment Stores. = ncwieks 26 a- es errs nn 120,485 + 59 


General merchandise stores ........---+sse sere ress X 20,583 + 40 


16,751 + 60 


GenerallStOreS.c sacs ae Cah cae Store ce anemia ert er nee xX x 


PANAMA) CUES sao de cc ate a ce bos ae Sic 0 opTs FI loi 15,189 3,193 18,383 - 8.1 
8 | Motor vehicle dealers ......-..--+- essere reer eee = 283,961 283,961 + 54.1 
Op WseducaraGealerSincqes «eres etd tte ne! aiemeneae eneite cPacete tare = 9,122 + 18.0 9,122 + 18.0 
10 Service StatiONS:. . csc. + coe mace ee tote cle mmm 24,019 - 91 182,555 206,573 + 12:7 
al | MCRIECES 9 canes culo voids tos 6 agosto aC roa uci = 49,012 + 23.9 49,012 + 23.9 


x Xx x 31,190 + 27.5 


Automotive parts and accessories stores ...........--- 


Men's clothing stores .......-... 0.2 eee e etree eee 7,031 + 14.7 12,578 19,609 =) 9 


Women’s clothing stores........ 25-02 see eee eee eee 16,921 + 14.4 19,684 36,605 ae (ehi/ 


Family clothing stores .......... 5.6. e seer eee 13,662 


16,793 30,454 + 56:5 


Specialty shoe stores .......... 62. eee eee eee eee eee 1,877 + 14.6 1,347 3,224 + 0.7 


Family shoe stores .. 0.0.0.2 0.0 te tere eee 12,927 


5,295 18,222 ose 


ABHLArOWaAne: StOlOSienc ac cerry eke oes Ge Sen ora: sarbekaememen mame 18,140 + 7.6 
19 | Household furniture stores .......... 0... c eee ee eee : 41,355 + 16.6 
20 | Household appliance stores .............-.+2 seen 7,181 + 21.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 13,685° 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 19,490 CYL A 71,747 + 68 
23) (Book and stationery StoreSi: 1... .-.. seine es cs cere 4,863* 6,090 10,953° + 21.6 
DAMWFIONSSax Wrmaisecaniricss eine ten gle 4, Se ete a eka one - = 5,686 5,686 + 11.6 
QO UIIEWEIORVEStOLES avcic as eka aiele ne ape adansle. a. diene, sepeuapeneee eens 3,006 5,031 8,037 + 19.1 
26 { Sporting goods and accessories stores................ 3,520° 28,097 * Sil Gilidag 

27 | Personal accessories stores .............. 0000s 4,323 27,584 31,907 + 10.7 


AI OUNOFStOROS oceans caslencetecnid 2 ACR or aera 74,933 


96,294 171,227 be (a1! 


All StOr@S a.5.65:5. Soc cece ioe COIR OR See 531,429 ap U3 


1,342,899 1,874,329 + 14.1 


Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 

January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 % $’000 


Epiceriés —“Bolichietiés inne. anhcodash camels aan | 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 4. 4 ..cc.1. di ee eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues Gal aGGS hee. io fis haa italia hotel 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille ................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleries,2.7.00.ts. etn es ee eee 


Magasins'de imeubles:.:...0.......saeats. Fhe ees. 


Magasins d’appareils ménagers.....................-. 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 


Librairies et papeteries......:. 1.1. Snot: eens. Sms. eee 


FICUFISTOS 7. 8.855 as elite tausloye ce aracbotvasln auc neasbean cle cn ae ee 


BijoutenieS avi atok eins oe oie Bie eee: 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................--- 


Tous*les autres|magasins: =. ici .s nee. eet 


Ensemble des magasins.............-+20+2ee+eee> 


No 


artor = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


‘ Sales Change Change Sales Change 
Se eee - 1984/ 1983 1984/1983 = 1984/ 1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and Meat) Riese fs aes 209,849 =e 


50,023 ay Coxe) 


Grocery confectionery and sundries stores ........----- x 


30,173 + 38:0 


All other food’ stores... 75. 022 a cea ee 1,082 - 18.4 


73,090 + 45 


Department Stores... 6. 62 ne ee Ras eta 73,090 


General merchandise stores .........-.+---+e esses eee 5,639 + 49 


+ 


General StoneSiss. cic cetera eaten stonel oredcn seer ett Welt ol eine tna =srns 248 Sout 
5,924 


+ 
= 
io 


Variety, StOeS <a. dijyarr neta totter nek reteset ; 1,765 


133,483 ae Silt! 


Motor vehicle dealers ..........--.00- ee eee eee eres 133,483 ae Sled! 
3,774* 


Used Car dealersy acco pine) teteratn re tara ee cate toro oh as 3,774* 


90,470 fe She) 


SET VICOT STATIONS wore ciateren chee cpenieie avanac ovote te GRR ame emeranres : 73,074 + 6.1 


CRIS: Mieaasen cco veaeabaemac. 6 Hoo em tan tin it os 12,364 12,364 + 28.1 


Automotive parts and accessories stores .............. 10,919 + 18.7 


Men’s: clothing ‘Stores 026 fate yee hte ke es aie j 9,443 = 219) 


Women’s clothing storeS............ 60 eee eee eee eee 17,841 ra U7 


Familysclothing Storesij4s.1) am. er it iricrtiene ohencton 3 13,098 + 63 


16 |, Specialty, Shoe: stores: oiitutes. oe a strate une 2,222* = 5:4 
A7e| Family Shoe Stores) Ahac. totem 2 = wrenens eee tre enone el : 4 9,572 + 5.4 
TBH Hardware StOneSt.ns sat miniawetnsvere- rorslcwdesauanersele riers aaetel » 10,021 + 6.3 
49) |: Household! furniture stores .77-y-1-5... teensioieidte tans = seeeeeeer- 14,239 + 49 
20 | Household appliance stores .................-..00 eee 2,190 + 13.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,976° 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 28,409 40,889 - 0.5 
23)||Bookvand istationenyiStOreSi rc. ans. aeocte reruns cede een ee 2,043 5,989* + 20.1 


EIOFISTS =. fpr rte se ere / axes, «closet oneness nee aes a oa 2,602 + 32.9 2,602 + 32.9 


PO GOWSIELY StOLOS ions «ance. ssererenenece teste ewe + bom oe ac ene Oe j 2,376 4,527 + 7.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 10,159 + 11.0 
2ia\ Personal Accessories: StOnGS me nae eee ee re tt cee owe 3,318 Oso + eelhit2 
BSL AMOthOr StOLOSranwicucvarens crsuecs 0 ae Ro ee. 50,574 96,280 + 5.4 
OTR IAI -StOLOS jorecerescse cic co re weve roe area teyehe Maen oe hens Geeta ee rek 314,389 882,357 + 9.0 


& alee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
= 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 % $'000 $'000 


Epiceries::-. Boucheries'.ians esee< oh eens. ean. 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GrandssmaGasins sx. su ecsus nee Se ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


Stations-=Services ae .crse sign ccd ors Geanclle hcp. es 


Gatagesi rn war eeres ssn Fe Micero pitas agents Gre 2 oe 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles..... . . 


Magasins de vétements pour hommes ..............-.. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


QuincaillenieSs2.< Jace coho tase Sra Ae SB e 


Magasinsideimeublesin- can «mies -eeteiemer ace eteeederee 


Magasins d’appareils ménagers.............-...+0405- 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et:papeteries ....-.0. . eesere- Sake nnoe) ree eee 


FleliristeSaetetes. 20 conc cos Soars sok ae eos a eee 


BJOULENOS 09 ccs sien ray 6 atop cuaatsp state see oye PRN oe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels..........---.++---- 


ous les autres magasinS:) .. 02.10. <2 eke -mbop oe 


Ensemble des magasins............-+---+eeeeeees 


No 


No. 


Et Ase 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce Sales Grane es Sales Rea 2 ‘ 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
$'000 $'000 $'000 
Combination stores (groceries and meat) .......- een: 472,340 156,079 628,419 
Grocery confectionery and SUNGHeSUSIONES™. wie. tee rere 67,964 + 2.0 70,329 138,293 
Alleother fOOGeStOlGS seins ened oer eto irs: aetrete ci 3,371 - 15.6 48,247 51,618 
Department stores .. 2... 22 ee oe es rn et 231,162 231,162 
General merchandise stores ........-.. ++ sees ee eeee 50,685 60,608 * 
Gemeralestores. <n eerie e os tc ce oie nee Pato: 12,467 
VERTINISCC Sergi cma dasa (~ Su gama cose Bomkcio db0\0 : 4,344 20,253 
Motoravehiclesdealers: 52.0 Staemverisrctrsan cistotonstanereeteien owen 500,758 500,758 
Usedicardeadlersix, cn sieaeermidiaen monte ke street Giles onlin. 13,591 13,591 
SenviCes StaliOMS micvarvercvecict steed suet etercktrc ss Meta nie iinycee totes : 192,181 277,247 
GAVAGOS iar Minera Gicet ses: cnsyeces ss © sey. la teeere antes 45,671 45,671 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,834 65,393 69,227 
Meniseclothingistoresweaveaestcts ative stele c eiaten- ren tenenanteee 12,964 18,991 31,955 
Women?siclothing) Stones’) ter sscGuetee oon:  cter. seameenatatels 32,080 24,316 56,396 
Eamilyzclothingustoresi a. oe oeiete rae ted meet rnnants 13,381 10,274 23,655 
Specialty shoeStones eek o teers «ncneteresteoaina ares ettanemarrenet: 2,733 2,452 5,184 
FamllWaSiOO) SONGS aa cans rte muerte conhtebiie tebe Meme eiNets 16,292 6,233 22,525 
Hatdware Stores: ifn = ecoaean sete vee Meee ie 20,393° 
Household furniture: Stones 7 aa.2...vaq asta Nae eee eerie . ; 38,220 
Householdiappliance:storesmima aan meen ae. oe ere 16,738 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 7,349 14,363 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 93,612 127,914 
Book; andstationeny {stones © 2. 2... semen ae cee pee : 6,357 14,349 
Bioustags. st sethn ate: eho ty vc Phlgesg a x 10,665 
IOWENOLVESIORES HS) cree nor aie Sin sesvecn, oye cues al ae cle 7,326 8,938 16,264 
Sporting goods and accessories stores................ 6,238 20,475 26,713 
Personal-accessornies, Storestaeen ree ae ne ee 15,774 26,334 42,108 
AMOI CTA SIOLCS sco crore. actin. 4s RR tre Pc ee Mee 176,605 +) 257, 153,994 330,599 


LN WE) C0) (OS Gap EnCRDRnr no olin a SHObecriccss cae ee 1,284,116 + 4.0} 1,563,239 + 19.0 | 2,847,355 


All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Yo 


+ + + + + + 


+ 


24.5 
11.5 
0.6 
35.3 
2.9 
18.7 
20.9 
23.3 
Us 
8.0 
5.5 
0.7 


4.6 


2.6 
27 
11.5 
7.0 
2.9 
12.9 
1.6 
17.9 
12.4 
7.0 
147 


415 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 
January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasins =... wnt. i<.3.0%,082.40 065 en eee 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille................ 


QUuINcAIlOieS#: .!: sAiss od eae inns Soc Jee ee 


Magasins de"meubles®...54.e=4.20 ee eee oe ee 


Magasins d’appareils ménagers....................... 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies*et(papeteries’ -....0.46 0 Ree ee ee 


RICUHSIOS? -Auciins acrts oo os ela. PE eee 


Bijouterestcncs ase) Paseo Ne ee eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Toussles-auitres:magasinSient) 4. oem sae ee ee 


Ensemble des magasins..................22020005 


No 


2 46ue 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Metropolitan Toronto 
January - 1984 - Janvier 


by Kind of Business 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


$000 


Combination stores (groceries and Meat) een -7- ~ een 185,578 
17,010 + 05 


Grocery confectionery and sundries storeS .......--+-+-> 


All other food Stores’... «ctaaewepis tusittry ee as 1,871 
91,845 -- 


Department Stores:. 3. gis. msc ae: eee eee 


General merchandise stores ......---++ss reser cere 15,219 + 13.0 


General StOreS <i ccc ci ect a eeus eo ol ole ee ne eR 


Variety StOlGSr a els wane ien to eier- i ieensch ieee = ie ane 


Motor vehicle dealers .......-0- 00 eee rere teen eres 


Used" car dealersic..... 5 «niger el aaiyle vient 


Service StatiONSreco..c- Ginmwtcns 5 idiie cues + lalate oi 


Garages a seas een ns eye es eh: eee 


Automotive parts and accessories stores ...........+-> 


Men’s clothing stores ...........0 sess eee cree eee 


Women’s clothing stores..........-- eee ese eres 


Family clothing stores ........ 6-01. eee eee tenes 


Specialty shoe storeS ..... tees eee ee meee ete: 


Family shoe stores ... 02.2... eee eee eee eee eee ee 


Flardware), StOreSe, «ccs cation taaleleietspe user. onan eRe 
Household furmittine StOres erica cca cncetenaieiet? siete cu emenentete 
Household appliance stores ........-..5 eee eee n eee ees 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookvandistationenv StOneSia.7. 0. =». mivemiomrs fen aerator 


REIOTISES ecpeae Pee es ee eas EG aati 3 on 


MIGWOIONV A SLONCS cake tee atelele yg oilers oie siete. e, os peat 3,167 


Sporting goods and accessories stores................ 3,044 


Bersonal accessories: StoreSh arceeen Paes unanein  raeees 8,867 


Allmother sStOreS oc. 6 new cits ave Mey epee SA AS 63,071 + 2:0 


AU SCOLOS iaie dco sicpeefe sharnietasero-matevamietioate ann nt eineiemesrs 498,922 eal 


Independent All stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


$000 $000 


- 46,690 232,268 + 4.4 


29,252 ae Care 46,262 ae hull 


31,068 + - 2:0 32,939 ar ie 
91,845 ae 
19,141° + 24.2 


312 - 20.0 


554° 4,268° = SH) 


183,099 183,099 ae Seb 


3,589* 3,589" 


66,602* 101,744° ae ules} 


12,654 12,654 = Pie! 
22,964 + 30.3 
14,601 - 49 


24,648 + 9,0 


9,307 - 4.0 
3,311 = hy 
10,990 10.5 


a 
7,537 + 36.2 
13,133° + 
9350 + 
6,719 - 12.2 
51,920 Se eal 
7,718 + §.5 
4,330 + 20.2 
6,731 - 0.1 
9,664 - 18 
24,157 + 11.6 | 
127,826 + 46 
1,083,026 + 11.2 


al) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


Les chiffres: cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


‘\ 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Zone métropolitaine de Toronto 


January- 1984 - Janvier 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


% $'000 $'000 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasins 2. fs cdsichenusercse cee cue See ee 


Galages ae Ce: commen eeies © cee oe 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisées.................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleries: 7 24 eso7.6 0. Sa icinnt cb oe ee eee 


Magasins:de: meubles”... 52... > Seen SE eee ie 


Magasins d’appareils ménagers....................05. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies"et papeteries’. 05 .....4., Seka. See See EE 


RIGtiISteS mer ei het conan ae es cn ns ee eo ee 


BijoutenieS sone es 29s che Seta Seca  > Oe nee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d'accessoires personnels.................-.. 


Tous“les;autres magasinSy o2 54. 4c. cheba wei eee 


Ensemble des magasSins...............-.s2eee0005 


No 


Pate 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Manitoba 


January - 1984 - Janvier 


by Kind of Business 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


: Change Change Sales Change 
ache 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


$000 $'000 % 


12,686 63,865 + 6:0 


Combination stores (groceries and meat)\aeearee oor 


8,718 12,450* aay Ce 


Grocery confectionery and sundries stores .......---+-- 


All. other: food) stores®. «1.32. ate sci ivint ie eee oe 3,741 + 0.5 


32,501 ae Toll 


Dapartinient’ Stores. 0... ... 42 286 ere nib iene RRR IRIA aie 32,501 mie anes 


6,699 sr Ubi) 


General merchandise stores ......-----+-sesre rere 5,911 


GemneraleStOreS 21. assase sete care chetele isle tran Menem omarements eater 11,461 - 43 


WETUS NGC LCCin een o titta Pune ap abo ae oD at 1,980* + 10'5 


Motor vehicle dealers .........-- see eee eee teeters 50,939 + 32.1 


Wsedicar dealersi: cur scar meet totietuceet riences ert fer tetem 1,026 - 12.9 


Anil LONG Ge oe om So ae oeapen os cok a bls ottec soo otic 26,846 + 18.7 


{GRUACES ahice meet Seer cen ae 1,754 + 26.1 


Automotive parts and accessories stores ........----+: 4,340°* 


Men’s clothing stores ......... 2.05. e ees ee eee ees : ; 2,164 - 16 


14 | Women’s clothing stores. .......-..- severe eee eee ‘ 4,635 + 97 
15 | Family clothing stores ............--- sees teeter eee ; 3,272 al: 
16 | Specialty shoe stores ............ 00. e eter erent eee 203 + 15.6 
17 | Family shoe stores .........--- 50s seen eee eee es 1,066” 

ABU iardWeale: StOlOS= ais ccs sects cassct oi arsis sun Oh obeee ea Re tokers } 1,979 + 9.8 
11901) Household furniture Stores: 2. ov oe c= chee seis ciel ete ott 4,576 + 22.9 
20 | Household appliance stores ............-.---+-- ee ee 538 + 9:5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,074 - 38 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 10,821 13,144 + 15,1 
2a Book and ‘stationery eStores... ....... sc:smtebeltertem cis oeehsnier= : 413° 969° + 30.2 
DAMMEIONIStSy cesses, sete ie cali Saal oss ie tinoas de nattntey «nah ee nee 764 + -4.5 
sy | EVEN SICHES an ooo ccs oe Sahn nin DeOanioein eho op We 4 2,471* + 17-9 
26 { Sporting goods and accessories stores................ 1,938 egal 
27.\\Personal ‘accessories stores. 218. -..scme ede ee ee . 1,700 2,540 + 3.2 
DRMVANROthOMsStOleS a ccs i. scces orca cso <ne REST StS eT ee ei : 18,206 30,849 + 1.1 
DOR MAM: StONOS iis sce sieca,siscs cis, lac,a. o's DSM eras etter : 157,735 + 13.0 291,784 + 


= Que 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 

= 1984/1983 > 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $’000 % 


Cumulative figures will appear here in subsequent issues 


Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs 


Kind of business 


Genre de commerce 


No 

Epiceries: = Bolichories.. ais. Aenea) 80k, cole ed. 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GhaNASHMAGASINGE cho cx cssicles. chars ee ee, 4 
Moa ceh oS ten i Paola Sica iS 

wii evnlichiennelremets leh afiattet waa tale Ne a Naa = ae ore 6 

COUT iat trate ch chaos aneratiane aria at ayaleah it ara aoa Uf 

A co tS Ae 8 

Sia! ais) yl gaat vt bores oihelne won: 9 

sabe bier! aivat a aGetiat jel atta ola OOves mena AE eee 10 

GAT AGES Wc sh Pert! dene avher sl hehehe vay aise Ee ial 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCANLOFISS ie saree cc ersirer hated Go talatsse shat chalet EPR ee ae 18 
Magasins"de"meublesh «.2:.«..°: <. See: RMI. coon 19 
Magasins d’appareils ménagers.........-....-.+.0++-- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Llibrairies*et papeterieS=r....« 1 era atmo Molen ere 23 
PIGUriSteS 5. .8.connitae strannenntt ania a eaela tenes io Teen 24 
BijQUitenieS hes tanec were a ee ot ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
Magasins d’accessoires personnels............--...--- 27 
TOUSHES aUITeS MAGASINGH v.ya-7 aren. ac cue eee tet 28 
29 


Ensemble des magasins 


= oy = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
SOS a = 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


46,071 ae teh) 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 

Grocery confectionery and sundries stores ........-..-- 7,619 = led 
Allothenifood) Stores: eeeeimitn settee etilete tr ters alee 2,564 = (Y3) 
Department stores «.. 1.1 n. eros Se ee 29,679 ae Us) 
General merchandise stores ...........-. esse ee eeeee 1,733 ae th 
GemerallcStOreSi pe en ous ons 2 te econ one Meee anata 129 + 10.5 
WEEN QOICSia ane sob Sodan emer sonnaon geen bogs 740 5:6 
Motore vehicle: dealers... .. ctartewicae: ety te vac ene: te tastetisteete Poston. 28,883 : 28,883 ap fo 
Used scarxdealers®::< asia nok Meer OF Talay t-te eee ele 477° as 477° 
SeIVICGUStAlOMS so atc whe tos slate oacssite enals 01 0 cM esanvee eames 21,160 + 22.4 
Gafagesyrnc sh ets see Polen eos «Sate Aare 5,0 sgn ee ean ae 903° 

Automotive parts and accessories stores .............. 332% 
Men'saclothingastoresenmatun. meray serie tes ater ce enaameer ; 1,442 + 99.3 
Womens. clothingsstoresiciqts:ss)te oiemerte > sank sie tareaniee oe 3,732* ae 40) 
Family sclothingistoresin . ae al viva eee aevatenegens eietienarnianers 1,628 ae el 
Specialty ‘Shoe=stores sen, Stee er ee tease ese Rees 191 + 18.4 
Family shoe.Stores wf aA 2a et cae ee, SLA 820* 
HlardWaresStOreSs.:s-;.mirantare <= Wie w tyes Sint lara cee MES eee : 266 Se Ue 
Household::furniture;stores: . 2.1... amas tmeet tae ree 3,463 ap eY2A(3) 
Fouseholdiappliance, stores waaiesi Git. Gon at SAAS 208 oe 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,612 - 46 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 9,575 + 15.5 
Bookvandsstationehy sStores 1.14 ..< «.caempacaens ar iene nen ie 712 ml Ore 
FIONISES Gere wserel ed yaar art 53 5 sy chej areca) <M 516 + 14.0 
SICWCIIER YR SIOLCS Fe actos apauees-aic'c. eels dase 9) 4 OS 1,873 oe 1 ON 
Sporting goods and accessories stores................ 756 - 14.3 


Personal accessories stores 


UU ROLS 8 eat cee ROR MEL Tt LF 16 : eee ae tee) 


AllGothersStOres <n ..4,)-.5 suisse na ERS: 10,032 21,203 + 4.4 


AU SHOLOS Fos. 3/a:a sini) cnn: saat eee fee ee eee 107,299 194,526 + 11.1 


oie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 % $000 Ne 
Epiceriesi= (Bolichericsse a a. eae eee 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

Grandsimagasinswr «0524 02.f002 1 eee ee ee es 4 

Magasins de marchandises diverses................... 5 

Magasins: Genera Xi: soap d sido hod ha ond Oe ore ree 6 

OR ce ore hc cates hat Actas) halla! «ch. ae Reece heey aes 7 

Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

StationS:SehviCee evry cast woe ep t  e oe a eeen 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garagesit. - eres ee Bae ooo no, See 11 
Les chiffres cumulatifs parantont ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 13 

Magasins de vétements pour dames.................-.- 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées................-- 16 

Magasins de chaussures pour la famille .............--. ite 

Quincallericsweree eet ta ee wee et ee 18 

Magasinsideimeublesm swine ere ee ee ee ee 19 

Magasins d’appareils menagers............-.-++++-55- 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairies et papeteries.. 5... 02... ee eee ee 23 

FleunisteSig: sec t.ce cee oe eeieg tee bit Nota paseo ete 24 

BijOuteniGSh ener fhm ile tate eet toe Gite Serene 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 

Magasins d’accessoires personnels.............-..++-- 27 

| Tous les:autres magasinS .......-...2..8es sees noes 28 


Ensemble des magasins......-...--.---+-+++eesee+> 29 


No. 


28 


29 


Oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


January - 1984 - Janvier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent 


Kind of business 


r Sales Change Sales Change Sales Change 
a al - 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$’000 % 
Combination stores (groceries and meat) ......--..+--- 56,328 + 9.5 
Grocery confectionery and sundries stores......--.---- 10,358 2S 
All other food stores 2... =4.5 . 2. en eee weet ee eee 2,829 + 26.4 
21,100 21,100 + 11.9 


Department stores .......-- 2552s eee erent 


General merchandise stores ......-..-.+--- sss eee eeee 11,896 Ue ZF he + 0.1 


GeneralstoreS.. 40 ous sate aan Sonoita Sat ety 6,311 WOolen + 9.0 


WEG) SOiCon «nooo opobascue enn uoooe ous poomnes aT ac 2,257 2,686 ae Ua) 


Motor vehicle Gealers. . .. . s.ctrsiercectenate cede tere sosicretey snl 66,500 66,500 + 12.0 


1,068 1,068 + 13.3 


Wsedtcarsdealerss< sees romeo Reiert moe ce tek 


ServicerstallonS avs fc cis teu ree eorinas Ree elegy piety ere 11,929* 14,645°* - 16.1 


(CEIECESagn ebook pe ee CO ep Oe ou sono HDC Sili8s 31/78" 


Automotive parts and accessories stores .............. 6,338 + 16.3 


Men si clothing) Stores aay es eateries oaths totes p - 3,031 - 3.7 


Women's’ clothing) storesey moss er vag mite or deo esle 5,738 - 1.6 


FamilyectothingustoreSirac: sna. o-ring iene 3,934 as He 


Specialtyashoe Stores ikancer atten: haya teenies Stgeeravsiehal= 308 + 30.9 
Family ShOCzStoreSar sneha. cece. orn nadie tert eeeage ats ents = 16:6 


Hardware :StOres:\c..c sm Saeco ergo elnie o S uate eee tea 2,996 + 1.9 


Household sfurmituresstores irr. ease cred eee edn 6,296 + 24.7 
Household appliance stores .............0 0 eee eee eee 1,140 +) 10:2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,471 ae Wa) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,726 ae (3),8) 


Book and stationery stores 766 + 12.6 


Florists 


OO SRO RES OR ORR ceo Gt 1,018° 

VEWelleny* Stones oe. ok wont coven oetreeneat Geach ae aa 2,013* - 6.3 

Sporting goods and accessories stores................ 5,625 - 66 

RersonallaCCeSsoriessstoreSinaser en erent orn eee 2,022 2,327 =51'3.9) 

AllsZOtherzStOres s. -'5. 6. jcgtry 2 cS mney eee te ch oes 16,581 20,570 37,151 ae) Sel 
AMEGIOFOS ‘oss oye 'epe mince. > sinatra tat ne Dae ees 116,805 189,848 306,654 + 6.9 


= Beye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $'000 % an 
PEO OME Liaise hier Oc meh mer ee 1 
Sa EAE LT hits ems STARS 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands;MagasinS scce savin ac: Oe eae 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
pcb Suge ghoud eiGilgrs co Lak gee MeN 6 
CaSO DE oR RCM SO Ne ae OEM SSS. son yet bere epoca f 7 
fecal oO ONSEEMEE VAENEHESSE.! « Chee aa 8 
Wiig oo OWRER En atta eee 9 
Whe Fao a. Sivas Sage ek oN Ee 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues GaragesSes.ains artes sce hose ee 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ lig, 
Quincaillerics oan asek er as oc ta eee Ree gee 18 
Magasins*de meubles2.... .<....aeeeG Maneeiels Geiss 19 
Magasins d’appareils ménagers....................0-. 20 
Magasins de meubles, teléeviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies» et: papeteries®...: (j=...::,quaaoee ye ais ele ets 23 
RlCUnIStES Rieti ores hey ae tee ee nah eee 24 
BijOutenies essa. = 5 a6.c ort era eve c oa oe 3 eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels................-.-. rif 
jhousiessautressmagasins) n\n a ec sees ye ake eae 28 


Ensemble des magasins...............-++-++-++-0:- 29 


yl 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


January - 1984 - Janvier 


All stores 


Independent 


Magasins a succursales Magasins in 


Chain stores 
dépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


; Change Sales Change Sales Change 
Ce ee 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


$000 


135,375 = 2:3 


Combination stores (groceries and meat) .......----+:- 103,828 - 24 


Grocery confectionery and sundries stores .....-...---- 11,508 ae el 29,530 ae eho 


3] All other food stores ..:.........0-2 fesse eee rere 580 6,967 a) Uae) 
4\| Department stores ..... 6.56.6. 0 es ne es ee 93,561 se as! 93,561 ar iS) 
5 | General merchandise stores ..........---+e+eeeeeeeee 14,243 20,584 * a ee) 
GriiGerleralestoreS. .<sasee «hie oe sein ene ere meets ts 42,810 - 0.6 
Ta VarietyeStOreS’...: seem as en eee een oer , 1,101 3,791 = 15 


139,245 SP olf 


Motor vehicle: GealerSes ac. cmarierenere erseetaette cere ctiertect= wilt 139,245 


Wsed:- car dealers... em ceva t ne serene ramen are ai ar smehe ons 1,268 1,268 - 20.4 


53,692 + 24 


BOViCO. SIATOMS Hr fh waves fe suey teNer AR ero te are) ater aes ene : 42,386 


(CEIEC ES Wicecue ec 0 das aobaciire bin oriecis Cecio chia 4,326 4,326 ae exe) 


12 | Automotive parts and accessories stores ...........-.- : 15,384 16,870 = lke 
13 | Men’s clothing stores ......... ASTM SSE s Bee, Teen : 7,062 11,054 - 36 
14a Woments:clothingsstoreset =. eit. stele vs oe Senet te : 6,640 16,434 - 0.1 


Family Clothing Stores. sei: saleteiatc kim cutie Ser etne ermmenet 3,052 10,279 + 9.0 


Specialty Sho: Stores sya eteteee ook cv cteteus - --altee sore 246" 624° + 0.3 


amilyashOCrStOreS sw sem meter nce sateen. con riens ereezene = 2,450* 


5,384°* + 0.1 
HardwarexstoneSi ess < sa.c ci cettnd a ald wie ncn Same eee 5,259 - 3.6 
Household: furniture™stores? 42. a2 ae ee latte ee eee : 11,127 + 12.7 


Household appliance stores “23e a. i a. See 4,297 - 66 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : 3,341 4,300 + 4.9 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 31,305 40,698 se alae! 


Booke andi stationery ‘stores’. -..5. 4... = Seer ce ee 974 2,859 ae Ual/ 


EIOLISTS sees SORE ee NY con rad lal share oe ae x 3,798 - 7.9 


WEWEISYSSIONOS vxe een oid say cichiShcjoue nushthiauetial able ae eee nee 3,590 1,653°* 5,243° + 3.5 


Sporting goods and accessories stores 


1,569 8,271 


9,840 Sch 


Zi Me ersonall. acCCOSSOLeS, StOrES* ee cree ten eos ee 3,590 


3,506 7,096 = 


CORIPAN eONGI= SLOSS © a5: csr. cute A tic ee eee ee 50,820 


46,471 97,291 sm ets) 


29 ANESIOF CS) 3 f5 soon ho Gc in eee rene ee eee Reeahie 371,111 


412,492 783,603 ap Pall 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % $000 % = 
Ma SOS 5 RR PERS a ii tn 2 1 
SR Ae 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands! MAGASING 6-4. sieevssa-s 25, 9s ysaleen Te 4 
OTe a Re 5 
si ticle woita Meus aha Release 0. AOE a 6 
 SartaPeeiderse Men, ast 9. OME ve Fol SS vas fers eects eee OR 7 
ook SE ROR SONS 8 
Jaen RE ee eee 9 
ay" Ae Caasrantan Parenter Hance DTS aR ROR ea 10 
Cumulative figures will appear here in subsequent issues Gal aGeS © pot ares. ese Sait \cane eats, gee 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries:.0). Sis, «enema ee sore seine ee RR 18 
Magasins Ge:meublesi.. 2.00, .. +. Beer aan ies ate aie 19 
Magasins d’appareils ménagers..............-......4. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Librairies:et:papeteries:. a... .:. CNS ee A 23 
FIQUIISTOS® 55ers vize veer srereaies tein rae Chere wearercie ke te eee 24 
BijOUtGriOSy, cists: ioc ne ialenesnseaearo nn eee re meee 25 
| Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
MOusMlessauitressMAGASINS evs. c5-0<tey-racee hel eee ad Memeo are 28 


Ensemble des magasins...............2.2eeeeeee- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


January - 1984 - Janvier 


TABLE 13. Retail Trade, 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants jEnsemble des magasins 


Kind of business 


Gone de commerce sales |, gree] Sates sda | SR | seu Bes 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 $000 $'000 
Combination stores (groceries and meat) ......----++-- 130,437 58,851 189,288 - 42 
Grocery confectionery and sundries stores ........-..-- 8,532 22,667 31,200 + 06 
All other food stores ....0.... 06. ee eee ee eee Apa 19,473 20,684 Sp ifits) 
Department Stores’: 3... 22 ns «ee eee 110,629 110,629 + 1.0 
General merchandise stores ........--- +++ e eee eeeee 12,933 15,586 +e Lore 
GoeneraleStOVeS ihcce aden ac cists ern eR eeeneeaarezad 10,585 ae A (ks) 
Variety SlOneS a. won Oe sesneimuipe voir ea hereon 4,378 - 0.6 
Motor vehicle’ dealers, .). : .ans. eaniids am ometeinre peta 141,454 141,454 + 30.6 
UWseducartdealers): cinctacreeane acmkrade Pete hasnt 3,677 3,677 - 7:3 
SOiviGGRStallONS on oe Hie eae bie eG encie ss ~ Staal ates tet eet ss 63,385 74,538 +7225 
Garages) arcmin eieatier clatter cianete = cnshn a Reece OeE 8,577 8,577 - 62 
Automotive parts and accessories stores ............-. 13,839 15,378°* Pa calel 
Menis:clothingustonesieevec ai-8) te cetamtrietearis iene oti ale 3,170 8,487 = ae 
Women's: clothing, Storestest. 2iaih tretetitie oo) ees ie 6,354 14,650 - 44 
Familyiclothing:storesiriid. 2) suck stemiiey ae Gene 3,831 10,363 am 1s}e) 
Specialty shoe storeSBaaic cm. Se sian nol cen eres 988 ap |) 
Ramilyeshoe, StOneSern mac semana nicer terre mere 4,302 - 14.2 
HandWaKeErstOreS ac ..s¢-abie winds bu ken ce reo Memmi 5,710 + 17.4 
Household: furniture stores, yn. scarier sisy- euetayce teen 9,023 + 46 
Household appliance stores ..........-..00e eee eee eee 4,565 + 19.7 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,747 - 4.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 19,004 29,611 48,615 ap eke 
Bookeandstationery, stores: ....... meee Skee ee 1,408 2,664 4,073 + 27.1 
FIONISIS seecen cety chev wercies uci Sct eteone «ps Stem eee 1,893 all 
MOWOINSIYVYSIOLES Sion r so bie eats ote aay es ae Re 1,325 ae 6h 
Sporting goods and accessories stores................ 11,561 = 3:5 
Personalifaccessories Stonesiyais chr toleriiarsn lcs. aera 3,516 10,367 13,884 OH 
ANIROINCHESIONOS sae fis og ina, Bi, EO ae) AS 52,158 56,463 108,621 - 44 
AIPSTOLOS ai r.iote erst ier canna SRO eI Oo eee. 388,699 498,080 886,779 + 5.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 % $'000 % $'000 se 
FIR EGS. CUS REL SE tee Sa ee 1 

RS a Ee 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

Grandsamagasins ss <5... dein sn oe eR ee 4 

Magasins de marchandises diverses................... 5) 

MaGasinsi General xt coi cinsse ele oea a « ws elena ee 6 

er att ee OR ee eM oth ONES CY Gr O. vecs Glos tatur sch if 

Bis. sesde cas, SRR HS 8 

Rc cack crates cht lc 9 

siningeie SRR high Eh aOR Oe eee 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues GAPAGeS «6 eee ee eee a 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

QUINCAIIIENIESS . cc snc Same cow on eae ae oe eee 18 

Magasinsidecmeubless .cc.4.+ sc. serene. amenan ns tote teres 19 

Magasins d’appareils ménagers................-..0-5- 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

Librairies et\papeteries®.... 2... 2.0. See. VR, eR, AG 23 

BI SURISEO SS itis vnc rorecteue terete dele ie Chea aaite ees ae tel eee eee 24 

Bij OUtehiOS S25 dtactncd compari egga Ais aS Oe 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 

TouspMestautres MagasinSs sai hs vce ee ceo eer wee 28 


Ensemble des magasins............-+++2+2eeeeee> 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


‘ Sales Change Sales Change Change 
a cd = 1984/ 1983 = 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 93,874 = 454 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 17,296 - 0.4 
Al OthentOOCUeStOreS)... saeiewamenena Somat lntaereaaasisuceet: 7. 15,286 + 14.0 
Department stores: =... oe eke ale ae ncpapen eede 66,468 - 05 
General merchandise stores .............+--+.-2-25-- 5,574 + 8.6 
Generali: Stores ‘5. tl ainetas Gita tain aye Me ert be 184 ar es! 
WETICINIE OCoeemoin 5 om toner og boots cnt s Goo Cotman) 585 ae (S}40) 
Motorvehicle dealers) ©. 5... Aetekreadae notte renee 76,357 76,357 a ila) 
Used! car. dealers, 2 <ccnui i en Pome te rice ties lio ow ie iprAstey? 
SORVICS LStANOMS cu asa ee mete regret cheney ae = 33,471 38,434* + 84 
CBlageSere ie ete eins pies atinenta ac asin ay ene 3,882* a 3,882* 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,585 + 26.4 
Menisxclothing) stores: seenet ica Stent tre Sy cane ; ) 5,027 = o:4. 
Womens clothingistores.ev8.). 2). sere ei either ee : 2 7,778 - 3.0 
Eamily.clothing ‘stores: Steck i. sia ANiet: eS Ree Bo f 4,610* + 23.3 
Specialty"shoe ‘stores, . avec as Si eat ae 416 + 25,5 
Ramuyashoe Stones, jwnahky. oe. aetna senthetict sh aielons? weve 1,748°* 
PaLOWaLeESIOhGG arcu ay: cetiare + cet eiene atom hina ee te 1,510 - 13.8 
Ah rie cd cog 4 Pare tence cee 7,078 ove 
Rousehold|-appliance stores: awa wae: sis Meth cB ots 1,494 + 17.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,552 + 5,6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 13,402 ; 25,079 + 19.6 
Beak: andestationenv Stones... 41+ .7. een enn ee, cee 3. 2,221 + 19:8 
IGUISISM RE ree ti igicss fats hind th «ttt ee 841 + 09 
MOWOIGIVE SIOLOS. <ctgciy sashes yh Snag ahets oo acy sty Ree ; ; + 2,0 
Sporting goods and accessories stores................ - 6.2 
Rersonalltaccessories: sioresianem ane tat sags ok Ses : i + 21,4 
PU OMCleStOlOS yes wars. cc loess ne we 
ig, eh ome =) fe 


PUESIOLOS eae asic Sein aintera 2.9.0 eee SOE 214,520 249,829 + 6.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de comm 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/ 1983 ris 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


No 


$'000 % $'000 % 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


Grandsimagasins: <2. Ae0 0. 0 s)culs Aaa eee 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
Js digelale ental: steal! Lids 2 ae eee 6 

CN alist ree A a Ra ARSE aA. cc. 33 Tp 9 Bahl oF ce E if 

eee RR: Sey ee 8 

Jy sac ey ae ee 9 

LEER Cows FOE pe TT Ee 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues (GON AGOS see atete ee ec certs niece cera 11 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . V2 
Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
Magasins de vétements pour dames..............-.... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Quincallleries: Paes c.hod Sho0.e he Sh Ops Ree emer 18 
Magasins: de:meubles: +. ..2.. .. cere eterat. Seeiees 19 
Magasins d’appareils ménagers..................-.05- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé.. | 22 
Librairies' et: papeteries:: .:.: . 2: Seaea: Sees De ree 23 
FIGUIIStOS? ftir. pci Gao arg reuse ateG-arece glerergnsccye Uta: eam 24 
BijOULENIES = PSs sn aes us ies coe ae I eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.............-..---- 27 
TOUS IES AUITES MMaGASINS aa 1a aiacls cu alee erate tate oats Seal ee 


Ensemble des magasins............+----++2eeee8: 29 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
Se er = 1984/ 1983 = 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .......---+--- eta 
Grocery confectionery and sundries stores .........-.-. +90'3 
Allvother fOOG*sStOreS.. cache setters oreteterest> oe telietede tere oit=t= 

DepantmentaStores! si, of aac Miva ais ere jemeteergereteeterri er - 6.5 
General merchandise stores ..........--+--++e eee eeee + 12.4 
General’stores << ce chy scae ce chs whsle wuate ears ema. tere tere mene + 99 
Variety uStOres © 4 bas fee oe le ue a i oes eens x 
Motor vehicle dealers 1.5. omens rere tolerate - 246 
Wsed'icartdealers 255 seteere abet rate tn cane See hos x 
SEnviCGuStatlOmSarcn< sists ea vc! ole csr ceeal saute Wane Meet seemaeaatee x 
(CEN G(EE Noro ont Orc sore Orns GCN O cLOrED emma dy 0.c x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Mens: clothingpstones}tamact sit... arecercreitiy serie ween: wtenate 

Women?syclothingstoresittrc, ot eee seme oie coves eet 4 = 191 
Familvaclothingestorestr s.tacias atch cece tent mare ee -terenere te 

SpecialiyeshoessStoreSia ste tte scree ccearnaear: «sentra x 
FamniiVeSnhOCaStoLneSv vehcseyn cies sates ealelat any feu sc Meee wh rennin X 
Hardware Stores ease sc. qui gst acy see ate way scope ate ger 

Householdifurniture StoreS 5.0.56 ~ sce etn ok oe eras Xx 
Household appliance stores: Sie. e cine) Sees x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 

Bookvand: stationeryastores .2..a saosin an ae x 
Florists. .6i2 5 eenere sea c 2 ON ae. rex 
SJEWENERY (SIOLES tifa is inte 2c oe Roe oh eS ota at ee 

Sporting goods and accessories stores................ 

Persenalyaccessories, stores numeri nn et Deere - 88 
Allsotherestares?; «0 a: pipaeiclad eee ne ver ea - 39 


All stores 


4 a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerc 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/ 1983 ae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No 


$'000 % $000 % $'000 


1 LE: AA Ce. fee eee 1 

EID. Saniee 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

GrandSsmagasins, «5 5.64560 oss os. OE 4 

. SATS 5 

aasial Bailey anata 5 4, Su yp dre, qr ee 6 

Re rs Ce IDS CAME Sco 6 A A Syne ole o 3 7 

ipa ey ee 8 

2 ave, 0 RD, Bee eee 9 

slop oshlrs,Syrh S215, allo) ay aetna ra aeRO ee 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages ater yee ra ye . - 11 

Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

QUI ANNO TIES an oor wire etre, ob ogy aurmc tio, ces copes Es Rn 18 

Magasinside;meubles «4... <<. :,..\@eerer serene. eaten eae 19 

Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Libraries ,et:papeteries ic... <2... RNa. RS I 23 

FIGURISLOS usta etiales scccsanjess,syacensinsesio's, sy nelceweatayee shanna amen 24 

| Ba OULETIOS soo) 5.5 cos «decade censcon en Wan tk aoc RO 25 
| Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| TOUS NES {AULCES IMAGASINS oo iei'ss ons: oyarse-aayecen <etoree eeke e 28 


Ensemble des magasins...............+.eeeeee0e> 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
CERI Coe eeers - 1984/1983 1984/1983 1984/ 1983 
Ventes Variation Variation Variation 


$’000 % 


$'000 


$000 


1 | Combination stores (groceries and meat) .......-- Fria 1,045,972 ae Ue 584,442 + 8.1} 1,630,413 + 53:6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores......-.-.--- 103,382 - 1.3 283,701 387,084 + 43 
3] All other food stores ............ seer eet e reese 7,573 - 10.6 137,459 a Ue) 145,032 ap Uk 

Department stores... 2... nes oe ee oi SEI isa 649,360 = 649,360 + 4.41 


33,010 163,577 se WSS) 


General merchandise stores .........----+ esses eeees 130,568 + 17.3 


GalGeneral Stores .acrtsa secs ce crere che eels oueteteveierenemers tens -tene rol 52,599 ae) 1225 78,611 + 3.3 131,210 + 3.0 
Te | NUTS GTC: Gtnm Gascon Gc o Dominate Smo Kiet Heb 50,374 1562 61,926 = 2.5 
8 | Motor vehicle dealers .......-.....22-20 eee eee eens 9,599 + 12.5} 1,270,301 + 32.3} 1,279,900 32.1 


31,635 31,635 21 


Used car idealers:= <5 nti rat-ten enone owe leit ome eter on) ie 


582,786 


SOrvicesStatlomSne ac «selec sieve eee lois wiese Coe Rete en ee 143,192 + 4.5 


ne 
a 
725,979 15.6 
+ 
+ 


IU IMCETECEIS. «gion co cabs noe aoe comic clog see moIE oS 010.4 < - - 116,854 + 19.2 116,854 19.2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............-. 8,968 ar) Zits) 147,811 156,779 20.4 
13°|'Men’s, clothing) stores ..005 22 i= eile cis oss sehr oe 33,291 + 4.4 48,249 81,541 + 1.6 
14 | Women’s clothing stores... 22.5.0. 60.05 eee eee eee 79,232 64,486 143,717 + 5.0 
VG eetitelolintie) SCCS cuoeeusetenganc cus oocgucacuger 47,714 + 15:3 42,436 90,150 + 8.2 
16)) Specialty shoe stores .....5..0N 03 nee et ot ee 5,406 5,427 10,833 cel 
di7al RamilVeshO@.StOnes exerted ttee). tester eters en eee 37,929 18,437 56,366 == 
Gal HardWwarerStOReS: i « =. eiec a) oy 0c 9 oo oot oss «Reem ote x 59,276 + 16.4 
195i Household: furniture: stores) 3-)..... stom Ole terreno 89,989 116,414 alia) 
20 | Household appliance stores ....................2005- Xx 36,381 ar 40) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,822 32,805 49,627 + 14.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 97,729 255,400 353,129 a> teits) 
e2ouBook, and ‘stationery Stores, ....5.,.. <.eertees ro fe eee 18,608 18,870 37,478 + 15.4 
BAAN FIORISLS i sirais,atencl or scgiesGutere Sos A oetsls cat ee oclicioachicxcedsy, pace ee 1,144 24,551 25,695 + 9.0 
OW SOWSUCIV x StOlOS: 2 Neen iaccl si rscectassere foo wists eehio, Sree Seen 21,672 23,223 44,895 + 6.8 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 13,096 77,483 90,579 am eye) 
27 Serene accessories. stores fiw. ara: Gretta eee 29,468 74,149 103,617 + 9.9 
CORAL EOUNGK SOLOS 3 cc aun, wiseay entess cites ce CUPP eee es oe 418,485 419,117 837,602 ap 2 
29 9 SANE STOROS 5:55:02. ru:eicisiey oiiesessepae MIRO: aren ta hertOIeIaa « 3,060,433 


3.7 | 4,556,617 


7,617,050 + 10.6 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January- 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % $'000 % $'000 % = 
Epiceries - Bouchéries:. bem.qalmctmn) anette iantienats 1 

Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

GTANASYMAGASINS ixin/s <.@ cose nis 2k <A: 4 

Magasins de marchandises diverses................... 5 

Magasins .GemenaUxs . so. <sc.0 nm ssn cs » 7 Oe. OR 6 

BAZAN jain atten uecnd yess a8) 8 av meme E55 ee ee 7 

Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

StationS-SOMViCOs hate \sare08 aycus. sie ince 10 

Cumulative figures will appear here in subsequent issues Garages 00... ieee eee eee eee 1 
Les chiffres cumulatifs paraitront ici dans les numéros ultérieurs Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

Magasins de vétements pour dames................... 14 

Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Quincaillentes v<.ccsic 3 eek Avcpace ards a. cteic MU OE 18 

Magasinsidejmeublesi«:....5 +... atte. Sew eet. remeron 19 

Magasins d’appareils ménagers....................-.. 20 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairies .et.papeteries:. «<4... Aone. BREA. SER 23 

Bleuristosy <6 oe rdo. lena 5 chee rea ota kaos ae eee oes te eee 24 

BiJOULCTIES eae. = = cdr eR aes, wears saa AN oe ee es 25 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

Magasins d’accessoires personnels.................... ih 

Moussles,autres MAGASINS: = .<42 cs) neenete eerie rete 28 


Ensemble des magaSins............2+-+2eeeeeeeee 29 


2434) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
December - 1983 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) ....... TM et ok 


Grocery confectionery and sundries stores............- 


All other food ‘stores seamen Be Siento tetra lore «eh ts 


Department stores .........222 2+ ee eee eden 


General merchandise stores ......5.5.....5 0.22.0 0eee- 


Generali StoreS™ nts.as cc oe oe sc Stee Heanor. kere iter 


VarletyeStOres : aericrse anaclenecte rl eieceee anata ers renee a 


Motorvehiclexdealers. =. =. saeeisete barker eit abee > 


Used | caradealers:.....:..fereianie es Sete: iets ey. 


SErviGGTStatlONS: 64. «cise eccueranunaoyaretenenecsic.ct's Ghee omepeeeeie cette 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis. clothing eStoresmeetn ans n> areas tele str let viene 


Women’s clothing Storesic 25: staimetivetntton ter. wuahiareieee 


Eamilyeclothingestoresiace. at cock) Saher tea eon 


Specialty .ShOerStonesimercs cect. dachdeck- Ghia ahd. eltkt Sie 


Family shoe 


SLONCS wees ee Tn ce, ae. Be 


HardWwanrenstoresie ra: osarshtie te anaes asa. dks eae Re 


Household appliance storesmeeis eh ccaetievs cr siti tue 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


Florists .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Sales 
- 1983/1982 1983/1982 - 
Ventes Variation Variation Ventes 


$'000 


31,672 
20,066 
1,552 
21,685 
10,149 
9,594 
10,179 
18,389 
x 
17,374 
1,247° 
5,602 
2,089 
4,238 


13,124* 


2,365 
763* 
1,333 
23,680 
216,016 


Change 
1983/1982 
Variation 


(ot bt t+ t+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


10.4 


15.2 


9.4 
Ue 


28.1 


26.1 


2.9 


24.6 


35.7 


6.9 
11.5 
12.7 


= 357% 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island — ile-du-Prince-Edouard 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de ‘commerce 


- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


: Change Sales Change Sales Change 
SONIC P Ere 1983/ 1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and moat). society 79,802 + 11.6 


2 | Grocery confectionery and sundries stores .......----+> 11,503 + 2.2 
Sl Allvother fOOG) StOreSn.cwtererek= hem eteey= ten teeve dren nasi 3,324 - Tat 
AulDepartment StOneS =. <j eee ein rel ieee ete tee nara 57,769 + 11.8 
5 | General merchandise stores ......-----+++-sserr tte 12,699 - 66 

3,228 3,228 - 10.5 


Generale Sloresiae sire eis eco este ene ee re eter is 


1,298 13,785 + 10.8 


WEEN) SCS ano nonep sed aec do ooo bene h na omen clo 


43,342 + 40.9 


Motor vehicle dealers .........--0 0. seen eee eee ees 43,342 


g-1,Used car dealers). on. cite memetnner-toiaciane 9a 776* 776° 

AO Service StatiONS: © oe ee cte ise cease elec =m olin eee aterm 32,578 + 20:4 
Ij) |MEEIEGES 4 ab ooaco pence en No Ummm 5 Oo OOO CUO OO. 332 : 1,579 + 4.5 
42 | Automotive parts and accessories stores ............-- 10,530 + 4.6 
13 |Men’s clothing stores .. 6... .. 0 eee e eee eee es 7,164 + 32:5 
14 | Women’s clothing stores............. 2 seers eee ee ; 10,696 + 96 
15 | Family clothing stores ........---. 0s seers eee eens : 8,191 + 6.8 
16 | Specialty shoe stores ..........-. 5. ee eee eee eee ees 351 ap ye) 
17 | Family shoe stores ......5- 601 ee eee bee ee tees 3,156 + 83 
GMI ATGaWane StOlGSr.. sack es aelthece oe Sleuths aera eRe renee aes : 3,062 + 11.7 
AQ Household! furniture StOn@S: 2.5.2.2 o.ckeeteteaicls ayer eer atk 3,062* 

20 | Household appliance stores ............. 0s eee eee eee 1,319 + 14.2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,681 * 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 21,015 be The 
23 | Book and stationery stores ........:0.5042+. bess te eee re : 4,433* 

PAW IONIStSi.c.0 nee ee Se eee oe: as 2 a els we Weel oO 1,750 + 25.0 
DS WEWeIOIy (SlOlES en. ccesin. icc + FOG do shee vp = eam iZ 8,708" + 31.0 
26 |-Sporting goods and accessories stores................ 2,840* 

27 | Personal accessories storeS ........... 0.0. e eee eee : 4,036 Ore 
OS All-other StOres:. .4.. alae eee aes oo eee ae aera 52,853 + 17.8 
29 All StOKO@Ses.e5 6 oi onc perteiene oes oterele ere ee 213,171 


408,229 


= ey = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 48,897 (OillEpiceries =-Boucheries#: 1a). o.oo ate. Reet 1 

x 12,622 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,984 * ... | hous les autres magasins d’aliments..................- 3 
40,017 : 40,017 El RGRANGSTIMAGASINS e122 ie. ales spereGrare) ces 2 exc Ree 4 
x 8,874 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 6,961 £7 AMAQASINS? GEMENAUX:. .de-isuec. pero cter tices, =1/<) ocevcsees oem ee ate 6 
11,943 : : 13,041 BO OMBAZAN Ser ce strate ahene Gu en-oitey ot cbrensropes det eensh reste to ORAM CATT emo 7 
x 30,360 + 20.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- as 810° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 23,243 I IStatiOnS=SEMViC©: re cress er<.ys vedere cckareit cepa 0o See ene 10 

= ee 856° Se NG ANAGCS sec ea araeratek sos usc sh teeke Bcdices Butea tre hey ores wate eee 11 

x ; 8,373 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,759 : : 5,285 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,965 7,828 .6 | Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
2,419 : 4,697 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 108 Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 

Xx 3,601 Magasins de chaussures pour la famille ................ iIZ 

= ; 3,235 QUIMCAINETIOS acs eens ey thceecowevoue re sexoueuciteut ebm ee eee eee 18 

Xx 3,898 {9i|Magasins de’ meubles.)../.7.. 221. siiseie: ktamereders atlttaletetet 19 

= } 1,139 .5 | Magasins d’appareils ménagers..........--.--..+++--- 20 

x 966 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,055 ; 16,102 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Xx 1,645° ~.. |(Librairies et papeteries 0.2.6... ree -Pielecier tes etetere us te 23 

x 1,382 FIGUFISTQS! circee ons su se sot ontecyetconc voitc ae Reyes ca syenewolkeiceek- kena: Tae ae 24 
4,485 2,370 : 6,855 FAW BOULTON ES ue rcie toes ne estou ee ea seneno cl ea ede ena 25 
= 1,064* asf 1,064° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

921 1,276 : 2,196 .0 | Magasins d’accessoires personnels........-....---++-- 27 
22,960 : 11,942 34,902 1 | Tous les autres magasins .............-.-2.0. 02-55: 28 


144,952 : 147,988 292,940 : Ensemble des magasins..........-.-+---+2+e++++++- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
December - 1983 - Decembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


é Change Sales Change Sales Change 
See ye ca 1983/ 1982 = 1983/1982 = 1983/ 1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .......------- 530,525 +) 8A 


Grocery confectionery and sundries stores ........-.--: 150,275 +2 2:3 


67,145 - 43 


All other food Stores... sects a olen te: ee 4,915 
304,967 


304,967 3 (ohi/ 


+ 
2) 
MN 


Department Stores’... 15. 2.2 - ny Ie a 
19,199° 


General merchandise stores ........----.+e seer ere ees x 


27,423 se WhO) 


General, StOreS ih ies sctn erates eden atte tem en Nene cReman ster ai ene x 


TL WEIN CIES .eocactorepnoo ye cuactocob ope RD Ep ecou. 36,587 7,335 43,922 fe Ue) 
8 | Motor vehicle dealers .......-.-.-- +s eset eee teers = 261,313 261,313 + 28.3 
QO WWsedscaredealers:..c cars Meuseiitrdn choteaemerntmet enter! ote =) = = 9,764 “3.0 9,764 GO) 
10) |Meeinistss SEW qocnud vos dendouso Doub on Oso om Dot 28,534 199,280 227,814 26 
la) |MEELECES ean cccce ced bosooup oon Ae Gonemommad mie 2s cic = = 49,506 - 49 49,506 - 49 
12 | Automotive parts and accessories stores ............-. x x 51,079 + 16.2 
13 | Men’s clothing stores ......... 000 cere eee teens 16,860 ap) Keke 26,851 = 6.4 43,711 a ales) 
14 |Women’s clothing stores..........--- +: eee eee eens 32,456 Se eS) 33,848 66,303 an qez6 
15 | Family clothing stores #2... 0. ..00 2-0 ee eee eee ee 37,811" 27,336 65,147* +16:0 
16 | Specialty shoe stores ..........-.-- eee e eee eee eee 2,316 ae) (0}5) 2,477 4,793 - 2.2 
Ad \Mramily SMOG sStOneS\ tterenitencteeerarepeit reli ensttoned-r=lrap= Natal alin eMeRene = 31,412 8,511 39,923 +7 9H 
Bin aAndWanesStON@Sicac a is.ccci cususardisrcyshcaca=tpsrrest-y ay aaee Remtomeme te fer x 34,857 + 2.8 
90} Household! furniture Stores.) acess) eeattesien Gh teeeerenate Y 42,874 49,356 + 22.1 
20 | Household appliance stores ...........-..05 eee ee eee x 9,845 +e 16:2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 21,060* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 64,078 88,906 + 2.2 
231 (Book andistationenyy Stones... n0.mcneioeenet enn elie ‘ 8,441 16,573 - 5.4 
DAANEIOLISUS Frcs eoete cece ate er Oet he ele bas cas na easter DT ee 2 cae ee 9,824 9,824 + 9.0 
DOMIIOWOUERVESLOLCS oes c ceie cyiye oes teste censacuse ssucdeieushe autas eee eee? 14,813 20,396 35,209 -e22.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,446* 38,453 * 43,899* 

27; |'Personal accessories Storesi iat. on vate eaelsoel Sel eee oto niealiy, 35,531 46,747 + 6.7 
PERIPAIROINSreStOneSies..cege cscs sis. dasa ce See een ee ae 266,471 131,815 398,286 *PSi7.2 
29 AW StOPOS 2uictado ne wiiin oie n eee ee eee 1,091,528 


1,632,542 + 11.5 | 2,724,070 oan 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


X 255,989 “7 thepiceries--Boucheriés. Bae. .4) a0 cee xian 1 

x 57,084 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

3,171 : 36,871 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
186,524 Y 186,524 On .GrandsimagasinS'<. )s.54.0.0.. 66 ae ry, Ree 4 

x 5,527 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 413 413" a 20:4) Magasins: gemenaux: ... << neno ache sc a 2 See ere 6 

9,324 : 3,812 13,136 MUM PEBAZAN GS 3s. ct cacti aye. a aueiic si cha cha etare orm ha Se eee 7 

= 124,177 124,177 ++ 24.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,841 ; 3,841 - 19.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

21,008 ; 79,313 } 100,321 Lil WY StAtlONS=SCLVICO Pe he a2 ss, pi sockeye cee 2 = SU REN Ceen 10 

- 13,724 13,724 OS GANAGOS ce ores ciertuen le) hen) sie ounce sae r ager: wrd 5 sey eRe 11 

x 16,961 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

11,404 es 18,419* Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
17,337 33,111 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,314 5 30,855 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
i23 : 3,246 .5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
17,412 20,741 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 19,628 SSHKQUINCAINGHIES:. <5... ochaystevs des Shue Sess voc, co ee 18 

X 14,638 :3) WMagasinsdeimeubles:: ... 0... « Aeon earraaom 19 

x 2,803 .6 | Magasins d’appareils ménagers...............-....... 20 

Xx 3,426* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 15,447 E ; 51,052 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,878 ate 8,868* .9 | Librairies et papeteries .............. 0.0.0 cece eee eee 23 
S 4,347 RIGUTIStOS prreetete to site coor ancl ai acer nei iotaeet sy keene ree 24 
9,372 ‘ 18,287 Ze GES G eee eens ca pine tuum arc 05.5 cfiotn oto 25 
x 16,982 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 26 
7,983 16,621 ; 24,603 Magasins d’accessoires personnels...............-.--- 27 
189,870 ; 62,534 : 252,404 *fiq|'Mouswlesvautres: MAGASINS s. = eta ole oe eter cers ee 28 


671,330 i 666,647 .6 | 1,337,977 : Ensemble des magasins.............-+++-+eeeeseee 


SEA = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Ontario 
December - 1983 - Décembre 


by Kind of Business 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) Paunae .&.aeteett: oe 


Grocery confectionery and sundries stores ......-.-.-+: 


Allnother foOd Stores: er irenmee or ns ees tte ee lee ve 


Department stores .......-- 20252525 eet sees 


General merchandise stores .......----- ++ srerertte 


Gemneralestores enue ere eters lie nent nee et eemecenorn 


Wettlsn? SGlicor a « sdoSeoeSe0s5 dae mun ns vup amma Otis: 


Motor vehicle dealers .......--- eee erect teen eee 


Wsedicars dealers 45... eters dteleten stents tate ene cushenare meer 


SorviceustationS: eer ase ere aos kee > mare tne 


GHECES 5 o5oqcqitsn eo0 Mon omy No OOOO mID MEM Go G30 t 


Automotive parts and accessories stores .........----- 4,279 + 8.9 


Men's clothing stores ...........-- 2s eee e teens 40,754 m= Koh) 


Women’s clothing stores........-...- sees eee teense 78,694 +. 16:8 


Family clothing stores ...........---- ++ e eee eee eee 39,317 


Specialty shoe stores ........... 6.2 ee eee eee eee eee 3,630 + 26:7; 


Family shoe stores ....... 6.05. e eee ee ence eee ees 35,925 ar ekS) 


EET GIT cy 6) l(c cee O Obie CIEE EERO cio plac oS Dia oo 


Household furniture stores ...........--.--- eee eres 


Household appliance stores ..........---.2- sees sees 


Furniture, 1.V., radio and appliance stores............. 9,429 1 ES) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 49,796 


Book and stationery stores ............40-2-2 22s eeues 22,229 a Ae) 


So Gr eee bo Ne irene rath: shoko. c+ ood x 


independent 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


JEMETEINVETOICS On at aeise gto omar nicer On ninrresm tac > Uo. ccc 46,485 


Sporting goods and accessories stores................ 13,939 


Personal accessories, StOreSian aie) sia tttanie cel th aon abel 33,766 


IAN OUNG Tae StON OS a ox ces) cesuasacaud 3 01ers CMR DONNER ein Ik. Ohare atts 461,312 


POG a pebonence aon ra donatras. 1500905 9.3, 050 2,468,239 


800,546 

169,689 

73,368 

652,084 

19,621 Ol 103,137 
X 20,443 

8,445 = 2.6 57,960 
519,533 519,533 
13,312 13,312 
200,367 304,298 
42,305 42,305 
120,052 + 18.5 124,330 
31,496 72,250 
32,245 ap ue 110,939 
26,011 65,329 
3,376 7,006 
10,200 46,126 
x 33,630 
33,702 51,064 
x 25,431 

9,756 857) 19,185 
120,912 170,708 
12,681 34,910 
X 23,750 
31,633 78,117 
35,656" 49,595 ° 
43,198 76,963 
201,629 662,941 


1,940,709 13.2 | 4,408,948 


All stores 


+ 


+ + + + 


+ + + + 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


6.9 
10.6 
2.5 
8.9 
16.0 
hz 
7.3 
28.1 
iet/ 
9.2 
4.4 
18.1 
1.9 
12.1 
21.0 
6.9 
12.1 
13.5 
9.6 
30.0 
13.8 


Pt ee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
240,623 293,522 Epiceriés -"Boucheries 20% 20 a See, eae 1 
20,889 56,802 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,920 44,402 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
262,038 262,038 Grands! MAQGAaSINS <<<... sient ect es ater ees a 4 
30,815 37,804 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 456 8 FSi MagasinSiGemeraUX va.c mene wars carte waa ne A 6 
10,400 i,200m 11G686% SRRPSE 8207 SINBAZ ANS hice ree Sapna hehe cote eeeiatiet aerate ariel ct ee 7 
= 196,851 196,851 + 34.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 3,095) 3,595* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...........5.....2.-. 9 
40,992 65,387 * 106,379" OFF 23:4)] Stations:SOnviGe « as.u cies ateavems civ ceive ance ene eee 10 
= 11,736 11,736 GalageS. shader ne oc orien eee ww eo 11 
x x 35,030 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,037 12,967 33,004 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
31,976 15,852 47,828 Magasins de vétements pour dames................... 14 
21,367 5,463* 26,830* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,188 2,145 4,333 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
17,592 3,965 21,556 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 11,074 QUINCAIIIGIIES a5. «ardently oie ecw oats, + NRE SRO 18 
11,987 17,670* Magasinssde"meubles an. sa nase she cee rane area 19 
Xx 14,858* Magasins d’appareils ménagers...............-...045- 20 
x 9,489 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,238 67,233 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
10,626 16,357 Librairies*6t/papeteries: +. 5.02: BA. Bier ree teleme deeanere 23 
x 8,770 FIGURISTES eid cis 2 acanciene dann, dean) ocamagie i oe eh RRL ONe alee Ot ee 24 
17,561 10,780 28,340 BijOutenieS xas-42) 0s nelawalas Ato utaes oon ee perenne 25 
6,899 16,886* 23,785° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
18,084 24,109 42,194 Magasins d’accessoires personnels..............++.+-- 27 
158,932 85,320 244,251 TOUS l€Siauitres MAaGaSINS= = sto sean win oye rer al 28 
954,353 723,521 1,677,874 Ensemble des magasins............2++++-++eeeees 


An 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December - 1983 - Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


, Change Sales Change Sales Change 
ae i a 1983/ 1982 - 1983/1982 = 1 983/ 1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .....-.----+:- 77,006 +ha 2.5 


Grocery confectionery and sundries stores .......---+-- 15,958 - 5.0 


All other food stores .........-:+ eee reenter eens 4,883 =— 15.7 @ 


Au\iDepartment StOreS e.g cite cee cep etme ss 85,566 ae eH) 85,566 St o.6 

5 | General merchandise stores ......----- ses sees trees 6,632 ae kif 7,796° ere al ATE 

GeltGeneralistOreSs.. coe + 2 soe cues eset rare neler 18,462 + 24 

Tall NarietyUStOreS yance, tes oie ea etatete ee tna: = rere Pan 6,685 + 8.0 

8|Motor vehicle dealers ........-..-0- se eee reer 55,562 55,562 + 32.2 
Used! car dealers), ss:.. 2a citis -cseecietenlskete er er scented 1,056* 1,056* 


34,025 + 30.5 


GorviceStatlOnSisaeie ons sete tie eletarc /= fecaenaieeerede ren teE ‘ 24,020 
1,986 + 34.6 


iit |MEGIECES. noon on coo cman On0nna0 occ oummeo Op > osage oi 1,986 

12 | Automotive parts and accessories stores ........------ 7,089 + 26.6 
13 | Men’s clothing stores ........----- sees eee eee : : 5,475 + 5.1 
14.| Women's clothing stores............-2 26s eee eee eee 9,483 + 17.5 
15 | Family clothing stores ..........---. 2c eee eee eee : 8,047 + 13.2 
16 | Specialty shoe stores ......... 6. e eee eee eee 249° 

17 | Family shoe stores 2... cee eee eee teen ee 2,759 +3 6.6 
ASalliHardwWarerStOreS an.. cccestrsals 21 > ick Oa ekeeenmmo er eta 4,108 + 23.3 
19 | Household furniture stores ............- ee eee eee eee oe 5,354 * 

20 | Household appliance stores ............-.-.+e eee eee 994 ap ea 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,102 + 20.1 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 17,152 + 10.8 
23h Book andiistationery’ Stores ........-.1.qeicedeestnkec ete lu a: 2,458 * 

DAB ITIONIStS ire, Wedel eas eke os OE ST ye Sos e ge Ee 1,685 - 0.1 
Dor RlewellenveSioneSs. waist neers te «i « oa as ener 9,666 a? ds: 
26_| Sporting goods and accessories stores................ 2,900 ee Chath 
27 | Personal accessories storeS ...........0. 00 eee eee ees 2,160 3,178* Bysiey ee - 17.5 
PEt WAllmothersStONeSi cis ao. <.3k gaatotace sc oath a lopeeme taletetne cet witeiets 34,177 24,268 58,445 + 6.2 
29 199,084 ato. 454,289 + 10.0 


IA ISTOT OS sae Se cevas ss chnver Soaveratateteun ele Pebpeteaeretes leteneeieel => 255,205 + 7.7 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 55,170 .7\\Epiceries:= Bouchetiesas. S29. 2etecdtg), See. eee 1 

x 10,322 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,515 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
76,858 : 76,858 2B) LGFANASTMAGASIMS 2 --. cnc evoshan osu cn -ncten SRE 4 
x 1,517 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5) 

- : NOSE) © PY SON MagasInSiGeMenaUx ore « <karsycrca season nace cst co) AOS ae 6 

x 2,287 OUNBAZARS HR ix cckced slot Review dientesntt che aeeeasathoe e it 

= 28,743 = + 20.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 50 497° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 27,137 (G9) |STAN ONS=SCIVICER aravenctregauay.si'e renshawewsrenstausn msotvoateeewet meee ater ome 10 

- are 928* | [NG AR AG OS BF cB es caevausieas veircticsid esnetdnap onto Fags ontesar ntey Sno ee 11 

x 5,144 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,282 : 3,873 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,983 Bee 7,896* Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 3,796 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 228° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 2,197 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 553 $8 QUINNGAIIATIES Sivan: a.ausvarornenevercesr anor Suausaerngauon teem eetans etree ane 18 

= ee 3,430* Lo IMAgasiNSide IMEUDIES Hew: vc avcce sna eineres Tne tar scusee en eee 19 

x 141° ... | Magasins d’appareils ménagers............-.--+-++eee 20 

x 3,073 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 12,200 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

X 1,871 LibrainiesvetsPAPSteEni@Sin,. .cxociscasctememiye meee beelaee gna Cremeln teeny 23 

X 1,095 BY IIE ISUIISt@G Pas. case Mualatesnacrwenctasgns ion siea curate names chs MORON CRC: ene tem 24 

X 7,835 28) [BU OULEM OS ister caaev-enee emrennaatexocqrans sone dsaninl ene Ree keto 25 

X 1,517 .0 | Magasins d'articles de sport et d'accessoires,........... 26 
2,005 2 2,645* a 4,649* Magasins d’accessoires personnelS.,......-----.++++5 27 
27,193 14,554 41,746 LM eT QUE HESIAUIETGS! MAGASINS Wa crear irhat-nactsornaenneeeetr ieet te 28 


203,944 104,476 308,419 ; Ensemble des magaSins..........--:++--+ereeeees 29 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales | 1993/1082 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .......- aI + 9.2 
Grocery confectionery and sundries stores ........--->- ay 20) 
Alli other: fOOd) StOreS) =< oe citeem al: etatorgonerettrsrs tom bxeekmaeh + 32.7 
Department Stores =<... 5.025.662 ei ar + 14.2 
General merchandise stores .........---2+s+eeeeeeees 2,681 - 13.1 
GemeralustOneSt. ciae-crar <.char tes sientous coe Nemeneed shen te ete ate IS LASY/ + 12.9 
Wariety: cStOl@ Simi esi ai ole. ratenstpaita) aelcRoncaetisten arenena=osdearn a mee : 1,166 : ap h¢t/ 
Motor vehicle dealers ....-....--.02:e see cece e re eees 68,632 aie (ehhe! 
Used) car dealersiscn.-.sc sitter ratte tetris) oe cna etalen= 957 : = 0.6 
SorviceustationS can hte a ool eksnate en arene Nerenemaape 13,588 * 16,554° - 19.9 
CRTECES Boo vo anaccnot dome neds on Rm ot EO piecOIrs nc 3,694* 3,694* 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,366 + 256.3 
Men’s clothing stores .......... 000 e reece eee ee nee 4,904 se wr fets) 
Women’s clothing stores... .... 02.22. 0n sees ee eens 9,224 se Kaye} 
Family clothing) stores’ .j052 4.04) enee. eee ae 7,721 ar de) 
Specialty shoe stores) mys. cgeawee ce allele) te ete ie 302 - 9.2 
Family.shoe stores: ance 2 tance iter os teins 2,806 + 9:9 
IarcWareeSlOheSn «iva cca t rar cutyaceatcelice apse ee tame met eres 6,480 + 22.4 
Household furniture stores .... 0,00. dene ets ne eee ns 9,003 + 27.4 
Household tanpliance Storess serine ciety eaters se steel aler ate 1,485 - 5.9 
Furniture, T.V,, radio and appliance stores............. 2,678 - 48 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 18,973 - 29 
Book: andistationeny StOnGSi i. cans. anmistet alah errs aeels 1,975 + 24,7 
BlG(iStS «36 yous usavens ts Se Sieia hoi Lona ee 2,001 + 20.5 
RIG@WONGIVSSIOKES cringed arses surnecere’@ ce aasetigrucke oka oxy) tc oR ate 8,187°* 
Sporting goods and accessories stores..............., 8,220 + 66 
Personal: acce@ssontes: StoreSiraran cm si nntacmitneree tn airtel 4,642° 5,368° - 19,9 
Al OMMOPEStONSS sacs srrcipedricciete csade WP RE Seen ae 34,484 25,457 59,941 + 08 
AU: SHON OS vis osc:ccania,siccdeavatsserereitoy ee Ser Goa, 209,084 + §.0 


235,965 


445,049 


ao 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


December - 1983 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Sales 
1983/1982 


Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Ventes 


TRA GLIAL! + 4.9 177,347 Epiceries = (BOUCHGrIOS:. 28). aS 0e SS ee 1 
16,795 + 10.8 37,388 We? Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,567 += 0.9 10,351 11.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
225,789 ap Sz 225,789 Grands MAGASING -:scs.0. 18. Sone Rhee ere ee 4 
16,397 ae ON/ A 26,104 .2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x OV lei 49/(MaGaSiNSiGENClaUX:. fats ore <rete archer ciate «oe eee 6 
7,684 ae (he 2,399 10,083 (ON BAZAUS ys done fatter otsbaiens, sGreach ten ears ee ee i 

. a 141,188 141,188 .3 | Concessionnaires d’automobiles ..................---- 8 

é = 1,849° 1,849° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 9 
11,879 a> TASS 49,132 61,011 Oo] StatlONS-SCMVICE. ea) oi cranes: heer hee eecer ncn eee ee 10 
= - 4,391 4,391 Garages 64 esata sass Pad ender ets: ard a dan ee 11 

2,891 24,774 27,665 * Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,354 re las) 12,674 23,028 Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
21,148 i 2:4 6,914 28,062 Magasins de vétements pour dames...............-.-.- 14 
16,691 + 31.4 7,283 23,974 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
415 aia) 465] 560 Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
7,097 eee Oa 9,624 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 

x x 9,591 QUINCaINETISS gee. ih Baas s totvalied 4 ten Sern oe DRO ees 18 

3,653 + 18.6 11,158 Magasinside meubleSs. 2 a2 sar. atone esau etme tt nels tetansers 19 
Xx x 5,819 Magasins d’appareils ménagers.......-..+-:2+seee eee 20 

895 + 4:7 4,678 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,421 +) 93:6 53,252 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
5,607 + 29.9 7,765 Librairies et papeteries , 2.00. crane cert eee wes 23 

x x 7,930 FIGUTISTES tact: deca sab hence oetenale § ota maces 24 
18,411 + 4.0 7,824" 26,236* [3 fell (2) ceoieruneenoian Orr oI minore nmol a sir OG cc 25 
3,650 + 25.2 12,647 16,298 Magasins d’articles de sport et d'accessoires.........,-. 26 
9,252 =10:9 5,694°* 14,946° Magasins d’accessoires personnels,.......-----+++++7- 27 
121,020 +) 2.8 57,875 178,895 Tous les autres Magasin! s..a0c..:0-. 020 Wee et et 28 


507,709 


694,445 + 4.5 1,202,154 Ensemble des magasins...... oh at aay een ie ¢ 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
a a - 1983/1982 - 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........ ys 167,979 Ai Te : 242,753 + 3.4 
Grocery confectionery and sundries stores...........-- 12,456 25,914 : 38,370 ae a 
Allcathers fOOG) StOneSiareenetee hs tenareinrend eiraraer ste teaer tener 3,660 E 24,254 d PT eh\3) an If 
Department ‘stores: 5.56 oa. deen ne salon iene eet = 273,669 : _ 273,669 een Onit 
General merchandise stores ..........--+ ses seer sees 18,493 : 22,763 = ASH) 
(General Stones seve stars ai at ar eoicite rays eRe Mee Cena 15,289 SOE 
WEU[is clic ege oe otnian cue amine Cue x most 4 aehiee.t ots : 2,061 ; 12,875 + 9.0 
Motor, vehicle: dealers). < . ary tenis peat Gilet clei foe tenn 136,297 136,297 oles 
Wsedicar:-deadlersic,.-=,.> heteact seer tr neeie te areca ntaree 3,069 3,069 + 13.0 
SSnviICER Stat ONSicpsicre = crs etiarn) Aeeten a oct tater roe aint Pate : 68,595 80,454 a= Ut e/ 
GALAGOS Sr ara awentnatehe sce Ceetarer aS Ree sioner syncs Meet ens Wees 8,887 : 8,887 - 7.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,934" ae PA AShS\ % 23,231 * 

Menisxclothinggstores et cite. Pteecctemet te bth: area stows 11,512 6,604 : 18,116 + 14.5 
Womenissclothing) StoreSariesrt tharos een a -ree clearence 19,689 11,543 31,232 + 14.7 
FamilVaclothingestoressuecs ccs. clutes. eestelttaee let sy-tenriens etemeers 15,966 ‘ Ul Ue 23,078 + 21.4 
Specialtysshooe:stores Bye aneer a. ois avaen tere ck seine cee tea : 1,085 1,321 + 15.6 
amilVeshOorstones: amd aceon. Oke osticems crete inna 3,240 8,679 + 18.2 
FING WATESSLONES I, cfc cheats oo ok nakevieha seat chore a eee eee Peo 10,566 + 11.6 
HMouseholdaturniturerstOnes: ....cvsiqaa semccrieiel teen atthe 11,602 + 24.1 
hiouseholdsappliancestoresmiinietstcc ss mies. ance 5,917 + 23.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 9,040 + 28.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... é 74,719 <n O!9 
Bookzandstationery Stones\ aii oad toon ee resent 8,411 + 19.1 
FloristSa. onsen puAA gone EA Eee PRN PR) (he 4,049 - 6.7 
MEWOIPIVeStONOS ceannipxkaciaces oleae sera <a ahaa teem 5 16,819 : 32,774 + 9.6 
Sporting goods and accessories stores................ x 19,711 - 29 
Reconel ACCESSONIESTSLOLES hina, te Peeters. fe 9,261 18,912 3 28,173 + 88 
AilpOtheneStOness -tcrsscac aietencnn ss, MRR T nT oe eee 119,833 F 72,331 : 192,164 + 19 


PUESEON GS: ca spin: evave: te: cuctotarenay ee eieugie ore nigtels mia ree etal 747,390 - 617,732 -9 | 1,365,122 + 8.1 


RAT. a 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Genre de commerce 
= = 1983/1982 - 
Ventes Ventes Variation Ventes 
et er Xa 2271 OS + 83/6) Epiceries,econtiseriesietianticlesidiverssee aera eee 2 
2,423 Tous !es autres magasins d’aliments................... 3 
160,745 GiANdSIMAGASING: a a.200 ace ch ois ncs co ne DOERR, RR 4 
Ae eX XH S054) ea WOr7aliMagasinsideijmarchandisesidiverses® seamen eee 5 
me SS Rae iseccO" R er Se. ee) 1220) at RSH MagasinS:G@neraux® oa ae savy wero wc « ccs 25 eee 6 
x 13465 = at OMG BaZ ans i... g sites so scho barns asco dale aie A ee Th 
= 75,534 + 34.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,419 + 4.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
4,896 40/896" = a) GOI2iStationS-ServiCe say si: «5. svavavern aay daa i 10 
= 3,940 GanageS 2 dag sr POC iS herevaxs kano ae ee 
x 12,419* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,343 9,570 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
11,020 15,296 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
7,059 9,770 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx Sie Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,738 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 2,285 QUINCAINEFIOST. -s<5 a. ceanadeperanopercnevencr Parca save n ces oe ee 18 
x 8,444 Magasinsde:meubles. «. 5s<)<x-0:.7. SAMS Rees Se ae 
x 1,805 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 
x 4,978" Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
22,593 15,261 : 37,853 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
2,917 1,949 3 4,866 Librairieset: papeteries:.. <jonr-h2...aeeerae, ee aeaters. AA a reltites 
x 1,653 TUL ee ee oo oe CoE eee ree metas acts 
8,827 19,397 Bi OULEKIOS 5c sisieeiep cuokepsennckonenctead/aueh rnb vo Ae 
Xx 11,210 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
6,447 17,884 Magasins d’accessoires personnels...................- 


94,925 
710,604 


TOUSILESKALITTES MAGASIMS ai gep Pn -dus vavca rues Mebane ren oh ele 


Ensemble des magaSins..........--.++-+++++seee- 
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REVISED ESTIMATES 
Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


TABLE 24. Retail Trade, 
kon et Territoires du Nord-Ouest 


Yukon and Northwest Territories - Yu 
December - 1983 - Décembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


F Change Change Change 
Cee a 1983/ 1982 1983/1982 1983/ 1982 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat)eye= etre er 


Grocery confectionery and sundries stores .....-.--++:> 


BiAlluothers fOOGMStOres) semi anietewe nt trecnes tay tots yenenescen/-hsn koheae 260° 
@iliDepartment ‘Stores ac. 0+ 26a ee oes ia RIN ee; 4,858 - 26 
996 - 11.8 


General merchandise stores ...-..--.- +++ ester rest 
GeneralustoreS: « 1s aon crseis ices ae sean eenteRenehenal caches 
Valioty (StOreSis. co. 5.5 Shas anc tats a cane es ns SE 


Motor vehicle dealers .......5----02 esses rere eran 


OuWsed canidealens:.. .-mchraseoetsr te meetarrenenedet-nen-r- kerr > 

AQ) | Seas) IGUOINS co come hoc edsc bomen to Comes coe tc X x 
Wil ERIE Ebcocas coc Bemo cee omg oe DOOM m ae amend ner x x 
42 | Automotive parts and accessories stores ........------ x x 
13] Men's clothing Stores)... 4.5.80 2 5 aie re oe ee 148° 

14 |Women’s clothing stores.........-..---- seer eee eee 190 ap allel 
15 \\Family clothing stores’... 2-2 ..5.. Stes = ea ae 193 =, 13 
16 | Specialty shoe stores ......... 0.60 eee eee eee eee x x 
17 | Family shoe stores ......--5.0 202s eect eee X x 
HIG AINLANGWaliG SStOKES)«. «5. asccalsccrse-ns 01: syeuayoy sxcueyenensyctabeieds ren 1-hele 423 + 4.6 
19 | Household furniture stores ..........- 522s sere eee eee X Xx 
20 | Household appliance stores ........----- eee e eens x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 1,387°* 

23 | Book and stationery stores............-.--.-. eee eee x x 
on | |ApitGenneooene woe ou: Oe RE ee RO crane 2 x x 
OMNIS WEUTYMStOLCS fer opcpcseetetesevel oie esnd avers nvajeteleum oyore oMeteresk aden orl 354 - 20.2 
26 | Sporting goods and accessories stores...............- 460 ae hae) 
97) \;Personal. accessories: StOreS 14... Sees te od eee 555 5 14:4 
PSIVANZOUMCIStONOS soc <cc, syassrouers .cxlenesc) eee epee net eee ie ARR 4,674 4-5 5a 


I WESTORES soy sichaunyessvecn canaueseencjatertPapeaneke elas eicteleetne eres: 15,757 


= £e) & 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,353,738 ; 720,989 2,074,727 DCCHEPICEMICS I BOUCMENOS cine <y ena eat cusses ine: eae eae 1 
136,194 f 334,880 ; 471,074 -6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
22,864 174,609 ; 197,473 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,731,121 : = WU EAL 26: iGrandssMagasinSs.x.6..c.2 eecrentts cortckoea eee ere nee eee 4 
176,094 j 55,540 : 231,634 .2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
80,421 : 112,692 : 193,113 7S |MUECESTENe = (ziCUy Gee cue vo gnadaoceeoandboradiooco. 6 
153,434 ; 25,144 : 178,579 Re) HLSIEP4S CS ora ieenee “bap OMRON Ones CMI ERROR aS cp. Boden. cute i 
8,557 : 1,273,978 1,282,536 .5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 31,657 ; 31,657 <2 | VENGeUCS G.automobiles: d'occasionz,. «4.1... = aeons 9 
170,716 : 630,634 801,350 197? StatlonS-SenviCO sme ry ac. peasant veoh ee eee 10 


= 114,617 l 114,617 BA. 5 GAT AQOS an eta cehe cu Betar sfc tatemerovs, ce ahege tc ch eet RC eee 11 

11,648 266,766 278,414 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
93,173 79. 89,897 4 183,070 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
183,701 95,572 } 279,273 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
130,174 89,452 : 219,627 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
6,806 7,922 ; 14,728 .7 | Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
91,322 27,738 ; 119,060 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 107,608 EAT QUINCAllEMeS iia one aeny Meee excels tewenc eeu eter he Seat eee 18 

34,342 : 113,201 147,543 Magasinside:meublesy isc as oks.ce acun serous ouop song ne ieiabare 19 

X x 52,502 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

21,573 46,521 68,094 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
142,640 ; 333,769 : 476,409 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
46,565 32,466 é 79,031 5 Eibrairies et: PaApClenieS iarecy-yainretare ciety ere eatenets. eke anergy 23 

| 2,209 a 50,973 : 53, 182° U7 RIQUNIStGS aterm scenes ere oueeeye ante ac eee ee 24 
119,895 88,995 ; 208,890 Qu Wetec seeas alee ee yon no manottiacd aA eoeiio-on 25 
27,844 118,171 146,015 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
69,421 116,620 186,042 .1 | Magasins d’accessoires personnels..............---.. 27 
1,121,916 A 551,334 : 1,673,250 IRIS EWES IUMECESIIS aodaancnoccs 5 aasanmceceaac: 28 


5,959,943 .2 | 5,640,677 + 11.0 {11,600,620 : Ensemble des magasins..........-..s0:+eeeeeeees 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Se = 


WODIYDVFWN= 


p= 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat ) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Province and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montreal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


factor in Table 26, 


Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combine 
Therefore, the sum of either the kinds of business ar the provincial totals will not equal the "total all stares", : ‘ 


1984 1983 


a 


February March April May June July 


Januar yP January 


JanvierP Janvier Février Mars Avril Mal Juin Juillet 


mi ions oO ollars - m1 1ons de dollars 


1,817.8 1,680.7 1,692.6 ilgzkMloll 1,680.2 1,720.4 1,740.7 1,724.1 
4ad.2 420.5 425.3 419.5 423.2 420.9 429.0 440.9 
172.3 165.8 16607 171.8 162.0 165.7 171.1 176.1 
914.5 865.1 884.7 928.4 821.6 884.7 963.9 929.0 
207.7 179.2 179.6 185.9 176.1 183.7 196.9 192.5 
163.5 156.2 156.1 158.8 153.2 158.7 167.7 163.5 

92.9 93.2 93.4 99.5 81.8 91.8 102.3 95.6 
1,635.7 1,276.8 1,238.3 1,308.7 1,317.8 1,433.5 1,435.7 1,443.8 
42.5 41.3 43.4 39.9 43.2 41.8 42.5 41.4 
812.3 706.2 686.1 721.4 683.7 698.3 746.9 766.5 
135.3 114.7 107.5 113.0 108.2 112.3 118.7 116.9 
233.2 194.8 194.5 195.9 180.0 192.5 213.0 206.1 
96.1 92.6 91.6 92.3 92.7 96.2 95.7 93.0 
175.5 166.6 170.2 172.4 170.5 167.4 181.1 174.5 
121.1 111.0 114.8 116.1 112.5 113.7 121.8 120.6 
1.7 11.4 qed 11.7 fied 10.8 12.5 1.1 
75.8 74.6 es Hild WSell 76.5 85.1 80.5 
87.0 73.9 76.1 76.6 72.6 32 86.1 82.0 
126.8 113.1 107.9 104.8 108. 3 124.1 125.3 141.0 
40.3 37.0 36.6 35.5 34.6 40.6 39.3 47.1 
57.1 49.8 48.3 47.2 47.5 49.5 51.6 60.3 
379.3 346.0 346.5 356.5 355.9 362.3 367.6 366.5 
45.6 39.3 39.6 40.0 40.5 41.0 41.4 43.0 
35.4 32.4 33.3 35.0 Pez 33.1 33.0 34.4 
72.6 66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 72.0 68.3 
120.8 101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 113.5 114.8 
129.5 118.2 117.6 115.8 114.4 117.6 117.6 119.1 

1,097.5 1,034.3 1,031.1 1,035.0 971.0 1,007.4 1,052.0 1,049.9 

9,332.3 8,365.4 8,315.2 8,547.5 8,299.1 8,579.4 8,859.4 8,937.7 
171.8 152.3 151.1 154.4 144.3 160.3 170.8 168.3 

43.3 36,8 36.7 37.4 36.3 37.9 39.3 38.2 
326.5 271.1 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 301.5 
248.2 216,1 216.9 224,9 209.5 215.2 233.2 229.5 

2,310.6 2,007.3 1,994.9 2,075,7 2,038.2 2,104.6 2,174.5 2,146.2 

3,479.2 3,087.4 3,069.0 3,153.4 3,040.7 3,173.1 3,261.1 3,393.3 
365.0 327.7 329.4 337.5 320.8 336.0 354.4 349.2 
380.1 360,2 349.8 341,1 339.8 347.0 355.6 366.7 
961.5 925,9 914.0 939,1 890.7 918.8 937.5 932.4 

1,046.6 984.9 980.6 987.6 980.4 991.2 1,018, 3 1,023,4 

25.7 24,0 24.4 23,9 20.9 22.8 24.9 24.9 

1,066.7 970.6 963.9 992.9 978.9 1,002.2 1,031.8 1,009,8 

1,265.2 W276 4,125.5 ages 4,122.1 1,161.8 1,199.6 1,264.4 
241.5 211.9 215.3 215.3 214.5 226.1 230,0 231.3 
531.8 507.4 496.5 499.8 504.8 498,4 512.4 524,8 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


Eo, = 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


EEE eae eee 
Per cent change(2) 


1983 1982 
Variation 
procentuelle(2) 
SS 080888 Oe SS SS SS SS. jj», 
August September October November December" December Januar y/ December/ 
December November 
1984/1983 1983 
Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre™ Décembre Janvier/ Décembre/ 
décembre novembre 
1984/1983 1983 
= 3 - NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,726.8 thgu27ior! peeing! 1,780.1 epee GD 1,683.2 PES mati g fpiceries - Boucheries 1 
421.3 438.9 446.9 430.5 432.0 411.8 + 2.8 + 0.3 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
163.4 166.8 166.8 164.7 166.6 166.7 +5 555) + 1.1 Tous les autres magasins d'aliments 5) 
912.8 907.0 928.6 912.9 O22 az 876.5 - 0.8 + 1.0 Grands magasins 4 
195.3 187.1 187.2 187.1 183.6 176.7 +°13:52 SEAS) Magasins de marchandises diverses 5 
16509. 161.6 161.5 160.5 163.2 156.5 OR Z + 1.6 Magasins généraux 6 

94.9 94.5. SBIGD) 96.8 55) Mas - 0.4 - 3.7 Bazars 7 
1,415.3 1,406.5 ih aleiay 1,546.1 ipeea nts) 1,234.5 + 5.4 + 0.4 Concessionnaires d' automobiles 8 
41.9 45.0 42.2 44.5 41.6 43.2 eZiaZ - 6.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion g 
729.0 750.1 T2Del U2Zee 774.6 713.0 + 4.9 +705: Stations-service 10 
115.8 110.7 120.8 Mi2e9) 116.8 117.7 + 15.9 + 3.4 Garages 1 
209.8 ZZ 21135 vat hese) 222.0 194.0 + 5.0 + 1.9 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
89.5 90.6 97.0 Cs] 98.8 96.4 = 45i = 058 Magasins de vétements pour hommes 13 
170.9 173.8 179.3 172.8 175.8 166.9 = (572 + 1.7 Magasins de vétements pour dames 14 
116.5 ie. 11963, 119.1 122.8 105.3 - 1.4 + a1 Magasins de vétements pour la famille 15 
11.2 11.6 WAR 45) 11.7 GS + 0.5 - 3.7 Magasins de chaussures spécialisées 16 
80.6 81.4 72.0 86.3 80.9 76.1 - 6.3 - 6,3 Magasins de chaussures pour la famille 17 
82.0 82.2 82/07 82.7 81.2 75.0 25 Jlesil = ise) Quincailleries 18 
136.8 Aisi} 128.9 126.4 (EMG iiliiew - 3.4 + 3.8 Magasins de meubles 9, 
43.4 43.5 46.1 41.8 42.1 34.1 = Gere + 0.7 Magasins d'appareils ménagers 20 
59.4 yA) 5469 53.6 56.9 46.0 + 0.4 + 6.1 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
364.1 369.9 376.9 369.8 366.5 347.1 +e Dee = 0.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
40.8 40.7 42.6 44.2 42.2 38.8 a iN) - 4.4 Librairies et papeteries 23 
BDe2 33.4 34.7 34.8 35.5 EYL 7E - 0.2 + 2.0 Fleuristes 24 
67.7 69.2 70.2 70.6 WAS) 67.5 - 0.5 + 3.3 Bijouteries 25 
122.4 120.9 122.2 122.6 123.5 101.4 =) 262 + 0.7 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
116.0 118.6 121.3 V9: 117.9 (Se) aE oo. - 1.1 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,066.5 1085.2 1,067.7 1,018.7 1,064.5 1,043.4 + 3.1 + 4,5 Tous les autres maqasins 28 
8,805.4 8,824.0 9,066.8 8,980.1 9,051.7 8,536.6 + 3.1 + 0.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
160.9 164.7 166.4 164.3 169.5 151.9 + 1.4 + 3.1 Terre-Neuve 30 
BYopye) 37,9 39.9 40.8 41.7 37,2 +) 420 + 2,0 fle-du-Prince-Edouard 31 
296.1 300.4 306.5 306.0 307.9 268.4 + 6.1 + 0.6 Nouvel le-Ecosse 32 
226.1 229.0 229.5 229.4 231.62 215.4 + 7.4 + 0.8 Nouveau-Brunswick 33 

2,106.2 Digi cre) 2,219.7 2,201.6 2,202.7 2,019.9 + 4,9 - Québec 34 

3,295.2 Bsa lee. 3,364.4 3,352.4 3,347.0 3,062.6 + 4,0 - 0.2 Ontario 35 
346.4 349.0 355.2 352.5 356.4 527 62 + 2.4 + 1.1 Manitoba 36 
366, 363.1 368.5 357.4 561/05 345.3 eS ears + 1,1 Saskatchewan 37 
alte 945.6 942.1 934.2 941.7 91555 + 2,1 + 0,8 Alberta 38 

1,011.9 1,018.2 1,042.9 967.7 1,046.6 974.0 - + 8.1 Colombie-Britannique 39 

24.6 2a? 26.1 25.8 26.0 23.8 = 1.2 + 0,6 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,009.8 999.7 1,028.5 Allasstisz! 1,036.0 1,005.5 + 3.0 + 0.4 Montréal 41 

1,220.8 1,197.9 1,246.0 1,246.4 ip25560 1,110.9 + 0.8 + 0,7 Toronto 42 
2511.5 232.2 233.2 229,3 232,0 215.8 eatetl + 1.1 NanAsped + 
513.8 518.7 535,3 493.9 534.7 500.5 - 0.6 + 8.3 Vancouver 44 


ajustée individuellement en Givisant la série brute par le facteur combin 
enres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a ét 
approprié du tableau 26, En conséquence, la somme des données relatives aux divers g 
respond pas au total de "l'ensemble des magasins"'. : 

(2) Variations procentuelles - Sont caleulées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Bly 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MOC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1983 1984 
eo Ea 


MCD in December December January February(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 118, 32 89.69 93.29 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 109.05 87.14 87.78 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 3 118.56 84.16 89.14 
Department stores - Grands magasins 3 187.71 71,01 702) 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 126.18 J 78.75 82.45 
General stores - Magasins généraux 3 118.35 80.24 83.01 
Variety stores - Bazars 6 191.43 66.68 Wiles 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 82.65 78.25 90.79 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d'occasion 4 76.03 74.37 87.98 
Service stations - Stations-service . 3 103.45 89.37 88.20 
Garages 3 98.15 86.34 87.61 
Automotive parts and accessories stores — Magasins de piéces et i 
d'accessoires d' automobiles 4 125.43 67.24 64.39 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5) 185.25 84,83 67.86 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 158.87 81.90 69.68 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 178.81 74.44 65.78 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 126.02 ; S2ezi 69.70 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 147.15 74.38 60.43 
Hardware stores - Quincailleries 4 132.56 68.15 66.08 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 112.42 91.80 86.01 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 124.65 90.18 85.61 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 119.70 86.90 83.52 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 129.99 93.09 94.58 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 5) 187.11 82.22 86.14 
Florists - Fleuristes 4 (ei Tin o> 103.47 
Jewellery stores - Bijouteries 3 286.46 61.88 68.65 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 5) 118.21 75.01 Teta 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 33 157.77 79.99 82.02 
All other stores - Tous les autres magasins 3 157.19 76. 32 79.56 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 128.16 81.62 84.18 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 127.48 75.67 80.61 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 124,92 74.30 76.09 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 132.58 78.22 80.36 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 126.70 76.25 80.94 
Québec 3 123.67 81.12 84.51 
Ontario 3 (hex howe) 81.84 83.20 
Manit 
ani EOBB 3 127.46 79.93 83,33 
Saskatch 
askatchewan 3 123.12 80.67 83.90 
Alberta 
2 127.66 81.50 85.18 
British Columbia - Colombie- i 
i umbia Colombie-Britannique 2 130.44 84.73 87.37 
Yuk = 
ukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 122.28 76.73 82.27 
Montréal 
3 129.15 82.72 86.11 
Toronto 3 
133,69 85.60 85,28 
Winnipeg 
3 132.96 80.56 83,61 
Vancouver 3 
132,89 87.32 89,31 


Seasonal a 
xvi). 
(1) Prévision des coefficients combinés de cor i 
c < rection des variations saisonniéres et des j 
-~ 'désaisonnalisation" de l!introduction (& la page xvi), ease aa 


nd trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduction (on page 


Pour plus de détails, consulter la section 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


SS ee 


Price Current 

index dollars 
unadjusted 

Indice Dollars 

des courants 

prix non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 1971 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
constants 1971 
non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Current 
dollars 
seasonal ly 
adjusted 


Dollars 
courants 
désaison- 
nalisés 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 1971 
dollars 
seasonally 


adjusted(1) 


Dollars 
constants 1971 
désaison- 
nalisés(1) 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


millions of dollars - millions de dollars Pe ae 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aooét 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1983: 
January - Janvier 
February - Février 


March - Mars 


April - Avril 
May - Mai 
June - Juin - 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December? - Décembre? 


Year® - Année” 


1984: 

JanuaryP - JanvierP 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


237.8 6,665,5 
240.6 6,526.3 
240.7 7,449.4 
241.0 8,064.8 
244.2 8,528.2 
245.2 8,479.9 
248.2 8,427.7 
247.1 7,955.9 
246.8 8,107.5 
248.1 8,255.8 
245.5 8,537.9 
242.8 10, 639.7 
244.1 97,638.5 
251.6 6,887.0 
253.6 6,772.0 
253.3 8,188.5 
252.2 8,312.4 
250.0 8,861.6 
252.0 9,519.4 
256.8 8,985.0 
255.9 8,827.4 
255.7 8,881.4 
256.2 8,953.4 
253.6 9,340.2 
250.0 11, 600.6 
253.3 105, 128.9 

xt 7,617.0 


+ 11.0 


+ 10.6 


2,803.0 
2,712.5 
3,094.9 
3,346.4 
3,492.3 
3,458.4 
3,395.5 
3,219.7 
3,285.0 
3,327.6 
3,477.8 
4,382.1 


39,999.4 


PTs 3 
2,670.3 
3,232.7 
3,296.0 
3,544.6 
3,777.5 
3,498.8 
3,449.5 
3,473.4 
3,494.7 
3,683.0 
4,640.2 


41, 503.7 


- 9.6 


= 5.6 


- 4.9 


= 3.8 


- 6.0 


- 6.4 


- 5.1 


- 4.6 


- 3.4 


7,918.3 
8,013.5 
7,909.8 
7,977.61 
8,291.6 
8,052.1 
8,114.3 
8,185.0 
8,174.8 
8,208.2 
8,210.8 
8, 336.6 


97, 392.1 


8,365.4 
8,315.2 
8,547.5 
8,299.1 
8,579.4 
8,859.4 
8,937.7 
8,805.4 
8,824.0 
9,066.8 
8,980.1 
9,051.7 


104, 631.7 


9,332.3 


3,346.1 
3,364.5 
3,345.8 
3,326.8 
3,389.6 
3,302.8 
3,296.0 
3,302.9 
3,309.2 
3,246.8 
3,315.7 
3,403.3 


39,963.4 


3,335.7 
3,313.0 
3,439.8 
3,289.1 
3,458.5 
3,578.9 
3,489.4 
3,478.0 
3,440.4 
3,486.0 
3,491.7 
3,579.0 


39, 984.3 


+ 0.5 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


TABLE 28. Retail Trade, 


No. 


n= 


ary Hnwy 


<o 


10 
11 
12 
13 
14 
15 


16 


l/ 
18 
19 
20 


21 
22 


23 


34 


35 
36 
37 
3B 
39 


40 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (aroceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food qroup 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


- 56 - 


by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 1983 


Januar yP January February 


JanvierP Janvier Février 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,630,413 1,573,455 1,529, 503 
387, 084 370,933 358,500 
145,032 143,257 142,200 

2,162,529 2,087,645 2,030,203 
649, 360 623,426 604, 104 
163,577 138, 666 144,117 
131,210 127, 332 124,970 

61,926 63,578 65,107 
1,006,073 953, 002 938,298 
81,541 80, 220 60,405 
143,717 136,769 115,242 
90,150 83,296 73,403 
10,833 10,605 7,567 
56,366 56, 339 45,932 
77,885 72,445 58,082 
460,492 439,674 360,631 
59,276 50,914 49,037 
116,414 104,524 91,124 
36,381 33,987 30,007 
49,627 43,515 39,195 
20,424 18,288 19,449 
200, 198 175,421 163,581 
482 , 320 426,649 392,393 
353,129 324,436 316,055 
37,478 32,474 33,196 
25,695 23,569 32,608 
44,895 42,010 43,103 
1,571 1,917 1,640 
90,579 78,200 73,966 
103,617 94,217 92, 244 
287,399 285,690 309,961 
120,666 122,572 121,021 

1,065,029 1,005,085 1,023,794 

5,176, 443 4,912,055 4,745,319 

1,279,900 968,251 1,080,722 

31,635 30,978 35,882 
725,979 627,721 582,227 
116,854 98 , 022 90,999 
156,779 130,136 120,982 
129,459 119,854 115,823 

2,440,606 1,974,962 2,026,635 

7,617,049 6,887,017 6,771,954 


1,728,884 
395,451 
162,779 


2,287,114 


787,578 
169,917 
148, 322 
81,968 


1,187,785 


75, 748 
151,361 
97,689 

9,195 
G52 
64,828 


460, 343 


58,443 
99,075 
32,117 
43, 702 


20,502 
184, 807 


438, 646 


346,970 


35,403 
31,663 
47,730 

1,915 
92,558 

105,548 

369,062 

144,526 


1,175,375 


5,549, 263 


1,507,467 
44,904 
691, 706 
110,371 
152,322 


132,474 


2,639, 244 


8,188, 507 


1,742,583 
412,457 
166,719 


2,321,759 


775,268 
162,721 
147,850 
78 , 856 


1,164,695 


87,638 
168,072 
104,691 
10,884 
76,111 
63,272 


510,668 


68,585 
104, 662 
31,792 
44,012 


20,825 
185,434 


455,310 


345,236 


35,275 
35,667 
52,588 

Ve 

118,940 

102,784 

366,670 

161,642 


1,220,529 


5,672,961 


1,498,445 
47,592 
658,057 
110,914 
189,620 


134,828 


2,639,456 


8,312,417 


1,667,081 
428,316 
170,982 


2,266,379 


840,268 
185,077 
165,543 
89, 100 


1,279,988 


94,964 
167,672 
108,696 
11,132 
82,358 
58,421 


523,243 


87, 368 
124,315 
37,970 
51,081 


21,266 
190,179 


512,179 


350,841 


36,310 
48,216 
62,819 

1,734 

140,749 

110,573 

386,213 

179,191 


1,316,646 


5,898,435 


1,710,729 
50,019 
704,449 
119,699 
235,563 


142,738 


2,963,197 


8,861,632 


1,805,579 
467,543 
184,677 


2,457,799 


920, 164 
183,754 
187,878 
101, 002 


1,392,798 


103,650 
181,748 
122,671 
12,015 
83,922 
59,592 


563,598 


106, 047 
135,878 
39, 766 
55,762 


24,997 
210, 301 


572,751 


369,445 


37,188 
34,691 
69,778 

1,704 

154,120 

122,340 

440, 304 

199,916 


1,429, 486 


6,416,432 


1,712,417 
50,343 
794, 600 
128,859 
259,871 


156,908 


3,102,998 


9,519,430 


SRST ke 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Senne 


Per cent 

change 
1983 

Variation 

procen- 

tuelle 


eS 


July August Sept ember October November December? January 
1984/1983 

Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre? Janvier 
1984/1983 


ousands of dollars - milliers de dollars 


1,775,298 1,655,491 1,763,427 1,736,186 1,706,918 2,074,727 BSG 
487,604 459,425 450, 332 444, 476 414,939 471,074 ou Cling) 
180,163 166,779 166,378 163,952 161,405 197,473 dee. 

2,443,065 2,281,695 2,380,137 2,344,614 2,283,262 2,743,274 ns eG 
813,792 850,941 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 Famer 
162, 332 203,592 189,859 210,021 249,031 231,634 + 17.9 
176,008 178,428 173,832 159, 584 154,471 193,113 a Sev 

91,451 93,744 92,997 90, 523 107,749 178,579 = 25 
1,243,583 1,326,705 1,378,755 1,382,142 1,650,014 2,334,447 GG 
82,170 75,267 87,538 95,918 115,591 183,070 fi) 
160,217 157,912 187,527 185,840 191,726 279,273 + 5.0 
104, 394 114, 536 126,132 124, 640 137,894 219,627 2 op 
10, 322 10,842 13,777 14,140 14,359 14,728 da We 
70,262 73,914 91,200 92,419 104,567 119,060 = 
56,741 64,820 73,243 81,748 96 , 333 122,222 a 5 
484,106 497,291 579,417 594,705 660,470 937,980 fe TAT 
94,402 * 86,939 85,005 80,910 84,263 107, 608 + 16.4 
144,572 145,236 124,056 132,591 133,520 147,543 fe Glas! 
46,285 44,767 47,366 48,110 47,282 52,502 & elo 
64,225 60,973 55,107 56,120 56, 103 68,094 + 14.0 
21,528 22,757 24,891 24,774 24, 300 24,842 * ilo” 
211,085 225,729 218,232 222,772 244,037 318,211 + 14.1 
582,097 586, 401 554,657 565,277 589, 505 718,800 + 13.0 
346,649 360,357 366,076 373,034 364,900 476,409 + 8.8 
35,969 40,769 42,032 39,995 49,710 79,031 + 15.4 
27,867 27,981 28,737 29,456 30,015 53, 182 + 9.0 
58,077 59,882 58,259 58,519 78, 866 208, 890 & GAB 
1,438 1,564 1,500 1,482 1,659 2,946 - 18.0 
139,055 131,379 113,703 92,495 91,462 146,015 + 15.8 
123,705 128,187 118, 220 112,222 118,878 186 , 042 + 9.9 
493,707 457, 362 434,755 391,449 369, 807 812,032 + 0.6 
178,778 165, 782 172,713 169, 174 190,420 261,727 Sea 

1,405,245 1,373,263 1,335,995 1,267,826 1,295,717 2,226,274 + 6.0 

6,158,096 6,065,355 6,228,961 6,154,564 6,478,968 8,960,775 + 5.4 

1,459,240 1,409,173 1,372,868 1,508,712 1,563,379 1,282, 536 3s Pei 

43,490 44, 208 45,572 42,605 43,098 31,657 ed 
825, 506 821,056 774, 440 771,684 742,400 801, 350 + 15.6 
121,095 124, 332 111,792 122,790 118,574 114,617 ioe 
232,872 205,085 206, 507 212,548 253,283 278,414 + 20.4 
144,742 158,179 141,247 140, 547 140,480 131,270 + 8.0 

2,826,945 2,762,033 2,652,426 2,798, 886 2,861,214 2,639, 844 + 23.6 

8,985,041 8,827, 388 8,881,387 8,953,450 9, 340, 182 11,600,619 + 10.6 


Genre de commerce: 


Epiceries ~ Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni— 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles 
Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1‘ automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


No 


Wr= 


DID 


41 


42 


ee ee i ee eee 


Se Stig= 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 
Yukon 
TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 


ee 


ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware , home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

-ation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


Se eS SS eS ee 


thousands of dollars - milliers de dollars 


gasins de vétements 


1982: 

January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 Azee: 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March - Mars 2,299 2,076 ; 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 - 
May - Mai ots) 2,404 1,875 208 1,721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 oe. 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 Meese) 9,910 - 16.5 
August - AoGtt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 rea) - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 = digit 
October - Octobre Pay el72 2,646 1,266 lie) 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 7,957 - 19.0 
December - Décembre 2,579 be peHfS) 879 207 2,696 9,874 - 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,331 20,551 101, 374 - 9.3 
1983: 

January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 =) 351 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6, 308 - 5.4 
March - Mars 2,387 1,815 1,154 217 1,590 7,163 - 13.2 
April - Avril 1,186 i759. 1,386 228 1,479 6,038 - 26.2 
May - Mai 3,139 2,006 1,477 209 1,985 8,816 = 164 
June - Juin 3,700 2,396 1,140 291 1,994 oo2t + 1.9 
July - Juillet 3,874 2,233 1,472 493 Pa Parad 10,299 +29 
August - Aotit 3,586 2,366 1,503 411 2,282 10,148 + 8.9 
September - Septembre 3,542 2,338 844 396 1,857 8,977 + 3.9 
October - Octobre 3,258 2,292 896 401 1,776 8,623 + 6.8 
November - Novembre 3,144 2,501 1,560 334 1,804 9,143 + 21.0 
December? - Décembre? 3,660 3,218 953 296 2,903 11,030 + 11.7 
Year? - Année? 35,576 25,810 14,985 3,612 22,489 102,472 + 1.1 
1984: 

JanuaryP - JanvierP 2,597 1,388 903 196 1,550 6,634 + 3.6 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June -~- Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
‘October - Octobre 
November ~ Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Ti) For compositionvofulkind of Dusincss ona nbe aoa nEe - 
1) For composition of kind of business groups, see page 65. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


eh 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 
Northwest Territories 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change Bi 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 


January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février Popeye) 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
March - Mars 3,126 8,687 ‘rey 72 2,866 16, 508 E260) 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 BEVIS} 92 Seles 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 = 26.7 
August - AoGtt 3, 336 75o12. 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 Zyo92 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 3455 156217 + 6.8 
December - Décembre vss 10,095 1,170 88 4,755 {yi + 3.0 
Year - Année 38,490 97,170 215525 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 

January - Janvier 2,700 5,910 1,206 61 2,618 12,095 =i De cb 
February - Février Ze12o 6,152 eo2 231 2,697 13,161 - 20.7 
March - Mars 2,970 7,841 1,554 278 2,951 15,594 - 5.5 
April - Avril 2,417 6,555 1,387 247 3,224 13,830 - 14.6 
May - Mai , 2,858 6,899 Ip MS 231 Sipe) 14,399 - 17.3 
June - Juin 3,350 9,726 (eae a 309 3,778 19,390 + We 
July - Juillet 3,614 7,403 1,626 309 3,918 16,870 - 6.8 
August - Aoat 3,644 7,140 1,384 345 3,558 16,071 + 357 
September - Septembre 3,792 8,995 15375 483 3,730 18,375 + 8.4 
October - Octobre 5,008: 7,684 1,460 495 3,823 16,767 + 3.8 
November - Novembre 2,524 7,550 1,418 449 3,715 15,656 Eau ate, 
December? - Décembre? 3,174 10, 764 1,116 556 5,111 20,721 Hp Fat 
Year® - Année? 37,077 925219 17,241 3,994 42,398 192,929 =i 2.6 
1984; 

JanuaryP - JanvierP 2,562 6,128 NZ) 503 2,642 13,048 aS AL) 


February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aofit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


le genres de commerce, voir 


For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe ; 
changes shown are over-the-year changes, - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 


‘he 


ile 


12. 


. Grocery, 


. All other food stores. 


. Department 


.- General 


. Motor vehicle dealers. 


. Used 


TO 26 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat ). 


confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. — 


stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. Variety stores. 

Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


Used 
trucks or 


car dealers 
used cars 


dealers. 
and 


car 
(used cars 


only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Men's and boys' 


= aG Ou 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMM:RCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


10. 


le 


Iie 


. Bazars. 


. Concessionnaires 


Epiceries-boucheries 


fpiceries-boucheries. 
ou plus de viande frai- 


(épiceries avec 20% 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries 3 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers qu 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 
Bazars. 


d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons}; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


De 


16. 


WS 


18. 


qo. 


20. 


Elle 


22. 


LSE 


24 


7D 0 


26. 


Zl 


728. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e€.c. 


AVG = 


14. 


5c 


16. 


lee 


(le 


We 


20. 


Zi\ie 


lida 


AS) 


24. 
DSi 


26. 


27. 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
Jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes Filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 


sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Ma— 


Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 

Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 


d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. 

Fleuristes. Fleuristes. 

Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. 


All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and = fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 


other apparel and 


piece goods stores; 
n.e.c.3 wool shops. 


accessories stores, 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, N.e-C.}3 piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur OU magasin de fourrures; 
vetements pour enfants et bébés; magasins de 
vetements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. - 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 


of Kinds 
Tables 29 and 30 


of Business Used in 


- Food group. Combination stores; grocery, 


confectionery and sundries and 


all other food stores. 


stores; 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


furnishings and 


AGA 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de véetements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

65-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-007 


Mey Bittle: BS. payors 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TTI 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins 4a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19525) GLSSNeO705—5595)) 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
4 succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins A succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes & recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp- First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 
63-219 Approx. 


Campus Book Stores, A. Bil. 
(ISSN 


8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0O590- 
9525). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
WHLASIOS; We eaills GIS fee  (CISEIN 


0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
intayss 

Operating Results - Retail Trades. 0. Bil. 

29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of: goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 


63-218 


65-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de 1l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le coQt des biens vendus, 
bénéfices bruts, 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). | 
Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 


l'emplacement, Canada et provinces. | 
| 
Bil. 14 


La vente directe au Canada. A. 
(ISSN 


pages. Premier numéro, 1966-67. 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pagess 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


des 
ra- 
les 
les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vente au détail de vétements 


pour hommes, 1981 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 


63-605 Magasins 


de vétements pour dames, 1975 


indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


| 
63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
'0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
‘a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
‘prehensive catalogue of all current publica- 
‘tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KiA OT6. 


- 67 


Catalogue 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
NOV7 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
H.S. - Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 


ins 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Qutre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 


adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA O16 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'‘extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A O16. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

T revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 078 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


° A.R. Tanner , Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


e J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


..» nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas @ la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'‘inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, A cause 
de la structure de la liste, c'est-A&-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
Ties, par le hiais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de la conjonc- 
ture, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (télé- 
phone 613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés & tra- 
vers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


; A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
setvices, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard, économiste 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census’ value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition following) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 

business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 

that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
'account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De ~tels renseignements Servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises @ points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus anples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


Number of Shopping Days Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel;: 
sont basées les données présentées ici varie d'ur 
mois 2 l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
basées les données. 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
one 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


1984 1983 

ce ee a nn! 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days | 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc iaux commerciaux 


Tn nnn ne ee EE = 


January - Janvier 26 4 25 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 27 5 27 4 
April - Avril 24 4 25 ? 
May - Mai 27 4 26 4 
June - Juin 26 > 26 4 
July - Juillet 25 4 2S) > 
August - Aoit fall 4 27 4 
September - Septembre 24 > 25 4 
October - Octobre 26 4 2S: > 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 5 26 » 
DATA RELIABILITY FIABILITE DES DONNEES 

The statistics in this publication are Ce bulletin présente des estimations fondées 
estimates derived From a sample survey and, sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
as such, can be subject to errors. The fol- par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. Léa 
lowing material is provided to assist the section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
reader in the interpretation of the esti- teur, l'interprétation des estimations qui sont 
mates published. publiées. 
Sampling and Non-sampling Errors Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


pac imetes) derived: frommiahasanple “survey Les estimations établies sur la base aa 


See eae rates ae kinds of errors. enquéte par échantillonnage sont sujettes 2 
Oh Aa catageeskire e Es en down into two différents types d'erreurs. On les regroupe ef 
: pling and non-sampling. deux grandes catégories: les erreurs “qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 
Viil 


| 
| 
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Sampling Errors 


| Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
‘on the entire population. The sampling 
‘error depends on factors such as the size of 
‘the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
-method of selection. (Further, even for the 
-same sampling design, we can make different 
‘calculations to arrive at the most efficient 
‘estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
‘made about the entire population covered by 
\the survey on the basis of data obtained 
|from only a part of the population, the re- 
‘sults are likely to be different than if a 
‘complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
‘tant feature of probability sampling is that 
‘the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


'Non-samp] ing Errors 


These errors are present whether a sample 
jor a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


‘Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
jistics of the question, inability or un- 
‘willingness of the respondent to provide 
‘correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
‘ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
lrefuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the  non- 
Tesponding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
detween the respondent group and the non- 
tespondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
tesponse rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
dossible. 


ix 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @& partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée Aa 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, @ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Processing error. [hese are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and Lnber— 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different .in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.For 
example, the standard error, defined as the 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Ill est difficile de mesurer les erreurs non 
ligées a l'échantillonnage. De plus, ‘il faut les 
cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Fvaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mé@mes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantil lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé 1l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


. 
| 
‘square root of the variance, is a measure of 


‘the sampling error in the same units as the 
‘estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
‘The coefficient of variation, defined as the 
‘standard error divided by the sample esti- 
‘mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
‘estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 


‘of variation. 
The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, '"Mea- 
‘sures of Reliability", is the coefficient of 


‘variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
‘Table Iinies 
'eV(X) = S(X) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


‘The percentage error (PE) of X will be: 
\) 
)PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
‘a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
‘percentage error in the $8,000,000 estimate 
‘is less than 5%". 


‘Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
‘desired by both a sample survey as well as a 
‘census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


‘error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
‘termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
‘is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


_ One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
fare given in Text Table II. The response 
rate is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
‘Tesponse rate, is the proportion of the 


SOL 


l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est~-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 


tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de 1l'erreur d'échantil- 


lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ice 


EWVOO) = SO”) 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PECK) = GVIGX) ex 100 err 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond 4a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG a la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur 4 évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
29 units in which five respond for a partic~ 
ular month would have a response rate of 
25%, If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more tepresentative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma-~ 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 


houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 


a 


tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
&chantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur 1'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait 4 80%. Dans un 


tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 


unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


DEFINITIONS 

"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 


détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation m@nagére ou personnelle. Les estima- 
tions- relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et @éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIF ICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
‘fied into 27 major kind-of-business group- 
/ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
‘statistics, the composition of each kind- 
-of-business group is described at the end of 
‘the report. 


‘Kind of Organization 


_ The retail trade estimates, in addition 
‘to being stratified by kind-of-business 
-groupings, are also broken down into chain 
,and independent components. Firms are clas-~ 
sified to the chain store component based on 


ithe following definition: 


Chain store organization "an organization 
‘operating four or more retail outlets in the 
‘same kind of business, under the same legal 
/ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an “indepen- 
dent" organization, the only exception being 
“department stores" which are classified in 
(their entirety to the chain component. 


‘METHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 

The new methodology was primarily devel- 
‘oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


KZ) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
| Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


CLASSIF ICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a4 la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins A succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


ME THODOL OGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son~ 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 
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update the independent portion | of the old 
sample to account for firms coming into ex 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the- uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
Sian over-estimation in particular cells, 
even)” 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 

= estimates. 
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aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portent (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait’ Un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par Tancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont pace 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a4 succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste A gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de 1'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques} 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 


Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines qd 
recensement de 1971. 
(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. | 


{ 
| 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
oroviding a monthly birth/death adjustment. 


i 


| Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
cion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
File, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
jNave been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


__ The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
lent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
‘anada sources) as chains or department 
itores and which have been sampled with cer- 
sainty (i.e., each business is surveyed). 
‘his component, as well as being updated 
jonthly using Revenue Canada information, is 
\lso updated annually. The annual updates 
‘re based primarily on returns obtained in 
‘he course of the Annual Chain and Depart- 
ent Store Survey, as well as on information 
‘erived from other sources such as_ trade 
agazines, Been 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUTE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1* enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impédt). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins &@ succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises @a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés 4 d'autres ‘sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area fale, sessen= 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i-e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis~ 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 


Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 


flément fichier géographique (aréolaire) 
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Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét ); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en-= 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des _ régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de 1'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels A la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les' 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 


economic activity, economists and statisti- 
clans have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


_ In the interest of accurately interpreting 
the 


fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


‘consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-~Jenkins 


type. 


) The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-~ 
cycle, to calculate the ratios of the origi-~ 
nal series (fitted) to the estimates of the 
<rend-cycle and to estimate the seasonal 
Factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Dperations have been repeated several times 
(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
Jata, are, since March 1983, executed every 
nonth instead of once a year. This permits 
Js to update each month the reference series 
“rom which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
honth's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a pro- 
jected seasonal factor is used (derived from 
vrevious months data). 


While seasonal adjustment permits a 
yetter understanding of the underlying 
‘\rend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
usted series still contains an irregular 
tomponent. Slight month-to-month variations 


6) For further information see the X-11- 
ARIMA’ Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


Xv1ll 


économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 


tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 


mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit éGconomiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter une 
année de données brutes A chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder & 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (modéles autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X~-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers @ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées & chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est donc possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 


(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 


par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the - underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics. Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 2 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I] 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur 2 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de le 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
syst émat iquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. | 
L'application des régles sur le caractére secret 


(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha= 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


Veet: 


results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
‘combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


'detailed, but still confidential form. For 
example, in many cases the data for the 
‘Northwest Territories and the Yukon are 


-included with the British Columbia data. 
| 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
/mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


aX 


pour certaines régions 


d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
(ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province February 1984 Preliminary, January 1984 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, février 1984 préliminaire, janvier 1984 révisé 
a UL Le ne 
Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins 4 succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage y 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - Epes - at ae Viel 89a 70.8 83.8 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers F 52.2 38.0 as ae 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 64.3 68.7 65. 5 
‘ 9.1 za 
Department stores - Grands magasins 100.0 ES 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 58.2 86.6 68.5 81.2 
General stores - Magasins généraux 89.5 94.7 71.8 80.8 
Variety stores - Bazars 95.0 97.5 78.4 82.8 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 76.9 87.3 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 63.0 76.2 
Service stations - Stations-service 55.4 80.2 69.6 81.1 
Garages - - 65.7 ee) 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles WAG#? 86.1 74.4 82.6 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 67.2 80.0 68.3 81.3 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 70.6 77.0 68.7 81.9 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 61.7 68.1 72.4 82.5 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 68.0 76.0 82.0 92.0 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 89.6 87.1 76.1 85.7 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 Wik? 83.9 
Household furniture stores - Maaasins de meubles 46.3 70.4 71.0 83.0 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 83.3 83.3 68.8 80.1 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 56.0 64.0 76.7 88.3 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 67.0 85.7 77.4 84.9 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 73.7 76.2 TUBA) 84.1 
Florists - Fleuristes (foe 54.5 60.9 713.3 
Jewellery stores - Bijouteries T5716 84.8 70.5 W268 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 75.0 83.3 68.9 81.7 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 60.1 76.4 70.9 80.4 
All other stores - Tous les autres Magasins 68.4 74.2 66.2 78.0 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 69.6 78.6 70.0 81.0 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 75.0 87.8 58.7 69.8 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-fdouard 80.9 88.1 63.9 76.3 
N Vale a 
ova Scotia - Nouvelle-Fcosse 73.5 86.4 67.7 76.0 
New Brunswick ~ Nouveau-Brunswick 82.1 89.6 70.1 82.8 
Québ 
juébec 68.2 Tisey 80.0 87.7 
Ontario 
65.8 76.6 66.6 80.4 
Manitoba 
78.4 83.6 7165 79.1 
Saskatchewan 
; TAY) Tez. THES) 82.5 
Alberta 
68.9 77.7 65.8 71.3 
British Columbia - Colombie-Britanni ue 
q 67.3 75.6 67.6 79.8 
Yukon and Northwest Territori - ¥ 
ories ukon et Territoires du Nord-Quest 66.7 86.7 49.5 68.6 
Xx 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, February 1984 Preliminary, January 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, février 1984 préliminaire, janvier 1984 révisé - fin 
eeeeaeseaeaoewonN 


Response fraction Coefficient of 
: variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
variation, 
Magasins &4 succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


SS 
per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 94.3 97.6 75.9 89.0 - 032 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers WD? 84.4 65.7 80.5 044 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 74.5 74.4 64.6 74.4 016 
Department stores - Grands magasins 100.0 99.9 - = =; 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses D163: 96.7 68.5 80.7 .030 
General stores - Magasins généraux 97.6 98.5 79.0 Sie -071 
Variety stores - Bazars 99.5 99.8 82.1 85.5 -016 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 78.7 89.0 -020 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 67.6 81.9 - 026 
Service stations - Stations-service 78.5 DENSI 73.4 86.4 -030 
Garages - - 7955 90.1 - 068 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 83.5 100.0 83.0 88.8 -007 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 88.4 97.4 68.6 84.4 - 067 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 80.6 87.7 75.0 81.5 - 046 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 88.9 Dae 76.4 88.0 - 034 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées YESS) Palin Tail 94.7 - 050 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 89.3 86.1 ioe) 87.0 .03 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 81.2 87.2 094 
Household furniture stores - Magasins de meubles 67.4 92.4 TEST 87.5 027 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 95.8 95.4 WISP? 87.3 #152 
Furniture, TV, radto and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 48.0 83.0 81.6 93.4 029 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 79.9 91.2 81.6 88.5 -022 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 78.35 78a TI eo: 89.8 012 
Florists - Fleuristes 47.5 Whey 71.0 Tes} - 047 
Jewellery stores - Bijouteries 88.1 94.2 78.2 85.7 -065 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires Cleil| 99.1 68.1 82.8 -012 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 63.3 Dien 695 82.7 -095 
All other stores - Tous les autres magasins 78.1 89.9 69.4 83.8 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 90.0 95.3 75.4 86.6 -009 
Province: 
| 
Newfoundland - Terre-Neuve 92.4 98.4 64.6 76.0 .020 
_ Prince Edward Island - 1le-du-Prince-Edouard Mest! 98.8 68.9 76.8 .023 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 96.8 98.4 1262 81.9 015 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 97.6 98.3 69.1 79.1 044 
| Québec 85.8 93.7 80.7 HIBS) -017 
Ontario 87.1 94.9 72.2 86.3 -011 
| 
Manitoba Weil 92.8 76.3 83.9 021 
| Saskatchewan 94.2 96.9 81.5 88.6 044 
| Alberta 94.1 96.1 TAs 82.0 015 
| 
| British Columbia - Colombie-Britannique eee) 96.9 76.2 84.2 -051 
| Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest O72 99.4 52.0 69.8 -040 


Chart—1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 
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Chart — 2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1982-1984 
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Chart — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984'") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984") 


January — February 
Janvier — Février 


$ millions Cumulative total $ millions 
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1) Based on preliminary estimates. 
t D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


Strong sales by car dealers in February 
1984, contributed to the total retail trade 
increase of 14.6% over the same month last 
year. Total sales in February 1984 reached 
$7,767.2 million in current dollars and re- 
corded the highest gain since July 1981. 
Excluding the automotive group, retail sales 
posted a more conservative 8.3% increase. 
Sales increases were reported in every kind 
of business covered by the survey, with the 
largest advances in motor vehicle dealers 
(+ 41.3%), garages (+ 22.5%) and household 
furniture stores (+ 19.5%). 


All provinces and territories showed 

higher sales when compared to the same month 
the previous year, with gains ranging from 
+ 24.7% in Prince Edward Island to + 7.6% in 
Saskatchewan. At the metropolitan area lev- 
el, sales improved in all cities for which 
data are published, + 15.2% in Toronto, 
+ 13.1% in Winnipeg, + 12.3% in Montreal and 
+ 8.1% in Vancouver. 


Revised total sales for January 1984 to- 
talled $7,626.2 million, an increase of 
10.7% over January 1983. 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and 
the number of trading days, retail sales of 
$9,243.4 million decreased 0.5% over the 
‘preceding month's revised total of $9,290.0 
million. The largest sales decreases were 
recorded by general merchandise’ stores 
1] 11.4%), household appliance stores 
(- 8.2%) and automotive parts and acces- 
sories stores (- 7.6%), while the largest 
increases were reported by specialty shoe 
stores (+ 9.4%), women's clothing stores 
(+ 8.7%) and family shoe stores (+ 6.1%). 


At the provincial level, sales decreases 
were reported in 5 provinces and the terri- 
tories ranging from - 2.5% in Manitoba to 
- 0.5% in Alberta, while increases varied 
‘from + 2.2 in Prince Edward Island to + 0.4% 
fin Ontario. The metropolitan areas retail 
‘sales were down in Winnipeg (- 2.9%), in 
Montréal and Vancouver (- 1.8%) but were 
higher in Toronto (+ 0.3%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
AA AMES NUNES) 


Les ventes élevées des concessionnaires d'au- 
tomobiles ont contribué, en février 1984, & 
l'augmentation de 14.6% du total du commerce du 
détail lorsqu'on le compare avec le niveau enre- 
gistré pour le méme mois 1l'an dernier. Les ventes 
totales ont done atteint $7,767.2 millions en 
dollars courants en février 1984 et enregistré la 
plus forte augmentation depuis juillet 1981. 
Toutefois, si l'on exclut le groupe de 1'automo- 
bile du total, les ventes au détail indiquent une 
hausse plus modeste de l'ordre de 8.3%. On a 
constaté des accroissements des ventes pour tous 
les genres de commerce, les hausses les plus 
importantes étant signalées par les concession- 
naires d'automobiles (+ 41.3%), les garages 
(+ 22.5%) et les magasins de meubles (+ 19.5%). 


Par rapport & l'an dernier, l'ensemble des 
territoires et des provinces ont tous rapporté 
des augmentations de ventes variant de + 24.7% 
pour 1'Ile-du-Prince-Edouard & + 7.6% en Saskat- 
chewan. Au niveau des régions métropolitaines 
pour lesquelles on publie des données, les ventes 
se sont accrues de + 15.2% & Toronto, + 13.1% a 
Winnipeg, + 12.3% 8 Montréal et + 8.1% & Van- 
couver. 


Le total révisé des ventes au détail pour le 
mois de janvier 1984 s'est chiffré & $7,626.2 
millions, soit une augmentation de + 10.7% par 
rapport au mois de janvier 1983. 


Ventes désaisonnalisées 


Selon l'estimation préliminaire, les ventes 
corrigées en fonction du nombre de journées d'af- 
faire et des fluctuations saisonniéres ont reculé 
de 0.5% par rapport aux ventes révisées du mois 
précédent ($9,290.0 millions) pour s'établir a 
$9,243.4 millions. Les baisses les plus fortes 
ont été enregistré par les magasins généraux 
(- 11.4%), les magasins d'appareil ménagers 
(- 8.2%), et les magasins de piéces et accessoi- 
res d’automobiles (- 7.6%) tandis que les hausses 
les plus marquées ont été signalées par les maga- 
sins de chaussures spécialisées (+ 9.4%), les 
magasins de vétements pour dames (+ 8.7%) et les 
magasins de chaussures pour la famille (+ 6.1%). 


Au niveau provincial, on a rapporté des dimi- 
nutions des ventes dans 5 provinces et les terri- 
toires, s'échelonnant de - 2.5% au Manitoba a 
- 0.5% en Alberta tandis que les hausses_ va- 
Tiaient de + 2.2% pour 1'Ile-du-Prince-Edouard a 
+ 0.4% en Ontario. Les ventes pour les régions 
métropolitaines ont connu des baisses &4 Winnipeg 
(- 2.9%), Montréal et Vancouver (- 1.8%) alors 
qu'elles ont augmenté & Toronto (+ 0.3%). 


Siu eh 


ae ¥ 
e'O wetternnitsesns 26 Sahsets qoindy wy ‘TeMgey 
Gg yehel Tee a re. Lapis sin65 fo . @ohedney) rw) Tae 


py oszoewme> of AG, M10) belived ie *t iii bo 


» AIS une 1 caret, tp ii aoa, Cred) beielaast Git “en 
cejnayv 20 ebay i> feo: wow Slipip nt, we aetis al P 
: he roélion “4 th LLL ee rod ‘ Lert WK. HTS 


slslpewrs es nntio8: 98 8 Bul we et , pil Weer 


: 4ee) Sa PT ia, vrs i manuritite ae (ede! ~bilg ae ve Me FG avi rare | agos Pie 


peo tuk' 2 wh Unison ae) se Sioledunt aise re (Z bd | ry 
* > we damyihat Liesch Y dyipet ie atti) Gl er. ti. euae al 
a Ly ~ te - { P f 7 | j are) i. 
— mn | ae , [hea : ee pee Sry! sae Asian Va@elew aren 
¥ i ~, wt Besre, sete F Seti cy bebe wy We fans : by) oir ‘On. Aik Pa 
: 
' 2 @ralt mal peeucaul. £4F hipaa Yeh Asi  . { ite ; 


, heat ihe te : Sader ime Bol Wye 
ay a: | : P 
oy Ue : eh ae rl Ueto ast vi 


“ . 2 1/Cee ¢ ‘ e af 
a + G 
ey). Tose? ; me atts a ters! tne seGnl ae 
ee Tease | & ec ofS, Oo beTeece nere 
ny =gte<! ot 8 7 ow at) Ys Le ic® 5 FC avolveng 
SH ey, Sia. ~ san! . 5 + oF Oia nse? Soavist a 
yet SiS es : z a ' wo ios =1f 1h: gree 


, ae '° :0GD [he 14 eryeTRgns | ee 
ita c batetiqag 2 ie 
aN: - , Mia é > ,ceienekW bea 
« Piya wey te 


¢ im i 4 F - (< bet ghed 7 4s toad boa! 
4 : ont ti re Sach ve 
coutuG wVvO 


2 /Anon 


ug , 
a rie eiat’ 
7 ; 

- 7 i 4 
‘aa - 
> a vr f . 12 ca y Ser a - . ’ rf io 
; +4 
- ~- , i] ‘ > ' 
A P 
a = 

. obi s & : "5 

: S| 


oy Biot. ‘ = 


oe td # Sata te _ ilies ae Cwied hy ng 


: } she ) oe } ae . y , ‘ ¥ ; fT ? recanay, bra 
: Aj aris! per} 1 ARNG "cp i «); osnoIe 
Aj 
: ; i f 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Commerce de détail 
Unadjusted, by données brutes, par 
Region and region et genre de 


Kind of Business commerce 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
February - 1984 - Fevrier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Sales 


Ventes © 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 4 x 24,161 + 8.6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. X X 15,993 ae (hfe) 
SiAllnother fOOdeStOres Aawicrecite settee ease pteicisietntene cite Xx x 1,377 + 34.5 
Az\(Department, StOneSsa.ssxccy- ster. stots eal talent ne etre ite = es 7,136 ap iteysr/ 
5 | General merchandise stores..............0.s2.00500- x x 6,801 = {0}<) 
Gy NGeheral“StOneSs.,,0:c.c Greate ents ast teheosugests sve cust ier eatse x xX 6,224 - 24 
Us| WANIGLYE SLONOSie dts, via woes asta teeta ne ous = sens cusses spe) sete al X Xx 3,010 te ©) 
87 Motor:vehiclesdealers. 2. aenvcas cater nce 3 c.resk es sareeeane x x 24,965 + 48.4 
Ou Wsedicar deale[sysn..tnctsecrsach eerie epereitos cre sce terasspees Raartue’s X X Xx x 
SOLVICELSTALIONS Hea .cs fe vcrtr hereto ere see nenticat oes ens water eae x x 15,725 + 10.8 
| Garages ae Se ere LT ee ee noe en bt 1,504 + 13.0 1,504 + 13.0 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 2,737 + 29.5 
MeniseclothingaStoress, s.aec.crse sho on sa0.coee lc ane x Xx 537 Out 
Womensectothing storesia.. eee ie eee cee 133 - 3.0 1,427 ap VAS 
FamilyaclothingistoreSy cine: ..iac cists cece oe ecceerte e ee aee 1,280 + 10.3 2,672 ar Hall 
SPeClalivaShOCEStOleSua cater we ty eeAL Pussy eile cca x x x Xx 
EamilyashoerstoreSuvricn acrid mick tend aes ke 158° Aer 586° 
Hardware) StOlOS:..1.anvassteenrea cet eet 2 cont enn 729° oe 7205 
JOR OUSCHOldMUrORUTG StOleSHe trauma. 1 teens oe 1,904* 1,904°* 
Household appliance stores ......................... 279 + 34.5 279 + 34.5 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 604 + 16.8 604 + 16.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... x x 7,856 se Ul) 
Book and stationery Blolos Me eee Ue Rai x x key fe 
EIONIStS remtery aes tc eae ties Wo SRM te, Weenie ae = 315 ae si 319 Sp RSH 
2} OMEN SUCHE cio bio Sng ap een oie POONA EST be a naaey Aeoe x x 392 ap PASS) 
QO ne O Gack Eecech cits O06. a0 x x 474* 
Batol ney heen tena iy cv aemORey 5 Mae me f 340 es) 572 + 12.3 
DONC thd 8 GhDeD OAGas OEROREUDNG O cece MILEY SCORE: chr ate 4,237° Aes 9,202° + 21.4 


Ee I kes ois acdsee aa ae 91,526 + 17.7| 137,448 + 16.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands*magasinSa:> season jd nt ee ee 4 


Magasins de marchandises diverses................... lie 


x Xo t TeX Se Se EX | 12,7798 = =" 5:3) Magasins Genenrauxers..0 29000 80e coon eee eee 6 

x XX ITE @ 5.3398 B+. OOM Bazarse.x.<4.55-0tbe nro ace sae Renee ee ee 7 

x Xi eX TR eXS Te 41 S41 = 23 1F4al-Concessionnaires’d’ automobiles sa... aes eee nee 8 

- |e Xe es Xie CU XE OXI Mendetirstd?automobilestd’occasione.+...5eeen ee ee 9 

x MXM XE S274 BE 15-4 A Stations=Senvie teas .s:4a5.ho< hohe» ee 10 

= od CEUCO CS tae oA San es Ske ae 11 

x Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x X Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,413 ar AS) Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,684 ae 6h) Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
929 ap (HS Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
2 = QuincaillenieS Aeon area ne ee ee ae ee 18 

Be = Magasins 'de°meublest*..;....1.:n, See ee ee 19 

= = Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

- - esi Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 15,749 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

X x 329* Librainies*etipapeteries™ .. ci: . Rees eee ae ae ee 23 

8 599 FICUTIStES FG cnnis cade ei een wes Pee NEE eee 24 

Xx x 808* Bijoutenies ts. ctu stonlooiish sienna e Rates Wee ee ee 25 

Xx Xx 991* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
443 = alse} 1,097 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
9,305 + 5.9 TALS 17,020 ouslestautres*magasins@ ..-eeeene sce re eee eee 28 
178,745 265,728 Ensemble des magasins.................---e+eeee- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
ORS Soames - 1984/ 1983 - - | 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. + 87 
Grocery confectionery and sundries stores ............. + 23.5 
All other: food stores: . agi msmroc’a wteltebewert alate mae -ueton + 3:5 
Department Stores. cay een «as oye cee eremtatenet = heme + ialileg 
General merchandise: storesirn 4. spasm tiie <icly atetemerel + 1.4 
General! StofeSix. =. totecude tute. i=, ts acr eee ate te ar eee + 10.8 
WETS WEE Cske inte Olin 5 oo DE bin hrm meaner. 2 9.00 6 Xx 
Motor vehiclo.dealers:... > <qrnecurtietat: 2) ee out ete + 53.4 
Used caridedlers:.......+,./7eSenert shel hinn twee er x 
HS OLVICCRStAHON Sat ns hcseie.< Semen eat, cusni¢- bolt Pee eee ene X 
(CPE Rs(0 [Sih eee OREM, 5. RMN PIR Gitar. <0 > c X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Mens_clothing: Stores <sccrsiict steam, attains en eebenees + 10.8 
Womens clothing) Stores meuricti sun ie cestode tty. atleast cenit 
Family, clothing: Stores: .acng0-6). ns ate SA Oe ee eee =13:5 
Specialty shoe ‘Stores... wiimranisine. atria, oss Soeeatr eee X 
Family Shoe. StOres: .. Webra ies eeaden rei Akh iiakaerat x 
taraWarel:StOles ics ee toate tin «ies Aa se 
SusietS 5 ai han senate eaecedars opty eee x 
mousehold appliance ‘stores .eeets.- 4.0 5-.nna ne eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 15.5 
Booksand|istationeny: stores =... c/a eee Se x 
PIOUSIS genet scl Vandi ern cols cu thee aero aes x 
PCR Ra SIA ORME RO Ore AON EAL: 6 a Su oe - 29 
2: Sahn tontieaad + 29.3 
aed ae an ae + 27.5 


Sadessivsaal sities 2 i daeaeneemecen, fet aetna 10,520 + 24.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


20,747 


ile-du-Prince-Edouard 


January-February - 1984 - Janvier-Feévrier 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales 
1984/1983 


Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


No 


12,291 


Epiceries’- Bouctiories “x. 22 hk ene, ee { 


2,468 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

396 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

+ 7,413 Grands: MAagasSins 2:f.c.4ipeunctsscns8 coc) 5 ee 4 
SEI Se iS) 

Rr ec Sl Mieke io oe 6 

aan che deWoiratts baiawereewel-odsineehe hits Seta tenant flares tok Ree EN, AER if 

SN a ad A Nt a 8 

I at a in 9 

Patera toes. tere ane Tee tore ore RE ee 10 

GavaGe iinceactessnors eter teres tore © arena cecelarbntonens A Water maeca a 11 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

se UGLY aD ... | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Magasins de chaussures pour la famille ................ ilf/ 

Quincailleriess.4. asa swe sk ea ta 5 AN nee ee eet. 18 

Magasins de meubles... =. % 1.1 Fee tome ae eee ene 19 

Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Librairies et'paneteries . ..... . Ue. ee ee Se ee. 23 

FleuriSteS ies. t-cemace an Ament att nea Sane nee 24 

BijGUteriesin. Ben eS ares as aa eh aye Eocene ees 9 Se eieene 25 

432* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

431° Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 

7,397 Tous les autres MagasinS: 2.12.54. .06+ 5+ eee seine ores 28 

+ 10.8 65,993 Ensemble des magasins SD Uiwis. wir ced 8 6) 016/38 MORO ANS 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

February - 1984 - Février 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............- 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............- 


‘Alleother=tood’stores airssrviy © aie tare iets 


Departmmentsstores: 25a -c) teres dass ane, estoh= eke meh tn 


General 


General 


merchandise .stores)d acetic aciongecels deen: 


SLOPES: sinc co. ela hobo sous onsale eee ee 


VarietyaStOres icy: Avciauee sdtacdoyse tec eext tts Soe oR Re eR: 


Motor: vehicle: ‘dealers:.. .. 2S cherie et. 26 ocr en nioias 


Usedicarzdealers:..:... neeienit ts eben. eee 


SENVICCHSTATIONS ore icrks dices ceetanesosete <0 akeace,s MEO alee a ae 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men'sxclothing gstoreSen. i Shere re eeey, Se eee 


Women;s: clothingrstoresiigs. sec aneeren eet neetaene 


amily clothing) ‘Storestrerhig!. asc. aera ah eleeeeee 


Specialty shoe ‘storespanay Pe tink eosserlstrt 24. af eee 


Family 2Shoexstores anrrmtnt. scum agate ection ate 


Hardware?Stores acceso hes be eis, Ue 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


104,484 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


62,139 
10,293 
21517, 
18,121 
8,007 
2,652 
3,940 
50,286 
966° 
26,344 
1,818 
4,496 
2,402° 
3,830 
2,347 
59° 
1,029 
1,983 
2,095 ° 
701 
2,620 
14,690 
1,987° 
849 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


+ 


19.2 
11.6 
4.8 
24.5 
3.7 
3.2 
10.7 


BYLi/ 


20.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-February - 1984 - Janvier-Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 123,540 17 |Epiceries:-- Boucheriest:. 2u\. eae). .2ne AS 

x 20,237 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

Xx 4,701 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
34,382 34,382 GrAMASHMAGASIASE «se: asevers deausyac saceaduasotuoe Mee, ARE ee 
Xx 16,866 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 

- : 5,294 IZA TMAGAaSINS) GEMETAUXE a osc ceschexcssne seseseca excite ee een 
6,307 } 7,625 SOD RBAZ ANS Bev cous coe deevdanssalezd bcs See spd and concen cao ca AO 
- 90,784 + 41.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= one 1,794°* ... |. Vendeurs d’automobiles: d'occasion. ......<.99. 5. 4... 25. 

Xx 54i656" K+ 2595) |IStations=SemviCOss care aunvsa alec iovarorons vaeraencuarh ns ee 

= 3,650 GANAG ESE suarrerseenareniadkeacs/acacouracm arte vaneannwh hiagh dewey rae: Cee 

x 9,376 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

X 5,361 Magasins de vétements pour hommes ................. 
5,100 4 7,825 Magasins de vétements pour dames................... 
519 : 5,087 .O | Magasins de vétements pour la famille ................. 
X 284° ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx 2,211 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 4,073 QUIIAC AIH OTTO Sie ance concen ca creowmcentercooncentcmentri cm aneaicraan Tuer I RE eC 

x 3,936* 1.4| Magasinsudes meuUbless, 5-1 2s02..-5.. Sees ei cee 

X 1,483 .8 | Magasins d’appareils ménagers...................2.-. 

Xx 6,057 * ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

Xx 29,177 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
1,596 a 3,986* ).#| Libraitiestet’ papeteriess.........000..aeatene seen eles Meenas 
x 1,563 ISU StOS So covec-tex tows Rakanc hee cretion eee anche ec ener ee 
2,417 3,195 SQ IB OUTS GSE. rsx-k meter sien. nowon-Meesaemencnstowenehteokcn Ach a Rem NCR cee 
x 3,455* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
999 3,070 Magasins d’accessoires personnels...............-.+-. 
X 53,816 al Weis (ES EES IMEEM Sen nacoo kaso aco tums ao owe ane 


207,110 300,375 507,486 Ensemble des magasins.................eseeee0: 


27 
28 
29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
February - 1984 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Change Sales Change 
Genleycge ome 1984/ 1983 | 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


40,793 + 8a 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 

Grocery confectionery and sundries stores............. 11,888 Ge Uré-i/ 
Allzother: food «Stores. .Si nite acter wereps telat ele tal oiled ote, lon> 3,794 + ANS 
DenantmemtestOres coiycges cocci sty 22). <acretaeeMens tet teteRene 13,215 + 15.6 
General merchandise stores ...........5.- 0s cece eenes 4,850 = 65 
GeneraliiStores) o's casi asin ore oe se enone eee canteen 5,071 + 5:3 
Variety Storesis an cn acta siaratlnigichtiaGuens qialerticusreaeeeterer , 4,371 - 69 
Motor: Vehicledealers:...: <asek ies teen h aera. 38,777 + 54.0 

Used car dealers is «..ermbes bea eestor eel oe enum ie. « oH T1955 
ServicestationSperr \ usc deseo watchs ug vn ke 20,586 + 19.0 

GalaGes Ftc, eas cs teh etonuile «fart wa els tana eG on 933° 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,278 - 03 
Men's: clothing: stores: sarees? as oo ae 1,467 +125 
Women's: clothing) storesryaaits ays eee ee see erereree 2,726 + 14.2 
Family-clothingyStoteswiin aarks teicr een eres ae. aoc toe 1,473°* + 34.7 
Specialty: shoe:'stores. .ieainevaes hist eee ee: aoe 59 - 06 
Familyeshoevstores., Bhi et “erect hee eel ea ie + 16.9 
FIarOWaneStOn@S 2% ape elute a sysiessstene-n 4 ta RE + 27.9 
Sis) ov'0. <3, AA Ceo aera ap ise 

ouseholdiappliance. stores. aameanery. - tirana. Aan 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 63 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 47 
Book and stationery stores........ 00. cvecscuneessees + 12:2 
FICHE 25 ato Oop Ary en hee ee + | 15:5 
POCONO EMO DOD PMO RES 6c) 9.0.0.0 + 12.3 
Bry he, SEL OME + 33.2 
SELL ORT acl POMERAT IE ct ote 490° + 126 
Bitie aksgaisichs a2 4 SOR ee ann 10,657 9,403 + 144 
BAS ruayeriies 2js050,s. >, REN Nee, aha 74,936 122,814 + 17.4 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 
January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % ee 
x x x x 78,614 Epiceries. - Boucheriess sins .2niveaatd nist. adeno, 1 
x x x x 23,974 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx Xx x X 6,879 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
25,297 ar ai - - 25,297 Grands:magasins ne d... cna see tans Oe eee 4 
x x x x 9,999 .4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= - 10,143 ae SH) 10,143 <OUMagGasins GCNCKAUXia.ycr-wal- eee yeoeicae sakeneiehe oh eee eae Reraneee 6 
7,309 - 8.0 932° BPO S241  TVESRIO Aa Bazarsye. oi. fates oe sf ob oe he aie teak Seadoo ee vi 
X x Xx X 69,936 .0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 2,168* oe 2,168* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x xX xX Xx 42,397 HAUL OLAUONS-SOMVICCS cuettee.teus = fees coveie lalyctenememetc so, OCUea ate Renee eae 10 
= = 1,934* uth 1,934* cram RAMOS Pineal scateanoens baayic 4B ravers noes aneke sets a0 © RARE 14 
x x x x 6,960 3 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,322 +110.2 1,779 elit 3,100 + Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,919 6.3 1,797 + 24.9 5,716 + Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,434 + 31.4 1,907 + 14.4 3,341 + Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x X X Xx 120 + Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
X X Xx x 2,606 ae Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
= = 3,705 + 15.9 3,705 oF Quincalllerles siras ccccs anes ecto aie wants ues 5 1. ee ee 18 
x xX x xX 4,836 + Magasins: de meubless << 0.0. ie ad. OMe ree 19 
= - 2,027 * Es 2,027 * ... | Magasins d’appareils ménagers.................00000 20 
X Xx Xx X 1,832 .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,600 + 19.3 18,236 + 1.5 20,835 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X x x X 1,572 5S) iLibrairlestetipapeterles |... <..: 010... mekertens a abet tet oni acd heceoraees 23 
X X Xx Xx 1,417 ElOUNISUES preven ports ctr ieheteuadeetukine sino one-0! ious. gamed pene 24 
1,591 ae AHS) 711 - 3.3 2,301 [SeULCH Eis om oememode Udi vo dopo oodemepo-olcs Gobo o ur 25 
= = 2,432 + 26.2 2,432 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
858 os 1,284 - 20.8 2,142° .6 | Magasins d’accessoires personnels...............+.55. 27 
20,565 +O°8.4 18,261 + 25.4 38,826 TOUSHOS AUtES MAGASINS sim arta ve seve a Neve eee 28 


145,276 + 8.0] 238,073 + 17.8] 383,349 Ensemble des magasins.............+.seeeeeeeees 29 


No. 


28 


29 


Garages 


= 10>= 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


February - 1984 - Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
AllRother: fOOd7StOres y.n1 tran ta a lel keh cts Meee sashes, ateves 
DepartinenteStOres)..ioniisisr.'c. 215 ic \ olen lbs, eet ee reeieh east rete 
General merchandise storeS ...........0. 2. cece eee 
Genlefal {StOreSiss, ..c. ccsm@ie eee See eon eit scare ete Pe Oe ee 
MANSY STORES. tect apes sud ieee ene Seiee te Scenyx ese eemetesmeee 
Motor: vehicle*dealers:s .4.. see stre oe sro iene 
WSEGsCarGealers. .:3.. 1c. SER et Rees oats ne SARA 
SONVICESStAtlONSae a o.rks Sots Mourne me ea ae ee 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens-clothing: storessicrait., shi. aera nee Arlee 
Familyaclothing Storess sek a.m anne OW. Sines 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


EGIONISIS arpreiae vest a3 na ary hen ess PaO, Wes 


SV wee) of (es eta) ei rw\les oie) a)ie}a/ el \enuheeuudliels (a) mifetier steele tele 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


15,877 


24,990 af 


x 


5,240 


16,354 


15,104” 


1,349 


12,362 


19,151 


4,838" 


2,646 
2,030 


4,444 


78,531 
538,429 


Sales 


Ventes 


$000 


3,061 
350,997 
13,542 
166,374 


42,217 


35,496 
x 

x 
53,020 
5,480 
8,854 
5,891 
24,302 
27,027 
100,543 
1,387,754 


Independent 


Change 
| 1984/1983 
Variation 


11.3 

4.8 
25.1 
25.8 
17.4 
10.6 
14.3 


22.6 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


426,662 
121,430 
54,519 
122,314 
21,866 
16,834 
18,937 
350,997 
13,542 
191,363 
42,217 
28,528 
15,020 
35,625 
29,514* 
2,589 
16,886 
19,234 
40,074 
6,490 
14,786° 
72,170 
10,318* 
8,854 
8,537 
26,333 
31,471 
179,074 
1,926,183 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ + + 


+ 


+ + + 


+ + 


+ + 


+ + + + 


12.5 
2a 
5.5 

SY I/ 
3.6 
5.1 
1.5 

57.3 

11.6 

13.7 

13.5 

18.0 
Sf 

21.2 

12.3 

15.1 

23.6 
8.0 

29.3 


31.7 


8.4 
18.5 
25.1 
20.6 
16.7 
aliler/ 
13.0 
18.4 


Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 846,517 if /PEPICONCS?— DOUCMENICSE:. amier--ceat ional earn eae ne 

x 244,627 -< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
4,646 : 3 104,382 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
242,799 242,799 GrANASRMAGASING a scajcesva deve srs:ce-eh oo aese nice ee 
xX 42,267 -4 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 33,822 «9! ANMIAQGASINS GOMCTAUXE a. <r itcrcestcty aivarewep ar-cvtsnetercienel emeOnS oe 
31,239 i 6,271 ; 37,511 BS? ES AZ ENS M, sh th apse vs msseave czech sdiowec ep hat enor oe oh am ee 
= 643,992 643,992 + 58.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= 23,670 ; 23,670 = + 19.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
49,027 : 351,419 A400;447 BEI! (StationS=SOnviCe! oss cevnsrce-r-rceav-rotoranseterne ss OT ee 
- ; 93,204 93,204 (GAN AG SS Iya ak erie paver Roniesesnanorct opin stan wake p ar tae 

X x 59,485 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
12,069 21,230 33,299 Magasins de vétements pour hommes ................. 
33,383 38,821 2 72,204 Magasins de vétements pour dames................... 
29,702 =f 30,801 j 60,503° Magasins de vétements pour la famille................. 
3,226 2,556 : 5,782 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
27,108 9,797 36,905 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
xX 37,447 20! | }QUINCAIOTIOS Av sa: widticack sc aihcecnces eauceowentucy os ee 
9,189 ; f 80,213 Magasins: d@imeuiblest...:..s:..cv-0vc. See. eee 
Xx 13,811 Magasins d’appareils ménagers....................... 

Xx 28,474" ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
38,807 : 105,238 : 144,045 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
9,701 ie 11,280 : 20,980* Librainiestetypapeteriess...........-.. Be eee Aeon. Bee ae 
= 14,500 14,500 RISURISTOS ietrracsssconticac kainate rc ene cae eee 
5,694 10,773 16,467 BijOULCNI OST secre tes acciertse. shorted uote rend xo aa tects kis OR 
5,550 51,960 57,510 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
9,051 54,365 } 63,415 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
154,758 : 194,707 349,465 a7) | ous#lessauitres: MagaSinSiacy. <a cyesse eae tos) a een 


1,072,428 R 2,735,317 21.5 | 3,807,746 Ensemble des magasins...................-2-+-+- 


Pair = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


February - 1984 - Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


a ae Pees SA | cawrBea | SA | sat Bea 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............: 208,940 = 25n 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 47,375 teal 
All other. food ‘Stores: =. Bepamieer sa. feetmacpantertep orien tekenekewsns 1,804 32,871 Se Ue) 
Department Stores... 6.5 eee een 2s ities eelole 73,123 73,123 + 14.1 
General merchandise stores ..............-.+-e ee eeee 5,885 -- 
Ganeral"Stores! 2 aches s seer sede nccteh: Rear tee reer eee te 710° 710° 
WETIEIWARC Goa mmmonie mn @ean ne dion octummm an oe coe. 1,699 6,043 + 44 
Motor’ vehicle, dealers s. .. « -<Bimetsitirchats abnokelaret ebeusnemancas os 158,107 158,107 + 41.7 
Wsed. car doalersh.cc ssc, ode Memane ak aomherer an dene eteratemerens 5,176 5,176 - 16.4 
SGNVICE: StAHOMS tere, «nc cede, te coscsee eek ast case 0 ROReM Mente toca 69,954 87,889 EES 
AGA AG OS sec aida cc ceegev thes choveb seth eye etna cc era Paunh cneiedeuses STEMS 11,444 11,444 + 23.6 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,121 + 13.9 
Men/ssciothing. stores! aman itiy. tistatiierans tha core 7,373 + oe 
Womens: clothingsstoresisn a1. . .ky-seivieierers: ct ae tabveees 17,463 + 12.4 
Family. clothing) Stores eisinen on. iin ners eta Jelemieuse 13,604 + 16.3 
Specialty. shoe ‘stores: .eeAeisiian. Maia eo ie 1,912 + 10.6 
Family: shoe: stores: aitieres sel Srntey tnt arlene. OS eee 8,283°* + 15.9 
TarOWare*StONOS feiss, sucvesetues at ores seep aaron tects acon ee 10,435 +) 1053 
wirpiteh's con hay weet ct a oe eee 13,032 + 14.1 
Household appliance stores ..........000...00c0eeu 2,276* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. PPV ye 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 40,963 + 0.7 
Book and stationery stores..................000c eee 5,837 °* + 212 
BIONISUS aaa evrds' atc cxeusathe sends aschs fies eataertieeatee ese vs aa 4,620° 
sanuiteMecty dota at Rehoesc pte gion Coupes cp ek RE 4,696 + 7.49 
Seagate Mea SSTSEN 8,173 - 08 
SU A, A rare Rae aan R, 3,446 16,347 + 10.0 
sale Foe eae Scena a ae 53,170 99,704 + 69 
a yalta aioe faye {n/a} b\w cn 0 0 ale hsTcNotOnANe TS ROMS ana 315,878 903,614 + 12.3 


a eye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
2,892 
146,213 


35,435 
x 
8,474 
16,873 
16,711 
2,579 
14,451 
x 

x 

x 

x 
24,519 
7,800 


4,008 


7,039 


104,611 
633,508 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


957= 
3,460 
296,442 
9,828 
143,182 
25,072 
x 

7,806 
18,020 
10,115 
1,549 


4,468 


57,439 
3,997 
7,357 * 
5,068 

x 

24,895 
90,597 
1,157,248 


Change 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


1984/1983 = 1984/1983 


Variation 


Ventes Variation 


418,314 =U §] EPICCnes: — BOUCNENES: es . Rian tee ine. Scene EE, 
96,923 + 12.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
62,668 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
146,213 ¥1p|'Grands; Magasins® sa fc fcae glk te Se, SIMD 
11,432 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 
957* ae MAQASIMS \GOMEFAUX ss 1. sues «sce sce 5 eae ee eee arene eee 
11,959 BON DAZANS  b.2.4 Forse Ride Sickahe sie) WERE Gh Olarel ue aces Re eee 
296,442 + 48.6 | Concessionnaires d’automobiles ..................-.-. 
9,828 = - 10.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
178,617 On SLAUONS-SENVICO ere dir anc, adhe dou uan mieten a ee 
25,072 Garagesiciere tty tt aches sition oe ae ania cee 
19,517 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
16,280 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
34,893 Magasins de vétements pour dames................... 
26,827 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 
4,128 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
18,920 Magasins de chaussures pour la famille................ 
20,555 BE EQUINGAINIGTIOSs. as-cte scl ans.ce boy ola ee ee ee 
27,139 ‘5 liMagasins de:meubles). «| ..s.5.4. Re eee ate be: So ee ee 
4,467 Magasins d’appareils ménagers.............. 2.2.20. 
4,190* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
81,958 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
1797 = Librairies*et; papeteri@s: .. .. «..s<.. eevee poe nahetetes OND anes 
Ussisil PAT APEIOUINISTOS ccs noe crates ceinsap sta 'suny cv tbe otter syrah ane en onde eanocre, qo ete 
9,076 NC UBIJOULSTIOS Tah tear sval-dexceiear ensnch nlereseusronenitenss sy MARR er eet 
18,082 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
31,934 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................. 


195,208 nT |MLOUS IES" AUTES" MAGASINS yer-ncysyayenaeeweuce-e-v seen ena eee 


1,790,755 Ensemble des magasins...................-+.-000. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

February - 1984 - Février 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 470,543 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 71,107 
Alizother: food Stores: ei yaeri.t) ciceea tant dey ene ned chee 4,831 
DepartMentsStOnes incase eve +e oes RRR sh tenets rae 232,293 
General ‘merchandise! Stores 0) eta s is: 0). sir aene 47,557 
General: StOLOS si. fa aetacisis opens EESPD RM ees, Rain Reels 
VAhiCtVsStONeS so cisain an pina eros cits les ea oe ecotn GeMeee Netee 
Motor:Vehicle: dealers: .......2URR Maas a Soe 
Used *carudealers:.. < <.. ees eats Ok reece 
SOIVICORSLANONS tire a: ca) wm rcnde Stevaras ave + rs SMCS Uae pep ep 84,811 
GalAGeS ss ncn iancatrais dace eee ea ee roesvans Scien so x Rae = 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,623 


Men/s<clothingstorespersrcr: ater, -eeth? Ahsan aA 12,675 


| Women’s clothing Storessek: wa Bie, Be Sea aM 30,837 


Family clothing\storesitnctat Sia cheater. deve eee 13,243 
Specialty/shoexStores aces are 2. Cee AS 2,186 
Familyxshoe:stores atin 2)-a. exe denies Ae ue eeune 15,142 
Par GlWareEStones:< genre cepa aria vcs a elt, sheds) OES ee X 

ICR o Coen tom. o Cams a -ctoenty c 12,924* 
Household appliance stores ..................00.000. Xx 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,550 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 37,093 
Book and stationery stores.......................... 7,911 


BIOSIS ere, ree mere sind. 5 nceent oe =. eee x 


DOI On eR RD OMT MENE CT ht hats 8,741 
BIRR Aired cui 3 ce oe 4,943 

IE os: Crete ts ae 14,477 

OTe Ox ee ROMs ery Moe nas A cee 186,650 

Ris ialsdnsohobexovene) sleusin ote aeleise\cle Meee sey ES Ene Ieee 1,291,814 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes — 


154,051 
70,429 
55,233 

11,042° 

x 
5,289 

599,776 
16,725 

174,136 
46,005 
54,136 
11,467 
18,735 

7,209 
2,203 
9,297 

x 
22,329 
x 

5,854 
94,430 
6,403 

x 

7,830 
17,955 
24,066 
138,639 
1,600,397 


Change 
1984/1983 
Variation 


624,595 
141,537 
60,064 
232,293 
58,600° 
11,039 
22,787 
599,776 
16,725 
258,947 
46,005 
57,759 
24,141 
49,572 
20,452 
4,390 
20,439 
18,200 
35,253° 
13,996 
11,404 
131,522 
14,315 
15,095 
16,571 
22,898 
38,543 
325,290 
24.2 | 2,892,211 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + + + Ht + 


+ + + + + + + 


+ + 


os 


12.6 


10.1 


16.4 


= (5= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


942,861 307,457 1,250,318 Epiceries.= Boucheriesss 4 akan) Gases. Hnaereee 


143,741 140,297 284,038 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


8,496 ; 102,749 ; 111,245 Tous les autres magasins d’aliments................... 


463,456 g - 463,456 GrANASIMAGASIMS si sonisexeus says os essoscltons-4 ee fo 


98,580 21,153" 119,734* Magasins de marchandises diverses ................... 


33,405 


171,062 
7,453 
25,802 
62,925 
27,103 
4,957 


32,707 
27,015 


12,843 
71,610 
15,903 

x 

15,934 
11,407 
30,467 
364,434 
2,586,333 


x 

9,419 
1,114,297 
32,271 
366,906 
91,776 
119,780 
27,865 
42,694 
17,205 
4,537 


11,367 


12,798 

187,226 

12,513 

x 

15,331 

38,275 

49,553 

293,189 

6.4 | 3,168,251 


23,180 
42,824 
1,114,297 
32,271 
537,967 
91,776 
127,234 
53,668 
105,619 
44,308 
9,494 
44,074 
38,188 
73,000* 
31,035 
25,642 
258,836 
28,416 
25,376 
31,265 
49,682 
80,020 
657,623 
21.8 | 5,754,584 


GaTAGOS, isch voe wnst la eawaiee echoes lida ties Ne ne ace 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUIT CAIN OTIS a cess teeetosgree nays wo einer tone ee nein Koni RM 
Magasins.deimeubles: .... cn0:<... See. Been Aeroeeemels aot 
Magasins d’appareils ménagers....................05. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairies et papeteries .. 0.0... kee IR Silene. eel 
Bleuristesiie cd cuan chee keen ek giee calnendanetoc ae 


Bijoutenes nse cc: caceu bic ce tiie euinci vi eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............+..-- 
TOUS lS AUtKES IMAGASINS) ai oso cat nem: ee oe 


Ensemble des magasins.................++eeeee+: 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
February - 1984 - Fevrier 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


‘ Sales Change Sales Change Sales Change 
CERES - 1984/1983 - | 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Me. $'000 $'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 184,893 45,547 e245) 230,440 + 8.1 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 16,683 30,095 a fas) 46,777 + 13.2 
SaWAllsother foodestores -. erent seeeisea rele tcl uciseene elit inthis aoe 31,293 ero: O 33,814 +) 457) 
AU DEpartmMent StOLOS a yo-okey stk wcaspans sone) [alas eee nae eee 93,675 - - 93,675 + 85 
5 | General merchandise stores ...........:.----0+ eee eaee 14,173 3,643 - Ga.e 17,816 + 5.9 
6: 'GeneralStOres? A.) ccqmmcticln « +n cacpe)-n RMR nee ager 2098 3 259% 
TOUSEN OIC wombs man den MAS ase barbie au Wnitan oo nto : 634 = 5:3 4,461 Sr {3} 
8)|, Motor-vehicle.. dealers= . ..... avi Meen.s ti Aan Sethi. seer. 210,846 + 41.1 210,846 + 41.1 
OU sed: Car Gealensy¢ oes... sf tea cAy aise eee eh Etats tata tee 4,222° oe 4,222° 
HOMESORVIC@zStallOmSira a cneris vcskeosseonsesucnege tn o eneae ernnene Ree ee eee ; 58,636* BA 94,121* + 32.0 
Mat GAL AQ CS se. deqeee ase ta ti tesonc atin crsees Mega vue dex Sceacets fe oy oe 11,190 qe (s) 11,190 Gre 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 18,415 + 24.4 
io Menis clothing: stores@ara: 271. wae erie ee Ge: eee eee 6,506 4,824 =§6.3 11,330 sta O72 
14 | Women’s clothing stores....................00000 eee 13,307 8,474 + 26.6 21,781 ee lial ys! 
(Siikamilyectothingestoreswiriacey. ee Meese Sake eet 7,194 1,035* be 8,229* - 041 
116) }Specialty“shoe ‘stores: aiseienci WA Awan ats ae 1,266 1,445 hy 4725) 2,710 + 8.4 
ie Eamilye ShOe.LSIONeS Germs: mectitt eh an. eRe? ah 7,260 2,302 + 23.6 9,562 Sa / 
US alidalcWwane:;StOnOSius.: ccniakece cr ule see cess ee re xX x 6,608 + 29.5 
19): Household) furniture stores, =. ..<....-eeoees Oh ae 3,520* 3 11,611" SES 
20} Household appliance stores: ..2..%.:. 2.088. ..ct eee ek x x 8,153 + 0.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 6,607 + 16.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,565 41,255 + 19.8 51,820 +2 19'5) 
Zoi iBookeandestationeryestoresi: a5... 0. ae ee a 4,169 3,693 + 18.8 7,862 =E9 7529 
201 GE Ss eatin ars th, Oe ne Ae eee x x x 5,978 BS dicts. 
23). || UEMNEIISIN) SUCCES) tie Gaels open ne aeRO. chon - 3,187 2,903* a 6,089° = Ee 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,387 7,669 + 46 10,056 sp ee) 
27 | Personal accessories stores ......................... 8,209 15,503 tnil2.6 23,711 + 9:3) 
PEAIPAlEOth er Stolesi.. maka. 2c SNR SR etd one 59,934 58,204 + 10.3 118,139 + 0.6 
Oh RAM StOLOS 2. 5a ence din a ce IONS sis Aree, 491,571 584,713 + 24.7 | 1,076,284 + 15.2 


SATA 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


370,205 
33,942 
4,392 
185,520 


29,397 


7,530 


6,326 
5,485 
17,322 
123,420 
992,442 


% 


fe 


Change 


1984/1983 
Variation 


Vil 


Independent stores All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


91,315 
59,864 


61,883 


Wi Gre 
390,738 
8,062” 
122,820* 
23,970 

xX 

11,991 
18,373 
2,947 
3,032 


4,615 


7,249* 


5,650* 
14,192 
31,365 
123,618 
1,161,406 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Kind of business 


1984/1983 1984/1983 ian eae 
Variation Variation 

No 

% 
+ 22.6 461,520 SJaEDICCK CS BOUCHEKCSiE. ewer iiaterese Rr aigeaL Oto: | aan ee 1 
=r ihilds) 93,806 -J | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
se Are 66,275 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= 185,520 #1" |PGrandSpmagasinS : ......6. sc ie «ook eee Te ee 4 
37,163* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 20.4 SUSE 727 20F4s IMagasinsigenenauxte x. civ ceae: scence ere 6 
8,697 * IMD AZALSY a: fore tact lore, 6) « cette ovtavte, ekenccuetes saree yistel 2- eyo) eee ee 7 
+ 36.1 390,738 = + 36.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
8,062* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
19385 TEeeSO!SsiStations-senvicesv.....c..2 0. = access Sie o RR ee 10 
+ 1.9] 23,970 Oi CEECTS ee ee. . 11 
Xx 41,352 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- 14.1 25,297 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
+ 20.0 46,080 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
- 19.4 17,545 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
ae O2 5,942 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
+ 116.0 20,890 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
X 13,873 Quincailleni@s ig araescrs a cre Seve) ces ck-os rr NF 18 
24,643°* t24l|Magasins: deumeubleS he. cc.snoi sc ee Ree = Nel Os iets eter Se 19 
x 17,916 .4 | Magasins d’appareils ménagers................0.0000- 20 
Xx 13,395 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
+ 16.0 103,627 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Ore 15,486 10: |:Librairies’ et PapeterieS: °c... ...:.silee Weed ole eras 23 
Xx 10,229 FIGUPISTOS Bicep ccycteps sites shop Sato) Neate bea shiaeyr ch AONE Lee oi 24 
11,976* Als BE OULCNI OS oy evr creed vaxiscun, ot sesn od ove tasnce a cca ee ee 25 
+ 46 19,677 .38 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
+ 15.0 48,688 Magasins d’accessoires personnels.................-.. 27 
a= xe} 247,038 S| Tous les) autres: MAGASINS: ....-e ncecsss o cette Geen 28 


+ 21.7] 2,153,848 Ensemble des magasins.................eeeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February - 1984 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
Sa ic ha 1984/1983 - | 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 66,680 + 10.7 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,658 - 46 
SalFAllzother-foodsstores:. -2RRAra etwas tere tata eters tare 3,827 A 9:8 
AsliDepartment: StOneS. ss wales crete sc e's «2c naan ee neal ate eRe 33,099 co 7-0) 
55'General merchandise’ Storesit). a.qeasiaciewsts cetat. = enereiens ; q 4,899 = fy} 
6: tGeneralStOnOsis ck is cts coarone eC rahe. 10,401 = 38 
TaVanlety EStONES s ss.c.c0s come Shas dis skate tt a acne eee am 2,366* 2 qiler/ 
8c Motorsvehicle: dealers— <7). Heater ree Oe eee ae i 57,899 + 28.1 
9) sed iicar idealers ~~... -.< FRR ae Ak rea eae. Al Pe tee 1,047 
HOVPSEMVICCESTATIONS wees <aincekem ocean cee «ct ee eRe : 24,217 + 12:3 
flutes (FGA ACCS ty: cn eaecitan coy Weise eedt) cece a a ee 1,799 ap Pe fs 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,416 a as 
USstMentszclothing:storesitya teil. deter decent. ee Oe 4 : 1,943 - 041 
LaSRVVOMeNiS=ClothingestoreS=miaces wee keener ae cere ae ee 4,838°* + 30.1 
Sali amuyaclothing: Stones taarvgnee tiie even ees sera ae ; ! 3,069 ar. {shi 
(GH; Specialty shoei stores, eyeseery-F ee erie es eee 155° 
ie. WramilyShoe: Stores: seqanehth fe Ry, et, ee Ar in re a ee 1,214 = Nie 
KS) |kGardwarestores:...,.. «ana aeaceasnictie Ae access oN 1,629 ae (sys) 
UN)) | mfeA ol MMW! SORES .anoonsouucenuaceanscdsac.. 3,963 + 35.2 
20; \ousehold appliance, Stores sees eee nae ee 767- 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,140 + 24.6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 12,811 +1333) 
23 | Book and stationery stores.......................... : 980 a2 itis) 
ZASIMPIONSIS Se secrete ss AAV YA. 2 ve Sex chen cares 1,092 ae Chil 
25 | Jewellery stores.......... 
“Reto ietu anomalures RET 2,099 Se ark) 
26 
tN Ae Ee 1,679 =17-5 
27 er 
Pe Nee oe Ge ; i 2,716 ae Sys) 
ZOaVAllzotherestoresi.s aac... 13,42 
SSSTAevalS SUR ae 428 32,463 + 6:0 


oxoHalninlinv=iiev/ahis ajiodssa\oymefay sfaralonevsveis tates cheba ree te one 137,612 295,828 + 11.6 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
- 1984/1983 
Variation 


106,015 


7,453 


1,733 
25,909 
271,665 


Sache 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change 


- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


130,021 

24,058 

7,482 

65,600 

11,545 

PAUBTETAS) 

4,324" 

109,286 

2,011 

51,906 

3,626 

7,635 

4,102 

9,413* 

6,291 

346 

2,496 

3,716 

8,567 

1,385 * 

6,834 

21,353 25,885 
1,924 
1,810 
4,378 
3,502 
3,617 5,350 
36,805 62,714 


316,316 587,981 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuUINCAalll erie Stade cesigh cchancavasrire eee scciaesias Oe Re ee 
Magasins:dexmeubles iy. :<Ac..2: cae See eee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


BijOULCTI OSE ices nites sastecastaurte ne eneken oaenean na: AMM ne eae 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins................2-.252e085 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
Oka - 1984/1983 - | 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. or} Sye) 
Grocery confectionery and sundries stores............. = 28 
Allcothersfood" stores). ..eeeneee ats teres rae vateme erates + ig 
DEpartMENtEStOLes ie dereyetevorerorsperonnanreta ee ent eae enna a (Se) 
General (merchandise: stonesty 7... his ier ntaiel. fee elena Si l0) 
General [StOKeS 2.555) «asvcrsenen ev dlerahele: le yO Oe We eee 
VaRIOLYN SLOPES iis custascs epicenter etoteah canllsussiopsmupiadeshay ousi-c4e oe ode 875 aE Uae) 
Motor: :vehicle “dealers= i:5. Scere ta ohe Hdl 31,907 31,907 + 18.6 
Used "car#dealers'.ss....<.<,Suetanies cin eee a ere eae : 618 = 019 
SGNVICOPStATOMS veg.excachsveneveeuswtrasoiass: Hhewmere ee ene meee 18,862 =) Oc) 
(GAKAGESH oo. tn. comet twenties Gass MORO eked tine on ee Las 923° 
Automotive parts and accessories stores .............. 2,385 + 16.8 
Menis«ciothing istoresiacti' eee ee a ee ee 1,477 + 22.0 
Womenise clothing Stonesta: cerca cesce cuavlcnwevany Meester ies a 3,879* + 30:5 
Familysclothinggstoresmt.rnae. See, eee ee ae ore 1,454 eto} // 
Specialty shoee Stores: senha aces Ae neers. Sele we toes 140° 
Ramilyzshoo stores asec, Mit, Se eat inure ee oe 978° 
Marware: *StOlOSi.,...conae nce aven osrsuasn sore eusnei ae ae 223 + live2 
cRpiaient clk eae SD enn ee 30 2,650°* 
Household appliance stores .........2....0..0...0e00% 119° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,751 + 35.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 9,238 + 12.8 
Bookvandiistationery:stores)=.. 1... See ee 726 + 9.0 
HRONISUS ee: se fasts aud hg erongunn Sy aCe ae 668 Gal 


pa ewallery stores... 5. Htc ue eee ee 1,705 + 69 


POND eR, Sih atpecget 747 - 19.3 
OPES) Seth oeninn a: - 34 2,304 + 2a 

ate @ ile! seas epson | 10,478 + 14.8 22,010 + 14.0 

Se asia cline a 0-2 ASR RR es er. 110,898 + 13.0 | 196,643 + 13.1 


2204 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 94,889 Epiceries\~. Boucheriest: Was ciety aivaak. Gadsaienat 1 
x 14,675 .4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 5,074 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
59,678 ; 59,678 £28 GhaMASHIMAGASINS hss corde oes a. Zeke seseras cs =< OE ee 4 
x 3,100 .1 | Magasins de marchandises diverses................... Ss 
- : 191 ‘Obl MagasinS Genera nee, 5 occiaisets wc ccsckases td eee ea ee: 6 
x WGOMS ae GRAS Si /eiBazarsi, oS .Se ct cte.conins aiceats Gees sete ks casio ai ee ee v 
= 60,836 = + 22.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= : 1,137 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 40701" ERs 21:0) 'Stations-services ar aycut.ac acs sus ees oan ee re 10 


= oe (F852 sod (AT AQ OS wren teal Nise 5.5) 0c Seearee. fag eae, 11 

X 5,394 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
2,228 2,944 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,038 bs 7,566* Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 3,065 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

x 318 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,983* ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ Nt 

= 451 bh QuincaillenieS Gaz kwerseo a sowie care open cee nen 18 

= Fe OnlSivas <= |Magasinsideimeubless.. «4: +... cea: eae ne Moncton 19 

Xx 328 Magasins d’appareils ménagers..................0005. 20 

X 5,987 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 18,752 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

Xx 1,438 Librainriesvet(papeteries:: «oun. . «eee lees ont ar 23 

Xx 1,135 Dla RIOUNISROS Beene ha <iec kee uscin ke ae oe sO xk ke cacao 24 

X 3,532 {Qu BIOULCKIOS 2 ses sun Behe Ge ete 6 ore. cies eae SRO EES 25 

x 1,475 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,641 ‘ 2,984 4,625 .9 | Magasins d’accessoires personnels.................++. 27 
20,351 22,681 43,032 48 | TCOUSIES CUMS TIECESIS poe snnasodsueooconcso0nocE 28 


218,342 173,569 391,911 Ensemble des magasins................0-2e+eee05 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
February - 1984 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
re aes = 1984/ 1983 = 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 14.9 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. ap ani 
3 (/Allvother food: storesicnt- ets nce earererorre tn earehtaneheeets eteler cal 
Aal, DeparntmMent:StOneS sen aivee size meses. arene cate een eR 21,772 + 20.0 
5 | General merchandise stores ....................-555- 8,470 : - 16.3 
Gr kGeneralvstores 5, chy tepte ee chow) alten evel eee teen Mat tak tewena ees 6,267 : ; + 9.8 
TANMANOWWESIONES s -cokea-s, jee tone cdetrans ehagee cosa miacieiee lets enone 2,600 : + 16:0 
SuliMoton-vehicle. .dealersi-. +... Sara meron eer Nel Mead keke : + 18:8 
OH USeds: Cari Gealersy.:.a.%, ...c.gerermeen an Meme Limit G. aretenetee. ; + O54 
MON} SEINICCEStATOMSaieic catses sence reese dike tee tereste-texe ERT eee nen : 10,939* te 13,753°* 

SN), IMGT eietSs Shwe SIE ne tert, RM ara crate ic SP arOMN RS oLy OF DRED Ola aie 2,498 : 2,498 + 212 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,512 + 15:0 
ds) Men:s: clothing: Storesimana ast. iereres Ae om ey, Ot 2,014 ote Sal 
d4aiWomentssclothingestoreSir. min. atssm eens eee ee. tora ee 5,445 Gs lcs) 
dol ramilyaclothinghstonestee Metaeh. seven Anlwh ay ae kt Peres 3,386 a We) 
(Gal: Specially ‘Shoe vstores. aaa eraen Ge es eS ere 214 + 17.8 
il alt FAUT Vie SHOCRSTOLCS. iter he ee. nthe Se moe ener <i ct bats 1,621 SP te15) 
NSH Rav OWare #StONOSicin i... tee ede es ho ken pe SMe + 24.9 
HON Household) furniture: stores) as. 4.6.. eee o clean 6,153 + 29.0 
20 | Household appliance stores .....................0... 1,037 - 16.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,069 +278 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ‘ A 14,260 + 9725 
2S BO0k andestationeny eStores =... seen ee 815 = onl 
AMINE LONSUS iy rears sera Se econ d love on sespstin Ac eRe a 1,624* 

SO UMIGWENOL Ys SOLOS a, cis Sac SF 2h a8 en's wink vy SAO a 1,963" - 169 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,117* 

afm), Retsonalsaccessoniesn stores yaaa ae eee ye 1,941 b 2,294 = 5:5 
2BnVAllZOthereStOrest.< em 2 aan aee ee ed 16,931 21,519 , 38,450 + 3.4 


OO ACE RAC ICR UCR ICCC Ch ich Oia icadalic poke 116,314 : 190,513 i 306,828 ae vidi} 


= exe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


x Iil4 20) Ge t-o'2:3; | Epiceries\= Boucheriest)..ain fee eee, Sen 1 
x 20,120 .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 5,608 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
42,872 42,872 Grands MAGAaSiNS yee. erse, Ses oreeanrcerarc. aie ars: SE Ee 4 
20,496 : oer 23,324* -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
12,601 : 33,963 ES MAGASINSy GEMEKAU Ks cie-cveus ms coe aici nyee acer ee ee 6 


4,857 : 5,753 BUh PAZ AN Shes cre strewrenoy eh wero ar ornate icawa yobs Hees sins eon oR Ene ean 7 
= 139,136 139,136 = + 11.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 2,086 2,086 = + 12.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
5,516 i 21,750* wie 27,265* ss ||, DLAUONS=SEMVICED tonearm: sex here. cue eieqeeenerceae eee ae ee 10 
= 6,095 * sf 6,095 * PED GarAGOS# Aer cesee leer nay oy areca sy geonn rian aateinimak ease 11 

Xx 11,722 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,879 : ‘ 5,021 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,968 : i 11,139 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx ania .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 442 .1 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x 3,261 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Uz 

Xx 5,985 QUINC ANON OS Rs saiesinse. seereesncnsen: Oe punsecminznc cavys RR ee 18 

- 12,532 Magasins:dexmeublesizcer.c:ss.sc-2rc, Me Re 19 

X 2,106 .5 | Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

Xx 4,612 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,321 t 28,746 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 1,585 1? |) Libraities et: papeter ies: .. . :-.<.< ..<- Saas. Reeve 23 

x 2,902* Rd MERI OUMISTOS I ors cans so ace cite aaiatere emeneny ctezoeah oak Racer oe ee 24 
1,894 - 3,868 * BijOUtOTIOS Re A Siecaysyorryeeacic sie soiigend anne ene ciray Pe eRe 25 
Xx 12,281 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
667 4,497 Magasins d’accessoires personnels.................5.. 27 
33,231 ‘ j 75,656 {8°| Tous: lesautres* Magasin? «caus vain acini eee 28 


233,500 f 613,868 Ensemble des magasins ia overts ata avareiaravenaitela Reenter ele 29 


= BY 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


ce Sales Change Sales Change Change 
lL - 1984/1983 # 1984/1983 1984/1983 


Venites Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 106,986 139,025 + 3:4 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,729 28,430 - 0.6 
Allotherzfood- storeS’. wmimieiats eee tere tocar trots 751 UU + 14.0 
Department Stores: 4.2 2 ai ws > oem Pare eae 95,592 95,592 + 3.8 
General merchandise stores .............-..00e0eeaee 10,458 16,120° 53!9 
Generalistores:) w..52 Gaeewec..- +. cree nee OR rae 41,897 =F 120 
Vanietys StOnGSiz... cian. ..yore nous Onan tonne eualaa os ekerteiane 3,914 = 0:6 
Motor: vehicledealers)-: = .::tae pete waa er tonechereierals 164,584 164,584 + 23.4 
Usedicar dedlers:.2..... ean ae Ria oe eons 854 854 - 48 
Senvides Stationsis 55-2. as a wai hen ano oo +. Ree Oe 10,783 41,855 52,637 +e Fah 
GarageSe ee otc caajadics oem oie >, ciao" en eae ae = 4,912 4,912 + 21.4 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,497 13,849 15,346 - 3.0 
Men's: clothing) Stores erent. Sse aituerts = 8) ieee 3,853 6,379 10,232 + 16.0 
Womenisclothingnstoresigeiiedhus deers te en 10,111 5,382 15,493 +5 910 
Eamilynclothingustoresmans: act ea ceiens ayer. asia 6,719 2,673 9,392 +) 1907 
Specialty shoe#stores: sxiaitette eet oo ies erties 185° 490° +e lives 
Familyashoo: Stores: eee Shel seewmerne: Sooasesiee 1,348 4,987 = 29) 
andWanesStonese «ov day SM cnGeltu autos hence ce ER as 4,346 = $3 
EAS ie eo stint «ME Ma Se 9,181* +) 1ife5) 

ousehold appliance: stores smsiasei crete. ahi den 3,754° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,455 4,365 + 49 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 31,913 40,548 + 243 
Bookeandestationery,stores:.. .. ... 3. 0 een. eee pene 3,079 + 7.8 
BIOKISIS Erne ier aeyer hee ria cnc icin, Sec ee cel x 5,447 + 5:6 
BO nM Acre cerca mem eee Remote ier ceo o acronee : 3,220 2,077 5,297 +9 2i2 
b onetuien, ty eieansst 1,686 7,838 9,524 - 58 
PLTNs rae 3,736 3,714 7,450 + 79 
Rear See MI oi aia olcksied aa oly ote 52,055 46,927 98,982 +ee2n 
ay allaiKa)inicel's-e\(a/'aiiaifar apiaceliaigheKenerabae yells /atetels Celestine 372,341 431,314 803,655 ap fee! 


= 250 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


210,851 f ; 274,438 Ps ME=PICOMES -—TEOUCMENEST anem sree reterer ate eeet na er aoe tes 1 
23,442 : ; 57,625 -/ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,330 : 14,805 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
189,153 “ 189,153 Dal CGLANAS WMAGASINS wig onsesrvedes-snersncecteacs onc: ard ME 4 
24,666 : 11,246* st. 35,912* .5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x 83,811 ZO MMIMAGASINS EQ CMOTAUIX x: seaeweareneno iogamcws yep cost -eaucuce ane oer Renee 6 

5,622 : 2,000 7,622 BS BAZ AS ach cinc inches eho snhaneibescHSMepspenars 1k hts ee if 

= 305,401 305,401 + 16.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,108 2,108 = - 15.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,893 : 84,719 : 106,612 Fal ROLAUONS=SONVICO Ae alerts soso ns cae tency emmulcecice nono eee re 10 
= 9,764 9,764 GAT AG OS etre sce sxcrsa oie nin sncnscaesueRapte og seascape eg 11 

3,062 : 28,589 : 31,651 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,032 é 13,300 : 21,333 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,093 : 12,086 32,179 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,991 5,690 : 19,681 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
683 ‘ 431° Si 1,114* .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
7,312 : 3,140 ; 10,452 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 8,971 YOR MOCIMEGAIN SHES irs: 2 6 we reccste.ropee. oscar waurt ve Seeder AR 18 

6,610 Mi : 20,767* Magasinsidesmeublesi.... <1... cheery. Saree ee eee eee 19 

x eile ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

1,893 é 8,429 .0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,365 80,105 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,752 : 6,017 12) ||| Librairiessetipapeteries:.......:. i. ..a.her . Wee ee eden omens 23 

Xx Sili75 li QUGISTOS hie: ai Svcs ceases Retgacey stamens = eee Save sve uae ae es 24 

6,437 3 3,705 10,142 LOD BIOUTEOS: ayes cdeereksieue oarecs gota < atgeaee sas eo Bees 25 
3,314 : 16,101 19,415 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,286 ; 7,210 d 14,496 .5 | Magasins d’accessoires personnels................-.-. 27 
101,558 : 91,137 : 192,695 :3)! Tousiles:authesimagasins; a2-.-..c0 cus. eee Mee ee 28 


741,712 839,737 -1] 1,581,449 i Ensemble des magasins SO ae ch cate 


No. 


= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
February - 1984 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales ; ee 4 _— ; Barca ‘ Sales 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$’000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 129,020 68,388 : 197,408 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 8,750 22,036 30,786 
Allothersfoodistores> aliens As staan ciloniene 2 1,532 18,668 20,200 
Departmentistoress. %..)...hencsi ene yin ers enn eae 110,091 : 110,091 
General merchandise stores ................0.2000050. 10,008°* i : 12,418° 
Gemeral:Stores 0. v.etc:cagsdernmars canes eae eet acs Semen 10,054 
| ManlOty ASTON von... agh ccs ceucus cen smilacs cate oasonie ouetoaridssan seeeenebe 4,743 
Motor vehiclezdealers—.-....\ 2teeese on toe olin 158,021 158,021 
WUsedk car dealers ra sioccs Hee et ee oh ee ee 3,857 : 3,857 
SOMVICOMSLALONS Be rercasaneie, oyets (oate tire eo ntayte ai e.sn ge DRO Ree ere 5 59,743 70,379 
Garages ericsson ie avig aware uogseatonoz acta SAN 9,690 9,690 
Automotive parts and accessories stores .............. a 11,807 13,209° 
Mens: clothing) StoreSmaarmtny. ae oases ioaeee : 2,420 6,376 
Womieniseclothingh Storesiveit.:. «0 s+ aan ant aeeoeaione - 5,197 ; 13,109 
Family clothing :Storess ret. tes. te Sate Sewer eae 3,189 8,413 
Specialty shoe: stores es tartiaee, hae ai tI 833 
Ramilysshoesstoresi»<aitaat- eb siete: ate es eo ey ei SE 4,284 
li ardWwaresSlOneSia.7. caer iis e) onl a 5,467 
Mousehold| furniture stores 24.2.2... tweet oo eee eoen 7,479 
Household appliance stores ......................4.. 4,065 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,427 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 47,367 
Bookzandistationetysstoreseen eee eee 3,760 
FISER SR ae sae eet rie Se rn 8 2,799 
ewellelvastOres# ats aise nae cine a a 7,070 
Sporting goods and accessories stores................ 13,103 
Personal accessories stores ......................... ‘ 9,459 13,065 
IOMEEESIOLOS © 5..:.5..6175 5s 1c nas SR ee ews ee : 53,825 ; 109,326 


Te ee pee eo : 511,079 893,799 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ + + + + + + 


+ + + + + 


+ 


+ 


14.0 
13.7 
9.3 
10.3 
iS} 7/ 
12.5 
0.8 
las 
13.4 
Led, 
0.6 
10.8 
10.0 
al 
8.6 


= Oy) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


259,975 Fram 5.0 135,941 - 48 395,916 2) HEDICGHEST= BOUCHENES: tit: wae hee Bere, Om neRenaTeme 1 


17,492 + 14.3 43,702 = 1.4 61,194 -O | Epiceries, contiseries et articles divers ................. a 


2,665 ap. SL 36,959 ae) 7{0) 39,625 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
220,721 ap {O);¢) 220,721 Grands? magasins vs .icrayysnesera ee tee moves. ve 4 
22,889 =a10)5) 28,002 -© | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x 20,383 AO! LMAGASINS? QEMETAU Kio... sence. we rene halieieiccnabatewcucls aa NReRe cae eee 6 
7,422 0:8) 1,652 9,074 HD? BAZAN twas. sstramelevsins hp Sante Sela he Wel algo alka vc ae ha eR A 7 
= » 297,971 297,971 + 30.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

2 = 7,226 7,226 -3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,823 + 9.3 122,920 A743 NPE 22:2) IIStationS-SErviCel y4.)-1.4e8 4.04 ae ao 10 
= = 17,944 17,944 Bud | CEN ClO le ee eo ee en en A ee 11 
2,941 25,260 ae OS) 28,201* = + 13.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,273 + 5.4 5,163 ae 1355) 14,436 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
16,310 cia LO Hale Svat - 4.0 27,881 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,767 tae 7,204 ay self) 18,971 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
398 = 11.9 1,414 1,811 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
4,922 - 43 4,006 8,928 Magasins de chaussures pour la famille................ i7/ 
x x 11,012 QuINCAIIIGTIES Es. <5. Facer teicher ede eects ee A 18 

x x 16,537 Magasins de*meubles®. ¢-.:.<-.. nae GeO. See 19 

x x 8,138 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 13,813 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
36,691 + 27.4 59,181 95,873 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,750 samlora: 4,935 7,685 Librairies*etpapeteriest. ..-.,.:.-.«... See. eee 23 
x x 4,622 FIGUEISIOSI vs. cnvinciay nares Rk eee ee ee 24 
5,784 OG 14,339 BiOULGRIOS®: sfc: ccrneties aeorewnirae wie. Seals eh 25 
x x 24,768 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,106 + 49 19,595 26,701 Magasins d’accessoires personnels.................. a 7, 
28 


ToustlesauitresimagasinSia-- rec ot ee eee 


216,636 


106,845 > HS) 109,791 = (OL7 


Ensemble des magasins.................20eeeee0+ 


771,818 + 3.3] 1,011,333 + 10.5 | 1,783,152 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
February - 1984 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
OE ee ee > 1984/ 1983 = 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes | Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. SBI 
Grocery confectionery and sundries stores............. ae {eis 
Allgothoer food stores i, are. 2 oes tatnee eke eae ia 8 17-0) 
Department Stones) a a. ctor eos eee yo1ne oaekes Se eee ene eae as - 25 
General merchandise stores ........... 0.0 c cece eens 
Genelal*stores.: os Fate aes cx ©,-10 SARI RALY eee eaters : = 2hi/ 
Wanietyt StOrGS ct Ac ayh Acsyhnnedeitioun Ave artis aiaqts tor + 1235 
Motor-vehicleidealers) x... .a aha ey Seeee mace. 86,893 86,893 + 35.5 
Used car dealers: ......<..0XNeranNe Nobile tists Died = 1,776 1,776 - 13.8 
SONICS TSIATIONS aac cto ge cw yale ivverene wie doe +n. MRM ees : 31,701 36,312 + 14.3 
Gal aGeS res 2 dete wie snabeumgesteibchns saith Garang: EEN 4,490 4,490 + 23.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,185 + 28.4 
Menisxclothing#stores eascire. |. me sere ee. a. ete 3,825 + 83 
Womenisxclothingkstoresinm wire titer: aeksertieee i aie? eerie ; 6,992 ye se 
Familyclothing#storessareehet tatk anerene Sere fase 3,832 + 14.3 
Specialty-shoestores: ssachel aan aaueeunt: ae. eee 313° 
Eamilyeshoe#stores: Silvas a. aint aa ea oe ee ser 1,618 - 14.6 
ardWaresStores: ..< car estat arcs aantieee oo 6 dinate NS Re 1,462 - 13.4 
Re AES o.5 o.6 AMEN tpiney acts 5,846 + 95:0) 
Flousehold!appliance’ stores: 22.10.65... 80.0. nyo omee 1,341 - 45 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,363 + Bors 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 218i BD ; 24,384 * + 23.9 
Book and stationery stores Chavon je Sia i NRT. He Sean bed A 2,166 Br Uf) ff 
RIOMISIS Settee as abe ents et. tec 1,190 +) 05 
Reis HSMP PR RC sc eece he oe Siok 7 A rr : i 4,355 +2 12:2 
eee eee 7,723 + 14.5 
RRs MA Sen, Aree i 8,545 + eH 
San ee ayh pcs lacaraiy Re RUN Oe ae ae 54,254 are ide 
POI Ci IO OM asian ha tarcas ea 209,206 462,760 + 8.1 


2890 ).= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores 


Independent stores 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 186,453 & = %4.4 | Epiceries.= Boucheries ine .xiecmet snot. aceines 1 
Xx 32,556 = _-- | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,699 29,478 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
132,347 132,347 Grands: MAQASING  ...écoidecseuses Audodeies ccs SORE 4 
xX 9,699 = - 9.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 372 B + 10,4 ||Magasins: GEMGhAUX is «scence econ 4 errce oar SR 6 
x AVON = Shee BIG: Bazaars es crscaenctian. voy 0d Oetcarenc ener ee ee 7 
- 163,073 163,073 + 33.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 3,118* 3,118° === —_—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
9,571 é 65,108 T4678) = eal st [LStations:Senvice. S.)s.ax 2.00.3 ase as, a 10 
- 8,095 S095), == 25:8) KGAalaGes wana ae eiacgoea tees simran oe ee 11 
x 14,823 + 27.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,477 8,918 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,522 14,811 Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,239 8,594 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 720 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 3,673 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 2,946 CUI CAIIONES care seit donercpa ie lsat oennne: daca 18 
Xx 12,926 Magasins..de: meublesis ce. inc.-c.. eee Ree Ape 19 
Xx 2,805 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 7,038 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
25,676 49,482° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,933 4,362 Librairies:.et;papeteries:..........:2... 88h. eee ae 23 
x 1,942 FIQUINISLOS pee eycreera cr ches BS avi keys sate seep ns is Saco ga 24 
3,302 8,699 BiyOULEROS tice). saa HAs aed sand one ee 25 
x 14,467 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,592 12,257 17,849 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
Xx X 108,567 Tous lesrautresimaGasins; = vey tes ces ee eee ee 28 
Ensemble des magasins SRO oRAO DARGIS Ob Ab Oooo mo o88 29 


423,862 499,517 


923,379 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
February - 1984 - Février 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


ommerce Change Sales Change Change 
oon 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. a 745° 


Allzother food! Stores’: natvecan orlace teats farce Bete te) ec ne 165% 


BeparitmemtsStones win. /eescuaer- i pal- cee teeth tenet earn apm ere : 2,021 Br ety 


General merchandise stores .............----0- 0 ee eee 968 - 83 


G6NGial StOFES oe Se Fics ons te assessed REN Pe cece 4,837 + 14:4 


Variety “StOneS a. niyar cle mecaracarae peeve teens sucgruslre as cir Aca TO x Xx 


Motoravehicle. dealers... Bases 2b OAs Gee). 2,644 + 125 


Wsed"icar dealers, ..u<.c Panett oi eee ot x x 


SOMICE Staton riaG onc. cucntas eatue vine ewe yrs rece EE Se ere xX x 


rll AhaGgeSien-. tay termite cee Melee eevee ee sacs ro eR x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
fi Mentsxctothing cstoreseits:)---1..cieeye nme. ik). ioe eyciere 2 36° 

14" Womenisuclothingastoresmrwes nek; acai at) ee src lere : 74 ae tS, 7/ 
15i}/Eamilyclothingestorespaerneen. wm: cence tes, ae) mle seer if elie 

16%} Specialty: shoe: stores: herria ase Seelam aly. Biielonk x x 
ie FamilycShoe Stores, Atmel. Atte Sabre ho ay sre. x x 
US})| | REVCMEUS QO Cope eemn sso asda aes SNe A Ses auto o penis: 207 co 
1D) Fouseholdafunniture: storesis. «4.5.2 Go eee nia x x 
20 | Household appliance stores ....................0.00. x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x X 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... = 873° 

23 | Book and stationery stores....................--00ee x x 


Florists 


ee a, a ae ay 
oeece eee seo wee 


So eh em 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GraNndSiMagasinS e:cckeccin sane a acise 1 Ae Naa 


Xe Xl) CC eeex, REE Bere) ee er6:2: || Magasins:de:marchandises) diversesiy. Halse ae 5 
XS VE eae TT CRI AX PGE XK | CBSO SAN BREE 2:0 1)/Magasins :Gemerauxs...¢marsc-6.5-50.0.s ote.o eee 6 
a SO I cere OUP eeX) Dee eeex «6B S Ba EX Bazar sc Giscs. S.a.4c8-< wreiwee b aesnatorieos acon oe if 
Se 1 PPI OO Ee re-U ee; U08 «6 ee. 0) | 'Concessionnaires c:iautomobiles, ...... eee. ae ee 8 
= See =| Pe eox COR xX | = 92 ox «= © Bac Vendeurs diautomobites d’occasion:.:........eeae ee See 9 
= MANES Eee SSX ereetex | Caioeix § 165,Sie-x [Stations-service: < ao. ood). cownsalner one eR See 10 
= Gar AOS rere suoracustesus ca. aite wp Seleuagctes Werslpemeeeees 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
~ Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. US 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= QUINCAIN GMOS 5:52.41 Se 5. ce doariiy soars de arones seat RP 18 
= Magasins de: meubles......=.-..< <ehih Ree. eee eee 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairieset'papeteries:.. ......... . Siem. Waaeliens bes see 23 
= FIGUTISOS Seen ea hdics care ry eatnanch neybe exter sb kOe cucu ares ror 24 
x BOULCMIOS a S555 ops erie cepa nner eeany ais wh diy RE ee 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels.................-.. oh 

ous: les autres: MAaGaSiNS <nsiapa 15, camp a Pe ee 28 


Ensemble des magasins................2..0+e0055 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
February - 1984 - Février 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


mmerce Sales Change Sales Change Sales Change 
See ; ~ 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


594,681 1,649,770 ae Is} 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,055,089 
106,397 


277,501 383,898 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


146,433 157,066 


Allkother: food stores: .. Steichen ee Oe 10,634 


Department sstones sic, tasccce tn ays, 2 v-xint oh ee 659,335 


30,594 145,723 


General merchandise stores .............. 00.000 cease 115,129 


P 
fe 
659,335 + 9.1 
+ 
= 


73,674 126,717 


GemMerall SOLES suieicindy arias aia csc rsa a ee ee eee 53,044 


67,837 


Watlety sStores ints wuertearetare es anmieusricronctatabetern camel ters. 3 55,559 12,278 


Motor-.vehicle.dealers:....:.:. Are sacmeeien Gear hm 13,800 + 47.9} 1,513,592 1,527,392 41.3 


Used car dealers. ..-.... Sree eet b . - - 39,280 39,280 


WO SOrviCes Stations? mes c.t «cic Socotra iano sc 142,281 535,119 677,400 16.3 


A CAL AGES noisy a axritchs cn inane Seeutteys tno o/assue metals daa = = 111,531 111,531 22.5 


11.9 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 8,663 


126,786 135,449 


SaiMenis:.clothing. stores: eer aerate es ee Ree 29,706 6.6 


34,706 64,412 


+ + + 
rN 
io) 


i497} Women:s: clothing) storesues ss 4a aes aes Se 77,789 54,730 132,520 14.9 


dS; |[Ramily clothing storestaint a: Wa mines ok, Bees 46,833 10.1 


33,999 80,831 


Gel Specialty, shoe: Stores! Gass. ete nnks Oe ae eed 4,118 16.2 


4,681 8,799 


i7,|\Family. shoecstores . <aites 2) Ae Pe ee ek ir 37,570 14,925 52,495 14.2 


UGsihlarcwaresstoresi..<.c naan) Se a \k5 oa ee x 


19 | Household furniture stores ......................0.-. 24,904°* 
20 | Household appliance stores ......................... x 


108,939* 19.5 


Ur? 


32,174 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,038 


31,490 46,528 18.7 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 97,557 256,727 354,284 12.0 


23 | Book and stationery storés.......................... 18,347 


18,014 36,361 9.5 


BONS ihc ios ae ce Kone vidcin ena env het ace 1,714° 


35,320 37,033* 13.5 


PaO WON SONOS 2 + see ccs S cecvdh odo we hota ake ey 21,607 23,217 44,824 3.9 


26 | Sporting goods and accessories stores................ 10,431 73,771 13.8 84,202 13.8 


27 | Personal accessories stores......................... 28,812 70,412 99,224 7.5 


2 
SIAM Ot ete SOLOS 29 see ce arate naa, Se eee 437,587 408,727 10.9 714 


846,313 


as 
4. 
re 
Bs 
Ps 
+ 
+ 
ee 
i 
fe 
ce 
56,854 + 15.9 
+ 
+ 
+ 
a 
ae 
+ 
+ 
4 
re 
+ 
+ 


ec a a eo 


So BDOUC UD OD OCOD CHU OOOO AMG Badan ona 5 3,083,727 4,683,466 19.8 | 7,767,194 14.6 


5330" 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-February - 1984 - Janvier-Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins & succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 
2,099,409 + 3.0] 1,183,141 : 3,282,550 + Epiceries ;-\Boucheriess tn .caveartigh. eels: setae 1 
215,120 + 59 557,317 f 772,436 + Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,421 Ss 4:2 279,481 : 297,902 af Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,308,696 ch 16:6 = 1,308,696 ap GrandSIMAGASING:. .0..cyec.eeoverececspotaue oun SSIS 4 
245,985 ap Calf 60,950 306,935 az Magasins de marchandises diverses ................... 5 
105,122 ap. rae) 151,044 } 256,166 te Nef MIAGASINS GOMOLAUIX 55:5) 2:cctersevrojiin oe ce 2) eos sinus ae ene dees 6 
106,036 ape 23,512 } 129,548 Ae) OL OR WBAZANS is sis cierailayete vosseusinSur te voueaeas/aucausisna eee iene iene eT ae tee 7 
23,400 + 31.0] 2,808,601 2,832,001 + 38.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 73,564 73,564 + 10.0 } Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
286,224 + 10.1 | 1,119,637 1,405,861 te NORA PStAtiOnS=S@RVICE are rai cs sis asinra: avatar oy chat tauete selene, Stet raee 10 
= - 231,006 231,006 + GAGES sala seswerecnc i srctish sade suevasibvoulelloniess ove acuar nese: “ie eee 11 
17,884 =p" Thalf 272,875 290,759 + Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
63,146 Or 78,861 3 142,007 as Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
157,357 ay O82 118,308 : 275,665 ar Magasins de vétements pour dames................... 14 
96,073 sp ai }6) 75,010 : 171,084 + Magasins de vétements pour la famille................. 15 
9,562 ap ded 9,858 : 19,420 + Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
80,348 + 10.9 32,477 : 112,825 a Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Xx Xx 115,057 ar QUINCAINCNOS 3. .ceccsce cost sacs csr ateper lar scavaveseens AOD Ce 18 
51,193 + 32.4 172,900 L 224,093 oF Magasins'de*meubles’....:.: .s:,....<. Seok, See. REN 19 
x x x 68,205 + Magasins d’appareils: ménagers.................0-0eee 20 
32,433 + 12.7 64,935 97,368 ah Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
195,004 + 14.6 509,339 j 704,343 .9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
36,975 an fol 35,929 ; 72,904 Librairiestet‘papeteries............ « SRI. VONeRee aan eee 23 
3,089 FA 59,102 , 62,191 * QUI SOS a aids far acai) sheave ste soreteravere sro etioy ay seeueey al tere RTE 24 
42,808 ae! Veil 44,247 4 87,055 MDT EROUEMISS 5h sis isccrsn reisar'e acer ay rranins si net latcar’a a La OREO eg ae 25 
23,809 + 13.0 151,418 175,227 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
58,722 ae Us toa 143,133 : 201,855 .2 | Magasins d’accessoires personnels..................5. 27 
853,697 #1 235 822,962 1,676,659 +7) | TOUSIIeSVAauItreS"MAGASINS ..5 0, wre creer ame nso. ae oe 28 
6,154,120 + 5.8] 9,239,263 17.8 |15,393,383 Ensemble des magasins diejiasofe\ aia Zusitard a etsjera RON Ls 29 


EGA r= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


23,792 +45) 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 

Grocery confectionery and sundries stores ...........--. 16,583 + 15.4 
Ailvotherstood, Stones . cremains cent cnnener hte none tron aie eerne 1,106 Ol 
Department stores .........---2 esse eee eee e rece ; 6,101 a 7. 
General merchandise stores ...........----.+--sseeee- 7,288 a lel 
GeneraliiStoreS hue cere wr stelevph ceo irn our eRenene em Rete Pere tape 6,555 fee} 
VaniOtyeStOPeS sce eke wie mracie see relates crn ieres sake oe ane 2,329 ae 
Motor: vehicle’ dealers: <x... ncn thPaclithine ctehectsteleraro aon - 16,977 + 12.4 
Used car idealersic....<.. Pi lartinale Matonchetstatabetin say sdecnborebar Xx X 
SemviceustationSwer eedae cer temine miei cies eemekemenca et rhein 17,049 + 20.0 
(GAN AGES awe ore ecayned oot avoestinns') oe nee, meteonenensiey = oer ee 1,209 +See 
Automotive parts and accessories stores .............. 3,213 = 740)5) 
Menisiclothing stores s.e0e8 Se flee astern stnshen stem. Ottemers Sia ae AKC! 
Womenissclothing, Stores: Stn sata. faa crerate ort reesteminreye : 1,254 = Std 
Eamilyxclothingistoresmrrivarer:. tara ceerteeter oma eireotn teenie 2,801 enl'6r2 
Specialty ‘shoe stores: <eselae qotbeed teins nr eee X 
Family sSnoexstores: irae rn atch de ies wee tonto ne Ukeraneee ‘ ae: + 22.3 
TandWareKGlONeS rcp oer aitcntae ya Sey o1 tin ceo saat emer +29) 
Household furmiturenStoress: |... <<a etter: cle nenaiee + 23.0 
Household appliance stores ............... 00. eee : - 0.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores + 10.9 
Bookvandistationery sstores.. 0... see eee 

FIOMSIS sree Nearest nesta tkarercyene pucker + ais earo cohen ey heen ee 4 + 24.9 
VEWSIENYSSLONES 3 .5 -8sialercacysntleonausetens sorntcton ka ene le 

Sporting goods and accessories stores................ 

Rersonalgaccessories Storesim-nas, saci ne ae elena 00750) 
PAUMOUNCTRSUON OS ta ona ics vic a5cclh asic MN ao 3,478 7,818 + 44 


All stores 


phinilaodswateWous.8ci:e) ara eitunefoestamaets betere Mate ks neve eTeR rer 87,219 128,280 + 10.1 


395) 2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceries = Boucheries®. “cy. CSO Sleorier. { 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- iat ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
3,732 : 36} GrandShMagasiniStcss-vape cr aanerntiece <921hce Oe 4 
X ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
— See =) || Se BS09l Sete S| = 809° ~§ + “TLS: |[MaQGaSINSIGEMCHAU Xtc = d-cecierenaronnteceee ele eee 6 
Xe) OG EX FX SVP OX ee PX SAN eX NBAZANSh: cecccsinieceresencis srone sires ae larearwa eater eee 7 
eee Sh ROS I0>  RteSor| 0,490" JOON FCONCESSIONNAMES! GrQULOMODNES! siya... stemetene eet steel ae a 8 
oa | ee ex, Te x= ex = x KNendeursidiautomobilesdioccasione. 4... ae ee ee 9 
Xe Pet ie x HB Wie 9 OM Ho MX ESTAONSHSCIVICE? cic roe en icntenne ow Bee ee 10 
= Galagesy wniniers dareintits os oo ee ee 11 
x ; Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
135 : = Magasins de vétements pour dames................... 14 
X .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille................ il/ 
= me £25 QUINCAINSTIOS Msn ean rstn eterna tmnt ee eee 18 
= Magasins' de? MeubICS a. 25. 2.2. +... Brees. teres ett ema tee Ponelane 19 
= Magasins d’appareils ménagers...................055. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x . Librairiestet papeteries’:.....2....«.. ee Pe. eee 23 
= FICUTISIOSI: 3} os cr ceinseiraectonivchon onan sh on. tueemanannaecearemnaka eee 24 
x 1G) BI OUTARIOSH pie. 8, noe noe ce stator. Mon thse mourn Wane oh ee meee 25 
= ie 233* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 258° ... | Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
X 3,360 Tous les autres magasins saa hemetatanatamihiters oni, St 28 


10,227 : 32,448 Ensemble des magasSins..........--++++-eeeeeeeee 29 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


| Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ............+. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food Stores ... din. teda.. weil. ee eiele ely clos 
Department stores ... 0.0... eee cece eee teenies 
General merchandise stores .............e cece eee eens 
i’ GoneraluStoreSicace aeln tetsceacte cin ccurtamaaeh elekete lat rel ened 
VanietvastOLeSien.ce.t ann -rtusia ile tere ous tye aaieae ela re 
Motor: vehicle:dealers \. x..aprivi tte tatk- treet tanner 40,499 
Usedicar.dealoers: ,....).s<rehteeseta te teertits eatlle atecet eae e ces 
Service, stations \icwciri< : eign dee ca vu « CREE 
EET Eee ies eae Loc OR ENO nbs ith bie ORF RDA ACPD OtsEG O05 0 c 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s.clothing:. Stores: sersrait asians eines ean tos MA 
Womens clothing) StoreSrygagts sni-ns oewaeenraers es ahene ees 
Family: clothing) storesstrace.: oy mii ote mes 
Specialty shoe stores © erienihe er matiocecet. Sere ae 
Familysshoe- stores: .ciiemat re cisitih aeteiateitichat els aneteee 


TarOWaNeLStOleS mirc. eens ar eoeraec asi oncae, oe 


Household appliance stores .................0 cece 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


RaIGriStS i -etrs teary epsettayin ce were Gos sous osbvemsten os. See ees 


102,626 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


61,401 
9,944 
2,184 

16,261 
8,858 
2,642 
3,685 

40,499 

828 

28,311 
1,831 
4,881 
2,959 
3,995 
2,739 

225 
1,182 
2,090 

1,841° 

782 

3,437° 

14,487 

1,999° 

715 

1,585* 

1,193* 
1,573 

26,971 

249,100 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ 


+ 


+ 


+ + + + + + + + + 


+ 


+ 


+ 


os 


+ 


3.7 


6.1 


11.8 
15.6 


20.8 
13.7 
16.2 


=n Gas 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


= 1984/1983 = 


All stores 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


x 37,821 Epiceries - Boucheries...........00ce0eeenevaceunees 1 

x 12,087 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,085 = = - 15.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

12,082 12;082 BRO 7,.0) i: GrandSimagasinS: 6500... wc ars cron Scan Se eae 4 

x 5,148 + 25.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 5,072" & + 40:8) IiMagasins ,G@nerauxs «ac. cure wren cterera a ern nr cee anne ae 6 

3,430 B:870n MARES 4A NIBaZars ices esoteric c.g Grete la atts wesw tas ones oe ee i 

x 31,159 + 33.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 973° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................04- 9 

x 21,811 Stations-S@mvice: socanenss us.nnd dane aes See Slee 10 

= 1,001 * GA AGCS arch arose totais, ise eee end « Hias © eaten ace 11 

Xx 3,682 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

678 1,633 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

1,930 2,990 Magasins de vétements pour dames................... 14 

744 1,868 Magasins de vétements pour la famille................. 1S 

Xx 61 Magasins de chaussures spécialisées ...............+..- 16 

Xx 1,433 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 1,873 Quincalllenlesss skids tx. cncdcanue canons aan EP OPES ee 18 

X 2,119 Magasins) de)meubles:s 5... .~-1--. tents «terete ep eet eters 19 

= 990° Magasins d’appareils ménagers..............-. ee neeee 20 
| x 930 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 1,317 10,368 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| X 809 Librairies etypapeteries;: ..)...)...... ga-aletapoekacienes erate dete 23 
Xx 583 FleuristOSe iyca.s.saprais, aera denenscodche teu yen ane eee 24 

834 ne 343° Uguatey eli Ci Eee oe Bono oe ti POO OOO DO DOO. cma adbanaac 25 

= 1,219 1,219 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

368 ec 622° 989* Magasins d’accessoires personnels............++++005, 27 
| 9,908 8,858 18,766 MOUS 16S: AUTOS MAGASINSH cracer-ssersile ay ayant» eterna oe 28 
Ensemble des magasins........-.....+++e+eseeees 29 


70,340 115,259 


185,599 


No. 


27 
28 
29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


January - 1984 - Janvier 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


_ Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 419,856 + 7.1 


Grocery confectionery and sundries stores .......-.-.-- x 123,196 + 44 


| All other food StoreS:..u)-@0 sete scl stone cet me ir 1,853 49,863 - 1.9 


Department stores .......---. 0s eee eet e tenes 120,485 120,485 nol) 


General merchandise stores ..........----0 esse seers 20,401 + 3.1 


GeneralwstoreSiaccc. osc sce ec = nie crcyeteteewMNetone foal varane) ere 16,989 + 75 


Variety eStOneSicer cre «ssc sisoeectehagei teme shan mie) sole lene)uetienea 3,211 18,574 =e sd 
Motor vehicle dealers .... 60.26.2608 a eee eee 292,996 292,996 + 59.0 
Used icar=dealersin.. ....; atrmermcttets:, amin venetian ate esters store 10,128 10,128 + 3120 
SefvicerstationS sen-n2 + atetesescaes maa aarti 24,038 185,046 209,084 + 14.0 
(CUTPAGES cae pe OST AID Oe waroe bot intiraran eRe coloNm Sig Tio. - = 50,987 50,987 + 28:9 
Automotive parts and accessories stores .............- xX x xX 30,958 + 26.5 
Menisyclothing stores Bese +: te cere omnes © cree tener ener 6,830 11,450* 18,279°* - 13.8 


Women's: ClothingyStores = same ave nt jertcreae = tate mene eretane: 17,030 


19,550 36,579 “E) 16:6 


Familyeclothingystonosies. cares. fuctaewrart yet a cri ersten a rarer 14,598 


16,391 30,988 + 8:9 


Specialty Shoeystores: \teieiars aerate jeoomveaterert clarwe On centers 1,877 1,317 3,193 - 01 
Familyishoer stores) warrstc: aim ta uence tener cee omeme rene sneeamen= 14,746 5,273 20,018 + 13.4 
Hardware <Stores si cncia hee cate 4 acnecns vant ARIE Meiers x 18,213 + 8.0 
Householdiifurnituresstoress 2. «occas ante one corer 35,528 40,139 + 13:2 
Household appliance stores ..............-.-.2--0-8- x 7,321 + 23.8 
| Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 13,689° 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 52,219 71,875 + 7.0 


Book and stationery stores 5,800 


10,663° + 18.4 
Florists 


Soh a NE EERE a TT 5,646 5,646 + 108 


JewellenyiStoneSy. sia oro a ocvsc) mocmeg oer oasis Seana 3,048 4,882 7,931 + 17.5 


Sporting goods and accessories stores 3,520* 27,658 * 


31,178° 


Personal accessories stores’.....0.......5-2..04 0-05 4,607 27,338 31,945 + 10.8 


ANIMOUNGHESTOROS: feist scan desentcrn take Se Cem RN ne ee 76,227 94,164 170,390 + 66 


WAM SCOPES ako a5 oa ater ap akaverancyer ator drorw wna Ne eo eon ome ae 533,999 1,347,564 1,881,562 + 14.6 


="39) — 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 209,374 HON iEpiceniesk= Boucherioss...esn.-eSneaeie eens. aera ree 1 

x 49,549 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,088 3 29,797 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
73,090 73,090 {5 © KGrandSwMAagasimSiccc54 ewaichecevorsiecicyey--yal meena. eee 4 
x 5,548 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- : 247 MA€GASIMS! GEMERAUXE .-. jo... cisesetencenedeycasackontas syne, Seka oe 6 
4,155 : 1,761 d 5,916 E12 PRES AZ ANS Pca cSkoes oo G-o0e uc Rae coed usleneae we vejusies suas des ase noe ee MRO eS 7 
= 138,334 138,334 + 57.2 | Concessionnaires d’automobiles ...............5...... 8 

. 4,653 : 4,653 6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................--- 9 
17,500 i 73,228 j 90,728 AD) TE StatiOMSeSOMVICOS <iccissice 15 so.acas'so ase scicciaemelucns se uoeecso nau eer remte ome eee 10 


- 13,629* 4 13,629* op [MERIC seo tre a aa hee erts pean ee by eae cs ob od 11 

x 10,396 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,884 2h 8,907* .4 | Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
8,667 17,430 .5 | Magasins de vétements pour dames................--. 14 
8,173 : 13,223 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,491 Bat 22m .7 | Magasins de chaussures spécialisees ...............-.. 16 
8,350 4 10,637 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x ‘ 10,121 FAV GUI AUST SSR onde cerees ol roreunwe citer mencite ero na ae cc eee. ae eam a 18 

Xx 14,107 .9 | Magasins de: meubles.......... Shea. 221.0... ek se 19 

Xx 2,191 Magasins d’appareils ménagers...........-....+..005- 20 

X 1,976° ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,454 ‘ 40,995 2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,946 a , 5,960* Librairies:etipapeteries’..... ..... .. aa erases, arene 23 
= ed 2,738* a TSU CO ae eo ene clo FI LO ORO ooorce nad a 24 


2,164 i : 4,380 {QF I BijOULENIES Rs c-romscuene acm eivcrete team sree) ae oment on Rae 25 


x 9,908 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,593 11,994 ‘ 15,587 .7 | Magasins d’accessoires personnels........--......+++- 27 
51,442 44,062 ; 95,504 .6 | Tous les autres magasins ........-...:. 05025 -se5.-- 28 


317,630 569,512 887,142 : Ensemble des magasins.........----+--++--seeee+5 29 


=A0°= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


$000 


Combination stores (groceries and meat) 472,318 


Grocery confectionery and sundries stores 72,633 


All other food stores 3,666 


re rr so uo acto ricre cibi Ae 231,162 


Department stores 


General merchandise stores 51,023 


General stores x 


Variety stores 15,908 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 3,831 


Men’s clothing stores 13,128 


Women’s clothing stores 32,089 


Family clothing stores 13,859 


Specialty shoe stores 2,771 


Family shoe stores 17,564 


anc Warez StOneSiits enim ree fen eutectic ot ats. a 9) Ne x 


14,091 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 7,193 


Sporting goods and accessories stores 6,463 


Personal accessories stores 15,991 


EADMOUNE CU Se ER A ee 


177,784 
All stores 


Aa ee ee Rie je)e sls a 0 epe a ele etal ctels is viwi melaretel erate 


1,294,519 


Independent All stores 


Magasins indépendants j}Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$000 % 

153,405 625,723 ao f/f 
69,868 142,501 + “65% 
47,516 51,182 - 35 

= 231,162 + 48 

OAL 61,134* + 25:6 
x 12,141 ae teri) 
4,130 20,037 - 04 
514,521 514,521 + 39.0 
15,546 15,546 + 11.0 
192,769 279,020 + 19.4 
45,771 45,771 +2 lee 
65,644 69,475 ae e).// 
16,398 29,526 - 1.0 
23,958 56,047 STAC) 
9,996 23,856 + 64 
2,334 5,105 - 07 
6,070 23,635 + 97; 
x 19,988 + 34.6 
23,656 37,747 + 1.3 
17,039 + 415 

14,237 + 10.5 

127,313 +" 1635 

14,101 choles 

10,280 + 98:5 

7,500 14,693 - 82 
20,320 26,783 + 18.3 
25,486 41,477 + 10.8 
154,549 332,333 RES 
1,567,854 19.4 | 2,862,373 + 12.3 


=644.= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants 


Independent stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
185,313 45,768 231,080 Epiceries = Boucheries te. .2nteaies, eee ee 1 
17,260 29,769 47,029 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,871 30,589 32,460 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
91,845 91,845 Grands MAGASINS a. dunce rw duane tench ee 4 
15,224 19,347° Magasins de marchandises diverses ..................- 5 
= 334 MaGaSiINSYGENGKAUX sc). stew ansso ine syecci busten ee ras 6 
3,704 533° 4.037" GBB F412} WBazars isos ies cag 4 diets s Suhsincteanccre'a - io, (Me ae i 
- 179,892 179,892 + 30.8 | Concessionnaires d’automobiles ....................-. 8 
- 3,840° 3,840* = —_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
35,546 64,183°* 995729 Bm U-F%2912:|'StationS-Semvice, jase... 2s cca we cin ne ne ochre a lei 10 
= 12,780 12,780 (GEN EEGTES 2a. gro ees ceo oe RIA SONIA CIO RE oo c.nicut c 11 
x 22,936 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,801 13,968 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
14,400 24,299 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
7,403 9,316 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,644 3,232 Magasins de chaussures spécialisees .........-.....--. 16 
9,015 11,328 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 7,266 Quincailleniastesrrmetrcnctet seas eee lees ater pets ae een ae 18 
9,302 13,032* Magasins de meubles. <... ..\. .mirisene. sea) ileteint oleate needs 19 
x 9,763 Magasins d’appareils ménagers..........---..+-..e: 20 
Xx 6,788 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,652 51,807 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,229 7,624 Librairies et papeteries ............- 02 eee eee eee eee 23 
X 4,250 (ARUIICG pa doseom emis 620 Hote GeO UE memntro so o Rid 5-9-5 24 
3,139 2,748* 5,886" BijOULETIOS 5 jac consis oe a ee wee ie nie es Neer ten 25 
3,098 6,523 9,621 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
9,114 15,863 24,976 Magasins d’accessoires personnels.........-----++++:- 27 
63,486 65,413 128,899 Tous les autres magasins RAE co 5.06 ie oe abt 28 


576,692 


1,077,564 


Ensemble des magasins..........--+-++++esesees: 


No. 


=, (y= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) ...........--. 63,341 + 54 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 12,400 = 75 
3,655 — les 


AlizotherntOOdieStOres| ccueece-crerbshaas tetctcy sit taurine iy oii eerenatre 


32,501 32,501 are Ua 


Departmentsstores eel cSinee crete. ciermer ee Sees 
6,646 + 15a 


General merchandise stores .............-.....00000- 5,864 


GeneralsstoreS sch aati ook cas en oe ir 11,374 = "510 


153* 1,958 * = (his 


IiWarlOty a SONGS mice ccc abrir ce ee eles RPO oP ic ial ee 


51,387 51,387 + 33.2 


Motors vehiclecdealers®....; cote tele ee ee rere 


1,001 1,001 = 15:6 


Used icardealers «....... -RARai ss. Been eee. 


27,689 + 2ets 


SenvicOxsStations thc sac 28h che on: 5] ore ace ae lees 20,294 


GEFAGSS ree a xicre agave cline ls kein tog Sle ions MUSA nwo one an MRO 1,827 1,827 + 31.4 


Automotive parts and accessories stores .............. 4,219 + 35.8 


Menisxclothingkstoressec or, Arey SY false elses erie. 2,159 =) aes 


Women:saclothingsstores an. Sm See, Sh eee 4,575 + 83 


Eamilyaclothingzstores see eee Soe, ae eee ae 3,223 onl 


Specialtyeshoe) storeseaeaeas Saeki ial. Rae 190 + 83 


Familyeshoexstores SOrsr atte way cathe (ietie Pee CI Gee. 1,282* 


Hardware uStOneS iii avo ences: esmsett oetecice se Pa ee 2,087 + 15.8 


4,604 + 23:57 


fouseholdvappliance storese seein eterna Siete eee 618 + 25:6 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 3,694 + 15.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 13,074 + 14.5 


Book’ andistationery stores... .... eee oe 


944 + 26.8 


Florists 


718 = Ske 
2,280 + 18:8 
1,822 - 39 


1,809 2,634 + ne 


12,481 


17,769 30,251 = 10)i/ 


134,053 158,100 292,153 + 10.4 


= 438 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 45,979 (0: |Epiceries'-. Boucheries®..bem. ceive) .eraiw sodas 1 
x 7,636 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 2,470 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
29,679 29,679 S| |Grandsimagasinsy.....<% a¢0406 5 6 «oc 6 . See eee 4 
x Un(hure .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 126 SOMTIMAGASINS"GOMCKAUXE. <.o.nin es aioe eam mm soe) oe SSE 6 


X 740 CG |IBAZALSI « wisitelee: sox cite aS woreda erm alee 4,8 a ee Us 

= 28,929 28,929 + 27.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 519 519 - 17.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 21,839" MEFS26:S8l|Stations-senvice ls cts itn dee ee © I Oe 10 

= a 930° Br AIGA AGS Were tay a nics) siens & eater sive ons oe en Tne oe 11 

x 3,009 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,108 1,468 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,956 i: 3,688 * .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 1,611 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 178 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,005* ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 228 16] QUINCAIETIOSS vice cvaiae garescarecusidieenssteren.s.ts siiswss era NOs CPR 18 

= 3,487 Magasins deimeubles's 1::<:4.0 <0. Sele Mle ene US oue 19 

X 209 .5 | Magasins d’appareils ménagers................-..0055 20 

X 3,236 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| x 9,514 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 712 Librairies’etpapeteries:................ ES. NEE. a 23 

x 467 830] FIOUNISLOS ® cyateesespareiresroieish crerces ened 6. sinkt terri natny = aver ences Reto 24 
| x 1,827 {Aral BHOUTCHOS 2 sisipecnpaviassr naar ow ctevapernteeroreytivnersxaesyoucte eacee ena ae 25 
X 728 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

782 1,540 + 19.4 2,321 Magasins d’accessoires personnels.............-.-.+-- 27 

9,873 11,149 - 13 21,022 .5 | Tous les autres magasins Bevis pauteesh ter ears' 0 RE 28 


107,444 87,824 + 17.6 195,268 Ensemble des magasins...............0.++eeeee0s 29 


Pai 
28 


29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
Se - 1984/ 1983 = ‘| 1984/1983 = 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$000 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 56,452 + 95 


Grocery confectionery and sundries stores ...........--. 10,185 + 016 
All-other food stores . . Geek fh eet ee ere enn 2979 + 33:1 
Department stores ........-5-- +. sees eee eet eee 21,100 Ses 
General merchandise stores ..........-. 00s sees eee : a 13,482° + 06 
Generali storesisat. «ae se ore ws ns setae muerenatee : 17,120 + 181g 
Vari6ty Stones ice cca cas memati toch) a> ree ; : 2,680 + let 
Motor.vehicle dealers. ..... .28 GR Aaa) ote. Se eae 67,399 67,399 + 13.5 
Used ‘carudealers..... <.. . eae ee SR ee ae orn 1,094 1,094 + 16.0 
SErviceORStattOnSes.< gsc sce WE nese ees orn vareters, PGR mene eased eben : 10,811* = 1e;5i2e 

ELIE [sSio, aoe» he PORE OMIT CHOI Cicer 3 a 0 3,598 * sa 3,598 * 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,211 + 139 
Menis; clothing: stores wxssaeen Bit momen cin. Seine : : 3,007 - 45 
Women’s: clothing Stores eraees, ert ay skemeomenere tens petrnancgsa ! é 5,694 =§ 23 
Familyclothingsstores atten e: 7.0. ees a: ee 3,785 + ae 
Specialty: shoe /stores are. Ser een Se 228 - 28 
Family)shoeu stores ane a ng. Ree es Se 1,640 - 98 
FIAKClWANe EStONOS ohaccos, d/ovece atentr alenehereush eres suctiars, 43) RO 2,874 - 22 
Householditurnituresstores «<<... ...... Soe: See 6,379 + 26.3 
Householdi;appliance stores .4agpaviaie) Siar de eee 1,069 - 6.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,543 + 20.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... f 14,486 + 46 
Book, andiistationery stores’... ......4.-.. eae ang $) eaters Wh 770 + 13:2 
FAOVISES cn ote ceg os ce epg i cx aptapavsccaere, ote wear aayersicnn th se eM 1,278° 

JOWOIICIVASIONGS. «3.5145 jeans ey phony eras aac ee ne 1,905° - 11.4 
Sporting goods and accessories stores................ 6,164 + 2a 
Bersonaleaccessories;Storeswasemaat. RE eer ills aes 314 1,889° tis 2,202° - 18.5 


AIIBOMHGFAStORES © 6 bdo decency. SR. el 16,300 20,905 37,205 +0 6:3 


All stores 


siapaparegeyalebeyei vce atioa: RRNA Se 117,186 i 189,854 307,040 + 5K 


=8A5 <= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


103,865 ; : 135,413 Sal Epiceries: — Boucheriest, see. Nana eet iene eee 1 
11,713 F : 29,195 .< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
580 ; : 7,029 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
93,561 ; 93,561 <3 Hl Grands MagasinS os .iasc4 oc. 5 oy 5 ee See 4 
14,209 ae 19,792* = + 16.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 41,914 “OM WIaGasins: GeEMeCnaux, - 475 as as 4 clas ae 6 
2,690 : 3,708 SIP BAZALS iy ira alae oat) tats tu ape tos oo OE ee / 
= ; 140,817 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...........:.......... 8 

= ae 1,254°* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
11,110 : ; 53,974 pS) I OLAUONS-SCIVICE a5 555. yi ss sya aun, peered a» ee eee 10 
= 4,853 Garagesarer i382 seta pos Vea ro oa eee 11 
1,564 : F 16,305 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,179. ‘ 4 11,100 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,982 ; ; 16,686 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,272 ; 10,289 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
378 oe 624° .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
3,672 d : 5,465 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 4,625 QUuInGaMlleness scocg escape, + acy kenge gia caps nc np NO 18 
3,358 F : 11,586 .4, | Magasins, de; meubles..,.. ......-:./.,. aaa. Sane Tweet 19 
x 3,823 Magasins d’appareils menagers..................0.05. 20 

983 3 : 4,063 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,730 39,557 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,885 : 2,938 Librairies.6t papeteries:...: 2..:. .,:... gegen. eerie Se ees 23 
x 3,728 EGRIIEIQURISIOS) (-iru-veyaisgauctiasusikexe ad cdsusysushcas ans ash meat arusuensqsitey see 24 
3,216 1,628° we 4,845° 5} HOUTCRIOS cific acs co yeiceigalc Mueusgeucllteadeng tg sary ss RE eG 25 
1,628 : 8,263 9,891 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,550 : 3,496* ss 7,046° .9 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

| 49,503 : 44,210 : 93,713 ‘Wy | Tous, les, autres, MAGASINS: - -...-c y-uegeacse oxo. TENE: eA 28 


369,370 i 408,424 777,794 Ensemble des magasins................2eeeeee0- 29 


24460 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 130,955 


8,742 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 1,133 


Department stores 110,629 


General merchandise stores 12,880 


General stores 


Variety sStOOS: a ceniccerys ancnec naw nerd cnt ich anion, tak era 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 19,097 


Book and stationery stores 


1,429 


PROMISES srcy wstesbe aye denstten cuss vctupsnssoosvavcad es tire eset ee 


ee cw eee eet ee eee eee ae 
Ce ee ier 


Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 - — |1984/1983 cs 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
67,553 198,508 + 0.3 
21,665 30,407 = lhe 
18,291 19,424 ote 
110,629 + 10 

15,585 +O: 

10,329 + 40 

4,332 = 1:6 

139,950 + 29.2 

3,369 - 15:6 

74,363 + 22%4 

8,254 - 97 

14,992* + 18.0 

8,060 + 7.4 

14,773 = 36 

10,558 + 15:6 

979 “54g 

4,644 - 71.4 

5,545 + 14.0 

9,058 +g 

4,072 + 68 

7,387 + 15g 

29,409 48,506 + 49 
2,496 3,924 + 22.5 
1,823 - 57 

7,269 + 23 

11,665 - 26 

10,135 13,636 + 17.5 
55,966 107,310 - 55 
500,254 889,353 + 5.9 


Se ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 93,452 Epiceries--iBouthériess: m. aeoemah Feee, Pte 1 
x 16,081 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
686 14,559 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
66,468 66,468 GraNASMMAGASINS: &...csccnsecesy esnsetrinst cxoncat SE 4 
xX 5,574 = + 8.6} Magasins de marchandises diverses................... 3} 
- 1NB2, © SEASON MagasinsegemenaUxencrc.sicuceceoceces cbousnckouenercheeo ee eee 6 
X BES" = [PEASE BAZ ANS iawn -ncrchawewnvenexsniencnaneienoeewed nee Now encey asia kM uf 
- 76,180 76,180 + 31.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,342* 1,342* = _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
4,960 33,406 38;366* = TESI2i[KStationS=SenviCe) ay eccceecasusheu-wsarake onset nceweacuc OR See 10 
- 3,605 * 3,605* [ShcTgclo(siea ixsneen OT te pee NT OE OT eeepc aAne 11 
x 7,638 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,761 5,093 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,911 7,819 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,992 4,762° Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 407 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,055 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 1,484 QUITO AI OTIOS ccatseccncuenens mire robotomouarrenche te te>swencr PERSE: EN 18 
Xx 7,080 Magasins: de! meubbles\.s5¢.....v-.. «1. cae eee Maer der 19 
X 1,464 Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 
x 3,674 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,495 11,603 25,098 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
993 1,202 2,196 Librairiesxetipapeteries:.........:..... . 3. Se Ree ae 23 
X 752 FIOUNISLOS  sx-ncosestene ee xche Re ust sevens aiexons Cosa ye ds Melee ET EN 24 
1,700 4,344 BijOUTONI@S ses sees seve ravcncnencnorn tere Aenea gto tets 1 ay Re 25 
x 6,744 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,726 9,304 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 54,313 mousilesatithesimagasinS= eer pedee sree eee 28 
214,656 245,963 460,619 Ensemble des magaSins............---2+2eeeeeeees 29 


2%e = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Change Sales Change 
1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .........----- + 1252 
Grocery confectionery and sundries stores .......---.-- = lee 
|All other food stores = cease an aeietnae ace ochre ea 

Department storeS ... 0.0.2.0. cece ete teen ene ee =465 
General merchandise stores ..........-.--- eee eee ees + \2en 
Generale StOreSie.crecsuncless sr eoeho enusran ouslenetanea Teter -Relo ceneseas 12 
WETEIWEOI CIES Gn oeianeee sandr 5 U oc coe ane Gorm bd x 
Motor vehicle dealers’ s.r ee ~ rn cueverer cite ee ellen - 14.2 
Used" can dealerst ncxaascteteiee cera een: 1 aemetemr eine Xx 
LSOLViGE) StATIOMS: seiaycye sare gate ene teeta us nye eentlle loo ale Neh sled ; X 
lCETGVOeS). 2 gee Oh DANS 6 OF Oo bors eS RE A002 boas X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Menisxclothing eStores rrmr: ine ae iret crn ie oie ntaiemenet « - 18.3 
Womens? clothing) StOLeSty vate. etna a'r ceteemee ew. tel sie eels d 2 7s 
Ramilyeclothing) StoneSierr-verte. rst crtietaceatec sh center thereon +) Gre 
Specialty shoe’ Stores) mi aere. crite sahevetari cals sie elneferersloniens X 
Family; shoe stones: saves cn nut. meta ae alee emir: x 
TAnGWarO! StONCS tik cc evatyescee had ncn evaine sisi ey Ue bet eats - 14.5 
Fousehold) furniture:stores: %.. ..: cc «weitere stekeay a ee ale X 
Household appliance stores ............... cece eee eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 

Book: andistationerystores!..... ........ See eee Be seer 7s 
IONS tSiewaccem preset iam sears aries oco ee Qe) aera ee x 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal ‘accessories’ stores fee: Sao 2. See + 20.1 
All other stores 


All stores 


= aks) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,044,321 588,459 .8 | 1,632,780 Wal Epicerias &* Bouchariess .Atxc ty eer ee RN ee. 1 
108,722 : 279,816 : 388,538 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,787 : 133,049 : 140,836 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
649,360 3 = 649,360 Btu] \Grandsimagasinst. 2. wcepeam cca neccc ie Mere eee eae en 4 
130,856 ; 30,356 161,212 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
52,078 : 77,371 : 129,448 Ou MAaGASINS: GOMCKAUX xo sncyn crs eepent cn ewauets react cn atmeneeer menace: 6 
50,477 F 11,234 : 61,710 HON | IBAZANS eee crass eee ais aus oa We suteee Moksha tava tm ericenave witcraneueeide Seana i 
9,599 1,295,009 1,304,609 = + 34.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 34,284 34,284 + 10.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
143,943 : 584,518 728;46 15 --F16'0) | Stations-Service! farina « osraen eee eeertce ornenede oa aera 10 
= 119,476 119,476 Garages: sears raters cced os. ncaa PaaS teas RS oe 11 

9,221 : 146,090 155,311 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
33,440 . : 44,155 : 77,595 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
79,568 d 63,577 : 143,145 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
49,241 41,011 f 90,252 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,444 : 5,177 : 10,621 .1 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
42,778 2 17,553 : 60,330 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

X 58,203 Quincallleries: 22 i. seescer a aaiors owtersusre eh eres Seren soe ove 18 

26,289 : ley GIs Magasins'delmeuDies misery. er teeta pees a ee 19 

x 36,031 .O | Magasins d’appareils ménagers.................-0+0-- 20 

17,395 50,840 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
97,448 : 350,059 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,628 : 36,543 Libraities et papeteries ..o03..sia vans seen ee eee 23 
1,375 eh ‘ Posy ilistshe EZAINICUIEISIOS” 2.4m: ccwessccypceetuntticn cc ee eee teen cua gre ater eae se 24 

Wee 21,201 j : 42,231 Ma aTeUlGll- to uescon Bist ote Sees Moone ocho manna c< 25 
13,378 : 91,025 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
29,910 : 102,631 .9 | Magasins d’accessoires personnels........--...--.++-- 27 
416,110 é : 830,346 .2 | Tous les autres magasins ...........-..--++.+--+-++: 28 


| 3,070,392 4.0 | 4,555,797 7,626,189 Ensemble des magasins..........--+.-2++--++eee- 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


= 52. = 


No. 


— 


WDIUDRVTEWNH 


1984 


January! 


Janvier? 


Kind of business: 


Combination stores (qroceries and meat) 1,815.0 
Grocery confectionery and sundries stores 443.8 
All other food stores 166.5 
Department stores 920.7 
General merchandise stores 198.6 
General stores 161.7 
Variety stores 93.4 
Motor vehicle dealers 1,641.6 
Used car dealers 46.2 
Service stations 804.3 
Garages 136.4 
Automotive parts and accessories stores 227.7 
Men's clothing stores Cee | 
Women's clothing stores were) 
Family clothing stores 121.4 
Specialty shoe stores Abie 
Family shoe stores 82.0 
Hardware stores 84.0 
Household furniture stores 126.4 
Household appliance stores 41.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 57.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores Bio eie, 
Book and stationery stores 43.6 
Florists 34.6 
Jewellery stores 68.3 
Sporting goods and accessories stores 122.0 
Personal accessories stores 127.7 
All other stores 1,07 951 
TOTAL ALL STORES 9,290.0 


Province and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 169.1 
Prince Edward Island 43.1 
Nova Scotia 315.1 
New Brunswick 241.6 
Quebec 2,303.6 
Ontario 3,464.9 
Manitoba 364.0 
Saskatchewan 374.0 
Alberta 947.8 
British Columbia 1,046.2 
Yukon and Northwest Territories 26.8 
Montreal 1,068.1 
Toronto 4/,258.10 
Winnipeg 242.3 
Vancouver 528.5 
ach series of Table including the "total all stores as 


factor in Table 26, Therefore, 


FebruaryP 


FévrierP 


1,768.4 
437.8 
176.1 
935.0 
175.9 
153.0 

95.2 
1,678.3 
44.6 
766.6 
126.6 
210.4 


95.1 
190.2 
123.0 

12.6 

87.0 

86.0 
126.6 

Sed 

55.7 
374.6 

42.1 

35.8 

65.3 
117.9 
120.4 

1,062.8 


9,243.4 


170.5 
44.0 
321.0 
243.5 
2,273.9 
3,477.9 
354.9 
365.7 
943.1 
1,030.0 


26.3 


1,048.8 
1,262.2 
235.2 


518,8 


1983 


January 


Janvier 


1,680.7 
420.5 
165.8 
865.1 
179.2 
156.2 

93,2 

1,276.8 

41.3 
706.2 
114.7 
194.8 
92.6 
166.6 
111.0 
11.4 
74.6 
73.9 
113.1 
37.0 
49.8 
346.0 
39.3 
32.4 
66.5 
101.7 
118.2 
1,034.3 


8,365.4 


152.3 
36.8 
DAA 
216.1 
2,007.3 
3,087.4 
327.7 
360.2 
925.9 
984.9 


24.0 


970.6 
1,127.6 
211.9 


507.4 


February 


Février 


1,692.6 
425.3 
166.7 
884.7 
179.6 
156.1 

93.4 

1,238.3 

43.4 
686.1 
107.5 
194.5 
91.6 
170.2 
114.8 
Mod 
Tie 
76.1 
107.9 
36.6 
48.3 
346.5 
39.6 
33.3 
65.6 
102.7 
117.6 
1,031.1 


8,315.2 


151.1 
36.7 
268.5 
216.9 
1,994.9 
3,069.0 
329.4 
349.8 
914.0 
980.6 


24.4 


963.9 
deans 
215.3 


496.5 


een adjusted separately by dividing 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars, 


the sum of either the kinds of business or the provineial totals wil 


March 


Mars 


1,741.1 
419.5 
171.8 
928.4 
185.9 
158.8 

99.5, 

1,308.7 

39.9 
721.4 
113.0 
195.9 
92.3 
172.4 
aioe 
Mla 
Tye 
76.6 
104.8 
35.5 
47.2 
356.5 
40.0 
35.0 
68.1 
106.7 
115.8 
1,035.0 


8,547.5 


154.4 
37.4 
282.6 
224.9 
2,075.7 
3,153.4 
337.5 
341.1 
939.1 
987.6 


23.9 


992.9 
1,147.6 
215.3 
499.8 


e unadjuste 


Avril 


1,680.2 
423.2 
162.0 
821.6 
176.1 
153.2 

81.8 
1,317.8 
43.2 
683.7 
108.2 
180.0 


92.7 
170.5 
Titizrese 
Mle 
73.7 
72.6 
108.3 
34.6 
47.5 
3555.9 
40.5 
31.2 
64.8 
108.0 
114.4 
971.0 


8,299.1 


144.3 
36.3 
263.8 
209.5 
2,038.2 
3,040.7 
320.8 
339.8 
890.7 
980.4 


20.9 


978.9 
1,122.1 
214,5 


504.8 


Mai 


1,720.4 
420.9 
165.7 
884.7 
183.7 
158.7 

91.8 

1,433.5 

41.8 
698.3 
112.3 
192.5 
96.2 
167.4 
Tiles 
10.8 
76.5 
Wha 
124.1 
40.6 
49.5 
362.3 
41.0 
33.1 
68.1 
107.4 
117.6 
1,007.4 


8,579.4 


160.3 
37.9 
284.0 
215.2 
2,104.6 
Sloe 
336.0 
347.0 
918.8 
991.2 


22.8 


1,002.2 
1,161.8 
226.1 


498.4 


Juin 


; millions of dollars - millions de do Tars Se 


1,740.7 
429.0 
171.1 
963.9 
196.9 
167.7 
102.3 

1,435.7 

42.5 
746.9 
118.7 
213.0 


95.7 
181.1 
121.8 

12.5 
85.1 
86.1 
125.3 
39.3 
51.6 
367.6 
41.4 
33.0 
72.0 
113.5 
117.6 
1,052.0 


8,859.4 


170.8 
39.3 
298.8 
233.2 
2,17405 
3,261.1 
354.4 
355.6 
937.5 
1,018.3 


24.9 


1,031.8 
1,199.6 
230.0 


512.4 


series by the appropriate combine 
1 not equal the "total all stores". 


= ASS 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


See 


Per cent change(2) 


1983 

Variation 

procentuelle(2) 
ee ee 
July August September October November December February/ Januar y/ 

January December 

1984 1984/1983 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février/ Janvier/ 

Janvier décembre 

1984 1984/1983 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,724.1 1,726.8 AAU 1,765.7 1,780.1 i, 73 \32 = 286 33 eS) Epiceries - Boucheries 1 
440.9 421.3 438.9 446.9 430.5 432.0 = le + 207 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
176.1 163.4 166.8 166.8 164.7 166.6 + 5.8 - 0.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 
929.0 912.8 907.0 928.6 S269 922.2 + 1.6 - 0.2 Grands magasins 4 
19265 Se. 187.1 187.2 187.1 183.6 - 11.4 + 182 Magasins de marchandises diverses 5 
163.5 165.9 161.6 161.5 160.5 163.2 - 5.4 = WaY) Magasins généraux 6 

95.6 94.9 94.5 9769 96.8 Ossie} + 1.9 + 0.1 Bazars 7 
1,443.8 1,415.3 1,406.5 1,545.7 1,546.1 1,551.8 ae GR + 5.8 Concessionnaires d'automobiles 8 
41.4 41.9 45.0 42.2 44.5 41.6 = 3.4 + 10.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
766.5 729.0 750.1 U2 ay 722.2 774.6 - 4.7 + 3.8 Stations-service 10 
116.9 115.8 110.7 120.8 ni2Ng, 116.8 SEZ + 16.8 Garages 11 
206.1 209.8 202.59 ZA 21 fe?! 222.0 = 6 + 2.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
93.0 89.5 90.6 I70 9901 98.8 Se) a? = 6.8 Magasins de vétements pour hommes ie 
174.5 170.9 173.8 ATS 172.8 W568 a7 ey) - 0.4 Magasins de vétements pour dames 14 
120.6 116.5 117.9 119.3 119.1 V2208 + 1.3 = lle? Magasins de vétements pour la famille 15 
Wied diterz: 11.6 W282. Zen To +) 9,4 =a Ro} Magasins de chaussures spécialisées 16 
80.5 80.6 81.4 79.0 86.3 80.9 + 6.1 + 1.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
82.0 82.0 82.2 82.7 82.7 81.2 + 2.3 + ieD: Quincailleries 18 
141.0 136.8 121.8 128.9 126.4 Bez + 0.2 = Bia Magasins de meubles 19 
47.1 43.4 43.5 46.1 41.8 42.1 = 8.2 SE) Magasins d'appareils ménagers 20 
60.3 59.4 S2io 9) 54.5 53.6 56.9 - 3.6 + 1.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
366.5 364.1 369.9 376.9 369.8 366.5 =" 05:2 #254 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.0 40.8 40.7 42.6 44.2 42.2 = B45 #5 e5 Librairies et papeteries 23 
34.4 BoiZ 33.4 34.7 34.8 35.5 3.4 = 2.4 Fleuristes 24 
68. 3 67.7 69.2 70.2 70.6 12.9 - 4.5 - 6.3 Bijouteries 25 
114.8 122.4 120.9 222 122.6 1235: = ere) a ie: Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.1 116.0 118.6 121 VAISS, ise) = Soil! + 8.3 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,049.9 1,066.5 1,085.2 1,067.7 1,018.7 1,064.5 m5 ioe) + 1.4 Tous les autres magasins 28 
8,937.7 8,805.4 8,824.0 9,066.8 8,980.1 9,051.7 = OSD + 2.6 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
168.3 160.9 164.7 166.4 164.3 169.5 + 0.8 - 0.2 Terre-Neuve 30 
38.2 36.3 37.9 5959) 40.8 41.7 4262 + 3.4 Tle-du-Prince-Edouard 31 
301.5 296.1 300.4 306.5 306.0 307.9 Headed Bo 55 Nouvelle-Ecosse 32 
229.5 226.1 229.0 229.5 229.4 252 + 0.8 + 4.5 Nouveau-Brunswick 33 

2,146.2 2,106.2 Zelocee Deal 2,201.6 2,202.7 ae Nes + 4.6 Québec 34 

By 393.5 Dil oped SVEIEP) 3,364.4 Dio Lie 3,347.0 + 0.4 Aa bia) Ontario 35 
349.2 346.4 349.0 Bo DeZ 352.5 356.4 Ss 74D) BS Zac Manitoba 36 
366.7 366.1 363.1 368.5 357.4 361.5 = 2.2 + 3.5 Saskatchewan 37 

932.4 931.1 945.6 942.1 934.2 941.7 - 0.5 ne LObSZ/ Alberta 38 

1,023.4 1, 011109: 1,018.2 1,042.9 967.7 1,046.6 - 1.5 - Colombie-Britannique 39 

24.9 24.6 20.5 26.1 25.8 26.0 - 2.0 Cee y4 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
1,009.8 1,009.8 99987, 1,028.5 1,031.7 1,036.0 - 1.8 + 3.1 Montréal 41 
1,264.4 1,220.8 112709: 1,246.0 1,246.4 1,255.0 + 0.3 + 0.2 Toronto 42 

| 
| 231.3 231.5 232.2 (Baie 229.3 232.0 - 2.9 + 4.4 Winnipeg 43 
524.8 513.8 518,7 535.3 4939. 534.7 - 1.8 =) Wine Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasine” a été ajustee individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


| approprié du tableau 26, &n conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 
Tespond pas au total de "l'ensemble des magasins". ' 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


1984 


a 


MCD in January January* FebruaryP March(1) 


MDC en Janvier Janvier? FévrierP Mars(1) 


wo ea ee See 


= , < wee, 25 

Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucher ies | Z 89.96 93.2 107.50 
Se ag aie and sundries stores - fpiceries, confiseries ; 87.54 87.68 95.87 

et articles divers \ ; : 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 bes ee ak z e 
Department stores - Grands magasins ; , 5 81.18 82.84 92.36 
General merchandise stores - Magasins de macchandises diverses ; 80. 04 82.82 96.10 
General stores - Magasins généraux 6 66.08 71.28 86.90 
Variety stores - Bazars : , fh 79.47 91.01 10.33 
Motor vehicle dealers - Concessionnaites d' automobiles 74.25 88.10 107.38 
Used car dealers - Vendeurs d' automobiles d' occasion 4 90.57 88.36 95.70 
Service stations - Stations-service q 87.56 88.09 98.06 
Garages " ne F 5 se si 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces e 

d'accessoires d'automobiles 4 eee ee ieee 
Men's clothina stores - Magasins de vétements pour hommes 5 84.2 9.67 90.08 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames _ 3 81.78 69. i 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 74.35 65.72 ew 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 92.06 69.70 1.88 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 Weed. 60.35 83.80 
Hardware stores - Quincailleries 4 69.26 66.11 78.13 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 91.13 86.02 93.03 
Household appliance stores - Magasins d' appareils ménagers 4 87.78 85.34 90.44 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Maqasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 88.00 83.51 92.52 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 93.30 94.57 99.40 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 83.77 86.38 89.41 
Florists - Fleuristes 4 72.61 103.36 92.67 
Jewellery stores - Bijouteries 3 61,82 68.68 71.81 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 74.63 71.41 89.07 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 80.37 82.39 91.40 
All other stores - Tous les autres magasins 3 76.95 79.63 SZ a2, 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 82.09 84.03 98.18 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 

régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 8) 75.86 80.61 97.20 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 5} Toon 76.20 90.66 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 72 79.06 80.49 97.00 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 76.83 81.20 96.51 
Québec 3 81.68 84.71 99.43 
Ontario 3 82.61 83.16 96.54 
MEM One 3 80.27 83.35 97.89 
pocket gneve 3 82.10 83.89 96.39 
Alberta 2 82.06 85.21 99.75 
British Columbia - Colombie-Britannique a 85.01 86.78 100.01 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 76.45 82.13 98.29 
Montréal 72 83.06 86.16 101.59 
parents 3 85.66 85.27 97.84 
Winnipeg 3 80.60 83.60 100. 20 
V 

pares 3 87.16 89.20 101.54 


Seasonal and trading day factors projected for the next month. 


ya For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduction 


on page 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. 


"désaisonnalisation" de l'introduction (& la page xvi). Pour plus de détails, consulter la section 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


Price Current 

index dollars 
unadjusted 

Indice Dollars 

des courants 

prix non-désaison- 


nalisés 


Year/year 
per cent 


change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Constant 1971 
dollars 
unadjusted 


Dollars 
constants 1971 
non-désaison- 
nalisés 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour l'année 


Current 
dollars 
seasonally 
adjusted 


Dollars 
courants 
désaison- 
nalisés 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 1971 
dollars 
seasonally 
adjusted(1) 


Dollars 
constants 1971 
désaison- 
nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin: 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 


December? - Décembret 


Year? - Année™ 


1984: 

January? - Janvier? 
FebruaryP - FévrierP 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


237.8 6,665.5 
240.6 6,526.3 
240.7 7,449.4 
241.0 8,064.8 
244.2 8,528.2 
245.2 8,479.9 
248.2 8,427.7 
247.1 7,955.9 
246.8 8,107.5 
248.1 8,255.8 
245.5 8,537.9 
242.8 10,639.7 
244.1 97,638.5 
251.6 6,887.0 
253.6 6,772.0 
2535.3 8,188.5 
252.2 8,312.4 
250.0 8,861.6 
252.0 9,519.4 
256.8 8,985.0 
255.9 8,827.4 
255.7 8,881.4 
256.2 8,953.4 
253.6 9,340.2 
251.5 11, 600.6 
253.5 105,128.9 
262.9 7,626.2 
ae 7,767.2 


0.3 
4.3 
5.0 
3.4 
3.3 
Ze7 
Be) 


3.8 


10.7 


14.6 


2,803.0 
2,712.5 
3,094.9 
3,346.4 
3,492.3 
3,458.4 
3,395.5 
3,219.7 
3,285.0 
3,327.6 
3,477.8 
4,382.1 


39,999.4 


RT Merd 
2,670.3 
3,232.7 
3,296.0 
3,544.6 
SoS 
3,498.8 
3,449.5 
3,473.4 
3,494.7 
3,683.0 
4,612.6 


41,471.0 


2,900.8 


- 9.6 


7,918.3 
8,013.5 
7,909.8 
7,977.41 
8,291.6 
8,052.1 
8,114.3 
8,185.0 
8,174.8 
8,208.2 
8,210.8 
8, 336.6 


97, 392.1 


8, 365.4 
8,315.2 
8,547.5 
8,299.1 
8,579.4 
8,859.4 
8,937.7 
8,805.4 
8,824.0 
9,066.8 
8,980.1 
9,051.7 


104, 631.7 


9,290.0 


9,243.4 


=ailiee 


+ 2.6 


- 0.5 


5,346.1 
3,364.5 
3,345.8 
3,326.8 
3,389.6 
3,302.8 
3,296.0 
3,302.9 
3,309.2 
3,246.8 
55 Sod 
3,403.3 


39,963.4 


3,335.7 
3,313.0 
3,439.8 
3,289.1 
3,458.5 
3,578.9 
3,489.4 
3,478.0 
3,440.4 
3,486.0 
3,491.7 
3,557.7 


39,952.8 


3,551.0 


oe 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


C ) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by Seasonal ly adjusting E e Taw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes 


en dollars constants. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 1983 


January? FebruaryP February March April May June 
Janvier? FévrierP Février Mars Avril May Juin 


jousands a iollars - mi jiers de dollars 


Kind of business: 


; 7,081 1,805,579 
| Sinton sore Crcgren ard met). Tana gy aes gees 
2 Grocery confectionery and sundries stores ’ ’ ’ ; 7 
3 All other food stores 140,836 157,066 142,200 162,779 166,719 170,982 184,677 
4 Food group 2,162,154 2,190,734 2,030, 203 2,287,114 2,321,159 2,266,379 2,457,799 

649, 360 659, 335 604,104 787,578 775,268 840, 268 920,164 
Q Rite ais stores 161,212 145,723 144,117 169,917 162,721 185,077 183,754 
7 General stores 129,448 126,717 124,970 148, 322 147,850 165,543 187,878 
9,100 101,002 
8 Variety stores 61,710 67,837 65,107 81,968 78,856 89, 3 
9 General merchandise group 1,001,730 999,612 938,298 1,187,785 1,164,695 1,279,988 15292,798 
10 Men's clothing stores 77,595 64,412 60,405 75,748 87,638 94,964 103,650 
11. Women's clothing stores 143,145 132,520 115,242 151,361 168,072 167,672 181,748 
12 Family clothing stores 90,252 80,831 73,403 97,689 104,691 108,696 122,671 
13 Specialty shoe stores 10,621 8,799 7,567 9,195 10,884 AT toZ 12,015 
14 Family shoe stores 60, 330 52,495 45,932 61,522 76,111 82,358 83,922 
15 All other apparel and accessories stores 80,254 65,216 58, 082 64,828 63,272 58,421 59,592 
16 Apparel and accessories qroup 462,197 404,273 360,631 460 , 343 510,668 523,243 563,598 
17 Hardware stores 58,203 56,854 49,037 58,443 68,585 87,368 106,047 
18 Household furniture stores 115,155 108,939 91,124 99,075 104 , 662 124,315 135,878 
19 Household appliance stores 36,031 32,174 30,007 B 2a ily: 51, 792 37,970 39,766 
20 Furniture, 1T.V., radio and appliance 50,840 46,528 BIS 19S 43,702 44,012 51,081 55,762 
stores 
21 Appliance repair shops 19,555 19,849 19,449 20,502 20,825 21,266 24,997 
22 All other home furnishings stores 193,185 188,799 163,581 184, 807 185,434 190,179 210, 301 
23 Hardware and home furnishings group 472,767 453,143 392 , 393 438,646 455,310 512,179 5125754 
24 Pega patent medicine and cosmetics 350,059 354,284 316,055 346,970 345,236 350,841 369,445 
stores 
25 Book and stationery stores 36, 543 36,361 33,196 35,403 35,275 36,310 37,188 
26 Florists 25,158 37,033 32,608 31,663 35,667 48,216 34,691 
27 Jewellery stores 42,231 44,824 43,103 47,730 52,588 62,819 69,778 
28 Jewellery repair shops 1,478 1,957 1,640 1,915 Vp Wu 1,734 1,704 
29 Sporting goods and accessories stores 91,025 84,202 73,966 92,558 118,940 140,749 154,120 
30 Personal accessories stores 102,631 99,224 92,244 105,548 102,784 110,573 122, 340 
31 Alcoholic beverage stores 286,603 311,085 309,961 369,062 366,670 386,213 440, 304 
32 All other stores 118,035 921,725 121,021 144,526 161,642 SN 199,916 
33 Other stores group ; 1,053,763 1,090,293 1,023,794 1,175,375 1,220,529 1,316,646 1,429,486 
34 Total excluding automotive group 5,152,611 5,138,055 4,745,319 5,549,263 5,672,961 5,898,435 6,416,432 
35 Motor vehicle dealers 1,304,609 1, 527/,592 1 
36 Used car dealers 34) 284 "39; 280 Tes Te el erect Tees ae 
37. Service stations 728,461 677,400 582,227 691,706 658,057 7043449 79%, 600 
39 Met ae parts and accessories sto ison eae Ae eee eee 235° 583 2597871 
res ’ 135,449 120,982 152,322 189, 620 235,563 259,871 
40 i i 
All other automotive businesses 131,438 138,084 115,823 132,474 134,828 142,738 156,908 
41 Automoti 
utomotive group 2,473,579 2,629,136 2,026,635 2,639, 244 2,639,456 2,963,197 3,102,998 
42 TOTAL ALL STORES 
7,626,190 7,767,191 6,771,954 8,188,507 8,312,417 8,861,632 9,519,430 


a MEG ee 


= a 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


——$—$—— eee 


Per cent 
change 
1983 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September October November December February 
1984/1983 
Juillet Aott Septembre Octobre Novembre Décembre Février 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Asli o4220 1,655,491 1,763,427 1,736,186 1,706,918 2,074,727 + 7.8 
487 , 604 459,425 450, 332 444,476 414,939 471,074 + 7,0 
180,163 166,779 166,378 163,952 161,405 197,473 + 10.4 
2,443,065 2,281,695 2,380,137 2,344,614 2,283,262 2,743,274 eed so, 
813,792 850,941 922,067 922,014 1,138, 763 1,731,121 eo el 
162,332 203,592 189,859 210,021 249,031 231,634 Blo 
176,008 178,428 173,832 159,584 154,471 193,113 + fe 
91,451 93,744 92,997 90,523 107,749 178,579 + 4.1 
1,243,583 1,326,705 1,378,755 1, 382,142 1,650,014 2,334,447 + 6.5 
82,170 75,267 87,538 95,918 lisse 183,070 + 6.6 
160,217 M57 9112 B75 27 185,840 191,726 279,273 + 14.9 
104,394 114,536 126,132 124,640 137,894 219,627 + 10.1 
10, 322 10,842 13,777 14,140 14,359 14,728 + 16.2 
70,262 73,914 91,200 92,419 104, 567 119,060 + 14.2 
56,741 64,820 73,243 81,748 96, 333 122,222 + 12.3 
484,106 497,291 579,417 594,705 660,470 937,980 + 12.1 
94,402 86,939 85,005 80,910 84,263 107, 608 ae 1D) 
144,572 145,236 124,056 132,591 133,520 147, 543 + 19.5 
46,285 44,767 47,366 48,110 47,282 52,502 + 7.2 
64,225 60,973 55,107 56,120 56,103 68,094 + 18.7 
21,528 221d, 24,891 24,774 24, 300 24,842 oe A 
211,085 225,729 218,232 222,772 244,037 318,211 + 15.4 
582,097 586,401 554,657 565,277 589, 505 718,800 + 15.5 
346,649 360,357 366,076 373,034 364,900 476,409 + 12.0 
35,969 40,769 42,032 Ss) 49,710 79,031 oe IRD 
27,867 27,981 28,737 29,456 30,015 53,182 1B 32: 
58,077 59,882 58,259 Soe oe, 78,866 208,890 + 3.9. 
1,438 1,564 1,500 1,482 A629) 2,946 = Sat 
139,055 (ail aswel 113,703 92,495 91,462 146,015 + 13.8 
123,705 128,187 118,220 izeizz2 118,878 186,042 ae TGs) 
493,707 457,362 434,755 391,449 369, 807 812,032 + 0.4 
178,778 165, 782 172,713 169,174 190,420 261,727 + 0.6 
1,405,245 1,373,263 1,335,995 1,267,826 1,295,717 2,226,274 46.5) 
6,158,096 6,065,355 6,228,961 6,154, 564 6,478,968 8,960,775 + 8.3 
1,459,240 1,409,173 1,372,868 1,508,712 fp DOs, 572. 1,282,536 + 41.3 
43,490 44,208 45,572 42,605 43,098 31,657 + 9.4 
825,506 821,056 774,440 771,684 742,400 801, 350 + 16.3 
121,095 124,332 ieoZ 122,790 118,574 114,617 + 22.5 
232,872 205,085 206,507 212,548 253,283 278,414 £5 adhe? 
144,742 158,179 141,247 140,547 140,480 131,270 19 a2 
2,826,945 2,762,033 2,652,426 2,798,886 2,861,214 2,639,844 + 29.7 
8,985,041 8,827, 388 8,881, 387 8,953,450 9, 340, 182 11,600,619 + 14.7 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d' appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


Wn 


Dry 


41 


42 


ee 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 

TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 

Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
roup and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
; retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble ; procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


J a a a 


thousands of dollars - milliers de dollars 


gasins de vétements 


1982: 

January - Janvier eine 1,848 2 1,080 169 i225 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March - Mars 2,299 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 W929: 222 1,549 8,187 - 
May - Mai Zale 2,404 1,875 208 1,721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 1h oz 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 fees 1,450 190 2,339 9,910 - 16.5 
August - Aoit 3,028 2,603 1,475 192 2,021 Orexie) - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre aie 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 Uneel - 19.0 
December - Décembre Zou oh 3A)8) 879 207 2,696 9,874 = 15.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,331 20,551 101, 374 = Feo 
1983: 

January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 - 3.1 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6,308 = 555" 
March - Mars 2,387 1,815 1,154 ZA 1,590 7,163 = 13.2 
April - Avril 1,186 sph) 1,386 228 1,479 6,038 - 26.2 
May - Mai 3,139 2,006 1,477 209 1,985 8,816 - 1.4 
June - Juin 3,700 2,396 1,140 201 1,994 9,521 las 
July - Juillet 3,874 eas} 1,472 493 Zyleu 10,299 + 3.9 
August - Aott 3,586 2,366 1,503 41 2,282 10,148 + 8.9 
September - Septembre 3,542 2,338 344 396 1,857 8,977 + 39. 
October - Octobre 3,258 2,292 896 401 1,776 8,623 + 6.8 
November - Novembre 3,144 2,301 1,560 334 1,804 9,143 + 21.0 
December - Décembre 3,660 LAT] 953 296 2,903 11,030 + 11.7 
Year - Année 35,576 25,810 14,985 3,612 22,489 102,472 + 1.1 
1984: 

January? - Janvier? 2,585 1,429 1,065 313 1,385 6,777 + 5.8 
FebruaryP - FévrierP 2,796 1,489 1,147 230 1,475 Veh + 13.1 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

‘August - Aoit 

September - Septembre 

October - Octobre 

November - Novembre 

December - Décembre 

Year - Année 

changes hom ate over-theryeur changes. Pourcentases, etlqunt Lee ver as ORE SE GeNTE We CoRMETEE, VOTE TE page OTT PORTIS 


= Sous 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 
Northwest Territories 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


SSMS 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

qasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 


January - Janvier 3,028 6,534 T5289) 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 2,999 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
March - Mars 3,126 8,687 (lnvey 72 2,866 16, 508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 Zou 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 8,093 + 26.7 
August - Aoat 3, 536 7,319 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72, 2,992 6,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 Deeley) 6,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 15) 3,455 15,317, + 6.8 
December - Décembre By 125 10,095 1,170 88 4,755 9,231 $5.0) 
Year - Année 38,490 97,170 ZA 22 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 

January - Janvier 2,700 Ee 1,206 61 2,618 12,095 = 9,30 
February - Février 25429 6,152 nee? 231 2,697 13,161 Beare 
March - Mars 2,970 7,841 1,554 278 Zion 15,594 = 529 
April - Avril 2,417 6,555 1,387 247 3,224 13,830 - 14.6 
May - Mai ~ 2,858 6,899 1,136 231 3,275 14,399 = 17.3 
June - Juin 3,350 9,726 ial 309 3,778 19,390 + 1.2 
July - Juillet 3,614 7,403 1,626 309 3,918 16,870 - 6.8 
August - AoGtt 3,644 7,140 1,384 345 3,558 16,071 + 3.7 
September - Septembre ey 8,995 (e785) 483 3,730 18,375 + 8.4 
October - Octobre 3,305 7,684 1,460 495 3, 823 16,767 + 3.8 
November - Novembre 2,524 7,550 1,418 449 3,715 15,656 + 2.2 
December - Décembre 3,174 10,764 i Mie 556 5,111 20,721 +e Ted 
Year - Année 37,077 92/529 17,241 3,994 42,398 192,929 = 2.5 
1984: 

January? - Janvier™ 2,593 6,408 1,343 554 2,809 13,707 + 13.3 
FebruaryP - FévrierP 2,665 6,637 1,497 517 Be 102 14,428 + 9.6 


March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir Ta page 63. (2) percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


the 


. Grocery, 


. Department 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat ). 


confectionery and sundries 
confectionery and sun- 
(with 20% 


stores. Grocery, 
dries stores; grocery stores 
or less fresh meat). 


All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 

6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


. Used 


- Service stations. 


dealers (new and used or new only). 


Used 
trucks or 


dealers. 
and 


car 
Cars 


car dealers 


(used used cars 


only). 


Service stations. 


11. Garages. Garages. 
125 Automot ive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 


home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys! 


clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


- 60 - 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES OANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


lie 


1D 


. Grands magasins. 


- Concessionnaires 


. Stations-service. 


Epiceries-boucheries 
ou plus de viande frai- 


Epiceries—boucheries. 
(épiceries avec 20% 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen); 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

d' automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stat ions-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1' automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins) 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 
Family clothing stores. Family clothing 
and furnishing stores. 

Specialty shoe stores. Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 

Family shoe stores. Family shoe stores. 
Hardware stores. Hardware stores. 
Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 
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. Magasins de chaussures pour la famille. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


CLES. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les. autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. 


All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.3; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, N.€-C.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


NeCeCe 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vetements pour enfants et bébés; magasins de 
vatements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fFourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


monuments — 


Groupings 


- 
° 


of Kinds 
Tables 29 and 30 


of Business Used in 


Food group. Combination stores; 
confectionery and sundries 
all other food stores. 


grocery, 
stores; and 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 

Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 


patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 
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Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


ale 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; maqgasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 


sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Cat alogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


53-210 


M. Bil. 36 pp. First 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Issue, 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
ADPLOXsepl>Oippesnhirst dssue,, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 

Number and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
VV Ne 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division di com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 
Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins 4A 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins & succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Bil. 14 


Direct Selling Canada. A. 
(ISSN 


pp. First Issue, 1966-67. 
0590-5702). 


63-218 


Sales of various commodities’ by 

method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 

63-219 Approx. 
(ISSN 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9525). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
WOTZENOTIN Oe, 9Bi1s 1 695 Sepp” iGESBN 


0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


lity. 
Operating Results - Retail Trades. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de 1l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, 
bénéfices bruts, 
les bénéfices nets. 


63-603 


63-604 


63-605 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 


(ISSN 0527-6411). | 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 

Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 


0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. | 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). | 


Les données portent sur des sujets tels. 
que les indicateurs économiques généraux, | 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pagesa| 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- | 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. — 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 
publications suivantes de la série des — 
ra- 
les 
les | 
les dépenses d'exploitation et 


Magasins de vente au détail de vétements , 
pour hommes, 1981 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


_ In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


- 6/ 


Catalogue 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
Is 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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le Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, ne, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 


ins 


Ste Johnivs (72-4075): Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 


Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent 6tre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A O16 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. Johns (772=4073)) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau~Brunswick 


et Tle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 © 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Quest 

(territoire desservi par la 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

TC revised figures. 


x confidential to meet secrecy Trequire- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


-— AR. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


e J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


..- nombres indisponibles. 


... niayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres imemnes: 

P nombres provisoires. 
T nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, & cause 
de la structure de la liste, c'est-&-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis-— 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le hbiais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de la conjonc- 
ture, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (télé- 
phone 613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a tra- 
vers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
services, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard, économiste 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 


Canadian consumer. The development of modern 


economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 


demand for the whole economy, largely based 


| 


on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used _ by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 


and the many economic indicators derived 


from them. 


This monthly publication contains the 


‘latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 


ers and retailers operating within Canada's 


borders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 


| 
| 
| 


cording to the Standard Industrial Classi- 


fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
/personal or household consumption and in 
'providing related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
‘the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by province and territory and for 
four metropolitan areas. These data are ob- 
tained from a statistical survey that com- 
'bines both sampling and census procedures. 


U1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification. 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui &@ chaque mois collaborent a 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet @ la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l' accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systeéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des dernieres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent_ l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux 6conomistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant a l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l' achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues a partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and chain 
stores, on the basis of their structure ,and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix (ion none 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 929, Tel: (613) 
996-9304, 


(2) The publication entitled Retail Trade, 


Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See also the selected publications 
section at the back of this bulletin for 
other references. 


Vill 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'un 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leur 
structure, les répondants a l'enquéte sont di- 
visés en deux grandes catégories, les magasins 
indépendants et A succursales et chaque catégorie 
est par la suite enquétée afin d'estimer leurs 
ventes mensuelles respectives (voir l'appendice 1 
pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du com- 
merce et des services en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 9Z9, tél: (613) 996-9304. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
que n° 63-538) constitue une source trés 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y_ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 


HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


Despite the unusually cold weather that 
prevailed in Eastern Canada in March 1984 
and the fact that Easter fell in April this 
year instead of in March as last year, total 
retail sales without seasonal adjustment re- 
corded an increase of 9.1% over the same 
month last year to $9,026.8 million in cur- 
rent dollars. The highest increases were 
registered by household furniture stores 
(+ 28.1%), motor vehicle dealers (+ 18.4%) 
(and furniture, 1.V., radio and appliance 
stores (+ 16.7%), while decreased sales were 

reported by used car dealers (- 4.8%), gen- 

eral merchandise stores (- 3.1%) and flor- 
ists (- 2.7%). 


All provinces and territories showed 
higher sales when compared to the same month 
the previous year, with gains ranging from 
14.8% in Prince Edward Island to 2.0% in Al- 
_berta. At the metropolitan area level, sales 
improved in all cities for which data are 
published; 11.5% in Toronto, 10.8% in Winni- 
peg, 9.9% in Montreal and 8.1% in Vancouver. 
| Cumulative sales for the first three 
“months of 1984 (the first quarter) were 
~$24,517.2 million, up 11.3% over the same 
period last year. 


Revised total sales for February 1984 to- 
talled $7,844.0 million, an increase of 
14.8% over February 1983. 


| 
| Seasonally Adjusted Sales(1) 


Adjusted for seasonal fluctuations and 

the number of trading days, retail sales of 
$9,246.1 million decreased 0.4% in March 
1984 over the preceding month's total of 
| $9, 282.6 million in current dollars. The 
| largest sales decreases were recorded by 
-used car dealers (- 12.1%), family shoe 
| stores (- 8.6%) and florists (- 8.4%), while 
_ the most notable gains were reported by 
household furniture stores (+ 5.7%), general 
“Merchandise stores (+ 5.2%) and household 
appliance stores (+ 4.1%). 


(1) The seasonal adjustment procedures em- 
ployed for the retail trade series have 
been changed, see Appendix V_ for 
details. 


| 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


Malqré le temps anormalement froid qui a 
frappé l'est du Canada en mars 1984 et le fait 
que la féte de Paques est tombée en avril cette 
année au lieu de mars comme l'année derniére, les 
ventes au détail non désaisonnalisées ont tout de 
méme enregistré une augmentation de 9.1% par rap- 
port au méme mois l'an passé pour se chiffrer &a 
$9,026.8 millions en dollars courants. Les haus- 
ses les plus marquées ont été rapportées par les 
magasins de meubles (+ 28.1%), les concession- 
naires d'automobiles (+ 18.4%) et les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(+ 16.7%) tandis que des baisses de ventes ont 
été enregistrées par les vendeurs d'automobiles 
d'occasion (- 4.8%), les magasins de marchandises 
diverses (- 3.1%), et les fleuristes (- 2.7%). 


Par rapport €@ l'an dernier, l'ensemble des 
territoires et des provinces ont tous rapporté 
des augmentations de ventes variant de 14.8% pour 
1'fle-du-Prince-Edouard & 2.0% en Alberta. Au ni- 
veau des régions métropolitaines pour lesquelles 
on publie des données, les ventes se sont accrues 
de 11.5% & Toronto, 10.8% & Winnipeg, 9.9% @ Mon- 
tréal et 8.1% & Vancouver. 


Les ventes cumulatives pour les trois premiers 
mois de 1984 (soit le premier trimestre) se sont 
accrues de 11.3% par rapport a la méme période 
l'an passé et ont totalisé $24,517.2 millions. 


Le total révisé des ventes pour février 1984, 
s'est chiffré a $7,844.0 millions, soit une haus- 
se de 14.8% par rapport au mois de février 1983. 


Ventes désaisonnalisées(1) 


Les ventes au détail corrigées en fonction du 
nombre de journées d'affaires et des fluctuations 
saisonniéres ont reculé de 0.4% en mars 1984 par 
rapport aux ventes du mois précédent ($9,282.6 
millions) pour se chiffrer & $9,246.1 millions en 
dollars courants. Les baisses les plus fortes ont 
été enregistrées par les vendeurs d' automobiles 
d'oceasion (- 12.1%), les magasins de chaussures 
pour la famille (- 8.6%) et les fleuristes 
(- 8.4%), tandis que les gains les plus appré- 
ciables ont été rapportés par les magasins de 
meubles (+ 5.7%), les magasins de marchandises 
diverses (+ 5.2%) et les magasins d!'appareils 
ménagers (+ 4.1%). 


(1) La procédure de désaisonnalisation employée 
dans le cas des séries se rapportant au com- 
merce de détail a été modifiée, consulter 
l'Appendice ‘V pour plus de détails. 


At the provincial level, sales decreased 
in every province with the exception of Que- 
bec (+ 0.4%) and British Columbia (+ 0.2%), 
with drops ranging from 4.2% in the Yukon 
and Northwest Territories to 0.2% in Mani- 
toba. The metropolitan areas' retail sales 
were down in Winnipeg (- 1.4%) and Montreal 
(- 9.4%), but were higher in Toronto and 
Vancouver (both + 0.7%). 


Au niveau provincial, des baisses de ventes 
ont été enregistrées pour toutes les provinces & 
l'exception du Québec (+ 0.4%) et de la Colom- 
bie-Britannique (+ 0.2%). Les baisses se sont 
échelonnées de 4.2% au Yukon et aux Territoires 
du Nord-OQuest a 0.2% pour le Manitoba. Les ventes 
des régions métropolitaines de Winnipeg (- 1.4%) 
et Montréal (- 0.4%) ont indiqué un recul tandis 
qu'elles se sont accrues a Toronto et Vancouver 
(de + 0.7% dans les deux cas). 


SUMMARY OF 1983 RESULTS 


After a disappointing performance in 
1982, the retail trade industry regained its 
strength in 1983, registering a distinct im- 
provement over the previous year's results. 
Cyclical factors such as the substantial 
drop in nominal interest rates and the sharp 
decline in inflation undoubtedly helped re- 
store the climate of confidence needed to 
induce consumers to spend more during the 
year. According to a number of analysts, the 
overall movement of retail trade in 1983 

made an important contribution to the recov- 
ery of the Canadian economy despite clear 
signs of weakness early in the year and a 
slight downturn at the very end of the year. 


The upswing in residential construction 

and the acceleration of demand for new motor 

vehicles were unquestionably the key factors 
lin the increase in retail sales in 1983. A- 
mong the leading incentives introduced to 

sustain and improve final consumer demand in 

1983 were the residential construction and 

home ownership stimulation programs, changes 
allowing Registered Home Ownership Savings 

Plan (RHOSP) funds to be used for the 

purchase of furniture and appliances, the 
‘temporary removal of Ontario's sales tax on 
furniture and appliances and low-interest 

financing arrangements made by automobile 
dealers. While retail sales were up for the 
year, other factors had a dampening effect 


on the retail industry. For example, in- 
creases in sales taxes in some provinces, 
the retention of the escalator tax on gaso- 
-line in Quebec and labour disputes in the 
food industry in Quebec and the public sec- 
‘tor in British Columbia put downward pres- 
sure on demand. Canadian consumers benefited 
again this year from fierce price wars be- 
tween retailers trying to boost or maintain 
‘their market share, especially in the gaso- 
jline distribution sector in Quebec and On- 
‘tario and the food sector in Quebec, Ontario 
/and Manitoba. 


The final estimation of total retail 
‘sales in Canada for 1983, amounting to 
/$106,243.0 million in current dollars, in- 


‘creased by 8.8% over last year's level of 


$97, 638.5 million. Compared to the 3.5% in- 
/erease in retail trade last year, the 8.8% 


gain registered in 1983 represents a net 


SOMMAIRE DES RESULTATS DE 1983 


Apres une performance pour le moins décevante 
en 1982, l'activité a repris avec vigueur dans 
l'industrie du commerce de détail en 1983, mar- 
quant une trés nette amélioration par rapport aux 
résultats obtenus l'année derniére. Des facteurs 
d'ordre conjoncturels tels que la diminution sen- 
sible des taux d'intéréts nominaux et la baisse 
Significative du taux d'inflation ont sans aucun 
doute favorisé le rétablissement d'un climat de 
confiance propre @a inciter les consommateurs & 
dépenser d'avantage cette année. L'évolution gé- 
nérale du commerce de détail pour l'année 1983, a 
donc été considérée par plusieurs analystes comme 
un apport important a la reprise de l'économie 
canadienne en 1983, malgré des signes évidents de 
faiblesse en début d'année et un léger repli 4 la 
toute fin de l'année. 


C'est sans conteste la reprise de la construc- 
tion domiciliaire et le relévement accéléré de la 
demande de véhicules automobiles neufs qui ont le 
plus favorisé la hausse des ventes au détail en 
1983. A ce titre, les programmes d'encouragement 
@ la construction résidentielle et d'accession a 
la propriété, les changements apportés au régime 
enregistré d'épargne logement (R.E.E.L.) permet- 
tant l'achat de meubles et d'appareils électro- 
ménagers, la suppression temporaire de la taxe de 
vente en Ontario sur les meubles et appareils 
ménagers et l'offre de financement @ rabais par 
les concessionnaires d'automobiles ne sont 1a que 
les principales mesures incitatives destinées a 
soutenir et a stimuler, en 1983, la demande fi- 
nale des consommateurs. Méme si dans l'ensemble, 
pour l'année, la tendance s'est maintenue a la 
hausse, d'autres facteurs tels que 1l' augmentation 
de la taxe de ventes dans certaines provinces, le 
maintien de la taxe ascenceur sur l'essence au 
Québec et les conflits de travail dans le secteur 
de l'alimentation au Québec et dans le secteur 
publique en Colombie-Britannique ont constitué 
les principaux éléments dépressifs de la de- 
mande. Enfin les consommateurs canadiens auront 
encore bénéficié cette année de vives guerres de 
prix entre les marchands désireux d!'accroitre 
leur part de marché, tout spécialement dans les 
secteurs de la distribution de l'essence au 
Québec et en Ontario et de l'alimentation au 
Québec, en Ontario et au Manitoba. 


L'estimation finale des ventes au détail to- 
tales au Canada en 1983, a indiqué un accrois- 
sement de 8.8% par rapport au niveau de l'an 
dernier ($97,638.5 millions) et s'est chiffrée 
a $106,243.0 millions en dollars courants. Com- 
parativement & la hausse de 3.5% enregistrée 
l'année derniére, le gain de 8.8% mesuré en 1983 


improvement in consumer spending for goods. 
With the exception of garages which posted 
lower sales when compared to last year 
(- 2.2%), all kinds of businesses surveyed 
recorded higher sales. The strongest in- 
creases in sales were reported by furniture, 
T.V., radio and appliance stores (+31.3%), 
household furniture stores (+28.2% and 
household appliance stores (+ 27.6%). How- 
ever, the largest gain in terms of net con- 
tribution to the total sales volume came 
from motor vehicle dealers, which were 
responsible for 32.4% of the total increase, 
rising by 19.3% over last year or $2,785.0 
million. 


All provinces, without exception, re- 
corded sales increases as compared to a year 
earlier, varying from 0.5% in the Yukon and 
Northwest Territories to 14.4% in Prince 
Edward Island. 


surveyed: 1.6% in Vancouver, 4.5% in 
Montreal, 8.5% in Winnipeg and 11.9% in 
Toronto. 


Because of its demographic predominance, 
Ontario remained the largest market in Cana- 
da with 37.1% of total retail sales, fol- 
lowed by Quebec and British Columbia with 
24.3% and 11.5% respectively. However, re- 
tail sales per capita presented a different 
picture, the largest amount of money spent 
in purchases by citizens was recorded in 
Alberta, $4,805 followed by Ontario, $4,474 
and Saskatchewan, $4,392. 


Independent stores, which is the largest 
segment of the retail trade industry, domin- 


ated the market in 1983 with sales of 
$60,103.4 million or 56.6% total retail 
trade, while chain stores had sales of 


$46,139.5 million or 43.4% of the total. The 
corresponding market shares for 1982 were 
96.2% and 43.8% respectively. 


Finally, in descending order of sales 
volume, the three largest business groups 
were the automotive ($32,156.7 million), 
food ($28,285.9 million) and general merch- 
andise ($16,282.3 million) groups account ing 
for 30.3%, 26.6% and 15.3% respectively of 
total revenues generated by the retail trade 
sector. 


X11 


représente une nette amélioration des dépenses 
des consommateurs en achats de bien. A 1'excep- 
tion des garages, qui ont rapporté une baisse de 
ventes (- 2.2%) par rapport & l'an passé, tous 
les autres genres de commerce enquétés ont aug- 
menté. On a constaté les augmentations les plus 
fortes pour les magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires (+ 31.3%), les maqasins de 
meubles (+ 28.2%) et les magasins d'appareils 
ménagers (+ 27.6%). Les concessionnaires d'auto- 
mobiles ont pour leur part enregistré la plus 
forte contribution au volume total des ventes en 
étant responsable pour 32.4% de 1'accroissement 
total. Les ventes de ce genre de commerce se sont 
accrues de 19.3% par rapport & l'an dernier ou 
$2,785.0 millions. 


Toutes les provinces sans exception ont si- 
gnalé des hausses de ventes par rapport & l'année 
passée, variant de 0.5% au Yukon et aux Terri- 
toires du Nord-Ouest &@ 14.4% & 1'fle-du-Prince- 


Edouard. 


Les ventes des quatres régions métropolitaines 
ont augmenté: 1.6% a Vancouver, 4.5% & Montréal, 
8.5% @ Winnipeg et 11.9% & Toronto. 


En raison de son poids  démographique, 
l'Ontario est demeurée le marché le plus vaste en 
1983 avec 37.1% de l'ensemble des ventes au dé- 
tail au Canada, suivi par le Québec 24.3% et la 
Colombie-Britannique 11.5%. Toutefois, la situa- 
tion se présente différemment lorsqu'on s'inté- 
resse aux ventes per capita puisque c'est en 
Alberta qu'on a enregistré le chiffre de ventes 
au détail le plus élevé $4,805 suivi_ par 
l'Ontario $4,474 et la Saskatchewan $4,392. 


En 1983, les magasins indépendants ont cons- 
titué le segment le plus important de 1'indus- 
trie du commerce de détail avec des ventes de 
$60,103.4 millions, soit 56.6% du commerce de dé- 
tail total, tandis que les magasins 4 succursales 
représentaient 43.4% avec des ventes de l'ordre 
de $46,139.5 millions. L'année derniére les parts 
de marché calculées pour chacun de ces modes 
d'organisation étaient respectivement de 56.2% et 
43.8%. 


Par ordre d'importance, les trois plus impor- 
tants groupes de genres de commerce ont été; le 
groupe d'automobiles ($32,156.7 millions), le 
groupe d'alimentation ($28,285.9 millions) et le 
groupe des marchandises diverses ($16,282.3 
millions). Ces trois groupes ont compté respec- 
tivement pour 30.3%, 26.6% et 15.3% du total du 
commerce de détail. 


Chart—1 Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 
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| Chart —2 Graphique — 2 
_ Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
_and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 


| Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
_courants et constants (1971), Canada, 1982-1984 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984") 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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Pamiete Graphique — 5 
art— 
Retail Trade in Current and Constant (1971) Dollars, Canada, 1974-1983 
Commerce de détail en dollars courants et constants (1971), Canada, 1974-1983 
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Chart —6 : Graphique — 6 
Volume of Retail Sales, ' ) Real Personal Disposable Income, 2) 
Real Personal Expenditure, Canada, 1974-1983 
Volume des ventes au détail'’’, revenu personnel disponible réel), 
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From retail sales in constant (1971) dollars. 


(1) 

(1) D’aprés le commerce de détail estimé en dollars constants (1971). 
(2) Deflated with the current price index. 
(2) 
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Chart —7 
Distribution of Retail Trade by Kind of Business Group, Canada, 1982-1983 


Répartition du commerce de détail, par groupes de genres de commerce, Canada, 1982-1983 


Graphique — 7 
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Chart —8 


Graphique — 8 
Distribution of Retail Trade by Province, Canada, 1982-1983 
Répartition du commerce de détail par province, Canada, 1982-1983 
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(1) Including Yukon and Northwest Territories. 
(1) Incluant le Yukon et les Territoires du Nord-Ouest. 


Chart —9 Graphique — 9 
| Retail Sales Per Capita(’), by Province, Canada, 1982-1983 
Ventes au détail per capita(’), par province, Canada, 1982-1983 
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(1) Post-Census estimates revised on June 1, 1983 
(1) Estimations post-censitaires mises a jour au 1&' juin 1983 


— Sa oe as ~~) | oom 
x . : a © 


7 te 7. 
’ eeeT-SRP) soenac? quad) geaetectl Tor DA ee ee 
B4eP-EP) che oven ob 26 mag 2b APTOS ven NE ‘eSremnn 
i . a> i ; - 4 
ages) say! - “ 


posites § iy a “s 
Z _ 
G . 
7 = 
i 
pe trertS 
grid ef, 60\f Vétea bo foamy sid 
iting @ “penittos US tolinge oR 
- ) maa 5 
pln My " 1 
: _ “7 = ; 
; 7 
we a ext = 
‘ 7 amt 9 ie 4 
i’ .é aii 
i> - “ ite 7 ; 
’ as)" ; 
» ‘ dis \s _ 


Roe a = 
va* ao eo er se y sag 
Joe 0686 9att Fe? Ge San wy 


* 


“?¢ 


or 


« 
- 
& 
5 
a} 
~ 


j iy (0) oe rg, QUaMSe Se 

E on QU re com | 
os) ‘= 
i . 


4 te 


ww 
Le” 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


27 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
March - 1984 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change ~ Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 30,094 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,607 
Alleothien toOd) StOneSie, cxtae 5 osc Geto he eer km ee 1,448 
Departmentystores; 4x3 af hoe ean ieee ‘ 8,610 
General merchandise stores’. 72-6 erie at. eer teres 8,159 
General"Stores sf ortietear es a stead headed oer feuabige ere 6,988 
VanletVAStOres tia, ewe cee A ee ee oh at TCE es 3,864 
Motor Vehiclesdealers#s 1.25 2 ac oa ee a ee 29,763 
Wsedicap dedlorseeis myer iin cree | ein he eee eee 
SEMVICEESIAUONS =a arate wae ts en ier tse nee 
Garages. pre-e, Seer te eens ce ae ec cee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men‘stctothing sStokes™ sae ae. -< eat cnn eee ee 
Womens iclothinge Stores mmm syne =n ee 


Family eclothinGEStOnes) x Meee oe: shy) ai See 


SPEClaltyPSHOSZStOlESee nee. cules. oe a ee 


FammilVashOGsStOes atin ee tee, es ne ee 


Hardware stores 


ch SC peey Ou Can tease Chey as cree behets ane : 10,652 
eYavetsicheiohn (ater n’acaisiete cities a,x < APRS epee ; 159,665 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 
ae Ue 
+ 972 
+ 24.5 
— aa 
+ og 
=O 

= 49 
Be 725i 
x 

are Ine 
+ 12.6 
ae ee 
- 43 

= 0:2 

= 13:3 

x 

+ 22.3 
+ 2100 
+ 9.0 
+ 3992 
+ AaG 
+ 18:3 
Ein 
+ 18.3 
- 9.4 
On 
+ 5.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


X 
x 
21,847 
Xx 


x 


722 
16,732 


151,515 


Terre-Neuve 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandsimaGasins war ranks nbd. Ooes ME 


Magasins de marchandises diverses ................... 


GalageS he pak cee naonbot e is wie dieters Se 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincailleriesiza% aoe. wins Bok ee ee ee 
Magasinsde;meubles: .....\:. See ee ee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 


2,090 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


24,147 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


486° 


Lubfairies et papeteries’s..5 2.289." See eee ee 


1,011 FicunisteS) 424.204: 24 oaceeo aeee Lee e ss he Se een 


1,305 Bijoutenies:ss...¢..2.< seee os teiannscemnc he ome Oe ee 


1,484 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


1,647 Magasins d’accessoires personnels.................... 


28,123 Toussles autresumagasins! 2= =z 25, cree ae sce ee eee 


11,391 


Ensemble des magaSinS............-+-e+-eeeeeeee 


277,659 429,173 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
March - 1984 - Mars 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 7,640 fu 51) 7/ 
Grocery confectionery and sundries stores............. 1,290 + 69 
Allzother fOOdEStONeS® ssersen: te hee ere tee 155 Om 
DepartiMentxStONeS site isis ghel meee ets ets AeReR= seen mE: 4,225 + 46 
Generalimerchandise: Storesich sya. eine en ereicrer x x 
Generdlastores: =n oe eo. | CeO eee 638 + 6:2 
WalniGty tSlOneSiaiirse catatac cys bie ot Gannett Raines Co eee x x 
Motoravehicle dealers’. a.c. eerie o> ayes Seino 8,914 a 210 
Usedscardealersnc.:¢..psrmygates tyes MR Ae Ce ee x x 
Servicesstations oo. 4... a i oo tg ee Xx Xx 
Garages) seca oy cs. ye Boe eee ciemas Gte gee 4 eo Re x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men:syelothingistoreswetiaact eae oye race eee eee x x 
Women: SmClothing Stones aes... 1) 1. aerate nen ae eee 418° ap lle! 
RamilyZclothingiStoresi- ae =; 84 testes es eee 217 = 5:3 
Speclaltyzshoekstores) stares ee ae. eee ee eee x Xx 
FamilysgShOCsStOreS itayck abe ate ask pee: Cee x x 
IlardWware Stones i)... 2 Skwccaen ees oe yo ora. ce ee 144° 
ousehold fUmmitUreEStOleS. =, eae Se ee x x 
ouseholdsappliancesstores) <9yaer ata ae eee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 1,811 + 84 
Bookwandisstationeryastores -.). 05» aeeae eee nee ae ee eee x x 
UCU Stee creer eee: et eRe Mer erg Se x x 
JeWellenveStoneSs <7.. in ee oe ee ae x x 
Sporting goods and accessories stores................ 363 + 13.3; 
Rersonaliaccessories storesiy.es essen ee ee eas) + ine | 
(Al GUIS HONCode arrewmtaunee ese ce ee wr ek kee 3,832 ae has 

LA! SCL ISonnCOMES MEM Ae ree, fore ee 38,252 + 14.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
No 
$'000 % $'000 % 
Xx Xx x x 20;599 a 4:0) HEDICeniGS = -BOUCherICSt eens een tant, ate eee 1 
Xx x Xx X 3,906 + 15.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- = 434 = ile lousilesyautres magasinsid’aliments...e a. eee ee 3 
11,638 ae ilets ~ = 27 A SGTANAS NAGASINS maser PN ee 4 
x x X X Magasins de marchandises diverses................... 5 
= = 1,822 crm 6.015 = 82257 =F 6/0) I Magasins: Gemetralixce see ai oie ee ene ee 6 
x x x eX EG BAZ ANS redox are ot eet ay ee). erence Oe of 
= = 23,191 asso I) 23,191 9 = 1s5n7, |{Concessionnaires d;automobiles) 4... sae eens eee 8 
- = x XX ex venaeurs diautomobilesxa'occasion’. =. 40... seo ee cee 9 
x x x Xf SO eXe eX) | StatlonS-SCnviCOie errr eon ene ho or Nae ee 10 
= = X X (GARAGES weer g ee nog howah evens ani hie cave hh 11 
x x x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x x x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
454 ee 4 818° if Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx x x x .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= = X x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
= = 402° Bs 22 || LQUINGC ANIC IES rp. tran: orci ws lav. eh Nae Gam ee ee A 18 
= = Xx Xx Magasins: de imeublesh cic ae See ee ee eee ee 19 
= = X x Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
= = X x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Xx x Xx Xx Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x x x x Librairies et:papeteries:.. «2 na Re ee Se Pe 23 
= = x x FICUNISIES ss nadine ade ane eae ie aioe mts 24 
Xx x X x Bijouteniesi. oe nes See eee oe es 25 
= = 848 + 22.6 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx Xx X Xx .7 | Magasins d’accessoires personnels.............-....-. 27 
X x x x 10,676 Tous lessautres: MagasinS' se sade... ccs se er eee 28 


33,375 + 9.4 71,102 + 22.8 104,477 Ensemble des magasins...............+.+eeeeeeee 29 


No. 


10 


141 


28 


29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
March - 1984 - Mars 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change " Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allmother food: Stones! - .-eqsevs ss eencnens epee hey once dee tes 
Departmient.\StoOness. 2% nes Gls sr. Fors cone ee ES See 
General merchandise: stores... <2. sie acts tte oe 
General Storesi cn. ceo uhhh etek © aks a eee Smee 
WanlGtyEStOne Ses as Au 5.-ctlir, eit an e-y epee vo eA aS cys its cio, eS 
Motor vehicle*dealers: ... ..... .aeiaeira aie heer tees 
Used! care dealers v...s: 2: Renee so io eat elo aoe 
SEIVIGGStALONS Hs, * Hance 5. tein onnnchocks tio ae era 
Galages tact Aa, tery ctna Hee sate onsen: Se 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Mens. Clothing sStOnes xcetrrte: moe erg estes See 
Womeniseclathing) StoneSie ea. eee renin 
Familyuclothing) Stores wera 2 tea: seen ie ee 
SpecialtygShOe. Stores: y. ssy-cy eee wee Ae Ree 
FamilyeShOe- Stores: vie: abla cee! aoa need Wb Sane 
ian Ware kStOnes ape... ale oneness) ae 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


PIGKIS(S HE ten tut eet Ar ie iR ital tk eid Aled 


1,137 


18,699 


12,740 


125,233 


183,022 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


74,056 
12,088 
2,501 
21,953 
9,250 
2,830 
4,880 
65,330 
1,207 
29,834 
Upzzs) 
5,598 
2,752 
4,304 
2,874 
322 
1,284 
2,169 
2,840* 
889 
Cie 
15,751 
2,149 
777 
1,542 
3,944* 
1,692 
31,438 
308,255 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Change 
1984/1983 
Variation 


So 


+ 
a= 
@ 


+ 
= 
2 
oO 


Chain stores 


Magasins a succursales 


1,558 
49,191 


332,344 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Change 
1984/1983 
Variation 


197,184 

33,527 

6,861 

56,335 

25,995 

8,146 

12,661 

161,308 161,308 
2,998 2,998 
84,590 
4,249 
14,979 
8,223°* 
12,174 
8,106 
606 
3,508 
6,216 
6,892” 
2,366 
8,828 
45,537 
6,136 
2,492 
4,380 
T,295e 
3,292 4,850 
35,721 84,912 


489,010 821,354 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries= Boucheliest:. tve. saateen stents fee: 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
GrandSimagasinst.-a5 husicke eis tones oe Ae ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins* generals aacuan seeeee neice: eee 


Stations-service 


(CERO Chater a ne tts ou EE ae OO etn tio 0.6 al 0 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUIMCAMERIES ces eucusacucns = tee esata fscucntsousg Meee ae eae 


Magasins:demeubles.......5.2 << 2. Sane: SemNet: -netneenen a 


Magasins d’appareils ménagers....................5.. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
librairiesxet:papetenies 2.2 2 sis. a pene eater ets ator: er 
FIGUTIStESEs ani oie cs cece ak Legene tea ace Choke eee ene 
BijOUleneS 2m se ae ne Gon ne eckenntun ince eee ene 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels...............--+-- 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............-----++++2++0:> 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 


1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 45,192 + "65 


2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 11,088 + aS 
3 VAllother2food! Stones, sateen nee o.oo mR eer memes : 3,435 = 13:9 
Al DepantMentStOlreS nae cco eA ot oy 216 cto a. Seger RN ne 2 15,457 - 1.3 
5 | General merchandise stores ...........-2....0e0ee eee 5,450 = 3a 
Ga$GeneralMStOres vcs: ui ye verncate anced dace snes cree neem ema ae eel : 8,036 ile 
Todt VARIELVASLORES) acca sienenece arse conte stam chwes ere emancbas perc) ni ose 5,208 = @is 
8° iMotor*Vehicleiidealers: =... say aes «Sembee an mnee ans 48,646 +e Gr3) 
9 WUSedyCarGealerSysct. .).ratweemoees ete ay ke bak Paden Ret recto tele 1,163 +1279) 
NO: MSEMVICSRStAU OMS 2: ces mater cnceere semen eneven ces 8 tee he Oey a 23,209 qm so) 
AT tie GAGES) oe ren te spec crag Serer eee eoleaes ce NC aa way avo seems cane : 957 = Pe 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,151 - 0.8 
13. "Menissclothingtstores: mera eee. Was. Sees eae ewe ees : anh 1,900* ap ley?! 
14s EVVoments: clothing eStoreseaween:. fun ak cere neater eeeees E : 3,425 - 0.7 
15: ramilysclothing: Stores Sees. 1 Bese SRR ee eee : 3 1,912 Oro 
116: |'Specialty*shoesstores=: Aree see Oo ee ee ee ae 50 = U5 
laitramilyxshoetstores; . et a ee Pa eae nt, Se eee: 1,295 = 6/2 
NOB TlardWane*StOneS cave aezeteom Gel ners Mri < ax oe. ee : 1,955 + 33 
1Os | tHouseholditurnitltexstores: 1.41 oe. Aenea ae ee 3,304 stele) 
20 RouSsehold-appliance stores: isa: hel: Alen een 874 + 23:3 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 992 ae U2) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... f 11,085 se (02) 
ZS) |\ stool Elite GEWOCREIN Sees. snp ahasananvassoesanc., : : 855 + 15.0 
24 | GIGtIStSireryatuavattes pare ehy ear treet h hone) ee, cern a 691 = 128 
DOW CWENEIVESLOES mahi: Serene rian meter Gieme o> ea eee : : 1,126 ae all 

26 | Sporting goods and accessories stores................ ts 1,236° 
27@\ersonalsacCeSsonieS aStor eSeminar ee i 1,202 = PAT 
28s PAUWOUNEMASLON ES aie.c. 4.05 cca ys ee ee 12,382 8,159 20,541 + 2.3 
G fae eel (6 awe Ste) = SRC eR SR 89,513 j 134,923 224,436 “21059 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,287 
32,998 
235,200 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Change 
1984/1983 
Variation 


123,490 

32,684 

8,935 

40,754 

15,032 

22,299 

13,196 

120,540 

3,345° 

67,201 

2,944 

11,137 

5,057 

9,265 

5,471 

170 

3,888 

5,607 

8,222 

2,626 

2,824 

27,979 31,936 
914 2,441 
x 2,148 
1,038 3,433 
3,674 3,674 
2,109 3,396 
24,268 57,267 


373,778 608,978 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceties -. Bouchories:. twits. olsetaneny Dtoars.rankomeee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grandsimagasinsy « 62. . <tasc5 sr » en = ee Ee a 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Magasins Generauixss 2... oss aiea . ele eee A 


GalAGeS tie. dia eee renee 5 ac st Jiu Ai ons otra aera eae 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialis€es .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
(QUT ez Ee ee or erreen Sere Erne A FIPS 6 cio.3 hoz 
Magasins de meubles: yec5.1..45 « sebaers eee, skeen 
Magasins d’appareils meénagers..............-.-.+005- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairiestetipapeteries | ...o.1... eee: rercrineenae. eis te 
Fleuristes 


BiJOULETIOS 2m ape oct coisteses sings = ei sucess cba eRe eRe 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.............-..---- 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............--+--+++++s+++:- 


=, 10) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent 


Kind of business 


commerce Sales Change Change 
ie = 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 210,139 

2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 3,359" 

Sal AllwothermOodsstores,. Wr semis Rew stiniwted. eles each mer te tee. 2,631 

AgiDepartment Stones. o...,..c ice elds stele: ec eee e eee aeeme a 146,429 

57|Generall merchandise® storesies. erate Ae 

GaliGeneralSStOres: rere esters eae o.clese a cee te ee ero ae 

AU MALICLVESTORES§ rein aint Sivas 9 Pane eh nea Ak os cr a 

SiiiMotor vehiclezdealers) 2... Sasser ae ae dee een 435,799 
Oil Wseducarxdealersi, «...-e eet SN eee ie ee 14,722* 
HORMSSrVviCeEStatlons cones sraars 4 eel ccc cis ced as Cee : 184,701 
Miles} GAT AGES aces ye cuencercs scepeent wonder nee omss sO ee 53,735 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
ISP PIN) Stel minep CHES. <n ko So audelodpannecowhouctoa cae 12,920* 
JS Women: SaclothingsStOkeS mere <tereee.creimen cna teen at een : 25,011 
(Ssitkamilyaciothingestores masse sae, etree ney ae, Ae : 17,614 
Gal Specialty. “shoe storeSke eis pepe eae ene ene te Ae 1,499 
(lifes UEArnilySMOCSSLOTCS Waceteas tee Semen: men" ennyre pth ne en g 5,164 


USalhlarcdware Stores, or. cyce anes choke encase ns 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 56,178 
238) Booksand/stationeryastoresi 3. sain en 4,739 
COMNFIOUSIS ger? a. 8 Shee ricotta tes -egee kn ako, 6,904 
ZOE SOWEIISIVESIOLOS © px: e medica 1c cree yes. a 2,981 6,264 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,779 ’ 26,863 
Eten tonal semevenireueme ae eo ay eae 6,465 26,504 


EOS PAU SOU ON A SEOLGS ! inns. kgesiacis cds: CR AO a 92,093 105,777 


shat ha(0 Neca sear Ja far gf ralPeh ahehey EEN ate Ren ORE CREE ees 665, 184 ; 1,606,043 


505,053 
141,742* 
60,159 
146,429 
24,624 
18,303 
23,731 
435,799 
14,722° 
213,014 
53,735 
34,810 
2IOS9e 
49,059 
40,458 
3,239 
21,974 
22,300 
46,272 
7,608 
20,734 * 
79,631 
10,145 
6,904 
9,245 
29,642 
32,970 
197,869 
PPM PPT 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 19.6 


+ 
me) 
9) 
w 


a 
) 
OW 
w 


+ 15s 


+ 


1:5 


+ 20.6 


+ 


92 
2.1 


+ 


+ 


1.9 


+ 10.8 


Seis 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Quebec 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales Genre de commerce 
1984/1983 1984/1983 


Variation Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ventes 


560,935 aie thks) 804,120 1,365,055 Epiceries: =i Balichenicss seme aia ane eee 1 
9,374 379,044 388,418* Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,676 = 29) 157,203 164,879 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

389,228 + 9.1 389,228 Grandssmagasins 5 ce. eee ee meu tera ORO eee 4 

x x 67,196 + 1.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

Xx X 50,051 + US StehMMaGasinSIGeMeraulxn sc cone us ae a eae nee 6 

X x 61,604 ES IBAZANS neg eyo cease ene ee ia apis Ee Uf 

= - | 1,085,443 1,085,443 + 40.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 38,541 38,541 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
78,456 = [e)2) 540,476 618,932 tS | PStalONS:SCIMMICE) «cua anes os cans A ES 10 
- - 148,169 148,169 GalageSae race eae ost po odes ee ee 11 

x x X 95,386 + 15.4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
20,754 + 7.4 34,021 * 54,775" Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
60,466 = Ks} 63,661 124,126 Magasins de vétements pour dames................... 14 
56,271 + 14.8 48,062 104,333 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,303 tam i7eO) 3,856 9,159 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
44,563 ap | kS}S) 14,735 59,297 Magasins de chaussures pour la famille................ ile, 
x Xx 61,049 Quincailleries swe bieus de edie k pa one o eae eel 18 
20,146 se 0431 128,879 Magasinsidexmeubles:. 0.0.4. -.aeete Severin et gee 19 
= = 21,344 Magasins d’appareils ménagers....................65- 20 

Xx Xx 51,009* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
64,370 + 16.6 158,584 222,955 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
16,036 + 24.0 15,424 31,460 Librairiesxetipapeteries:...... .) . . Bees asec tei--leae 23 
= - 21,541 21,541 ReIGUKStOS soe Sheree ch ri od tanks pec ah eats ho) 24 
8,715 + 10.4 17,278 25,993 BijOuiteneSteem ie criticise vie Stace ne se Reena 25 
10,103 mira es) 76,318 86,421 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| WA oy45) am ksh / 78,873 96,398 Magasins d’accessoires personnels..........-....+.05- 27 
248,092 ae hy 292,891 540,983 houssesjauitrestMaGaSINS cece. ~ oe ans eC eete 28 


6.4 | 4,337,987 6,112,623 Ensemble des magasins............-+-+-++eeeeeee 


1,774,636 


No. 


= 2 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
March - 1984 - Mars 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change Sales Change 
1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 252,714 7G 


x 55,963 te On 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allsother food ‘stores... SPOR M SNe ero ae ee eee 1,609 33,556 = 97; 
Depariment-StoreSs: ta. eee eek oe eee eo re ee Oe 86,788 86,788 + 6.4 
General merchandise stores ................00eeeeeee 8,156 + 194 
General /StOKeS “ise. gl am tems Sian te ame en me 926" 


Maniely” StOreS rater at. ole ax a A ere bates tore ete na ee 7,431 ae IL) 


203,298 203,298 + 14.2 


Motor vehiclesidealers: \... .2ee es ee + etree ee es 


Used! Gar dealersscie::..... SMP nee LO Sa eS 5,018° 5,018°* 


SEMVICELSTALIONS? os. repterer ters Mtn rai Gh se re mailer clo 79,523 99,707 am eyo) 


14,225 14,225 + 23.7 


GanaQeSiar.se eee eee ay ota cr ee 


Automotive parts and accessories stores .............. AeSIS 10,176 11,491 oul 


Men:s“clothing stores (te. Sie. Set ee ee ee 9,847 - 0.4 


5,551 4,295 


Women:saclothing) Stores mrmr..cav. sre Sennen earner 12,786 2502 25,348" =99°4 


Family: clothing stores: . aaac.c eee ee 12,627 


6,277 18,904 Tess 


Specialty shoe: stores: Saree ae ee “ei es ee See 1,241 2,234 Sipe wert! 


Family shoe stores 9,111 


11,830 ar Be 


Hardware stores 12,344 Be 725i/ 


18,910 ae TAK) 


Household appliance stores 2,401 +22 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 5,378 + Si1k6 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 29,816 


44,996 3/6 


Book and stationery stores 


1,280° SOs ee lds) 


Florists 


3,146 


3,146 OES 


3,087 5,150 “a7e0 


9,796 


11,024 + 13.4 


12,258 


16,484 + 6.4 


49,817 


112,214 + 4:9 
693,924 


1,084,992 +5, 9:9 


= 130- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone metropolitaine de Montréal 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 675,654 Epicenesr= Bouchariese hen. seaseatenl eeacle neiierncienat 1 

Xx 155,524 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

4,734 94,953 Tous les autres magasins d’aliments................... 6) 
233,000 233,000 GrandS#magasinsr rie an G, apie sos SAS Mae 4 
Xx 20,002 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- Zetia & © saltMagasins Generauixa, .4 520500540. so slo eerie 6 

x VOMMOE RE ON Bazarsie cy, cule vials! oo sans pe oat 2 ade ees us 

= 507,724 507,724 = + 33.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 14,888 * 14,888* = __... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
55,844 227,150 2821994 BIREO AF StationS-senviccweraascrn as aa: oo co A ee 10 
= 40,010 40,010 Gav AGOSBwicee harot tet he 28 see tssys sessed den Dee See eee 11 

3,783 27,898 31,680 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,454 12,033 26,488 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,159 30,466 62,624 Magasins de vétements pour dames................... 14 
30,919 16,046 46,965 Magasins de vétements pour la famille................. ibs} 
3,911 2,357 * 6,269°* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
24,918 7,138 32,055 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 32,576 QUuINnGaiN SNCS wreath sca ete cg haves: cus a A eee 18 
14,296 34,048 48,344 Magasinsde;meubles f=... ctacAeldanh oe eens eres era 19 
= 6,887 6,887 Magasins d’appareils menagers................-.2.05: 20 

x x 14,099 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
41,424 85,856 127,280 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,565 4,888* 17,452* [sbrainiesvetspapeterics:.......... . ewe. ses ® eine eee 23 
= 10,433 10,433 Fleunisteswee Seo. ante ceed oe ee oats 5s Sa 24 

6,070 8,421 14,491 BiOULCHIGS yy ae ate ccc.e Giese coe shes ey occ a eee 25 
4,217 23,200 27,417 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,984 35,237 47,221 Magasins d’accessoires personnels............-.+-05- 27 
168,672 138,236 306,908 oussleSgaultres*magasinStey, =) sere os eo Pee 28 
1,043,290 1,862,643 17.0 | 2,905,933 Ensemble des magasins..........-.2+.+2e2eeeeeee 29 


=a 14) = 


PRELIMINARY ESTIMATES | 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 
Ontario 

March - 1984 - Mars 


Chain stores independent All stores | 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins. 
Kind of business | 


No. 


Genre de commerce Sales bk . ; rales ; — viata x A | 
Ventes Variation Variation Ventes Variation | 
$000 % | 
Combination stores (groceries and meat) .............. 555,916 ; 175,963 731,879 + 11.58 
Grocery confectionery and sundries stores............. 84,814 , 75,543 160,357 Sr UE 
Alltother foodi’stores a sini) ied) it omar tes rises 7,452 : 55,445 62,897 ae lide | 
Deparimentsstores ioc ..a5.-a eco sees ak aie 282,877 282,877 +a03'e 
General merchandise stores 22. aa ees en. weenie 57,323 71,596 =o | 
Generalltstonesiirce sie 3 sho ie ees ais cee eee 14,214 ae lec | 
WarletyRStores vaste 26 Bee eee al enlisted : 4,640 25,019 + 13 | 
Motoravehiclesdealetsy + ..22 ees Ee. Se eee ee 697,495 697,495 + 23:5 | 
Usedicandealers': 2. eee ae a eee 18,227 18,227 + 3.1% 
SEInVICEAStALIONS! a <i ceo eeoancet teh oe Dee ee 92,218 } 183,526 275,744 ae eS. 
Galagesi a6 ter: aes Cee an oe Nee - 44,358 44,358 + 18.4 | 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,295 : 66,057 70,352 + 11.4 
Men:sxclothing&stores: eer SANs Ser id eee ae 19,407 ; 10,916 30,322 + Sil | 
Women:s#clothingistores seria nc eres ee eee eee 37,839 : 22,638 60,476 + 64 | 
Family iclothingistorestaee ne.) oat. ae vse ee ee 18,546 7,817 26,363 + 0°85 | 
Specialtyashoexstores, 72 Aa ee 1,993 ; PSH 4,744 +5 eo | 
Family shoev'stores: Sutuge ss Seo ee Bega 17,674 ; 6,445 24,120 +55 | 
HardWwarexStones s,.. snvncmnaa store Sb, ae x 19,428 + 10.0 | 
Household furniture stores ....................00000, 21,042* 47,908* + 30.7 ) 
mousehold¥appliance stores same iaet a ae an 1,008 15,219 + 4a 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,404* 9,555* | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 38,205 134,384 + EOI | 
Bookeandistationery: stores”)... 45-55 eee en ae 8,928 15,227 =a 
lONSISiry hte: cite tis, n isle keen on ea x 12,963 + Oat 
SJEWENENY IStOTOS: a acarathravt venta estan s aa cls on 9,343 8,161 17,505 tee 
Sporting goods and accessories stores................ S572 : 26,052 31,624 + 118 
FPefsonaleacCeSSOliessStores a asnme iain ayn 17,980 : 28,529 46,509 + 73 ; 
IROTNOIASIOTES osc ous des » oes sh a 229,786 5 150,809 380,595 +) 6:9 | 
BURSON ES a. 3.45 5.6: 5e dieing have EAE 1,544,933 .0 | 1,787,023 13.7 | 3,331,956 + 11.0 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,498,919 
232,925 
20,791 
746,333 
157,842 
x 


53,784 


265,812 


12,665 
47,059 
103,840 
46,769 
6,820 


50,442 


4,162,989 


Change 


1984/1983 


Variation 


Independent stores 


Change 


1984/1983 


Variation 


13,225 
1,820,272 
50,946 
551,058 
133,858 
185,379 
38,671 
65,390 
23,295 
7,250 
18,171 
Xx 

Veo 
42,859 
18,599 
281,511 
18,934 
Xx 
23,720 
66,685 
76,862 


436,917 


4,949,228 


- 15 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


All stores 


1,984,635 
447,904 
174,837 
746,333 
194,332 

36,609 
67,009 
1,820,272 
50,946 
816,870 
133,858 
198,044 
85,730 
169,230 
70,064 
14,070 
68,613 
57,431 
25)205% 
45,702 
34,077* 
393,591 
43,921 
39,558 
48,981 
84,315 
125,496 
1,034,534 


9,112,217 


Change 


1984/1983 


Variation 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


See Cham see t oe 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandStmagasinsw 5 a4 46 5 oon We oo kee 4 
E cpitltiaaavrae dadetie aes 5 

Be ere G. ah Rian Sn) oso 6 

Pera ririhs, seth the eed Rs eeneee ans le ee i 

Lone) SR guh Aart: eae 8 

Oh a0 TERE es ees 9 

DOE DCEO ES oe tie oe ot 10 

Garages Me acc catenin sh ais ac oop caches +e Ae ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIN EOS Scepter ect hata ed shoe ee aes 18 
Magasins de"meubles $9 o....-.. a. anette ee rat pooricea 19 
Magasins d’appareils ménagers...............-..0000- 20 
Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Kibrairies*et papeéteries® «. .- ..... cays yanemin ie See ates 23 
BIGUHISTCS HB: czy trac cated vaseepeenchsh Acaceees Sor cen eek ene 24 
BijGUTCNOS Ey ca coo oocyst ina ae 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...................-- 27 
loustles*auitres: magasinS = = 2..¢ee 11-1 --¥-) a eee 28 
Ensemble des magaSins.........-....-eeeeeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

March - 1984 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 212,275 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,374 
Alliotherfood:stores. She Ue a Sac ckes cot sine ee ers 2,383 
Department Stores» sn...ce stow wgeane a angae afehe ote meee oe 115,269 
Generalumerchandise: stores’: 720.08 Pe. 18,508 
GeMmeralFStOKES » Aa ie Me ota srars ale ac ne Oe 

MAMET sStOKeS iy ice ctace core or olanabitloh seetittt sen Pet a det che ae 

Motor ‘vehicle: dealers’ . <7.. 22S" Drees 

Used ‘earsdealorsi>...v...., SONI Sos SS eee 

SOVICOMSTALIONS) + Ate Me ee crecle o.tatan ae 37,305 
GATE G OS aap oes salar AR eh kaart Ry = 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,853 
Men'szclothingstores 72! ee). A Seren a Soom 9,574 
Women'siclothingsstoress =. so ano Seen 16,080 


Familyeclothingystores* =. V2.1, 2a eey oo Snasaem 9,509 


Specialty"shoe:.stores Syee") "tie. MIURA) Gi naertaie 1,216 


Family:shoevstores: (te, Wen ee certs Bb Soreney 8,825 
lardwaregstonest 42. vew ice hor ks cions nese. <n x 


Metsasettetalett ie tee ee 12,963* 


rice So Ncra Ride dered tutta 9.5 rn, hoe 3,428 
Sea et a ee 3,157 

TES ARON 2 eee eee ee I 10,658 

a reign Bata 3 «eles Se, eee 80,394 

ia FaJnTaYofootsfnl= "> ni'aTo7efanahanereretets otras) eee mE, 586,716 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


47,688 
31,499 


33,519 


605* 
256,781 
4,950 
61,746 
12,502 
20,012 
5,156 
10,991 
1,848* 
1,739 


3,208 


43,278 
3,417 
x 
3,245 
11,403 
18,163 
63,574 


664,640 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


259,964 
50,873 
35,902 

115,269 

23,584" 

311 
4,965 * 
256,781 
4,950 
99,050 
12,502 
21,865 
14,731 
27,071 
11,357* 
2,955 
12,033 
7,312 
16,962° 
7,514 
4,217° 
53,814 
8,128 
5,224 
6,672 
14,560 
28,821 
143,968 
1,251,356 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 
ie°) 
2 
foe] 


Ae 
no 
oe 
aS 


ain = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


582,483 : 140,176 722,659 :4 WEpiceties:“Bouchetiesn: bac -auisenmes eta eeiowney, 
54,773 : 90,465 : 145,237 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
6,902 é 95,160 5 102,062 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
300,790 : - 300,790 :S, KGrandSIMAGASINS. « oseeee ow oe velo ou.) SRW Oe 
47,901 ; 12,960* fe 60,861 * .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- pa Re 774" E-a WMAGASINSEGENENAUXG cc 2 2s ees crs poe oun eede Gate Ree 
11,891 : 1,658* na 13,549° BOMBA Z ATS Hao is see cars cae edb opier eleumie lepine aug wed Gn a see OE ee ee 
= 648,892 : 648,892 al |} Concessionnairesidrautomoniles) >. - | Aeeaeene ene eee 

= 13,162* a 13,162° = jp Vendeurs dautomobilestaioccasion: | +... wveieeee ee tee 
108,486 ; 185,634 294,119 kG: | StatlONS:SeMnViCC re: Cagle g es Scan cur yp holy SORE ee 
= 36,236 : 36,236 2S RGAlaGeS aca Gey peso oo ced os ober ee 

5,061 ; 58,003 63,064 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
23,783 : 17,358 : 41,140 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
45,361 ; 30,303 : 75,664 Magasins de vétements pour dames................... 
24,189 ; 5,054 : 29,243 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 
4,090 ‘ 4,733 } 8,823 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
25,444 8,058 33,502 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 20,839 (S°LQUINCAICHIES: Zein candke chow eee vo ae eee 
34,327 ; 45,488 5 |(Magasins:de:meubles .. ...: .). oe ee) Bee eee 
1,504 ; E 24,932 .6 | Magasins d’appareils ménagers....................-5. 

x 16,149 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
31,249 4 157,883 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
13,109 : i 23,588 ‘9; IM ibrainiesvetipapeteries:... . .:...2 aeahia- Seg Sees, toes 
x 15,643 SIP PRICUTISICS gro pric cg as car ana ain epee ballon) pee 

9,644 + : 9,065 * be 18,710* FON IBOUTCKICS# ox Gee elton ene eke Gale one in een 
95512 : 25,936 : 35,448 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
28,430 : 47,914 : 76,344 .9 | Magasins d’accessoires personnels..................55 
205,734 : 185,205 : 390,939 .8 | Tous les autres magasins .)...........---..s eee eeee 


1,590,015 i 1,825,723 19.3 | 3,415,738 Ensemble des magasins.........---.+-++++eeeeeee 


No. 


Combination stores 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allmothier food sStoreS) ete a eee ne eee eat cir. 


Department stores 


General merchandise :storesia a) aa Paint. ere tetsu 


General stores ... 


Variety stores.... 


Motor:.vehiclesdealers: ...... 22k RIoe tf BER ee 


Used car dealers . 
Service stations .. 


Garages ........ 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men'ssclothing stores: Seay Ante A Sete teer...one ee eee 
Womenis clothing! Stores ahr. Sir. aa eee: om site er one tntner 
Family clothing .stores@ier . Shay eee eee 


Specially shoe stores: see eee erin iinet. Sey ee ee 


Family shoe stores 


Hardware stores. . 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent 


Book and stationery stores 


BIOnSiSeeesen ee 


= aloe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 
Kind of business 


merce Change Change Sales Change 
Sena eo 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


$000 % 


(groceries and meat)" 2.2%... 238% 77,360 ar il7A0) 


13,503 eS 
4,184 - 0.4 


44,095 cine 


6,383 + 10.9 


12,030 - 16.4 


2,874°* + 4.4 


66,869 + 20.9 


282m 


26,822 ap LY 


ee Oe Ree a 1,934 + 29.8 
4,643 +) 9.7 
2,557 + 58 
5,878 + 14.5 
4,260 4247.7 

191 + 10.3 
SUSY: 4 ath aj NN om urement ah ania Cat 1,544 = 
1,757 + 19.7 


4,569 5. CAQLI/ 


1,164 + 30.2 


3,711 aT eoul 


medicine and cosmetics stores 13,825 aeduliee) 


1,060 ae te) 


RAE o an an ees ie 3, Sa Sk, eres RE 934 = (yi 
JEWEIEYVESIONCS ier craic eco ae ave hee ss 1,087 : 2,334 sp. 5) 
Sporting goods and accessories stores................ : 2,855 3,236 ap ey 


Personaljaccessoriesistores mm ae etme ae ae een 1,015 : 2,378 ; 3,393 + 12.3 


Gi esas ithe: See ae Se a 17,415 ; 18,305 ; 35,720 - 0.4 


Lene aes xs ROR AeteRe. 170,045 .6| 178,066 348,111 + 9.6 


2 4o"e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


169,265 38,972 208,237 Epicériesss Bouchériesmmtwe oleh 2en0is. teresa 1 
13,198 j 26,006 39,203 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 11,674 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... S 
109,694 : 109,694 ©) KGrAMASUIMAGASINS WR sas. sens seine corpses 0 vd acces ORR 4 
15,484 : : 17,877 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 31,025 MaGasinSiGeMeraul xin. cece cictigrcene ieht tera aloes RE ee 6 
6,758 : 438* a 7,196" PE AZIM sco ccc gh rs cies te ashee reine evo e wegstad ge xe ae evo nee ato Ee ee 76 
= 175,740 : 175,740 9) ConcessionnairessGaUtOMODIIESI Ny. =. aetelenetens eiemcte tts aaeeal 8 

= 3,166* ie 3,166* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion....................- 9 
21,553 : 57,102 . 78,655 PSi SLANOMSSSCIVICCIWK nc Ge fete kere araci vere ice a aes wo, SRO ee 10 
= 5,808 * 356 5,808 * 55 HEAT AGES NG reser oeomas das tons ares Gaerne en GEE EAS aes ai eee 11 

x 12,239 .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
“4,258 : ; 6,655 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,051 : 15,676 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,977 : 10,646 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
239 5 : 533 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
3,308 : 715 y 4,024 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= 5,258 : 5,258 £2: | QUINCAINETIES EM ccsndoe wy wus eG aos moe an ER ee ee 18 

= 13,343 ; 13,343 =i i} Magasinsxdeimeutblesii, «<2 ca a: preeteneie ee nieeeen chee Pete 19 

x 3,388 .7 | Magasins d’appareils ménagers...................5.4. 20 
5,563 10,529 .9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6,925 : 39,690 .4 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
1,762 ; : 2,998 ‘7, || Librainiessetypapeterieses:.....- << « MRM. See te. ee 23 
x 2,827 OUINGIEUHISTSS IRR. cera ar Aare cgenencute eels Sipe e re ieee bea erties nee 24 
3,556 3,178 P 6,734 £2: | WBIOUTCKIO Spe ge science ee eae eee he wee ne Re ee 25 
1,096 d 5,663 : 6,758 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,761 5 6,057 : 8,817 Magasins d’accessoires personnels..............+-++-- 27 
44,838 52,515 , 97,353 (8. |) Tousilesralitresimagasinsme.. sieeve enter 28 


446,060 - 489,684 935,744 Ensemble des magaSinS..........--..-++e-+eeeeees 29 


=P) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
March - 1984 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


5 Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allgothermifood*stores .. Ais .ts Se ee ee 
Deépartmentsstores) sce. see i teas awh tse ous RE ele 
General merchandise ‘storesa:.:: 2ea.en. hem. 60 eee 
Generalestores: ces. eee ak aie nian eee a eee ee 
VANISIVESIORES satin. tltuexstisce een eee athe archos 6,32 eee 
Motorvehiclegdealers: ......- see eee eee 
WUsedWcanndéalens ion; ce eeeene Deere eS: 
SEMICEES(ALIONS: eee se Ciencias « Sa ed ae SR 
Garages maine: oh fic cone eee cate Sour vines ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis:clothingkstores aaa: sata create eae eee: 
WOmeN|SkClOthingsStOneSiewsein siecle anemic eee mene 
Family clothingestofesimee. 2 ace ne ee) erenn 
Specialty shoe kstores) Aqsa aee Ss ees Se eee 
Familyeshoe Stores: <aeyyat Bier mer ees Ie 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


IOUSIS Mr. teen cal ccs ae ne eo Ces ccs a 
14,002 


136,198 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


56,287 

8,302 

2,846 

39,979 

2,218° 

147° 

1,053 

37,296 37,296 
883 883 
14,895 21,579 
781 781 
3,375 

1,954 

4,724 

2,144 

171 

1,226 

258 

3,323 

576 

3,135° 

9,805 

808 

613 

1,957 

1,054 

1,970 2,936 
10,012 24,014 


97,243 233,442 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 165% 


+ + + + 


+ 14.9 


+ 11252 


Oh le 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 151,644 Epicéries: =. Boucheries:. bos. 2nenel weds elias 1 

x 24,398 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 7,885 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
99,657 99,657 sO} ‘Grands imagasinSw.ns 54s cece.0 cam~.12.2 I SOR ree 4 
X 5,494 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- = 396* =| IMAQGaSINS QENELAUXs sai canna neice enscul c OR ARR RS 6 

x 2,668 2M BAZAS x orats cine silly ctureh Wud 6-s040m ai boo ala Oe ee he 

= 98,471 : 98,471 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 1,896* ne 1,896* =. |) Vendeurs: drautomobiles d’occasion).......... aakenw i. sare, ce eee ) 
19,407 42,971 : 62,378 FO] TALIOMS SOM V ICE scree estsnlspecesSlen cave cerret aurey oer ean pee 10 
= 2541" a: 2,541* picts | MEFs (Rs (0 (oC an Se nt eee eee oe Tob on oo 11 

x 8,766 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,756 3 : 4,834 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
10,159 ; 12,368 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,201 : 5,306 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 485 .9 | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 

x 3,196 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : 738 97 QUIN CANIG TICS ieee cgeere step shores cvctch a eerer-cioca 3) 3 ed 18 

= : 9,668 44)(Magasins: de-meubless. ... ./.1s-7. SRR ee meee 19 

X 1,608 ‘5 | Magasins d’appareils imenagers 22. iw: ote ene 20 

x 9,106 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6,604 ; : 28,524 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,616 : : 2,250 OA iD rairieS:ety PADELENIES au... stir .0n Alene Steklo oneness 23 
x 1,816 BAN ENO UI SUS arco grat sus crear ait bra essen oneal use Bobo ra neta : <p LS 24 
3,253 : 2,252 ; 5,505 SOaL TB OUTETIOS wep secs cacatutte eter ervenr wench shrepen ce Gren cece ee Ree ae 25 
1,096 : 1,434 : 2,530 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 2,619 4,994 ; TONS .0 | Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
35,656 i 30,331 65,987 15) ]) TOUSMIESHAUIMES: IMAGASINS ase t tcc ear crac cure): ccicet'- SRO RIED eR meh ere 28 


358,204 ‘ 269,522 627,726 Ensemble des magasins............+.-++-++++e-+: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Sales Change 
. = 1984/1983 
Ventes Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 67,991 = 11034) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 11,930 68 
3a VAll other food:stores:. saci Lae eee ee eee 3,046 + 09 
AaiDepartimentsStOnes) a... siecle ok-cee eee ae eee 27,789 27,789 + 10.0 
59/Generaliimerchandise Stonesivly re ca-mwori een) thus eee 10,878 475* 11,354* = 13:3 
OM GeENEraluStOneS! say ahs a <0 5 Gees canaidaas ol oR tare ee 7,827 10,958 18,785 + 91 
TM ANGLY NSIOT ES site eae. Repercarse de yeild, ek aoe oe 2,892 495 3,387 + es 
SaiiMotonavehicletdealers.. =. serie ese emai seer eee eee 75,671 75,671 + 63 
Oy WsedikCaradealersi...: .::.s IR RIENT Ls SA eee 1,083 1,083 + li76 
Osi SewicerstationSie. 2. acts ia. 3 Sisal on) eee 12,384 * yi} = Na 
BTS | ATA bore ta tescue nate ac en ails eaters 3 0) aeatvaschon 8s eee 2,566 2,566 + 13:9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,976 2.) 
i33\\Men,seclothingistoresteety ie sone eee a a F 3,040 taal 
4a VMOmeniS clothing) StoneSieyn)..e eyelet ee eee : 6,295 cian Ore 
don iFamilyxclothing: Storeésaccaes Rises Tce ee ee es 4,473 + 13.9 
1G3lpSpecialty. shoe Stores #sces et. e i eee eee 3 195 - 16.4 
4\'Family>ShOCZStOreS ietLetes: cee Ue, Be eee ts eee 1,832 se ale 
Onl andware: Stores gsc... ae satto otis «otis 1 Re ee 3,079 ape Us) 
OF Household! turniturerstores: =... 3m aor eee 8,151* 
20a Ouseholdiappliancenstolcs sei meena a i 1,119 Se! 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,537 + 23:6 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 5 14,883 = (31 
254 SO0Ksendhstationenys Stores)... eee ae ee : : 890 ae (O).7/ 
A MINGIOLS(S Meera Neuter thes 5 aye y Aes ake 1,188 = (h7/ 
BOM SOW ONO SLONES cps cts, dee sass cack AS : EG 1,955 * 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,672 ee Oa 
27 | Personal accessories stores. ...........-00.0-0200... 413 : 1,869 2,282 = 
AB AAI SOUDEI SHON OS ci. sac RRO, ESR ome 21,328 23,095 44,423 ar teh i/ 
pile Say ausi o(ehabeveveva\exsiote eR aR PEA SL. BURR = 142,224 206,477 348,701 +5559 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


X 182,449 (7: Epiceries. 2 Bouchétiest me ae, ae, ceteomes 1 

x 33,662 .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 8,553 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
70,661 d 70,661 1D) [KGRAMNASTIMAGASINS Ave scasrsecsense ys. caccsens ass Ee ee 4 
31,492 : 2,040* Bed 33,5311 '* ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
20,428 : 30,335 : 50,763 Fill [PMAQaSINSsGEMEN AUK. 14 ke cia on pees) aete knerees se anne wo 6 
7,749 : 1,392 : 9,141 BO PEDAL AUS i ryerad ns 35. va es serve CR a ec eee OAS Ace tasers hea x Oe i 
= 215,511 : 215,511 wil) | Concessionnatresidiautomobiles, 2... Aarne serene cena 8 

- 3,175 : 3175 oH | VENGeUrS  Graultomobiles*d:OCcasioni..... ..... ese -eeeee Lee 9 
8,357 : 33,385 * Bs 41,743" #74 [PS tatiONS=SOMICOL fos aacecusseustancas dene sson ase none d e  e 10 
= 8,207 : 8,207 Gamage Sie. Ferree fete el sleet: eae cnn wk ae 11 

x 18,882 .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,186 ; A 8,504 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,699 : 5 17,705 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X 11,707 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Xx 637 .1 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

Xx 5,139 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 8,996 Plt HQUINCANIEKIES mex. baat fc. 15 wpe hike eer ee ee ee 18 

x 21,315 2. iMagasins*detmeubles:. ..2... ccc gee eae ee cetera 19 

2 ; 3,225 ‘5: |iMagasins diappareils*menagers warmers see sieteins rn nae 20 

x 7,493 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,441 ; 43,558 .4 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
1,295 p 2,476 (| Ribrairiessetipapeteries « . 2... We. VR Ae. See 23 
Xx 3,623 PS UIFRIGUNIStOS a 2 ons eo, eenc tea veoh dolla tne he a ea be ae pel ceo 24 
3,034 rs 5,928°* 52, [NBIOULEKIES . Oxics nition cme Ge See ew chs ee ene en 25 
x 18,938 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,206 : ; 6,689 .4 | Magasins d’accessoires personnels...........-......-. a 
55,340 : 120,384 V4: || Tousilessautrestmagasins- peace ee oe ele eee 28 


378,958 : : 962,597 ; Ensemble des magasins..............2+2e+eeeeeee 29 


27 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
March - 1984 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


132,371 
14,336 
708 
116,483 


13,221 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


12,497 


2,101 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores . 


Hardware stores.... 


Household appliance 


stores 


7,299 
12,317 


10,389 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


1,074 
10,137 


2,077 


Change ' Sales Change Change 
1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 
166,857 qe S18) 
34,045 =‘ 1610 
8,090 + 1655 
116,483 Sule. 
18,711 ae, 7210) 
49,599 aire 
4,481 = .i 
188,935 oe Sy! 
894 = ies 
57,100 25 
4,812 + 88 
19,783 Se (oi 
12,927 fe 6:4 
17,324 ae (sh7/ 
14,149 se eyo) 
683 ae ies) 
5,616* = aeArS 
5,371 = ei 
10,827* se 2-5) 
4,097°* 
3,855 4,929 ae 21|42 
32,727 42,865 ae isi 
15253 3,330 at) tiles 
x 4,364 STAs 
PA ANAC 5,813 - 0.2 
11,625 13,578 ep ikeh// 
3,989 8,213 = (0}0) 
50,579 Ley, ake) = 6r2 
478,581 938,987 + 2.0 


= o5" 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


350,253 : 97,723 ; 447,976 ES WIE PICCHIOS# = HOUCKICHICSi + mene aren eiemte wen. ren ny eran nn 1 
39,231 : 54,588 ; 93,820 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,065 ; 20,554 4 22,619 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... S 
305,636 ; = 305,636 PIE RGrANASIMAGASISB xsics sewseor. vars yee evar de 2 ee 4 
37,920 : 16,102 54,022 .9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx x 133,728 FOr | IMIAGASIMNS GEM CRAUNC fo ya Fes cansneness emus << Josey: Oe nee 6 

9,103 , 2,988 12,091 SOM AZ ANS fate gate ger te Mivhcgs Le deu ete) sae de dee eta Pe Th 

= 496,776 496,776 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 3,037 : 3,037 ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 
37,303 5 129,450 : 166,752 EOE SLAUONSSEIVICOW 2 mamas tne cee ete aah yess Sue =o )o ee ee 10 
= 14,262 : 14,262 TAR GAN AGS Sierra tc arta eps face esos coh Shas.) ces ns Raat Re 11 

5,449 i 46,372 : 51,821 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
17,328 ; 17,826 : 35,155 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
33,212 : 16,827 ; 50,039 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,397 9,845 ; 35,241 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1;951 : 555% oe 2,506* .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,897 : 3,818* a 1575 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 14,419 SAQuINCAlleneSMensem ere o.schiosk dase eS SO 18 
12,531 Ae 19,964 : 32,495" Magasinssdeimeubles?,. .«.2.. 22. ee HER. sent 19 
Xx x 11,503 ./ | Magasins d’appareils menagers.................:.5-5- 20 

2,967 2. 10,881 ? 13,848 .9 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
27,823 95,381 : 123,204 .1 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute.. | 22 
5,828 ; 3,795 ; 9,623 e/a LibramesretipapetenieS’ .. . 2.26 SG Re eae Ae ee 23 

x x 13,874 ; RICUNIStCSP ia teeta oe ete AE Ei eee Ree Oe 24 
10,159 : 5,825 : 15,984 452 BiIOUIeNeStatecch ts oces tee Peas sok eons oe eee 25 
5,267 27,756 : 33,023 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,558 : 10,981 ; 22,539 .5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
167,211 : 141,306 ; 308,518 (8) MOUSMeS autres*MaGaSINSS. aisha pete. as a eee See ote 28 


1,221,508 5 1,318,718 2,540,226 Ensemble des magaSinsS..............2002eeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

March - 1984 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allvother foodustores.....23:.2084.2; Strats aah oer enim 
Department/StOneS) ava, ...02.Sscecistescnueuseemns OO, eee 
General merchandise stores... sos ac1.c Bac. 2S eee 
GeNeral¥StOnes icc ysskc coy seuy> ussaiesatis: Suenaion Mae enon ee eee eee 
Mahiety StOneSs 50 Was dearaci eve acer wit Ne oyna tae 
Motor:Vehiclexdealers:. ./..... SSSeaee ee ee thease 
Wsed*carudealers:.::...... PRR 6. RN ee ee eee 
SENVICERSTATIONS: es coe ges cane 6.hew ee ee 
GA AQ CS iu. wove Seyi Gere oheeene anes here CCST Nee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s<clothing): stores Sr -atray, Wits, SSR Ae eee 
Women:saclothing Stores fapsae. eee ener eee 
Familyzclothingistorese. yee) .).s.ck. SE eerie eee ee 
specialtygshoe™ stores #0. st. 28 ae ae ees 
Family:shoe:stores: aleeih y Axe boi as ei alt ey irene 
lardware stores xa.cckee ere enc: crskon an then oh ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


ACA ee eee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


158,868 
12,277 
3,380 
136,013 


12,738 


19,200 
1,491 
X 
3,146 
1,606 
4,733 
69,844 


475,909 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


232,931 
35,628 
23,070 

136,013 
15,562 
11,128 

5,778 
178,094 
5,861 
76,319 
9,568 
14,833 
8,304 
16,726 
11,385 
1,032 
5,491 
6,025 
8,814 
4,288 
6,980 
48,886 
4,272 
2,415 
7,628 
16,540 
12,762 
126,179 


1,032,512 


Change — 
1984/1983. 
Variation | 


i} 


14.9 


18.9 


On 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


418,878 f 628,502 Al PEPICCHCS —sBOUCKCNICS sy tate gaan eee: ene, ee eee 
33,539 ; : 101,052 -O | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
7,982 : : 64,345 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
356,734 ; 356,734 AA GrandSuMaGASING «9.56 Cees s wae cess ee 
35,659 4 43,470 .6 | Magasins de marchandises diverses................... 

x 31,301 HOS MIAGASINSEGCMETAUX aay once eiedses) ec) enoua ears ieee eee eae 

12,404 F 2,378 : 14,782 HO SPB AZ ARS 5 bec sn sesh et ol: exedesias Sree, leave tran or ss do. 3, 2s RS 

= 478,668 : 478,668 ‘JaCGoncessionnaliessdaulomObiles: 1... seen, cies ee 

= 14,132 : 14,132 = + 14.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

33,283 : 190,960 : 224,243 be TIFOLAHONS=SCINICE Se. cine ena ore eens 2 Re 

= 26,662 4 26,662 KOR IGalageSia ty sues rea iare, ba viig, braces Sosa or necn Saas 

4,532 : 36,950 : 41,482 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
15,565 : 7,749 j 23,314 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
29,119 : 15,880 A 44,999 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 
19,201 ; 10,421 : 29,622 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 

561 : 2,287 2,848 .4 | Magasins de chaussures spécialis€es .................. 

8,156 : 6,224 y 14,380 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

x 16,751 SUQuINnCAIlCHCS ecm yess oe, ek incon 4s Ce rear 

6,341 ‘ F 26,393 «Gy |AMagasins:de.meubles). <7... «2 « -seeaeeae -e eieret- eters 

Xx 12,408 .4 | Magasins d’appareils ménagers..............-...0000 

x 21,179 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

56,156 ; 86,366 ‘ 142,522 .6 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
4,241 i 7,798 12,039 Librairiesxettpaneteries:..... «... ... each. eee eee ee 

| Xx Xx 7,079 AS BIGICUNISICS aera. Sos petra s otal ee es 
8,887 12,984 21,872 (OM IBIOULENIES ssc dues ee nena s 2 ee 
4,290 : 37,364 f 41,654 .7 | Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 
13,014 : 24,553 5 37,567 .9 | Magasins d’accessoires personnels...............----- 
179,025 : 163,257 ; 342,282 TousplessauitressmagasinS) sec ay ct es = = eke eee 


| 1,259,361 .3 | 1,562,921 11.2 | 2,822,282 4 Ensemble des magasins..............0+-2e+eeeee: 


Zu 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change | Sales Change Change 
- 1984/1983 a 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 106,357 ae. | oye) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 19,626 ATES 
3, /All-other food stores: ...2 re. Vol Pee. Pees ae ee : 18,162 + 15.6 
4°} Department ‘stones =...222 5222 <21 5524 oe ee Se Oe : 81,021 eal 
5"|Generalsmerchandise stores 24. 2...) anteater 6,248 Oa 
6° General Stores. iw seni eee Sa Aes Siecle eee ; 239 =) 10% 
TaWWANIGLV ASTON ES )e.. asm wet 7 Sa tea ie eae 731 - 0.3 
8: | ‘Motor vehicle: dealers: =.'. ..2°. Sat anite. co aes Cees ee 93,742 93,742 + 20.9 
OcnWsedCarsdeglers)':... ... ees A a eee 2,710 2,710 + 12:6) 
NOUPSEIVICesStANONSie< 4s dngenesc nav. 34a. yee é 33,500 : 38,339 See fN(e 
UicRGANAGES a. 52 Syeveiecs, ween pated Puc ue soe Sa 4,650 : 4,650 ae (0) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : 7,350 8,703 apa aleys 
Hse: Mencssclothingestores: eee see eee eee Glee et eeneaee ; 1,242 5,087 + 10.9 
144, Womens clothingsstoresss eae) Goes len een ; 2,646 3 9,496 OG 
15oiiamily, clothing:stores’>. sae, 6. Leh eine ep eeeanes : 1,918 5,180 + 20.3 
163} Specialty shoe: stores’ Seen sete o nes eee eee : 253 Ee 402° 
i7eFamily shoe: stores: Seer: £2 ety eas ol icie aty Sreere : : 2,405 “6M 
ANG; PHArGWALEAStONES cats s asin nese nec. c ore: ee oe 1,626° 
19 | Household furniture stores .......................... 5,702 + 14.3 
20 |, Household appliance stores 282257... 07.40795. 1,442 1184 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,333 ape 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,058 ‘ 24,984 E619 
23 | Book and stationery stores.......................... 1,088 ; 2,507 + 22.0 
24 ae) ee eee oe x 1,143 + 09 
Bea OWGNEIy SOROS) > fond hon eds de dastae aes oad SO 1,909 : 2,718 e 4,627 + 0.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,239 : 8,208 ; 9,446 Gree WS 
27 | Personal accessories stores ......................... 3,802 3,551 g 7,353 + 16 
ZB Ally Othely StOnS. eo. 5.24.5. ¢ «ved v. RET, Og ele 35,241 30,052 F 65,292 +" 56:6 
33.3 Setad else. <e Se a - 258,818 dl 271,734 530,552 ae 1] 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 292,189 (> PEpicenies - Boucheries’. hos aeiwonet eelole Sataetinw! 1 

mM 54,274 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

6,764 : 49,750 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
213,368 : 213,368 f (Grands! MagasinSshws 2y Ade de oles 2a perpen 4 

x 15,947 .4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= : 618 :2) |[Magasinsigenerauxe... 2 a.0e. ies i. eee eee 6 

x 1,923 PAULL AN vant nc: hseusiee teMer ah ete acne ee hela act eee eee if 

= 258,613 258,613 = + 29.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,438 ; 6,438 bY PVENGEUTS G automobiles dioccasion|. ... +. cater ten seas 9 

14,411 : 98,714 : Tike 2%s) coe tAUONS-SEIVICEy pantry tala ttc hc ata en ee 10 

= 12,747 : 12,747 23! | EGOALAGES rere mentary sae aes «scl «alls Woe ton Oe 11 

3,888 ; 19}559 23,447 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
10,821 ; 3,653 ‘ 14,474 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,296 : 7,238 : 24,533 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,109 5,343 ; 13,451 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

484 : 641* ae Paletsye ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

4,716 : 1,530 ; 6,247 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 4,447* =e 4,447* Pe LQUINCAlCheSa ener tenes eat oc ae Sees 18 

x 18,862 i iMagasins' de: meublesi:>......°.... aan ae. Seer 19 

| x 4,258 .7 | Magasins d’appareils ménagers.........5......0.0..505 20 
Xx 10,379 .2 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

38,974 35,043 74,017 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,022 : 3,847 6,869 le Eibratries*et) papeteries®. 0.2... Aas. Se Re 23 

x x Pua PPR ICUMIStCSm mee ener ihc keke ake Pato itn cae he eee 24 

5,213 , 8,097 : 13,310 SCUNBiOUTEKICS) Sacco ee a i OR a 25 
Srece . 20,852 ; 24,183 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,505 ; 12,807 * ts 28} 2 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................-.- 27 
91,964 ; 82,497 ; 174,461 #8: || Tous:lestautres!magasins® > 905.0. > ~ ele. ee 28 


- 690,908 p 768,572 1,459,480 f Ensemble des magasins...............020eeeeeee: 29 


= Sore 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
March - 1984 - Mars 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change | Change Change 
= 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. He PAG, 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. = ie) 
Sa vAllsothen fOod:stores! . serpin et ac aeen iran eae omens meer + 28.6 
4 | Departmentsstones: <= 2056. «ccc = aye ue Ree Re al 
5; |General) merchandisexstoress-.6. qareee aes en. een x 
Csi General: StoneS rays cw.aunaes bles setean |c ee ee ae + 10.6 
PGI ANGI ESIONES 7 2c oo: poync aes dpeudtvs <iincacie oats eee x 
8:i;Motor vehicleadealers:.< .:,... ees as eee ee : - 44 
Ou Wsedccaradealers):....... Lease an ab See x 
(OS Senviceestationss wi. cele) sume ea oaks. x 
UG MG ALAGES met rt son cinsess. «ieee ey oe eee x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
Sai Men SsClothingEStores sae te: aa een ee ae eee x 
4 Women:s clothingistoresieiaes saan Gas ene Or 
oa eamilVeclothingestores mane 9 Sewes Caen as eee - 49 
a FI NE ee T Men Me a a EE ee x 
7} Ramily:shoe stores’. Sains Bi reyes aA iy opened x 
HBalthlandwaresstoresie. ..00,...e ca. sie eee, ee - 14.8 
19 
a aren Wileyone, eR ee. x 
20 
CARER) ee a eee x 
21 
SETS CS x 
2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 97 
23 
F372 Swe Ota), STG EKG. OF, aia Mia |, RRB W) ee eit x 
2ABIEIONISISic.. mans de es es 
aa GLE CU A MERE MCC ee Cte, Phat’ x 
25 | Jewellery stores........... 
Soe) Oot ate ie iW fm wie, Oa} “aor dared ORC x 
26 
Rito eS Le, oT camea 
27 
Rte SS sh art See Pee IN a StOY/ ap et 
28 | All other stores ....... 
“ico fB aie Ee Se a 2,776 = 9170 


ee 11,267 24,732 + 6.0 


= 3a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Epiceriess- -Boucheriess. tin .2ercenet) anne. sotaationt 1 
- $ .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- a. ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,548 : Ou GrandsSaMagasinsws o ac.forseuns once ou ee eee 4 
x Magasins de marchandises diverses................... 5 
XO WOOP EX. De eee RTE xX RSH 470 Bbc Reh 1.87 MagasSinSiGeMENraUxKe aici ovis cur eutkk ote ae de RON 6 
ae PY SAO ae Gee Sy (xX. bt eX POR PQ ixAl Bazaars «de owe mune idiot geist wl Baswedan oun EO a 7 
ae wee ee || tee 7209m OF 08!3)| BARe2098 Ob=-1) Sisal Concessionnaixesid/automobilesm. .... ean. Seeien Sane 8 
—— GSvee =) Bh eSxo SST AR xi - 1190 - © fx4l Vendeursidialitomobilésidioccasiont... ..... ae eae 9 
=e ENVOCt - 1] * 27 Sx! OT OR Xxt| 9 OR Exe VOD E xh! Stations=SenviGes, 22 seco ewes when ine, SIRS Soe 10 
= GanaGeS Fi sacs AAbwo meme te wre Gad Gin a ee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= : .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille ................. ibs) 
~ Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= : A SRQUINCAINGIOS Hes cia a ruse one teens sds a Ae 18 
= Magasinsdeimeubles® 2.3.55 +. anes ae eta 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
> Librairiesvetipabeteries =... . >. ..cSe eee ae ee 23 
= FICUISTES Has. idee e ace ol His cuttin Ona het YS Dinan la me 24 
Xx BiOULEHIEDSS an. slew tales crap won owe oc: Se 25 
= ; .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x ... | Magasins d’accessoires personnels... 2...........+.... 27 
Xx ToUSHEeSFautTeSsMaGaSINSH a4. ane ea es on ae eet ae 28 


28,267 Ensemble des magasins..............+-2-+-+eee00- 29 


- 32 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
March - 1984 - Mars 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


No. 


10 


11 


Kind of business 


Spee 1984/1983 1984/1083| [1984/1083 
Variation Variation Ventes Variation 

$000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 1,270,764 673,583 1,944,347 + 1250 
Grocery confectionery and sundries stores............. 129,296 311,856 441,152 + 10.8 
Allother food: Stores x. Sra te PNR e ee een, cee, caciiee 14,915 154,224 169,139 + 16 
Department stones’ .<-«. scne< <u me om) meee eee 806,713 = 806,713 + 24 
General merchandise storesiars Hennes ees. hy. cite = 139,213 34,408 173,621 = Om 
General StONES is. bsg wes EER we ve Gp em NER MRR: On me 67,548 81,319 148,867 + «fee 
MANICTVS StONCS «. site ternnns tone ay GES monn EME te om 67,431 12,539 79,971 + 04 
Motor: vehicle: dealers: «......... 2A a. SSO I ASO) 1,780,719 1,797,849 + 18.4 
Used). caridealers icc... atheros sy ANIA See. BBS! 44,722 44,722 - 48 
SGLWVICELStAONS rw arch be pte w ee we 6 Oe 580,746 736,773 + 754 
Galages) «Same <4 6 Vee Ree melee Se Oxia Bain ee 120,805 120,805 + GES 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,580 155,237 165,818 + 79 
Men:s, clothinggstores Sarnree-t, Rees Br ee, See. aire 46,835 37,082 83,918 + 0: 
Women's-clothing:stores#9ee. SASt Sera) Bt See 100,940 64,863 165,803 + 4.1 
Family iclothing: stores ee. 6). hea: 2. a a eee 70,004 39,919 109,923 + Sia 
Specialty shoe::stores; Sete Wage. Soi oe. Pee 4,568 5,897 10,465 + 6.3 
Family shoe stores: #0, a wae Saati, oo artnet 47,446 16,702 64,148 + 45 
ANG WANCs STORES... sn.w sadn k!S)guys + wives +. ateay eos ER ae x 63,130 +. fa 
Household: furniture: stores <...... Se ae See 39 SiS 134,802* + 28.1 
Mousehold:appliancerstores. Sanne. faee soos wy. See X 35,570 + Sea 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,025 38,230 53,255 + 16i% 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 106,980 265,415 372,395 + 89 
Book and) stationery estores........... Miswe Ae Sete: 20,516 17,718 38,235 + 33 
FIGHI SESE atin a cn ene Sen ccnern aerivbil's win dik Soci aes a 1,308 29,351 30,659 = 27 
JEWSIEIVASIONCS os ete gee g ya a4 wleniten s+ sos CL 23,818 23,951 47,769 + 25 
Sporting goods and accessories stores................ 12,668 95,121 107,789 + 11.4 
Rersonall.acoessories ‘stores! Sea Ds ere 36,124 73,936 110,061 + 45 
PU OMEHSIOKES I. oars VN 45s 3x OT ee ee 536,829 432,310 969,138 + 4@ 
AN StOleS 5.6. vnw sare ss 05-1. PORE Oe See. 3,756,587 5,270,248 9,026,835 + 91 


a ecye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-March - 1984 - Janvier-Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


3,395,931 1,857,379 5,253,310 Epiceries = Bouchéties:. ork: aatemotn): aarmie etn t 
356,475 872,167 1,228,642 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
40,544 426,718 467,262 Tous les autres magasins d’aliments................... S) 
2,115,409 = 2,115,409 GrandsimMagasinSsg on a os oe ty, IR 4 
387,455 93,423 480,878 Magasins de marchandises diverses .................... 5 
WETAS 228,064 400,819 Magasins: GOneraUx.. «sec. cere ais ccgeva'y yee ee eee 6 
173,467 35,401 208;869) mo) {SrA BAZAN es aa eee eee eng des sssaled p eesh Sess acm noes eS ee if 
40,530 4,616,708 4,657,238 § = 30:4 |/Concessionnairesidiautomobiles).... : aviert) nlemeie aeee 8 

= 119,906 119,906 + 6.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
448,818 1,709,571 2158/3389) Bese WSMV Statlons:SOmiCe) Fic) erences: yey -yeascn ace sy-s yoy a eee 10 
= 348,942 348,942 Gar AGeS eae tai testis tastes tains a ds ek yo 11 

29,724 427,427 457,151 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
115,798 114,380 230,177 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
267,468 181,860 449 328 Magasins de vétements pour dames................... 14 
173,105 112,285 285,390 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
15,061 15,501 30,562 Magasins de chaussures spécialisees .................-. 16 
128,476 48,954 177,430 Magasins de chaussures pour la famille ..............-. WZ 

X x 178,592 OttineaillerioSserewa does cco eo See 18 

100,080 268,650 368,730 Magasins) deimeubles:..........-.... ciate natn Seat: 19 
Xx Xx 103,514 Magasins d’appareils menagers............--.+-.++5:- 20 

48,545 103,926 152,471 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
306,946 767,964 1,074,909 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
S15) AA 53,562 112,139 l‘ibrairies.etpapeteries:............. .2bESe rmihe: Da. Aoee 23 
3,768 90,700 94,468 RICUTISTCS eee ows ac prgtct asa tie ace atic tnasikaacac as Meee 24 
66,408 68,650 135,059 BijOULERICS Se sic = ie ntesie tas a eats ete ee Re aera 25 

. 39,338 246,211 285,549 Magasins d’articles de sport et diaccessoiresmiars: ceeds 26 
| 98,414 210,632 309,046 Magasins d’accessoires personnels..............++++-- 27 
28 


1,402,363 
10,024,213 


1,230,607 


6.0 |14,492,938 


2,632,971 


15.3 |24,517,151 


Tous les autres magasins ............--00ss2- esse ee: 


Ensemble des magaSins.......---..+-+e+eseeeeeee 


No. 


2O40— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland — Terre-Neuve 
February - 1984 - Fevrier 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Genre de commerce 


Ventes 


$'000 % 


25,804 


+ 
© 
D 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 16,669 25) 7 


Allvothersfood »Stores: treet Se: eee renee on aie ee eee ee 1,146 ae Ce) 


Department Stones v<n-ya5 czy evcyteann «chet Se eee en 7,136 ae is). 7/ 


General merchandise stores .......................-. 6,693 ae TLS 
GONESK all: StOROS roe te aya crete ensey pene Rts dyna tha a a 5,999 = 2c 
Vall RStOL@S cs sea ct eee ncn ace eg ec esse anes an 8s A a 


Motor vehicle'dealers::.... ... SoG aaE 2). Be VERO. 


1,454 + 14.2 


Specialty xshoo..ctores ae pre eee yy ey i eae x X 
Familycshoe <stores Set Ae Ree ak earns orien ily 586* 
GAKIWANG SONGS ive xaestes eet ocr ee een ons a OT 584° 
Household furniture stores .......................-.. 1,805°* 


274 + Sieg 


eritgretets leo one PT: ot USY/ + 33.4 
456 + 25.8 


594 Se iffei 


5,351 


9,203 Pella 


48,408 


140,149 + 16.8 


a435h- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


February - 1984 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 
Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 
Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 154) Epiceriess= Boucheriesy ora. esesoemh aaittr. Caan 1 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- : .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
3,681 ; ROM) GH AMASMIMAGASINS ever ten ox-w sv 5 cys (ener sway cy cv ae ee ae 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 151) MagasimStGemen au Xess say -u-merusweien es aceccms ok nee ae ee 6 
Ke NR KM KR RK © BKAT BAZONS Ri nceceesi- opis wor enng tess cnctenentncvieweieede cuaiceuas b> RO 7 
=e Gee ee  — | 8 88 747626 ORE55:9||— 747629 4-255*9)| 'Concessionnairesid’alitomobilesi. ..... Aaa) eee eee 8 
=—"ye =| TEx lCUCUCUK KCC Vendeuirs'diautomobilesrd’occasion...,.... sere ae sone 9 
Xe TOSS Xs A ER © Tos STATIONS ESCIVIC SF iw: w:Wacurncichtrsnsmvicinisesasa pn «ger SUN eee ee te 10 
= (Gar AG SSMS Seti weve iis ow wonsc- scien okewGu cence Ae Ree Ane een 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
150 eR ... | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x .7 | Magasins de vétements pour la famille................. is 
> Magasins de chaussures spécialis€es .................. 16 
X Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= Bs Pe QUINCAINETES Wes 5 tiswscdecsctaccasminhecivarthexnn hae eee ere 18 
= Magasinsrdetmeublesee......2.-... Seema a scien orn earereenon ie 19 
= Magasins d’appareils ménagers..................:..5. 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X LibrainiesxetipapetenieSys .....c.. Seon meet cre tera t= 23 
= SUES. Seater, cree ene onn © Ometrrere mer ferro 2 5 24 
x BiQUTChiES adopt oe risieap teh cka cere oct Re a ee Nas 25 
= .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x .2 | Magasins d’accessoires personnels..............-..--- 27 
x TOUSHES AUITESIMAGASIMNS Ne cay rere ae) eet eee 28 


10,652 Ensemble des magasins.............-22+-++++++5: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Change 
1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 


Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 62,222 + 19.2 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,944 lor 
SileAlluothentfoodestonesy. dare ac eelaiciG att ees eee er en es 2,176 = 728 
A | [Department Stones. sai5.ioo le bee. casio crn LS 18,121 + 245 
5 | General merchandise. stores)... 2.60. 480 0.4500. 7,887 = 15/1! 
Gill MGOMOKAlESTOROS iss sso. wr axexceon op arauawohiwss strat RA eR eee tee i 2,674 = AS 
ZT, INCUTSIN? CGS en Gene ccas STegn ac Ses oes Oe eS O o/c 4,096 + 14.8 
8:}Motor. vehiclesdealersi....... Pantorieie 2 ee emer 55,480 + 64.4 
9aWsedscanadealers).<:0.<.. feb ORE eee cae ee *. 963°* 
MOWESERVICE (Stations agacygeue- sy--ee issues sce: er 26,501 + 21.9 
Mila | GaAGOS Wesige 5 ofa tat eae ated cue eke Eee ee 1,233 - 15.2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,492 + 25.6 
#8.) Menis<clothing#stores sacra a.) Jee. eee Re PRS 
4 Women:s-clothingystoreSmern...e Ganesan er aena aetna 3,929 + 26.0 
Ai Eamilyaclothing) Stores eret Wh fice. <a ee eee : 2,436 =e 
KOR Specialty sshOeastones ease et se, a see 59* 
Wi (Ramilyéshoeystores: ailered. Gf MAY San Seek ee as Cee em 1,029 salons 
NSalitiardwarexStones; gar meawes clecese se a ieeecicto osc ee 1,985 + 25:8 
ton Household furniture stores)... 4).aReeeael el ena tee aes 2,163* 
20 | Household appliance stores ...........:............. 695 + 10.5 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,619 + 34.2 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,071 + 30/2 
237)/Book jand stationery stores ......... 00)... 6.) cua. ‘ . 1,988 + oiG 
25) | E/C)US S a  o r 1,001°* 
Bey OWEN EStONES oe Steere ase adsrodvausscet sw 24 : 1,453 + 1959 
26 | Sporting goods and accessories stores................ Pag lts\2) 4 
Be A Mr a eR ARB a ea 1,065 1,595 + 22.4 
Reranch gcicaeee PRC hs CE NIN er 15,325 : Ue iks) 26,439 +31 
STP SCLC CRO OS iD Cae NE CURES A Sat aes oe 104,634 159,286 263,920 + 25.0 


=9S7. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceries, -¢Boucheries:. fawn. sacmiay. a2 hae nee 1 

x .8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x Tous les autres magasins d’aliments...............0... 3 
si21'5 GrandsamagasinSsfs.\:, sceaa so: c tk «ce. Re 4 
x .0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 0h ise AMagasinsQe@menauXx,,, 3.) discs een seed acr ya's) AO, A 6 

KEP Sam 8X B EX eh24t Bb ga MOLOUNBAZAIS | ogee 8 a dbcedces sie.) seayteyeca ty ope cp esicyony ty or Renee, Semen meme i 

Xe, soe Xi Ome mex GPS Gee OG! = e40N/9) = shee SiliConcessionnaiesidautomobiles:. .. .. ; ceteaniene) tenes ocean 8 

ees et ee 20S? Bets =e = 1208" = = ees Vendeurs Giautomobilesidioccasion|. < . .-e eer eee 9 

x ‘Somes =X \Areeeex 6 SOROTE x 1 C.Fe21591A SR EIS!S: ||StallomS-=SeiVice sia a cai Sse inns) wt cen er eee a ee eee ee 10 

- : (Gahages ae asia 68 10/3 e's 2h ee ee 11 

x .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
643 Magasins de vétements pour hommes .................- 13 
2,048 e .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
865 : Magasins de vétements pour la famille................. 5) 
x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= QUINCAINIEMES nnra riers tattoos 2% eon RR: See 18 

Xx Magasinsdeymeubles:..-5..-,... seers. tei aati oes 19 

= : .8 | Magasins d:appareils menagers 5295. Sanne. seo e er. 20 

Xx .4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,283 : 10,482 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
481 : : 778 b7, |. Librairiesyetjpapeteries:... ........ Be seeaiaiees. Se - eee 23 

x 874 FIOURIST OS pe tetas rerea cusps ae Pn Se meee od ag cee SR 24 

761 : y 1,130 al NBOULCKICS ea aeve cree, can tencusn ve oven -ntie tueses cere ee epee, Eel 25 

= 21119 * 5m 29% ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

494 684* oe i pilhshe .3 | Magasins d’accessoires personnels...........---+-+--- 27 
10,674 , 7,320 y 17,993 Mt |POUSVIES AUTFESHMAGASINS iex-cawsveuesusvensveu-t-=) eahaean seer Re 28 


75,240 123,561 198,801 Ensemble des magaSins...........--+--++++eeeeee: 


No. 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$’000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 178,849 3 256,829 435,678 + 12:3 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 2,961 * ue 121,489 f 124,450° + 7.0 
All@otherfood: Stores;<ch eee ee eee ven eee eee ee 3,102 50,337 : 53,439 ae OS) 
DepartmentStoresig Ne si Sarg s.cce crete ote ame ee 122,314 122,314 eel 5:9) 


General merchandise: ‘storesi#e). 225s Ero. See 22,189 we 18) 


GEMENAl StOKSS iuie a i ore sone ole ce ey nc me 15,887 ar W228) 
WanletVeStOneS iin... agus neers stuns a Seta Gio etd ts cede ta oror SS 19,300 am ilies) 
MotoreVehicley dealers: «..... sah Gn Ga ot. BRR Nee ae 357,246 + 60.6 
Usedvcar dealetsi...ac ROS CO Ree eee 13,284 Onl 
SERVICSASLALIONS Hw cmiei tes sec cet atl «any es a ee 25,792 ; 196,258 ap 1S) 
Garages tins cea ton nae e cas Satna pees Ace cin - ‘ 43,703 + 21.4 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 29,767 ap LZ) 
Men:ssclothing Storestemtye cn .kisct. o0 en Renee eee 5,785 ‘ 15,486 = ys) 
Womenis clothingzstoresteser. .er1.en mi nity ae annem 17,745 : 36,845 se) tiles) 
Ramilysclothing) Stones antes et. ie). ees ee eee ee 17,317 : 31,439 + 146 
Specialty. Shoe (Stores ese eee eee ee 1,534 : 2,574 ae AS} 
Familyushoe stores: eawirede.. ay, Green el ee 12,687 : 17,010 + 23:5 


anaWaneLStONeS ac, a> kori aires skecnaninwcsaire sly tc ee 19,348 ae i 


43,262 + 33.8 


flousehold appliance stores) eesnie)) aaa mene Sues 6,492* 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. TRS TACT > 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 52,378 73,436 + 14.4 
Book ‘and'stationery stores: ........ .cesdnaee /4. osu. : 4,951 : 10,277 + 96 
FOUIS ES hecsas ga Nay on pov or recess deareonswtone Sorc sap asian zg eon a 9,019 9,019 + 30.7 
JOWENEhYESLOLES ia. cecicdce. serch arteeepeneciccys us clvees ace eR 2,663 6,154 8,816 ap Bas 
Sporting goods and accessories stores................ 2,964 23,013 : 25,977 Hye avis! 
Retsonalkaccessories: Stores: samen erent ee 6,137 25,250 ¢ 31,387 ar ile! 
IIMOUET STONES’ 8 sasnsdsrege.Acr<.c:3 2 oe 79,229 94,201 173,430 ae al 

‘All stores 


eee. eee a 562,338 .9 | 1,391,763 1,954,101 + 19.8 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


February - 1984 - Feévrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 211,725 Epiceries - Boucheriesen tvs. sanesoi,. savelpsnaaaters 1 

x 49,310 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

2,024 : 31,586 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
7323 FoN28 Grands MagasinsS eas sos cre. = sot ea lie ee eee 4 

x 6,315 .5 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- ae 696* aul MAGASINS! GEMCKAUX is, as, ac-uspeasun sia, oe eee Cee 6 

x Ore. ~ MRE AOS a IBAZarS ie sees ee secvera ects sy es ena “te ho et hd 7 

- 166,802 166,802 + 48.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,172 ; 5,172 rll venders diautomobiles) dioccasione 3-4 eee ie ee 9 

18,030 : 72,550 90,580 fe |\StatlonS-SChVICE as cscs nea ceca e os Oe 10 

= 12,011 : 12,011 BIG AAGQCS ispesyes sy greeny oe cee auere ein Sule, Suck oc dune one enone eee 11 

1,219 8,404 9,624 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,019 : 3,765 ; 7,784 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. aS 

9,736 9,140 : 18,877 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

95597 4,860 : 14,457 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 13 

Upikeyé 639* a 1,796* .6 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

7,133 2,156* &@ 9,290* Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 10,208 18: IFQUIMCATIENIOS 2 pee ec artre qeewczees -ccuckekd, oes yw ie eee 18 

| 5,114 : j 15,346 -5\ || Magasins: de imeuiblesi:..., «.....-.....<. 7 teeae nee reine. annie 19 
| = & 2,276* = | Magasins diappareils: menagers)- es ennai. caenneeeran 20 
| x 4,684 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 13,587 : 42,667 .2 | Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
4,147 ae 5y725u 44) Librainies: ety papetenies cs... s152:2.. eee eee eka ces 23 

= at 4,578°* WP | WEIGUISTOS en corte ores i aca seer ack ok ei eg elisy ance pee 24 

1,844 : ; 4,962 A |B OULCHIES ee caus ja2scanszye acces paylscoks satneuten steve aeons eee eae 25 

1,400 : : 7,884 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,060 ; 15,322 Magasins d’accessoires personnels...............--+-- 27 

| 54,052 99,847 ‘0: | Mousilessautres MAaAGASINS 2 eee ewes cack ce ee 28 


328,884 : 929,016 Ensemble des magasins............---++ss+ses005 


27 


28 


AQ = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

February - 1984 - Fevrier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womens ‘clothingzStores<asee = .alins. i: hetiieeet es vale Gomme 


Family clothing stores 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


RCS Ca cL ee ee 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


470,686 
73,386 
7,336 
232,293 
48,739 
Xx 


17,498 


4,082 
14,554 
32,759 
14,059 

2,057 
15,163 

x 
15,141 
761 


4,416" 


8,717 
5,035 
USA 
189,920 


1,310,724 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


4,432 
608,395 
17,137 
174,762 
43,802 
53,953 
11,357 
18,824 
7,261 
2,164 
5,656 

X 
21,802 
12,683 
5,685 
92,743 
6,525 

X 

7,983 
19,886 
23,229 
133,462 
1,597,982 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


627,033 
142,725 
57,607 
232,293 
60,059 
11,134 
21,929 
608,395 
WGN. 
261,023 
43,802 


58,034 


25,911 ~ 


51,584 
21,320 
4,221 
20,818 
18,014 
36,943 
13,444 
10,100° 
130,831 
14,527 
16,315 
16,700 
24,921 
38,501 
323,382 
22.4 | 2,908,706 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 14.9 
Se eh // 
+ 10.9 


+ 4.0 


Se w/t: 
+ 47.3 
+ 28.4 
taliee 
ae 2S)1 
os 21 
iP Oat 
T1916 
= 3 -1|(0);3) 
+ 13.8 
ae Ue) 
+ 16.6 
+ 43 


+089 


+ 10:5, 
0:3) 
+ 17.6 
+1256 
+ $6.7 
ot PSi6 
a eR Ore 
+ 15.2 


= At 2 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


February - 1984 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


184,895 : : 231{615)) et = 6-1.) Epicerics: = .Boucheniest seer serene aa: meme Famer eens 1 
17,366 : 46,591 -.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,648 5 ; 33,515 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
93,675 : 93,675 {S\GrandS: Magasin .h «: Shes ke hos kv 0 1 4 


14,169 : 3,874* un 18,043* == =- 10.9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= 196* a 196° me PPMIAGASINS |GOMEKAUK -<.1.) hen -esteeotetsriat sj sto oe nt eee 6 

3,827 ; 496° of 4,323°* SAW BAZ ANSI GA t.2.tctav ss svenaperous ana sd amoncnce ane oh aceon star ay ene ee 7 

= 212,292 ; 212,292 + 42.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 4,277* at 4,277° a2. | VENGeCUFS GraliiOMmODbies diOCCaSION =. ...4 rates ae eae 9 

35,560 : 59,704* os 95,264" MEE? 26:9) | StatlonS-SeIVICE: «iron neces waren ct on 8 stakes oe stay 10 

= 10,955 : 10,955 NO NAG AN AGES re few psec ce ctencs ct one se cats arin ce eco ce eee ee 11 

maEovo 16,623 18,200 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,407 5,034 3 12,442 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,202 9,442* a 23,645* Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,305 : 1,309* ach 8,614* .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

1,230 : 1,406 : 2,636 ‘ Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

7,582 : 2,538 10,119 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 6,262 QUIMCAINEISS x58 5.2 Tewseetrates se deve ara ap cn atawan- win ney 18 

9,768 a8 13,262* 2'| Magasins:desmeublesi.-..1.7.-..-0, eae: eae toe enter 19 

403 : : 7,656 .6 | Magasins d’appareils ménagers..................-.-5. 20 
X 5,144 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,821 52,022 .8 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,169 : 7,836 Librainies” et: PapetenieS:.-.+:-.0.-... teers, Mee a ade. eects need 23 


X 6,168 LOT ICUTISLOS tassk me nsrctencnaranchewet mew ence peta keeet oncnttee ny wikchee ake Ree 24 


3,121 : : 6,151 10" | BOUTON OS scat: ese vececexa tekst at ccotactows scmssokc nck kc Re Ae Re RE ee 25 
2,697 ' : 10,670 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 8,859 : : 23,295 .0 | Magasins d’accessoires personnels...........-....+.-. 27 


61,906 5 118,537 F7 |aOUS eS aultrese maGasInsS meine eee eee eee eee ae 28 


498,041 . 1,083,402 Ensemble des magaSins...........-0+++2+eeeeeeee 29 


240) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 54,863 5 12,673 : 67,536 + 16.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3,981 : 8,257 : 12,238 = | 0/ 
All other. food)-Stores: « aitrtiens se Sree Mase eaten ee eee x 3,787 + 54 
DepartmentsStOres o2., Sone ee tals en ee ae eee 33,099 33,099 ae fe 
General merchandise’ stores». 2. a aisiaci inc) sels tetas 4,201 ; i 4,915 = 53 
GeMmeralP Stores sais cags-eue, ott meen a, ME eee 9,882 = weg 
WEEN, SCC eigaae a har a teres oats co pip ulin EHD Deg bo atmo < 153" wee 2,363* ar wide 
Motor-vehiclexdealers:-....... 23 scenine Sse ees e 57,496 ; 57,496 + 30.8 
Wsedrcar dealers! ....:.., deere hy ea eee ke Sie 866* nf 866* 

SEMVICCEStALONS § cork aay ces a oveet ws, page, cane ee : 17,418 : 24,176 tara 
GAlAGES ose Seaes hcsedst wey tye sree ee-a ee ee 2,018* Ae 2,018" 

Automotive parts and accessories stores .............. SSM + Om, 
Menis=clothing *StoreSarey-aua .nsciiacks ares eee eee : 1,939 Hy 2S 
Womens. clothing istoresiaaeet. ie. oc caeene ee. cas oe ee 1 4,973* + 29.3 
amily clothinge Storesmaewaet .e.. nict eee ntenty. eee ge ee ; 3,124 + oa 
Specialtyeshoekstores: 28a: Antes: Bas nryh hee : i 152 = 2:8 
Familvashoe: Stores: saat et mee er ae ot eee F 3 Uailis) = 53 
Hardware Stones way. vac -bs face: cits ee 1,648 + 28.0 


Desa {ensein, « WMO LeRST Ee ay eRe ae te 4,171* 


Householditappliancesstores geen: sees ae 1,164° 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ee 1,380 : 3,124" + 22.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 4 10,559 12,791 + 12.0 
Bookgandiistationeny stores 4..).-.1 eee ree ) 412 : 994 + 13% 
TlONISISiepi nace See ese ees Aba a x pair! + 22.9 
Serco ecuee cera ge Tags pduhs +Seun ic snle.« es ee 1,062 i 2,136 + 10.8 

eee. © ee : 1,345 : 1,700 - 40 

5.2 ahh aie ee ee : 1,870 2,797 + 84 

Teekeyelca dy tice O283 yaya AOA eI oR eS le 14,764 : 17,822 Q 32,587 + 74 


abn fahaxevans lexsiceisieuclio|oy= fee NpMaenn scala ceenate Oe pe reNeR aoe re 140,177 157,264 297,441 + 13.6 


= 7G) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


February - 1984 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


x Epiceries: BOuchericSa nea ai ana nsy aa ena 1 
x .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
29,999 : LO WGKraNndSyMAGASINS) oes esse ce eves asec 4 
Xx .2 | Magasins de marchandises diverses .................... 5) 


- ne ser HIMAGASINS: GENEKAUX sig 5c ee ucyegee ue eee ee ee 6 


= 32;259 F 4a). Concessionnaires:¢; automObIIES: =... a wees teehee ences tenet 8 

= 478° an =| Mendeursicdialitomobiles cioccasion) —: .c.. ene. meet Riemer 9 
6,068 ‘ 12,891 : 4a WStAtiONS=SCIVICE. oo cuten ete es wurst cit Zee un SNE 10 
= 833* i se VGALAGCS; fen kseine wie Go Gas wre Sa is eas Reena eee 11 

Xx .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,120 ‘ .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,287 mt Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,166 : : .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

i .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= : Quincaillenies; 22 a ohia.c os haves ct bu ee Rea eee ee 18 

= as =. || Magasins .de:meubles:;; 20>. denne Seta -asade eee 19 

Xx Magasins d’appareils menagers.............-.+-..+55- 20 

x Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
2,124 ; ; Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
535 . : (4) |) Librairies etypapeteries —. .. sc sertae weve neue oe ere 23 
x FIGUrIStOS ec acai Gaeete sui fa, sigloaer = ue acute eee 24 
972 : 3 UAL BijOliterieS sag ass cae ee canst ae cena era ee een 25 
355 i 392* ze: 747° .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
879 F 1,485 ; 2,363 .8 | Magasins d’accessoires personnels...............+-+-- 27 
Hil zat t . 10,634 22,344 .1 | Tous les autres magaSiNS ..........--.. +e see e eee eee 28 


113,212 86,008 199,220 Ensemble des magasins............2+++++eeeeees: 


a /Vlee 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
February - 1984 - Février 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change ~ Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 1014 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 8.9 
Sail -Allzother food, Stones <aefehei rie me .deeo rae ee eae eal ie eee = “8 
4 DepantMentcSIOLOS .. (ie okexctes ve chasers «rae eA ee + 20.0 
5) Generali: merchandiserstores#s. aaa aenee oe eee ee 
Gi) 'Genetal Stores nea h eee 3 tee ics ts ol Oe stam iet 
ali AMIE Ws SION ES none. aaa Cte eee ee Gace tp mOre 
8'| Motonsvehiclesdealers: .\:. c.qeaennee tae: aap ten raenenr ae 72,441 5 + 18:6 
9 Usediicar7 dealers: i. ..ntileens. ee Lee eee ee 998 + 20:0) 
MO jl SEIMICE “StAtiONS sau. ex. sarssclterMenk ae ov ce 10,367 * 13,280°* - 14.4 
Mil st CARAG OS tert Gl sane hakewepet coh ine asad tvs, Sov soc oe ae 2,939 2,939 + 194 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,594 + «OS 
Sali Menis clothing: Stotesmasrise. sianh ois fr 2,457 ap Tf! 
a PWomen:saclothingsStoresm@iews, sa: ane eane ane 5,634 gee // 
Hon Eamilys clothing): Storesmaseaen 1,820 ern gen 3,484 + 13.4 
iG) Specialty ;shoe. stores.--eeceneaos set Seu eh eee 214 + 17d 
Z| Gamily<shoe.stores: Sut ahs aaa che ah erie D 1,649 + 10.4 
USeiiardWwarelStolesar. <= eke ceva vase 0 ee 3,081 + 28.6 
19 | Household furniture stores .......................... 6,598 + 249 
20 | Household appliance stores ......................... 1,037 - 16.6 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,259 + 18:0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,190 + 3.9 
23 | Book and stationery stores.......................... : ; 816 = “es 
Z| AUS a 1,426 + 2019 
29) SIS NES Ca ee ee eee 2,019* - 16.8 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,070 +) 1922 
27 | Personal accessories stores......................... 1,726 2,138 = 458 
28 


17,576 


21,610 39,186 +) F Oto 


118,625 


191,173 


309,798 ge (i) 


- 45 - 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

February - 1984 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


110,617 : 142,780 (2 WEpiceries.= ,BOuUCheries? O06, ae ekerinl. aru. nitiescrss 
12,394 : : 29,245 y Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
765 : 7,488 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
95,592 : 95,592 [8 MGKAMASTIMAGASIMS were ncx-tex-y-rees ie /-1 sce vcs ce Re 
10,490 A : 15,519 .0 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 42,046 LOUMAGASINS, GEMCKAUX <r. cia cheney cater tieyet sic) cae eee © en et 
2,932 : ; 3,902 6D WIBAZAN SS We isas ssacrin cn cusncuone Few sncvanchd stper Sach twertvanev ances e Reet toneeey 
= 166,417 : 166,417 iS) JACONCESSIONNAleS 1G aUtOMODIIGS) 1... .eeeeeine ee seen eee 

= 102" ns 02s =. |p VCnNGeUrS G-automobiles: diOCCaASION +1. tiie ere neers 
12,114 : 41,982 : 54,096 til” | SLAUOMS=SCIVI COU ame wine gare a he k-ocsstskcanrs trons ar 20 eT Pea ee 
= 4,597 : 4,597 Ho} | (Cle) 210 Sisc spate i Ne SP REME AEE SPER AMOI, 1 Sc 2 
1,784 13,990 : 15,774 .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
5,440 5,585 : 11,025 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
10,638 : 8) SVE : 15,795 Magasins de vétements pour dames................... 
7,297 ; 3,033 : 10,331 .3 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
578 : nal ine - 749* .7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
3,640 ; 999* a 4,639* Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 4,423 F2 NQUINCATIENGSE sxe cierdomiekeie .ccaadrorce im cee A eee 
4,030 ose ‘ 9,883* ‘4 | Magasins: de meubless <2... 07... aeaeney Seana Rt wat enact ae 
x 3,673" ... | Magasins: d’appareils menagers 22.558 2205522 see ee 

910 : 4,391 .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
8,992 40,811 .8 | Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
1,867 : : 3,082 3" Libraities: et pPapetenies.......0 aj. = Meee Whetasteeem, eles, cee 
x 5,714 PPT ARIGUMISLCSs iateot oc ten ke watered tema eke ee ce ieee Siegen RN eS 
3,242 2 2,084 f 5,326 KS MBIJOULCTIOS <1... 8.6 cece ie most. ¢ Son ice ic: oom RO NERO ne ee 
1,686 UMC : 9,407 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,755 : 3,496 : 7,250 .5 | Magasins d’accessoires personnels...................- 
52,798 : 46,278 : 99,077 3) lous les autres MaGaSMNS) 2ne..s 246 ne nein ee ae 


383,184 : 430,610 813,794 ; Ensemble des magasins..............2+e02eeeeees 


GAG. 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

February - 1984 - Fevrier 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 129,055 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,619 
3) All-otherfoodistores:.. 2tce.titu. Shin cet Ae en Mekones 2,539 
A\iDepartmentzstOres' 2.25 cae a.c arene wea, eles ae 110,091 
5uGenerallimerchandise 'Storesejeararmcrarere store ae are 10,040* 
6: }Generall Stores ix.s serda nes tee tdevey nie cae hres ee ae 
TANNINS) WY) SCONE Hee eeteney tip cher aecere anc Garin cr Soa oeeeeRnteneiae tiga =< 
S*iMotor vehicles dealers’. <9 29 Set ae een ee 
SanWsedicaridealersy: ix crap Seeatit: sro ae eee ee eee 
TOF PSEMMICOSSLAtIONS Sar cem ek: aptiseteens. 00nd eee ee 
URI RGALAGES ex, c. ccc, Srey ey eek teen ea oe Re ee 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 
1S AMenS* clothing eStores eace-' met: meta ie ae Gee ee 
TIGieWVOMen SaclOtinGEStOnesie sun. Sanne eee Aen eee se arene 
Sy FamilyeclothingystoreSi-e.. bye: eee ee eee eee 
Gh |; Specialtyshoe ‘stoles eer aan en ser ne ee ee 
liZal| (amily: ShOesStOres: Heetrers: caer: an aaene sae eee 
US aitandWwareNStOnes ye wit cs metres wites, heels ve esve a ee ee 


205) Householdappliance) stores seems seen ee 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


24 | Florists 


251) Jewellenyastoresmeasn. carn tt ee yy oe ee 2,660 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,296 
27 | Personal accessories stores ..................1....., 4,169 


EOI ANLOUeTESIONES® 2... 13.24 no, <a RN ont ee 57,038 


sie. Bs cere, Alls (nfo sideline cto eRORSLAORET iC Patera oe eS 389,965 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


68,421 
22,363 


18,404 


160,850 
4,835 
62,126 
9,203 
10,333 
2,304 
4,993 


3,117 


4,314 
11,837 
8,925* 
51,161 


511,453 


Change 
1984/1983 
Variation 


197,476 
32,982 
20,943 

110,091 

12,435° 

9,952 
4,672 
160,850 
4,835 
72,765 
9,203 
11,735 
6,950 
14,014 
8,417 
837 
4,276 
5,350 
8,233 
4,020 
6,813 
46,506 
3,824 
2,841 
6,974 
13,133 
13,093° 

108,199 

901,418 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + ¢ 


+ 


Seo Be og. 


+ 


6.7 
6.2 
9.6 
0.3 
19.2 
0.6 
3a 
33.9 
21.5 
25.3 
18.4 
8.7 
5.0 
15.6 
16.0 
14.3 
9.2 
6.8 
10.3 | 
12.0 
45 
7.3 
12.5 
6.3 
2.4 
5.4 
29.0 
0.7— 
10.0 


ERATE 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


February - 1984 - Fevrier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 92,565 .63}| Epiceries — Boucheries:. bos. .asimane! eek eto. 1 

x 17,633 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,099 : : 16,037 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
65,879 ; 65,879 5541 GrandspmaGasimsy -.) 50.25 5s al eee 4 
x 4,126° ... | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ; 197 SOM MAGASIMS | GEMCKAUXE) «5.5 cxs emits. ti tym Gene: SME ee ae ee 6 

X 608 BOD BAZANS cs Avaisahe Gees. rel aed sears, as'ciie-oeacnl sno, ania ee 7 

= : 88,849) 4 38! 1/4) Concessionnairessdiautomobiles: |... s2-yean aes Jee 8 

= : 2,386 Vendeurs d’automobiles d/oceasion..... 7.255.955 42552 9 
4,613 ; ; 36,261 StatiomS-SemviGes s<qnea seen seo aed ca ans, 5 A ee 10 
= } 4,493 AB GaraGeSs am an eta cuir end dott Sonya rahe nds ey 65 ene eee ene 11 
1,220 : : 7,107 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,215 ; 4,293 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,419 : 7,724 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,248 3,901 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
137 ; ee Silizis ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
1,366 : : 1,813 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
5 : 1,338 Quincailloniess eas aces at Ss hs, OS ee 18 

X 6,080 .7 || Magasins, de, meubles:.......«...:... .6ea aoa aens. Fs ea 19 

Xx 1,326 :4 ||| Magasins| d’appareils: menagers ames eeenean er eeeee 20 

Xx 3,372 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,421 11,708 ; 24,129 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
940 : 1,226 : 2,166 '8||Libraities: etipapetenies: \... 4... daktatn. feekeewnne «tere Plath 23 


x x 1,216 EEA IOULISTO Sie A ahs fo ss ss oy ep Sas hg oe cares tee wah)" 24 


1,604 : PTB) : 4,339 (OA BijouiteniOSsyie wis heeatyacry soo ae or eee ee 25 


992 : 6,814 5 7,806 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,328 , By key se 8,585" ... | Magasins d’accessoires personnels...........-...-.--. 27 
29,384 : 24,823 : 54,207 /8)|| Toussles;autres MaGasinSsqe-ni-kas. yas eee eee wee 28 


214,299 : 254,454 468,754 Ensemble des magasins...........-----+-+++++++: 


eZ 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
February - 1984 - Feévrier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores 


Allsother food stores 2) ees © ete es en ae as 14 41* 


Department:StoneS so cesse oe Gos ot el es ee : 2,021 +) 89 


General,imerchandise: stores, \.28re ee. galt ons Se x x 


GeneraleStOres Sst. sce aca neces wiv ce SR eee 4,926 + 14.0 


VIATIELY SSEONSS: «hast Pond vans pacer ae een te OAs Ae ur ee Xx Xx 


Motor.vehiclezdealers,. . ...22s4 eee a eee ; 2,468 + 4a 


Used) car.dealerss, .. 2. Roeser aehdie <tr Be x x 


SELVICELStationSy ., « Sy5sie Misha cov alt co See x x 


Ail GARAGES aa. 2 Atri hie Muir cle Noes ans tae cn eee x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
uoa|,Men'scclothing)istoressversrsct:- 10s salen aera x xX 
4a Womentsaclothings Storesmias: cet meee ee eee : 70 = (0% 
loa) Family, clothing) Storesie rest 2. ice) altieereoaes ies Ae ee as 124° 

/6#|| Specialtysshoee stones eae yi, areas eee eee a x x 
liga| Family Shoe: stores hese! sage Baleetes ae Sa eeee x x 


Hardware stores 


= ZK) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


February - 1984 - Février 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,069,840 598,870 1,668,710 Epioonies: - Boucherless\ art wt ass Boyce ee 1 
111,965 280,989 392,954 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,474 137,746 152,220 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
659,335 = 659,335 Gyandsimagasinsae: sabe tet vaste ee ee ee 4 
116,628 29,346 145,974 tele tence, he ieee eae 5 
53,128 73,839 1126;968 eee tS: Onl Magasins! Genenralixcrarrcs: se pacieicecresres acter ee 6 
D9;009 11,732 G7;29 10 Se waren | BazalSeeae cr ey Ae hein ee ee u 
13,800 1,541,311 1,555,112 + 43.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 40,246 40,246 + 14.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

145,854 543,244 689/099 et miltozon| b> latlOMS-SChv ICO men terme eeeremees eet ca eee ec eee ce 10 

= 110,264 110,264 Garages mera cotancene scika Snive hat ies: sae ae Roe ate 11 

? 9,444 126,554 135,998 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
35,142 33,500 68,642 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
83,298 54,227 137,525 Magasins de vétements pour dames................... 14 
51,364 34,009 85,373 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,447 4,428 8,874 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
37,915 14,724 52,639 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 

x 56,532 Qilincaillenles sR genus eas viyokntic eee yarirei dei cis emmieeeees 18 

30,346 116,188 Magasins deimeliblesie 2... secre abner ara cac es 19 

x 31,610 Magasins d’appareils ménagers..................-.--. 20 

14,959 31,814 46,773 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
101,081 253,475 354,556 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,925 17,703 36,628 Librairieszetypapetenies. ac c..4*s case eee oe ia 23 
1,433 37,447 38,880 FIGUTIStOS Bete ety tic cena wee et rare ne icah tres uee antran enn ice al emer 24 

21,486 23,653 45,139 BijouterieS..2 8. ou chalice eke oes ieee een 25 
| 11,661 73,968 85,628 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 31,991 67,067 99,058 Magasins d’accessoires personnels.................--. PX 
446,574 389,187 835,760 TOUS lessauitressMaGAaSINSiy.a-de cee see caste were remem 28 
| 3,152,864 7.5 | 4,691,111 7,843,976 Ensemble des magasins..........-....+eseeeeeeee 29 
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Retail Trade, Commerce de détail, 


Unadjusted, by données brutes, par 
Region and région et genre de 
Kind of Business commerce 


January Revised, 1984 Janvier révisé, 1984 


Sables 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) + 310 
2 | Grocery confectionery and sundries stores + 14.0 
SaVAll other fOOd ;StOheS e err.ge nar eg ce nee + 0:16 
Aj liDeparntinent<StOneS tas caco-te,x ees vec aware Meee au 24 
Sn Generalaimenrchandise:StoreSen. 9-0-0) were een Be ish! 
Ga iGeneralkStoteSwrsa pare eevee uk cy eae ee ee - 7.4 
Teil eVANCLV eSLONCS iter. craps eenre ts, casey, eReN Tae ne Ry. teeter + 84 
BaMoton-veniclescealers gaa. ssc tees caer ele rea + 765 
Jl LUsed, Canrcealel crash eats «nti afte cea een een Xx 
HOSS OnVICCRStAllONS uname tore. k es 3 aks. codons earns Mae oe + 19.4 
LL | WE Foto [I SiS Rese Re cheaters PR WES 0 ; = 92 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. + 34:3 
LES IMERVSACeUINe| SORES: stl Sa ene em een nc cbaceedne cases - 14.3 
io WOMER:SECIOMMING StOleS agentes: -. ane eee cme ee : Ge lee 
HOM UamilyeClOuMnGsStOneS: nates iets eet ee ee 4 i = ee 
16 Specialtveshoovsloresie-en at. eka eee ee X 
ig |camllVAShOCE SONOS at. see ee eb eee ee Pe 

S27 lalWare eStores ans. wa ee en ee nN cee ee + 241 
19 | Household furniture stores .......................... + 2510 
203|Household appliance stores ......................... + 1857 
21 

22 + 8.0 
239\|Booktandistationeryastores a5). a See 

J) | HOLES Aen Cee ey eee eee PLE + 222 
PoMIOMONeny? StOles tt. Gk oe ts. 2c es dun eR ee + 3.2 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 

27 | Personal accessories stores ......................... 525 ine 
EOI RANTO NCW SIONOS ec: care 2d yd aap eee Gan Meee : f 8,268 + Sed 


she ray Vass elint= caked cea) Fapaltsied ave Vetal=f=\ Tayisee ayer : 129,359 + noee 


Sas 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


Pai 


28 


29 


eS 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. + 11.6 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 5 AD 
Allsother food! Stores. Soir ce. i aeeisel= otk utensil tine . = 2.) 
Deparimentistones! ..c 3.0 eyes aie = <r eomsewer ames pire eee é ar 8 7/8) 
General merchandise StoreSims = oy ces tn ces enero + 30.4 
GeneraluStOreS ease acon yeti eke no-ands «age ee eee ; - 24 
WERICLVASTONCS pate xeereic cds tear see Rmes or Riess onset acre aca ae ifc(0) 
Motor vehicle: dealers... .,. Sine Seno 2). ee ended ean es 40,499 5 Se 
Wsediicansdedlenrsys <x... Bees boas. s oe Ce ean ese ot + 15374 
SernviGesStatlOnSs cinerea acer ah o ithe, SNe ene + 29.0 
GAlAGOS Freie Acland promt Seti sn ick eure ie siici Aca daecy Se Re : ae lel 
Automotive parts and accessories stores .............. ap 16h) 
Mens ‘clothingi:stores#err-ai: ak. minnie ates ae eer oe ae HS 
Womens: clothing! Storesiaes..18.4cc-mrceea een eens F => hs) 
FamilViclothing: StOneSmn rece: vation Bele et ; 5 = 5:3 
Specialty7shoer Stores Ream a ewe Hara eo a) oe = "3.8 
Familysshoe: Stores: ol mel eb Ass ae. Be eee = Ol9 
aldWare sStOneSin snsatmtaeenn eee ae eee : ae CS) 
mousenoldcappliances. Stores tem kslantt sane) eee ane ae ZAR) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,437* 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,715 + 15.8 
Booksandi.stationenyastores 2: 1. een ene : 1,999 = 14a 


Florists 


NpBioistc oman sothd ue trate ot ie ace er 715 + 27.8 


Jewellery “StOres Aes o...c cme ees ako ee i 1,385" a 7A0).7/ 


Sporting goods and accessories stores................ TAlISe 


Personal —aCcessories =Stores sas a ee : 1,090 1,563 + 20.0 
AIIOUNCHESTOLES i.e, caecucun, cen ce ee 1OMIG7, 2 11,868 27,035 ae N28) 


AllZStOreS jag tidien ciate. see a een 102,477 146,702 249,179 + 16.2 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sess 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 


January - 1984 - Janvier 


Independent stores 


Change Sales 


1984/1983 


Variation Ventes 


37,732 
10,826 
2,689 
12,082 
4,873 
7,004 
3,743 
SiS 
973° 
22,078 
1,001 
3,682 
1,633 
2,990 
1,954 
61 
1,429 
1,873 
2,119 
990* 
930 
10,368 
809 
583 

Neal ized 
1209) 
1,016 
8,790 18,732 


115,294 185,741 


All stores 
Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
GiANASMMAGASINS ios ssz essa sucess chs Ai ecrenn as 
Magasins de marchandises diverses ................... 
(GAN AQCS ae geyenattee ses. ee (ue i ets aren le FCN ae 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillerios ees. ek em oie Ge eae Soe eee ee 
Magasinside:meublesi;;......- a. a) atten. cudnt ae eee ee 


Magasins d’appareils ménagers .........2...5.....560. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Kibrairies*etspapeteries:..... << <5. SAN Re eos Boers 
FIGUTISTES vss tcue! 2 an cyeiagewntne bre 4 bnckiwsesh ar US Meee eee ea 
Bi OUTEHIOS 2 os: oie.4 & pitiers fe tiene Sue: Baten ees ene 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magaSinS............--0eeeeeeeeees 


27 
28 
29 


= 356 = 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 
January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 171,946 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3,054°* 
Allvothier: food stores :..cfimetrike S) aetna Re er. SR 1,943 
DepartmMentlStores sx... Se asked Kien SPN epe Ie lee oak 120,485 
General merchandisesstonesiy:.. ayarcrnarc ost. hice reyes 
GeneralustOres oc cicvoc cis mage erinde se CRO De ee 
MANTOLV SRO ES Wt tit cgsseerten crs toeretw sce tine re (eeu onep ae cos 
Motor vehicle idealers: .:...., 225559 58Hs G. SRO: 
Usedtcarsdeadlerscs..:i:5cttethr cc: ciotateeacee Oto ited vacates 
SGIVICEESEAUONS escapee acre avs raenc ee weece co aime a Te 24,352 
Gat aGeS: Fars IM. 1c sed Doce omnes eealotiie exoaeyh = eee ee = 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Men's clothing” stones sareenres. tit, fartin ei ee eee 6,830 
Womensxclothing ‘Storessice:: 5A a vee & Ped, Pee 18,673 
Ramiy clothing istoressiavees) 5 as) Sree See eee 16,110 
Specialtyzshoesstones) gasses eee en eee 2,029 
Family¢shoe stones: snes senna ote eaten SR ISR 15,066 
PlakGWalreNstores |. “etemicrerceecie Highs st, 2c ee ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 19,859 


Bookgandrstationenyestoress a)... eee eee 5,305 


Florists 


sievagsie eaate Latbiohe eet austteteé saat cit ay ack ee aE 3,071 
in A Le re rege 4,360 

Seer ta RAI A Rah cone oY 4,923 

drones a They ley alin ki Ae ee ee 76,770 


mtsistfetayfanalioiiava ie fataPs\w rae Wehe Penemeren: Cemees he etn a 547,115 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


252,377 
i abd 


49,338 


292,399 
10,534 
185,308 
50,731 
X 
11,400* 
19,550 
16,325 
1,317 


5,248 


50,029 
5,734 
5,618 
4,860 

26,442* 

27,118 

92,913 


1,340,181 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


424,323 
122,226* 
51,281 
120,485 
20,383 
15,860 
18,574 
292,399 
10,534 
209,660 
50,731 
30,808 
185229" 
38,222 
32,436 
3,345 
20,314 
19,402 
39,346 * 
7,245 
14,489 
69,888 
11,039 
5,618 
7,931 
30,803” 
32,041 
169,684 
1,887,295 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + 


+ 


6.8 
5.8 
2.8 
6.2 
3.0 
16.0 
6.3 
58.3 
26.7 
13.3 
33.2 
15.6 
19.8 
yo) 
2.5 
1.0 
14.2 
6.6 
12.9 
35.3 
33.8 
8.0 
15.2 
8.1 
15:5 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


x 211,215 

x x 50,251 
1,102 mo || 48), 7A08) ! 29,811* 
73,090 : 73,090 
x 5,530 

= a 655* 

x 5,916 

= 137,624 3 137,624 

2 4,697 4,697 
17,630 ¢ 75,077 : 92,707 
= 13,775* La IS 775% 
1,246 9,317 : 10,565 
4,884 : 3,973" = 8,857 * 
9,637 : 8,763 : 18,400 
8,694 : 4,910 : 13,604 
1,513 : 725* 38 2,238* 
8,674 f 2,263 : 10,936 
Xx 10,024 
2,746 a : 14,089* 
= : 2,210 

x 4,037 
12,657 : ; 39,616 
4,187 ? : 6,217 
- 2,709 
2,164 : : 4,380 
1,589 a: : 8,509* 
3,698 ; 15,415 
52,224 : : 94,847 


323,338 0 891,925 


Kind of business 


Genre de commerce 


MA Me IIE, LET: PER eK, 1 

NAMES. ANION. 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GiaMASIMAGASING rer as... tecnedea oak cake 4 
&. Bie Cathy sere . HIER 5 

ee a ee lt Ma ac, 2 6 

Bs Dishene ake eamtoae Slides aula oedic sal ee if 

ads SO Sa ae 8 

olatig ot RT Be 9 

pe teh plist wot e ip ale Palatal 10 

(CEIGISES cn a te PE, Ree Ce Ree cn 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... WV 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleriesy Per rerse A ec er ots se ee 18 
Magasinside'meuibleste.... .-.7 .ra aera Lara 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiestetipapeteries®. :..: <=... eave, Wien ee ee 23 
FICbnIStESR He Aa kt 4 PAR eee eee i 24 
Bijoutenesk..2.46..5% 504.074.580.482 ee ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
ous-les"autres imagasinS?.<.. 4544 14.0%-2.0% Eee ee 28 
Ensemble des magasins.............-..es+eeeeees 29 


No. 


a to 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


January - 1984 - Janvier 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


Allzother sfood::stones. ieee eens Saletoregeen Mente beers eee tare 


DepartmMent¥StOnes\\ aii ccee exe septa Oe Pee net oe rere 


General 


General 


merchandiserstoréssa Sy. Sas See eee A. 


(2) (0) (Soiree seta os Ce or RA TOL cok ay Soe Oso Gace ric 


Wallet VMSIONCS ankn aren ei ea ee ees ise ote 


Motonevehicle xdealens:. <.....- ete eee. ce ee Ge 


Wsedicantdealerss> ... 2... i eaercees tae ect ee ee 


SOnVICESStALIONS) akase <feietsy se dose tin oe baa Re ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisyclothingstores ares rs. at: AS eee, eee ee 


Womens clothing) Storesismms so+-ces siieebenr wee ahr ae mene 


Ramilysclothing storeésa4 Mee. Sah ae ete ce re eee 


Specialty <shoesstores’ Sake weenie aera 


Familyxshoesstores; Ra sivas ee ree ee eee 


Hardwarestorest atk:.c acto lis «eke < oe ne a ee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble d 


Sales 


Ventes 


472,318 
74,725 
6,002 
231,162 


51,781 


87,333 
4,289 
13,098 
33,242 
14,164 
2,771 


17,605 


7,200 
7,023 
15,382 
177,910 


1,307,332 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


$'000 


153,405 


70,096 


10,897 
x 

4,153 
514,383 
15,582 
192,769 
45,698 
65,369 
16,398 
23,928 
8,218 
2,334 
6,070 

Xx 
23,483 
15,965 
6,763 
92,589 
6,110 

x 

7,576 
20,746 
25,104 
152,647 


1,564,223 


Independent 


All stores 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 
% $'000 
+ 7.0 625,723 
ae (sits) 144,821 
+ 3.4 54,333 
= 231,162 
- 6.4 62,678 
x 11,261 
- 27 20,061 
+ 38.6 514,383 
+ 10.9 15,582 
+ 23.4 280,102 
=e ites) 45,698 
cot 69,658 


3.9 29,496 


lee 57,170 


4.9 22,382 
Sdited 5,105 
3.6 23,675 

x 19,988 

8.0 40,405 
9°5 17,039 


+ 


+ 


oa 


17.6 14,422 


5:9 128,376 
5.2 14,167 

x 10,280 
9.5 14,776 


27.9 27,770 

6.0 40,486 
12.3 330,557 
19.0 | 2,871,555 


es magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ 
= 
o 


+ + + 
oO 
© 


a 
wo 
ioe) 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


185,313 
18,032 
1,871 
91,845 


15,224 


3,704 


35,621 


1,634 
6,801 
15,078 
7,375 
1,644 
9,037 
Xx 
11,596 


560 


3,096 
3,658 
8,914 
63,434 
505,258 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


4,011* 
266" 
557* 

179,820 
3,935 * 
64,183* 
12,780 
21,368 
7,167 
9,869 
1,897 
1,588 


2,313 


2,790* 

6,560 
15,314 
65,000 


575,722 


269. = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 


January - 1984 - Janvier 


All stores 


231,080 
47,774 
32,645 
91,845 

19,235* 

266" 
4,260° 

179,820 
3,935 * 

99,805 * 
12,780 
23,000 
13,968 
24,948 

O27 
3,232 
11,350 
7,266 
15,264°* 
9,763 
6,788 
52,047 
7,624 
4,250 
5,886" 
10,218 
24,228 


128,433 


1,080,980 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


« STA: QR ares Gaeta rete 1 

aorshyatracts syasast 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands:magasinsuf. a. 24.5 2 eee Sree 4 
Magasins de marchandises diverses................... 5 
trey aces dee Mage a ans 2 es Gree ee 6 

We icstoe cia erent es Nae Se Aor win aoc Nae 7 

EE ome ocan merc nc 8 

ee rae mE og 5 9 

or OEM As oc oy oc 10 

Gal AGeS eo, cee ly Geos, Rare ide ee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. ils} 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QuincaillenieS ens wes eek ce ya he ee. 18 
Magasins; de: meubles:.,...... : ..... see. Sepa ater 19 
Magasins d’appareils ménagers...............:......- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
Libraries; et: papeteries, .. ..«.....5, cet Goole: pe oe 23 
FICUKISLES: os ..t-s 03,2 nek coaeys aed aia Ut eee a oe 24 
BijoutenS: 5 es 25, «oan denne sry a ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.................-5. Zi 
Tous: les autres: magasinSes 5-1-4445. ce> 44 eee eenen ere 28 
Ensemble des magasins.........-.--+-+eeeeeeeeee 29 


= 60: = 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 63,341 Se i7aa 


2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. H ; 13,462 At Ake 
33|Alleotherfood stores-.70500 oe eee Ga eee ee 3,703 is), 
4] DepartmentsiStones: <5 .08 tec pcgic sad eer ee : 32,501 cm fo! 
5nGeneral merchandisesstores*4a). nse ee : , 6,579 + 15:9 
GF Generalustones: 5 nesta o ates wm oh ven RO ie 

Al |MAICLV eStORES 5 4.2 5.5 one Scene aetna Mie ae ce 5 153* ee 1,958* = 103 
83) Motorsvehiclesdealers .. << Sec nes en ee ee 51,374 51,374 + 38.4 
Oi lUsedcartdealenss ss «15 Oba ins a) Reema ete eee ee 1,017 1,017 = 19:2 
HOS SEHVICENSLATIONS y4.c.taoa. jo te oa acs cease eee ee ; 20,263 27,657 +223 
Mila KGAGAGES 2 295. «..758., ontsed gan Nek sateen A ee 1,856 : 1,856 + 34.9 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,219° 


LSaMeniseclothingestoresmen thes). tla. helen rte , 2,159 + O'5m, 


i4al Womensuclothing storesmeas Jnana. meres ae eee es 4,825* + 13.4 
Loa iFamily<clothingéstores ie =: 2 Sac eee een : 3,263 + 62 
LO] Specialtyshoevstores Aaa te, Se Na | ee =f bi 190° + 33a 
li7Al\Family@shoeestores yn see ett eo eee Ore ea a : 1,265 - 10.2 
US dthlardWware ZStOnes eye xerewers a’ A aaek ss oh once cnc1 2.20 1,853 + 28.3 
Oi) Hlouseholdaiunnituresstores. . <2...» Seana eee 4,604 + 19.3 
20; (Flouseholdrappliance: stores =asee ria) amen alee 1,061 - a 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. i, 3,694* + 26.0 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores... ... 13,074 + 14.0 
23 | Book and stationery stores.......................... 4 a 944° + 27a 
Le] a er 718 = lee 
DN SOWGHENY SHORES ras. ccs 2h 9 2A dks: geen are, ct 1,029 : 2,264 a Oh 
26 | Sporting goods and accessories stores................ ; 1,463 } 1,822 = 03 
27 | Personal accessories stores......................... 818 1,809 2,627 +113 
SO MAN OUETASIONOS «cst 652.4: cf OY I 12,658 : 16,388 ; 29,046 = 42 


eratisditiatictleofiat at as lata otene Srany ate ee a 135,838 154,354 290,192 + 11.0 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


X 
Xx 
29,679 


x 


775 
9,944 


108,794 


Change 
1984/1983 
Variation 


= 6il) = 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone meétropolitaine de Winnipeg 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


January - 1984 - Janvier 


All stores 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


45,979 
8,614 
2,518 

29,679 
1,645 

126 
740 
28,916 
535 * 
21,839 
9276 
3,009 
1,468 

3,688 * 

1,651 
178 
993 
228 

3,487 

418° 

3,236 

9,514 
712 
467 

1,827 

728° 

2,314 


19,628 


195,064 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceriés ~.Bouchéries:, bas. haere) enor needies) 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grands magasinse..<.22% 25 #25 0005 05 ne Se ee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
iy ay IN RS 8 ee SP a AR 6 

Deviate Sh ioy oe ran da es anyavurey pay ot aera) a7 Rca ah a ee i 

25.0 See: Eons 8 

pin oe Se te) 

Shinar AU MESS esha) or GeO elena ee 10 

GATAGES =e yn Bees ork eee ko eet fe Ne te 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 1S: 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Quincailleries wees Ae ere ent Se, Ses 18 
Magasins: des meubleSis.nc:.-2-.::-.. Pete. Peet Ole pee nee 19 
Magasins d’appareils ménagers ...................0--- 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiesxetipapetentes ; 2<..:-.y-- Re Ae, 23 
RIGUTISTES) Bie oseisntdec verte rete ea OE eee eee: eee 24 
BiOURSKTOS eect ee 5h nee Se ena ncaa es ies Ie ae Abe 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.............-.-..-- 27 
Tous les autres: magasinS an cee ook ee aee. eee 28 
Ensemble des magaSinS...........--0eeeeeeeeenee 29 


216) * 


FINAL ESTIMATES 


Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Saskatchewan 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1984/1983 
Variation 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


SmAllsother stood iStores' 5 saveeie creamer ce a 


AxDepartment: StOneS? 5 .5.<ic05 2 > oa ok ree toa es 


53i;General merchandise’ storese.nene ee See 


GsiGemeralisstOres. <5 4, Beene tccoen v5) tcc een eee 


Tali ALLY ESLONCSien nas Mra es, eee eae 
8ii(Motor Vehicle dealers®. ... = seme: 


94) Usedicarsdealers: |< ota ates ie 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


56,280 

10,901 

2,964 

21,100 

12,899* 

15,366 

2,680 

67,399 67,399 


1,094* 1,094° 


10 | Service stations 


11 | Garages 


10,635 * 


2,703* 


13,353 * 


2,703" 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13 | Men’s clothing stores 


Wr Natkolanteiny Sh cilotiailnte) Ste. ecb onaGnapnanochecvevcesans 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores . . 


6,312 
3,007 * 
Sy 
3,749 
228 


1,658 


18 | Hardware stores 


27 


28 


1,889 
16,436 20,339 


118,109 185,989 


2,836 
6,566 
1,069 
2,697 
14,486 
770 
1,009 
1;955m 
6,197 
2,269 


36,775 


304,098 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 19:3 


+ 11.9 


=) len 


= 18:5 


1 
iD 
oO 


+ 16.8 


17.6 


Chain 


Sales 


Ventes 


$'000 


107,265 
12,501 
592 
93,561 


14,209 


2,690 


12,692 


1,564 
4,589 
10,257 
7,711 


828 


3,216 
1,628 
3,580 
49,880 


377,918 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


= (63) = 


ESTIMATIONS FINALES 
Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January - 1984 - Janvier 


stores Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Change Change Genre de commerce 
1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Variation Variation Variation 


= 2 31,074 = Aas) 138,339 al EpPICCHES*> BOUCIENICS.) Aue cme es a oree te Seen ee 


0.8 18,028 ao 30,529 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


= 0.4 6,450 ap. SeZ 7,042 Tous les autres magasins d’aliments................... 


ary hs = = 93,561 Grands: MagasinSves + saseedere kes teas Me ee 
ar @)s7/ 5,583 + 35.9 19,792 Magasins de marchandises diverses................... 

Xx Xx X 42,083 '2 | | MlagaSinsGenerauxs. 5555 se aeme Sac oe ae eee eee 
ap ET 1,018 = 18:2 3,708 DY) | BAZAS 5 ands hcidle Sha he Rae eee eA ee 


= 141,423 + 10.0 141,423 = + 10.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


= 1,381 * 1,381 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


+ 43 42,864 + 3.4 55,556 -O) |FStatlonS=SEMVICE™ Aan samen ac ho 22 oan a 


= 4,853 ae) TeHs) 4,853 Garages ins..a0ehens ccaaet 4 He sae te Gee 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


re Ox) 14,701 te. 16,265 


11,203* 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


6,614 SWAP 


Magasins de vétements pour dames ................... 


ete. 6,663 ap Ikss) 16,920 


Magasins de vétements pour la famille................. 


ary Be) 3,051 == 1.4 10,762 


- 88 246* 1,074* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
- 11.4 1,792 + 95 5,461 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx X Xx 4,625 QuincailletieSs sshss5e00c er egetone sce RE Bee 
7,603 = (0 11,785* Magasins!. del meubles):.....0..82a0e te ae ee ee ee 

x x x 3,733 Magasins: d'appareils:menagerS 22 =a nes eee 

a 6:3 3,545 am iid) 4,528 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


39,529 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 


3)212 Librairiesxetipapeteries? »...2.¢ 25 Fe NT A fee 


FICUTIStES i ene to ed SoA Se a ee eee 


3,796 


+ 10:4 1,628* 4,845* BiGUtCTiOSE sas. xn Ata en ange ee eee 
=o 8,409 OF 10,038 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
ar Lys} 3,496 - 10.1 7,076 Magasins d’accessoires personnels..............-.+.-. 
= "3 44,448 - 04 94,328 TOUSHEeSHautres: MAaGaSINSwssew- tee eet ee eet 
+ 0.2 409,527 + 3.8 787,445 Ensemble des magasins...............-+-eeeeeees 


No 


= 6A 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change ' Sales 
- 1984/1983 = 


Ventes Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 130,955 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,643 

3: All. other food storeS”.\..< aru ere ae oe UM eee 2,063 

4:|'Department” stores)... 5... 2c ake as ans Se eee 110,629 

5, |General merchandise Stores <i eaemicnie: aie See 12,880 

Gi{kGeneralStOneS® 2. vis tunes cod ARs ay a een ELE cueN 8 

TMV AHICLVESIONCS an ony) suieeedcr nents eee ee eS on. ene 

8 iMotor -vehicle:dealers =... 2 -aadmt.cinteee- i> poe eae 139,724 
9: Used: cardedlerss -... -: molar th aanarena oe Cee 3,437 
1OPESCWVICERSTAIONS Iter cca. ata contr oe oa : 63,972 
(WS WGareaGes: an: . Hevea hecrscaen es Ges ys ae oo 7,892 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ! 13,375 
ISapMents clothings Stores: eames 24 -dceocy taper ee ee eee : 2,743 
Lae Women:siclothing)StOneSia wees. sane eae Screrae ; 5,642 
fai Eamilyeclothing Storespyy-wr <7 octane ee Seen : 3,657 
HG ESpecialtveshockstoes, vawaanetay: ee ear a 

iin teamilys ShOCsStONCS Aner ant ees end Set se 

Si idardWwatresstoleSpat sates cee eee: coy... re 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 28,033 
PS) Book-andistationery stores... .. /.) eee 1 eee : 2,514 


2e || ACME! gagece ak Gases Cree ee ee en Xx 
Zou PewelleivesiOlcSie ie er rae 3,082 : 4,189 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,389 : 10,593 
27% \WBersonal accessories stotespdacies ae daneoonee: wantin 4,112 : 7,600 


TE INR S (CLC Owe nice ee a 52,143 55,762 


OOOO. ATO OC a no eee ee 393,486 494,866 


Change 
1984/1983 
Variation 


198,095 
32,442 
20,333 
110,629 
15,473 
10,221 
4,332 
139,724 
3,437 
75,158 
7,892 
14,914 
8,060 
14,260 
9,820 
979 
4,613 
5,376 
9,346* 
4,099 
7,387 
47,130 
3,942 
1,823 
7,270 
11,981 
We 

107,905 


888,352 


Change 
1984/1983 
Variation 


ae 1h0).7/ 


SoS = 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 93,267 59] Epiceties =. Boucheries= hex. ecaanah. 2e8bs ewer 

Xx 17,015 ‘ Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
1,701 ; : 15,551 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
66,468 ; 66,468 15» | (Grands imMagGasinsy 5) cnc ecyreeexnc yaaa ee. ee ee 
x 5,574 .6 | Magasins de marchandises diverses................... 

= : 182  AMAGASINS 2 QOMCKAUXG cy. exept eycarucucucusa te calsucse. OMe Meee 

x 583 BSR IB AZ ANSE as retraced gra th ace aterkcioce wore oe Oe eee 

= 76,021 } 76,021 + 30.6 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 

= 1,342% ae 1,342* =. | Venceurssdrautomopilesyd:occasion: ....., .,..tanbel tat aimee: 
4,960 ; 33,565 : 38,525 eS} | StAllONS-SCMVICC Ho ces pacar estar rat y sash geyser ee 
= 3,605 * ee 3,605* Wy | GALAG CS ae or oe ero iis vag Sye nny ayo a2itgs uhasy sina td pea ee 
1,316 6,322 7,638 .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
3,761 ‘ 15332 : 5,093 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
5,026 2,287 7,313 Magasins de vétements pour dames................... 
2,600 TAREZAlI § 4,371 Magasins de vétements pour la famille................. 
198 208* ee 407° Magasins de chaussures spécialisées .................. 
1,469 ; 2,028 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
> : 1,484 Quincailleriess cris yisue hatte cae eee aay ee 

X 7,080 +8; |iMagasins:deymeublesy......,....:,.'-5- ane. SAPS Lele y 

X 1,491 1) || Magasins: diappareils/ menagers\ 508). Sees fener 

Xx 3,674 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
13,495 : 24,904 .6 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
993 } 2,196 Librairiesset: papete;nies:........:..:..aeeten ero: geen: cea 

x Toe: RIGUHStESI 5. ucj00us Pantenene eer ney ek tis ge eee 
1,700 : 2,645 : 4,344 (69 BIJOUTSTIOS He 5.6 oes eles de ate ease eyate<esarece Ge eee cael 
1,101 5,830 3 6,931 .2 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,375 : 3,999* es 7,374°* .2 | Magasins d’accessoires personnels...............+-.-- 
27,339 : 27,623 : 54,962 2)\ Tous) les autres; MaGaSiNS) seo ete o> Ree eee oe 


217,791 242,383 460,174 ; Ensemble des magasins........-.......c0s+eeee-- 


F661= 


FINAL ESTIMATES 
Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January - 1984 - Janvier 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 25 5)5\(0) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. : — ore 
SyVAllisother food) "StOnS::...c1 Sete a Gy enema eceten trea ie eee yea 

45) |DepantimentsStOreS is a-ats errata. cetiars) aecnenees eee eee Aeron ate : 6.5 
54(Generalimerchandise:storesovin: eres here eters tore aed x 
GrliGeneraleStOres 28 oc, kee eoerean cadet acnsl 3 MOE le eee eee aoe Willis] 
TA NAKIOWVESIONCS scars heaton oe tetas Ryans sca widsans sae eee x 
8u),\Motor -vehiclesdealers>......ceesonen mene enters ete + 29'2 
9 (Used icargdealers;...... Sas eee i) ae eee eee Xx 
MOUHSERVICC ESTA ONS seees step cie nonee nse es-seths ce cv wine ROR ee X 
WIIG AGES pes sae, feaeer cease Be atl r ace vensaues eke ae Xx 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 
igaiiMenisaclothing=storesernete. tom, a een ean X 
L4H WOMEN); S=ClOtningEstOneSauemees hos: min eee ae eran i = 26 
doniramilyxclothingustores eee  uink ceeen nee el eee mie eee 

Ga Specialty shoe. stores: Shea eee. AU ean an Ghee x 
ive Family Shoe 2Stotes: Genet et pated metacema et wiRy err x 


HS mtardWarexStOfess ey scacusa sence ache eorcrousceiucit es sc. 2S Te ; = 123 


20 | Household appliance stores ......................... x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


235 |Bookeand)istationenyastonesis)1 seen Xx 


PAR MGIOGISES, erase scorn wc hoses F LM ayer rosso caerenc & in, x 


26 | Sporting goods and accessories stores................ + 33.3 


29), PALESLOFOS orn -o neste 40 55 a EP 12,575 + 14.3 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


1,055,327 
115,214 
11,156 
649,360 
131,614 
52,078 
50,477 
9/599 


146,937 


30,418 
x 
18,561 
98,885 
19,136 
1,027 
21,104 
15,009 
30,298 


418,961 


_ 3,114,761 


x ee 


ESTIMATIONS FINALES 


Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January - 1984 - Janvier 


Independent stores All stores 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


1,640,253 

394,536 

145,904 

649,360 

29,669 161,283 
72,906 124,984 
11,131 61,607 
1,294,677 1,304,277 
34,938 34,938 
585,581 732,518 
117,873 117,873 
145,635 155,335 
43,797 77,618 
62,770 146,001 
38,357 90,094 
5,177 11,223 
17,528 60,643 
58,930 
117,740 
36,334 
52,443 
347,959 
87.277 
24,929 
42,150 
92,132 
99,927 
828,072 


3.3 | 4,531,578 7,646,339 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincailleniosititpseycruciss ten. er tecerande hee tye eee eee 
Magasins: de: meublesiens.. = 8 re tne wane Sorsieaanie een 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins diaccessoires) perSOnmelSi eerie etre ene feietr 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins..............2+20+eeeeee- 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


= 7h = 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1984 1983 
January? February? MarchP February March April May June 
Janvier? Février? MarsP Février. Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (qroceries and meat) 1,823.0 1,796.2 1,814.7 sales) is Biles 1,700.8 1,740.0 leks 4 
2 Grocery confectionery and sundries stores 449.1 448.3 460.0 427.1 422.7 427.1 429.5 439.7 
3 All other food stores 174.2 171 25 A7Ze0 169.5 174.5 162.5 173.4 173.8 
4 Department stores 919.6 932.4 928.0 882.3 OSA? 820.2 893.5 961.7 
5 General merchandise stores 201.0 178.0 187.4 188.6 eee) 181.0 193/05 203.8 
6 General stores (eS 155.8 155.9 156.4 157.6 152.8 158.9 166.4 
7 Variety stores 95.0 95.4 94.0 90.3 98.7 82.5 92.1 102.7 
8 Motor vehicle dealers 1,642.9 1,681.8 1,635.9 N2o2e1 1,343.8 1,358.8 1,451.4 1,461.5 
9 Used car dealers 46.7 46.2 40.6 42.2 ADT: 44.3 41.5 41.0 
0 Service stations 813.5 781.9 778.0 705.8 737.9 713.5 lice 761.0 
11 Garages 134.4 Wooo) 124.1 106.9 fididted 102.8 109.8 115.4 
2 Automotive parts and accessories stores 225.1 Ze 212.6 199.3 198.4 181.0 198.4 215.6 
3 Men's clothing stores 91.8 100.0 98.6 98.0 TO Teo 101.0 102.0 105.2 
14 Women's clothing stores (ies 195.0 182.0 (WEI5 7 WAG 174.4 Wao: 188.4 
5 Family clothing stores NES) 128.5 125.6 118.3 122.0 dale: 1252 2S 
6 Specialty shoe stores Ve 12.2 12.6 11.8 W2od Aes: 198 13.4 
17 Family shoe stores 82.3 85.4 78.1 76.8 HUSS 73.6 78.0 86.5 
18 Hardware stores 85.0 84.6 81.7 78.8 82.6 152) 76.4 86.6 
9 Household furniture stores 130.5 134.9 142.6 115.6 112.6 118.8 126.9 132.4 
20 Household appliance stores 41.0 38.1 B97 38.1 37.7 35.9 41.0 40.6 
21. Furniture, 1T.V., radio and appliance stores 59.6 56.7 Biya) Diez: 50.0 51.0 53.0 55.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 372.4 BETSY) 376.1 344.8 350.0 346.3 357.6 360.7 
23 Book and stationery stores 44.1 42.6 42.7 41.5 41.7 40.8 42.1 41.6 
24 Florists 34.4 Sif Spee) 33.3 35.4 30.9 SG) 32.6 
25 Jewellery stores 68.3 67.3 67.6 66.6 67.6 65.5 67.9 69.0 
26 Sporting goods and accessories stores (WBE) 122.0 UNE 107.0 112.5 113.4 111.1 117.2 
27 Personal accessories stores 123.2 Alle? (V4) 5/2 114.8 117.6 Ue 118.0 11707 
28 All other stores 1,078.7 1,057.5 1,061.5 1,039.8 1,051.4 978.0 1,023.1 Ts 05759 
29 TOTAL ALL STORES 9,332.2 9,282.6 9,246.1 8,420.6 8,715.8 8,377.9 8,760.0 9,036.3 


Province and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 170.2 172.4 167.4 155.0 161.3 145.9 163.5 173.7 
31 Prince Edward Island 43.2 44.0 42.5 36.4 Silas, 36.9 39.1 Ee) 
32 Nova Scotia 317.6 324.8 320.2 267.7 290.0 265.3 286.9 302.2 
33 New Brunswick 242.3 242.0 236.5 214.9 229.2 210.2 216.0 232.8 
34 Quebec 2,305.6 2,295.1 2,304.8 1,992.5 2,112.9 2,066.8 2,129.2 2,200.3 
35 Ontario 3,481.0 3,483.3 3,462.2 3,120.2 3,200.2 3,083.7 3,239.6 esis 
36 Manitoba 361.8 358.1 357.3 327.1 332.2 Bigez 335.5 350.8 
37 Saskatchewan Si 368.2 364.7 355.0 350.6 350.3 358.5 363.7 
38 Alberta 955.0 950.7 946.1 924.5 947.4 905.1 937.8 949.5 
39 British Columbia 1,051.5 1,043.5 1,045.2 984.4 998.8 1,000.7 1,022.4 1,030.3 
40 Yukon and Northwest Territories 26.8 26.4 25.3 24.8 24.6 25.5 22.9 24.8 
41 Montreal 1,075.4 1,074.0 1,069.4 948.9 994.5 976.6 1,001.1 1,043.5 
42 Toronto 1,265.8 1,270.2 1,278.8 1,154.0 Tea filaSeo 1,194.2 We222e6 
45 Winnipeg 240.9 238.0 234.7 214.0 2A, 210.9 224.1 LS) 
44 Vancouver 531.4 527.6 5S Tel 493.1 498.9 503.2 511.3 513.4 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


=e 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 

Per cent change(2) 
1983F 

Variation 

procentuelle(2) 
———————SS_—— SS eee 
July August September October November December March/ February/ 

February January 

1984 1984 
Juillet Aotit Septembre Octobre Novembre Décembre Mars/ Février/ 

février janvier 

1984 1984 

No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,754.7 eae) yeaa 1,787.4 1h 795.08 1,780.8 25 Ts) = ln) Epiceries - Boucheries 1 
446.7 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 + 2.6 a Malye Piceries, confiseries et articles divers 2 
180.2 164.2 170.5 169.8 170.4 AZo + 0.3 = tha Tous les autres magasins d'aliments 5) 
923.6 909.4 905.4 926.2 914.1 922.0 - 0.5 + 1.4 Grands magasins 4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 + 5.2 - 11.4 Magasins de marchandises diverses 5 
160.6 158.8 159.7 160.9 158.8 159.0 - = 1.4 Magasins généraux 6 

95.2 95.0 94.2 92.8 95.9 93.8 ne) + 0.5 Bazars 7 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 | SEXBEIGS) 1,591.8 = very + 204 Concessionnaires d' automobiles 8 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 —ailZed - 1.0 Vendeurs d' automobiles d'occasion 9 
771.0 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 - 0.5 = B69. Stat ions-serv ice 10 
ia” 113.6 114/50 118.3 TAS NZ AS Slee =. {a5} Garages 11 
208.6 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 + 0.3 = SRY Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
100.9 98.4 103.2 108.3 110.7 106.8 =. i}a5) feos) Magasins de vétements pour hommes 13 
176.0 173.6 TL 182.3 176.8 181.0 a + 8.8 Magasins de vétements pour dames 14 
127.4 Dera 124.2 125.0 124.1 125.8 = ied + 3.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
‘aboe) Zid 12.25 12.6 12.6 Wa? + 0.7 + 2.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.1 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 - 8.6 as Bots) Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.5 83.7 83.4 84.9 83.7 83.2 - 3.4 - 0.6 Quincailleries 18 
150.4 144.5 123.3 131.8 WSZee) 135.0 + 5.7 + 365 Magasins de meubles 2. 
44.8 43,1 43.0 40.9 40.5 42.3 + 4,1 = Tet Magasins d'appareils ménagers 20 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 59.8 me Ziait - 4.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
361.2 360.1 365.9 369.8 365.2 363.1 + 0.6 + 0.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 + 0.3 = 2ei5e) Librairies et papeteries 23 
33.8 Det 33.4 34.3 34,1 34.6 - 8.4 oul Fleuristes 24 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 73.0 + 0.6 - 1.6 Bijouteries 25 
117.6 123.6 120.9 122.4 12229 2 = 0.7 ay ala? Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.4 (HAS 118.8 AeA 118.8 119.4 - = fas) Magasins d'accessoires personnels 27 
1,057.9 107325 1,080.1 1,078.0 1,043.8 1,072.2 + 0.4 - 2.0 Tous les autres magasins 28 
9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 - 0.4 - 0.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 ile) = . fg3) ae We} Terre-Neuve 30 
39.4 38.5 39 40.5 41.6 42.8 = Bs + 1.8 Tle-du-Prince-Edouard 31 
302.4 29e2 301.1 308.7 307.3 312.0 - 1.4 + 2.3 Nouvel le-Ecosse 32 
231.2 22955 231.8 233.8 Zoiiee 2oLeo, = 2.3 - 0.1 Nouveau-Brunswick 33 

2,169.5 2,149.7 2,167.5 2,237.6 Pep fees) eaten + 0.4 = (055 Québec 34 

3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 DST - 0.6 + 0.1 Ontario By) 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 - 0.2 - 1.0 Manitoba 36 
368.9 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 - 1.0 a ihys) Saskatchewan 37 
945.5 942.2 951.5 949.8 945.0 955.6 - 0.5 = 1055 Alberta 38 

a 057i. 3: 1,030.2 141039..7 1,055.8 986.5 1,056.7 + 0.2 - 0.8 Colombie-Britannique 39 

76 | 2544 26.0 26.5 26.5 26.5 - 4,2 - 1.4 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 

1,019.0 1,012.1 1,005.8 1,037.1 1,033.7 Goel - 0.4 - 0.1 Montréal 41 

1,274.5 AG 2ST: 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 eo (057/ +oa0 Ss Toronto 42 
228.0 229.5 230.7 Daa ai, 230.6 233.4 - 1.4 ee ee Winnipeg 43 
524.1 517.2 S229) 540.5 492.0 B77 + (007 - 0.7 Vancouver 44 


Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en: divisant la série brute par le facteur combiné 

approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 
merce. 

(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Ca ee 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
1984 
MCD in March February® MarchP April(1) 
MDC en Mars Févriert® MarsP Avril(1) 
Combination stores (groceries and meat) - Hee - Boucheries 2 92.90 107.15 92.60 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 87.65 95.91 90.79 
All other food stores - Tous les autres maqasins d'aliments 3 88.76 98.31 97.57 
Department stores - Grands magasins 3 70.71 86.93 88.28 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 (sit) 5) 92.67 90.06 
General stores - Magasins généraux 3 81.49 95,50 88.06 
Variety stores - Bazars 6 70.51 85.11 89.48 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 92.47 109.90 107.93 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 87.04 110.09 TAZ: 
Service stations - Stations-service 3 88.13 94.70 90.31 
Garages 3 87.55 751 96.51 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 64.17 78.01 96.87 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 68.61 85.13 88.30 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 70,52 91.12 91.48 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 66.41 87.51 87,33 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 70.98 83.15 89.70 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 61.64 82 eA7 95.09 
Hardware stores - Quincailleries 4 66.85 lars) 87.65 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 86.15 94.55 88.00 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 82.89 89.59 85.46 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 82.48 OOS 86.20 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 94.87 99.01 92.05 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 4 86.04 89.55 81.83 
Florists - Fleuristes 4 104.92 90. 33 111.25 
Jewellery stores - Bijouteries 5) 67.12 70.61 Te2i: 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d' accessoires 3 70.18 88.92 104.13 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 81.75 90 .82 82.75 
All other stores - Tous les autres magasins 3 79.03 91.30 87.69 
All stores - Total - Ensemble des maqasins 2 84.50 97.63 100.45 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 81.29 95.37 94.94 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 5) 76.81 90.08 92.43 
Nova Scotia - Nouvelle-Efcosse 2 81.26 96.28 94.41 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3} 82.15 94.89 Darel, 
Québec 3 85.14 98.54 95.04 
Ontario 3 83.50 96.24 92.82 
Manitoba 3 83.06 97.42 95.96 
Saskatchewan 3 84.13 95.62 93.32 
Alberta 2 85.60 99.24 93.43 
British Columbia ~ Colombie-Britannique 2 86 . 38 98.78 1.15 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 2 83.63 Diets 88.08 
M Pp 
ontréal 2 86.50 101.46 95.68 
T t 
ae 3 85.30 97.86 93.62 
Wi 
nnipeg 3 83.72 99.47 95.69 
Vancouver 
3 88.84 99.90 D555) 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month, For more details, see the Appendix V. 


(1) Prévision des coefficient iati i j i 
- ents combinés de correction des variations saisonniéres et des Jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


Acie 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1982: 

January - Janvier 237.8 6,665.5 - 0.3 2,803.0 - 9.6 7,854.4 - 1,6° 

February - Février 240.6 6,526.3 + 4,3 PAST W533 - 5.6 8,042.2> + 2.40 ° 

March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4,9 Ty9419F = 4525 : 

April - Avril 241.0 8,064.8 rea 3,346.4 - 5.8 8,057.1 + 1.52 

May - Mai 244.2 8,528.2 + 3.3 549205 - 6.0 8,283.75 + 2.85 : . 
June - Juin 245.2 8,479.9 + 2.7 3,458.4 - 6.4 83026642 = 3.15 

July - Juillet 248.2 8,427.7 + 3.9 BC ene - 5.1 8,032.9" +4 0.1% . 

August - Aodt 247.1 1593 S09. + 3.8 Dealova) - 4.6 By 20s Ghe Zell =e a 
September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 - 3.4 8, 200.9F -F Ae F 
October - Octobre 248.1 8,255.8 + 0.1 3,327.6 - 6.9 8,151.67 + 0.67 Sy ae 
November - Novembre 245.5 lee yi/ as) + 4.1 3,477.8 - 2.5 8,255.95 + 1.00 8 nt 
December - Décembre 242.8 10,639.7 + 6.7 4,382.1 -- 8525862 + 1.5% ae 

Year - Année 244.1 97, 638.5 + 3.5 39,9994 - 4.9 97,366.6 + 0.4F Sn 

1983": 

January - Janvier 251.6 6,921.9 + 3.8 Zelolen - 1.8 8596949 +055 se sls 
February - Février 253.6 6,831.9 + 4,7 2,694.0 - 0.7 8,420.6 + 0.7 ot es 
March - Mars 253.3 8,268.5 + 11.0 3,264.3 + 5.5 SS leee + 3.5) oe aie 
April - Avril 29262 8,405.9 + 4.2 55 535.0 - 0.4 Sei = = 5.9 An ns 
May - Mai 250.0 8,97 2e5: Sos 3,591.0 + 2.8 8,760.0 + 4.6 65 ve 
June - Juin 252.0 9,643.3 + 13.7 3,826.7 +10.6 F086. + 3.2 6 oe 
July - Juillet 256.8 9,077.1 von Uae Bootie 7, + 4.1 9,000.3 - 0.4 te ors 
August - Aodt 255.9 8,928.1 + 12.2 3,488.9 + 8.4 8,89855 = 1.1 ais 

September - Septembre 255.7 8,974.0 + 10.7 3,509.6 + 6.8 8 9Za00) 4. O55. 50 a 
October - Octobre 256.2 9,030.0 + 9.4 3,524.6 eee) 9,160.6 + 2.6 ae ati 
November - Novembre 253.6 9,476.8 + 11.0 3,736.9 + 7.5 9,082.0 - 0.9 ae on 
December - Décembre 251.5 11,708.0 + 10.0 4,655.3 + 6.2 9,174.0 + 1.0 ae) an 
Year - Année 253'.5. 106, 243.0 + 8.8 41,910.5 + 4.8 105,916.9 + 0.8 &0 es 
1984: 

January? - Janvier 262.9 7,646.3 + 10.4 2,908.4 + 5.7 Da Liciee + {tel OF se 
February? - Février? 265.5 7,844.0 + 14,8 2,954.4 + 9.7 9,282.6 - 0.5 A 

MarchP - MarsP 266.5 9,026.8 4 D5p8t 2 + 3.8 9,246.1 - 0.4 ss as 


April - Avril 

May —- Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


a jig 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


TABLEAU 28. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

qroup and apparel group dealers qroup nishings and other all stores change 

retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe ; Groupe de quincail- ipeele Variation(2) 

d' alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble — procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: . 
January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 Wf 6,612 + Ono 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March - Mars 2,299 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2, 346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 = 
May - Mal Dee) 2,404 1,875 208 Agel 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 1 faz: 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 japeies) 9,910 - 16.5 
August - Aodt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9,319 - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,816 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre 2,002 2,646 1,266 qs. 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2, 136 2,568 1,081 226 1,546 Weel - 19.0 
December - Décembre 33h) Soule) 879 207 2,696 9,874 - 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 7FBS3| 20,551 101 , 374 = 93. 
1983! 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 Hants 129 di, 202 6,855 + 2.9 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 Es ees) 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 Tgiloe =a oe 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 Bohs) 1,002 448 haa 9,399 + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - Aodt 3,588 2,549 1,430 414 2,123 10,104 A als 
September - Septembre 3,591 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 8.2 
October - Octobre 3,307 Zyols) 896 406 1,726 8,848 a) 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 11,755 + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 + 3.2 
1984: 
January? - Janvier? 2,585 1,421 1,065 313 1,395 6,779 + 25.7 
February? - Février? 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
MarchP - MarsP 3,018 1,784 703 287 1,467 Up?) - 3.0 


April - Avril 

May - Mal 

June = Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(OF 3 i i i 
or composition of kind of business groups, see page 199. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 199. 2) Percentage 


changes shown are over-the- - i i 
g the-year changes. Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TARLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 


EATS es 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Quest 


1982 : 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mal 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983": 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1984: 


January? - Janvier? 
February? - Février® 
MarchP - MarsP 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food 
group 


Groupe 
d' alimen- 
tation 


3,028 
2,599 
3,126 
3,183 
3,442 
3,666 
3,696 
3,336 
3,250 
3,187 
2,854 
3,123 


38,490 


2,755 
2,690 
3,164 
2,840 
3,063 
3,618 
3,615 
3,644 
BaP 
3,322 
2,614 
3,327 


38,379 


2,593 


2,958 


General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
and apparel group dealers qroup nishings and other all stores change 
retail stores qroup 

Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 

gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 

6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
8,687 leo: 72 2,866 16,508 + 26.0 
7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
9,654 Zeon 92 3,514 19,163 + 18.2 
8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
7,319 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
8,608 2,036 72 Beg? 16,958 + 10.3 
7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
XS 1,679 73 3,455 aid, + 6.8 
10,095 ‘awe 88 4,755 19,231 + 3.0 
97,170 21,323 878 39,611 197,472 + 15.0 
5,941 1,198 68 DeTly) 12,681 - 5.0 
6,096 1,238 276 BT) Ae ON) - 4.2 
7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
9,250 Zine) 315 3,754 19,096 - 0.3 
UGpgseH 1,969 316 4,005 17,096 = BD. 
Teed 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
9,187 1,597 506 3,832 18,849 + 11.2 
7,897 1,448 494 3,874 17,035 + 5.5 
7,775 1,448 470 3,939 16,246 + 6.1 

10,768 142 556 5,202 20,965 + 9.0 
92,238 17, 583 4,237 43,272 195,709 - 0.9 
6,408 1,343 554 Digule) 13,876 + 9.4 
6,743 1,402 575 Bie 14,990 + 15,1 
8,662 1,630 564 3,312 17,471 + 10.2 


3,303 


(1) For composition of kind of business groups, see page 199. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 199. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Retail Trade, 
Seasonally Adjusted 


1982-1983 Revised 


Commerce de détail, 
désaisonnalisé 


1982-1983 révisé 


Sone 


TABLE 30. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1982° 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,580.5 1,619.7 1,587.7 1,633.0 1,695). 1,663.9 
2 Grocery confectionery and sundries stores 400.5 402.0 400.5 Cini Re) 426.7 411.4 
3 All other food stores Die, 153.0 149.2 160.3 167.8 164.5 
4 Department stores 817.0 848.3 829.6 842.1 851.7 833.8 
5 General merchandise stores 168.8 170.1 166.4 171.5 180.1 qiZen 
6 General stores 163.7 162.1 156.3 15905. (eos 157.4 
7 Variety stores 88.0 89.4 88.7 89.4 90.6 89.2 
8 Motor vehicle dealers elertz: 1,232.4 1,238.4 1,196.5 1,211.0 Mgnt aes 
9 Used car dealers SGA 34.7 35.7 36.9 39.8 Ee ir 
10 Service stations 734.8 723.0 715.8 728.0 754.6 713.9 
11 Garages Zo) 115.4 116.2 114.9 121.6 Sea 
12 Automotive parts and accessories stores 176.3 169.3 167.6 170.8 19052 ATS 
13. Men's clothing stores 88.6 93.8 87.5 93.4 100.5 92.6 
14 Women's clothing stores 155.0 152.4 149.5 262) 162.3 155.1 
15 Family clothing stores 112.4 108.3 100.1 106.3 106.1 103.0 
16 Specialty shoe stores 10.5 11.0 10.5 11.0 ATS) ile: 
17 Family shoe stores 74.9 WPS | 70.8 72.6 Tek 72.0 
18 Hardware stores 76.0 71.0 70.9 7a8 75.8 73.6 
19 Household furniture stores 96.9 96.6 CBE) TOAZ 97.7 CB) 
20 Household appliance stores Sih Slow! Sie) 30.7 7s) ) 30.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 41.9 42.6 43.1 43.6 43.1 41.1 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 296.2 304.7 307.5 316.6 315.8 324.3 
23 Book and stationery stores 37.6 Bile 38.1 38.8 38.8 5929: 
24 Florists Bille Ge) 30.8 32.4 32.0 32.6 
25 Jewellery stores 66.6 Thiices 68.0 70.5 7004 69.6 
26 Sporting goods and accessories stores 102.4 109.2 106.3 100.0 ulcer TAOS, 
27 Personal accessories stores 114.3 117.4 WS.6 117.1 lei W1bc% 
28 All other stores 948.3 OWA aA 962.1 979.5 1,010.2 950.4 
29 TOTAL ALL STORES 7,854.4 8,042.2 7,941.9 8,057.1 8,283.7 8,026.4 

Province and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 140.3 ilethai 159.9 144.4 143.7 145.4 
31 Prince Edward Island Pills) 30.7 33.5 DIS 33.6 33.7 
32 Nova Scotia 247.1 247.7 248.7 250.5 251.3 255.0 
33 New Brunswick 193.9 191.1 199.4 NOB SIT 200.6 199.9 
34 Quebec lpeehiae 1,907.6 1,878.4 1,916.0 1,985.9 1,936.6 
35 Ontario 2,802.0 2,863.5 2,873.7 2,891.8 3,048.2 2,880.9 
36 Manitoba 312.4 320.0 308.4 319.4 323.8 317.6 
37 Saskatchewan 330.0 SEY/EU) 333.3 333.5 349.4 332.8 
38 Alberta 909.8 938.1 902.8 916.9 927.6 902.7 
39 British Columbia 1,018.8 1,017.1 990.4 987.8 986.3 960.9 
40 Yukon and Northwest Territories 25.1 sys} 26.0 25.9) 26.7 24.9 
4 
1 Montreal 937.6 946.0 S195 Z 947.8 987.9 958.3 
42 T 

gronte 1,043.3 1,064.3 1,064.6 1,072.5 1,115.5 1,073.7 
43. i 

Winnipeg ; 200.4 203.8 197.3 206.0 209.7 206.3 
44 V 

ancouver payee) 528.1 513.1 507.3 517.9 497.6 


1) Each series excluding the "total all stores" 


eljdstedb ania ot bucinecertek ate has been adjusted separately. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 


TABLEAU 30. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


at 79M 


Canada 
1982> 
~ July August September October November December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
millions of dollars - millions de dollars 
1,678.1 1,668.7 1,674.2 1,671.6 1,673.0 1,697.7 
415.2 413.5 408.1 419.5 409.0 415.7 
163.2 165.0 161.3 167.0 164.7 167.2 
832.1 852.1 857.3 849.7 862.4 876.2 
170.2 172.4 174.4 174.4 WHASD 179.4 
155.4 156.8 159759 156.6 156.4 15555: 
88.0 89.6 88.1 89.4 88.1 91.2 
1,130.8 1,227.4 15,2515 Gh ehsioy) 1,218.8 1,230.7 
BGeD) 39.1 41.4 39.8 42.2 42.0 
Aloe 743.7 727.4 29 eT, Walcdl 710.5 
108.1 113.5 114.2 alias 116.1 118.8 
179.6 iihyon Wd si/ 181.8 194.4 192,09 
92.4 Presi! 87.8 90.1 92.8 De: 
159.9 161.9 Tse 161.2 163.8 166.9 
104.5 111.6 106.9 107.7 105.4 104.8 
line) 12.4 UTZ 10.6 (iiss Aited, 
7 Dlei) 13569) 72.6 71.0 74.1 76.3 
73.1 Tor 74.6 To T6re2 75.6 
Wigs) 97.6 100.1 ditiiay/ 109.3 112.4 
30.5 31.4 32.0 BAe) 33.6 Byioe) 
40.2 40.9 41.7 44.2 42.3 45.9 
326.6 336.0 336.2 340.8 345.5 349.0 
38.8 39.4 38.7 39.3 39.2 38.5 
31.4 31.6 lor Sines 31.0 324 
70.1 67.9 65.8 68.0 66.0 66.7 
107.6 Aili VAlige) 109.5 103.6 102.3 
112.3 117.6 Wage? 116.1 112.4 115.8 
935).> 981.5 983.6 994.0 999.4 O74) 
8,032.9 8,203.6 8,200.9 8,151.6 8,233.9 8,338.2 
146.7 150.7 149.7 150.4 Sie 151.8 
34.3 34.8 3555: 5,50) Se 36.7 
256.6 262.3 265.5 265.0 265.0 268.1 
201.3 206.0 207.0 ZAM 7d) eS) 216.0 
1,946.8 2,003.9 1,984.4 1,967.4 AS Dil: 2,032.7 
2,961.5 3,009.3 2,993.6 Paper) 3,008.9 3,086.0 
311.5 322.0 320.7 320.7 319.0 326.8 
329.4 331.4 331.8 334.5 339.3 347.5 
881.9 908.6 904.7 910.8 914.2 912.8 
973.5 973.6 964.6 964.8 ilail 971.4 
25.0 24.1 24.2 24.3 Vésseyl) 23.6 
956.1 991.8 986.5 974.2 969.6 1,006.8 
1,080.2 1,105.2 1,095.0 1,090.5 1,097.9 1,114.6 
203.9 73a l cal 208.1 212.4 210.8 216.4 
498.5 503.7 496.3 498.8 490.1 497.3 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d' automobiles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beaut é 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 

TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province et certaines régions métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Edouard 
Nouvel le-Ecosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 
Colombie-Britannique 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


WODIUDVEWH= 


30 


31 


32 


33 


34 


35 


36 


37 


38 


39 


40 


41 
42 
43 


44 


(1) Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en 


additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 


= 80h 


TABLE 31. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1983F 
January February March April May June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin 
No. 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,681.9 1,710.3 1,751.5 1,700.8 1,740.0 1,761.2 
2 Grocery confectionery and sundries stores 423.0 427.1 422.7 427A 429.5 GS 9a 
3 All other food stores 165.0 169.5 174.5 NGZeo) VSS 173.8 
4 Department stores 866.1 882.3 eEyI oe) 820.2 893.5 961.7 
5 General merchandise stores 185.5 188.6 19322) 181.0 193.3 203.8 
6 General stores 155.3 156.4 157.6 152.8 158.9 166.4 
7 Variety stores 89.1 90.3 98.7 82.5 Sait 102.7 
8 Motor vehicle dealers 1,259.0 ney) 1,343.8 1,358.8 1,451.4 1,461.5 
9 Used car dealers 39.6 42.2 42.2 44.5 41.5 41.0 
10 Service stations 706.6 705.8 T3ikaD) yilees 737.5 761.0 
11. Garages tot 106.9 aed 102.8 109.8 115.4 
12 Automotive parts and accessories stores WS 199/55 198.4 181.0 198.4 215.6 
13 Men's clothing stores 100.6 98.0 101.9 101.0 102.0 105.2 
14 Women's clothing stores 168.0 173.7 179.0 174.4 175.5 188.4 
15 Family clothing stores 118.7 118.3 122.0 alebe/Se/ 123.5 127.3 
16 Specialty shoe stores 2ieut A1e8) i P2RS) 11.8 WES 13.4 
17 Family shoe stores 74.7 76.8 77.6 73.6 78.0 86.5 
18 Hardware stores 76.8 78.8 82.6 13.9, 76.4 86.6 
19 Household furniture stores 118.2 115.6 112.6 118.8 126.9 AS 2S 
20 Household appliance stores 36.3 38.1 Bila 35.9 41.0 40.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores hao) Bi N/4 50.0 iG 53.0 55.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 343.9 344.8 350.0 346.3 357.6 360.7 
23 Book and stationery stores 40.3 41.5 41.7 40.8 42.1 41.6 
24 Florists 32.6 Leis 35.4 30.9 BYE) 32.6 
25 Jewellery stores 67.4 66.6 67.6 65.5 67.9 69.0 
26 Sporting goods and accessories stores 103.4 107.0 ATZS 113.4 Mile) A 
27 Personal accessories stores 114.5 114.8 WSS sles 7 118.0 Ailidiom 
28 All other stores AF OSM tes 1,039.8 1,051.4 978.0 O23 1,057.9 
29 TOTAL ALL STORES 8,365.9 8,420.6 8,715.8 8,377.9 8,760.0 9,036.3 

Province and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland diese 155.0 161.3 145.9 163.5 AAS 
31 Prince Edward Island Bilaz 36.4 37.9 36.9 39.1 Bee) 
32 Nova Scotia 271.1 267.7 290.0 265.3 286.9 302.2 
33 New Brunswick 215.2 214.9 229.2 210.2 216.0 232.8 
34 Quebec 2,000.1 199255 Zell Zed, 2,066.8 AMD L 2,200.3 
35 Ontario 3,097.6 3,120.2 3,200.2 3,083.7 3,239.6 3, Zio 
36 Manitoba 323.6 Byes 332.2 317.2 33555 350.8 
37 Saskatchewan 363.6 355.0 350.6 350.3 358.5 363.7 
38 Alberta 2a fai) 924.5 947.4 905.1 937.8 949.5 
39 British Columbia 979.6 984.4 998.8 1,000.7 1,022.4 1,030.3 
40 Yukon and Northwest Territories Pye. 24.8 24.6 25,5) Pree} 24.8 
41 Montreal 952.8 948.9 994.5 976.6 1,001.1 1,043.5 
42 Toronto 1,145.2 1,154.0 1,174.7 1,145.5 1,194.2 122255 
43 _ Winnipeg 211.0 214.0 2 iiayh 210.9 224.1 22 Tee, 
44 V 

mails se 499.6 493.1 498.9 503.2 511.3 513.4 


1) Each series excluding the "total all stores" has been adjusted separately. 


adjusted kinds of business totals. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally 


i 


TABLEAU 31. Commerce de détail, désaisonnal isé(1) 


Canada 


a EE eee ee eee ee 
1983° 


July August September October November December 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre 
No 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

Welodel 1,755.0 USE AT 1,787.4 Geen eb 1,780.8 Epiceries - Boucheries 1 
446.7 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
180.2 164.2 170.5 169.8 170.4 172.1 Tous les autres magasins d' aliments 3 
923.6 909.4 905.4 926.2 914.1 922.0 Grands magasins 4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 Magasins de marchandises diverses 5 
160.6 158.8 15967 160.9 158.8 159.0 Magasins généraux 6 

95.2 95.0 94.2 92.8 95.9) 93.8 Bazars 7 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 Ty OSiee Lines liens! Concessionnaires d' automobiles 8 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
771.0 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 Stations-service 10 
(ln hea572 113.6 111.0 118.3 Titre Mad Garages 11 
208.6 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 Magasins de piéces et d'accessoires d'automobiles 12 
100.9 98.4 103.2 108.3 110.7 106.8 Magasins de vétements pour hommes qs 
176.0 173.6 Avi7ion 182.3 176.8 181.0 Magasins de vétements pour dames 14 
127.4 {Wareesel 124.2 125.0 124.1 125.8 Magasins de vétements pour la famille 15 
aS 9) 204 AZ 12.6 12.6 eAaes Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.1 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.5 S527 83.4 84.9 [sokag? 83.2 Quincailleries 18 
150.4 144.5 17285583 131.8 13265 135.0 Magasins de meubles 19 
44.8 43.1 43.0 40.9 40.5 42.3 Magasins d'appareils ménagers 20 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 59.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 
361.2 360.1 365.9 369.8 365.2 363.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beaut é 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 Librairies et papeteries 23 
33.8 33.1 33.4 34.3 34.1 34.6 Fleuristes 24 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 73.0 Bijouteries 25 
fidis 36 123.6 120.9 122.4 122.9 123.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.4 118.3 118.8 deat 118.8 119.4 Magasins d' accessoires personnels 27 
MOD 769 1 O756> 1,080.1 1,078.0 1,043.8 1,072.2 Tous les autres magasins 28 
9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province et certaines régions métropolitaines: 

168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 171.3: Terre-Neuve 30 
39.4 38.5 Sy ai| 40.5 41.6 42.8 fle-du-Prince-fdouard 31 
302.4 297.2 301.1 308.7 307.3 312.0 Nouvel le-Ecosse By, 
PSHE 229.3 231.8 233.8 251.5 252.0: Nouveau-Brunswick 33 

2,169.5 2,149.7 ZeiGiiao 2,237.6 Lge a> 2,241.1 Québec 34 

3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 Deeley) Ontario 35 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 Manitoba 36 
368.9 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 Saskatchewan 37 
945.5 942.2 951.5 949.8 945.0 955.6 Alberta 38 

1,037.3 1,030.2 1,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 Colombie-Britannique 39 

25.1 ail 26.0 26.5 26.5 26.5 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,019.0 1,012.1 1,005.8 1,037.1 15,053.07 1,059.1 Montréal 41 

1,274.5 Theyre 7ias3 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 Toronto 42 
228.0 22955. 230.7 233 a7 230.6 233.4 Winnipeg 43 
524.1 yy lav 522.9 540.5 492.0 Sie) Vancouver 44 


magasins a été obtenu en 


Chacune des séries excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement. Le total pour l'ensemble des 
additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de commerce. 


TABLE 32. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), 1972-1983 


Canada 


Year! 


SZ 
1973 
1974 
oye 
1976 
AT. 
1978 
1979 
1980 
1981 
1982 
1983 


TABLE 33. Retail Trade, Seasonally Adjusted (Indirect Method), Month-to-Month Per cent Change, 
1972-1983 


Canada 


January 


Janvier 


millions of dollars - millions de dollars 


2. 1633 
2,981.3 
3,463.1 
3,946.8 
4,445.5 
5,053.8 
5,399.2 
5,979.2 
6,655.4 
7,639.2 
7,854.4 
8,365.9 


February 


Février 


DeG2On2 
3,021.4 
Wie” 
4,063.1 
4,536.0 
5,006.4 
5,522.6 
6,143.5 
6,723.0 
Tevet 
8,042.2 
8,420.6 


= en = 


March 


Mars 


2,705.6 
510185 
3,603.6 
4,078.8 
4,549.6 
4,995.3 
5,480.8 
6,329.9 
6;68607 
7,800.3 
7,941.9 
8,715.8 


2,838.6 
3,244.0 
3,589.2 
3,995.8 
Fea ST) 
5,000.6 
5,655.8 
6,335.9 
6,659.8 
7,853.8 
8,057.1 
8,377.9 


2,839.1 
3,072.8 
3,695.3 
4,155.8 
4,711.6 
5,060.0 
5,634.1 
6;27184 
6,696.8 
7,806.6 
8,283.7 
8,760.0 


2,815.1 
3,106.8 
3,763.6 
4,266.0 
4,746.2 
5,011.9 
5,714.5 
6,428.6 
6,874.1 
7,873 02 
8,026.4 
9,036.3 


a ae ee eee 


Yeart 


January 


Janvier 


+ 2.4 


February 


Février 


+ + + + 
= 
© 


ay hc 


TABLEAU 32. Commerce de détail, désaisonnalisé (méthode indirecte), 1972-1983 


Canada 
eee 
July August September October November December 

Année! 
Juillet Aottt Septembre Octobre Novembre Décembre 


millions of dollars - millions de dollars 


2,832.3 2,800.1 2,891.6 3,009.6 2,952.5 2,989.8 1972 
225.6 3,141.8 BE Ther: 3,300.4 3,391.3 3,380.8 1973 
3,754.2 3,850.8 3,884.5 3,803.9 3,820.1 3, Oi 23 1974 
4,309.1 4,389.7 4,292.9 4,379.8 4,655.2 4,766.0 1975 
4,724.9 4,795.9 4,756.1 4,896.5 4,841.4 4,989.4 1976 
5,096.0 5,165.0 5,166.1 5,283.2 5,369.1 Seria 1977 
5,740.8 5,744.7 6,019.0 5,931.2 5,914.0 6,015.1 1978 
6,562.1 6,517.6 6,583.3 6,545.4 6,545.6 6,676.4 1979 
6,940.9 Tle 7,226.4 7,249.6 7,491.9 7 39626 1980 
7,810.5 7,843.1 7,880.6 7,820.6 8,200.9 7,981.7 1981 
8,032.9 8,203.6 8,200.9 8,151.6 8,233.9 8, 338.2 1982 
9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 1983 


TABLEAU 35. Commerce de détail, désaisonnalisées (méthode indirecte), variation en pourcentage pour le 
; mois, 1972-1985 


Canada 
July August September October November December 
Année® 

Juillet Aoatt Septembre Octobre Novembre Décembre 

+ 0.6 = (el + 3.3 + 4.1 - 1.9 + 1.3 YP 
+ 3.8 - 2.6 + 4.1 + 0.9 + 2.8 - 0.3 (7/3 
- 0.3 + 2.6 + 0.9 - 2.1 + 0.4 + 1.4 1974 
+ 1.0 elas = Ae7 + 2.0 + 6.3 + 2.4 IDS 
- 0.5 + 1.5 - 0.8 + 3.0 - 1.1 + 3.1 1976 
=» TG + 1.4 - + 2.3 + 1.6 - 1.7 Nyt 
+ 0.5 + 0.1 + 4.8 = lin - 0.3 ae tT 1978 
+ 2.1 - 0.7 + 1.0 - 0.6 - + 2.0 1979 
+ 1.0 fh Bad + 0.9 + 0.3 + 3.3 = aloe 1980 
- 0.8 + 0.4 + 0.5 - 0.8 + 4.9 - 2.7 1981 
+ 0.1 + 2.1 - - 0.6 + 1.0 “tlhe 1982 
= 0.4 eal iOS #22.6 - 0.9 + 1.0 1983 
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Retail Trade, Chain and 
Independent Stores, by Kind 
of Business 


Revised Estimates, 1983 


Commerce de détail, magasins a 
succursales et magasins 
indépendants, suivant le 

genre de commerce 


Estimations révisées, 1983 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


Mois ; Fe : 
: succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


JENA = HEGEL concep oonuchorgsege nen 3 3,014,794 3,907,096 6,921,890 1,044,010 1,580,474 
Februtarya= | R@Vi@ls arr es cee crue 2,932,389 3,899,477 6,831,866 1,016,735 1,544,441 
March: =/Mars. sents ue elem setae a. © 3,507,547 4,760,963 8,268,510 1,140,875 1,735,390 
Noh Wey, WMI Preece oc siceoaett hs 4 biyniae rego ea aed 3,530,335 4,875,540 8,405,875 1,163,344 1,767,710 
Mayr =4Mal te eec sation eee renee oe re 3,622,520 5,355,017 8,977,537 1,097,553 1,691,910 
AWintstes.cl (Ul ener e teen recat eties Giant, oR EONs 3,964,498 5,678,762 9,643,260 1,183,786 1,837,101 
UTI a STU ele eens ocean eo tedee ote BigiD 3,787,167 5,289,972 9,077,139 1,164,154 1,807,210 
INU WAY Nott Bie An erciag de edith orade oA oUt 3,753,564 |} 5,174,512 8,928,076 1,075,389 1,684,727 
September - Septembre 3,933,307 5,040,672 8,973,979 1,171,397 1,797,238 
October OEtopren © cece nate es ee 3,858,544 5,171,494 9,030,038 1,125,018 1,757,860 
November - Novembre...............+-. 4,167,166 5,309,638 9,476,804 1,073,245 1,725,279 


December - Décembre...............-.. 6,067,711 5,640,285 11,707,996 1,366,252 2,098,040 


Annual - Total - Annuel ............- 46,139,542 60,103,428 106,242,970 13,621,758 7,405,622 21,027,380 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Tous les autres magasins d’aliments 


aA JAN VICK sees, wrk, mista ere aeeaceeectees 112,320 263,434 375,754 130,374 141,811 
Februaby = Reviteniy.2.na.eavua ate teens 104,289 255,001 359,290 131,189 144,649 
Marchii=(Mars# >. ate d-cncrssbeace grees ee 116,205 281,760 397,965 152,048 166,469 
ADT SRAV II Rate ote Mera ame or mate ire ee Ae 124,127 290,499 414,626 150,677 167,947 
Mavis Malina mr tare, tomer ta mern en, crap eae 124,363 311,320 435,683 165,526 178,983 
SU igTevaee UTR Renat Ancs citerniaire Sie teas. o.aeieports 133,876 346,521 480,397 174,544 188,759 
UY Juilletic rns eect etc: <a eee: ete 6 ee 134,705 361,220 495,925 170,461 184,735 
AUGUSUEAOULI a ona pitas ott aucieRte ec ea cc 125,866 341,215 467,081 154,331 168,168 
September - Septembre ................. 133,833 318,419 452,252 157,892 170,904 
Octoberkt=1Octobres ee a. eet eh nee 129,722 316,647 446,369 153,298 166,683 
November - Novembre.................. 120,346 292,853 413,199 152;335 165,929 
December - Décembre.................. 138,047 SSsiiit 471,158 176,729 203,787 


Annual - Total - Annuel ............. 1,497,699 3,712,000 5,209,699 179,420 1,869,404 2,048,824 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


January - Janvier Be SRT Na aos eas 623,022 623,022 112,773 31,416 144,189 
Febitiahyar evict a seen eee ae 603,807 603,807 119,634 30,333 149,967 
March = Mars ot lasers WuArave Tune sce ron ane 787,545 787,545 141,734 37,443 179,177 
ADIIESIAV Imre, ore we hte ey oe eee 775,227 nore ers 129,649 39,821 169,470 
Mayet Maligranrees §. 0 ei RAR ote: 842,133 842,133 146,684 45,276 191,960 
June - Juin ESATO Shot cr Oe Doe ere 920,151 920,151 147,970 43,634 191,604 
July - Juillet FPO ORM? AGA Air BOS re 813,747 813,747 124,495 39,910 164,405 
AUGUSIE= AOU Aare aetna 850,887 850,887 172,326 40,636 212,962 
September - Septembre................. 922,067 922,067 154,324 38,695 193,019 
@ctobers—iOctobie ox. ee oe, 922,016 922,016 176,371 38,613 214,984 
November - Novembre ocd ee are A ey 1,138,762 1,138,762 220,427 42,918 263,345 
December - Décembre.................. 1,731,121 1,731,121 179,042 57.912 236,954 


Annual - Total - Annuel ............. 10,930,485 ee 10,930,485 1,825,429 486,607 2,312,036 


=187)= 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


PAN sev OONVICN a ohiSe APRs, can eats nee 74,120 125,285 48,058 59,678 
SO RUE USM tel = Goths ee MERRY chad Ae 71,788 122,458 51,044 62,668 
ctchiniIMANS: ...5 (06% fess nandcns peed 82,298 146,084 66,217 79,602 
PAN (Mier arate cS ENS Aut 3) cess os tS 86,523 145,690 65,293 78,861 
COLL) > TN ET i RR a, col, eR I a 100,811 164,652 wSitel 88,887 
~ AN) > SLUT RRR dee ore 5 ee 115,011 185,688 85,024 102,010 
ily = JETS RSE cect iit a Oe Ee 113,010 173,657 SES 91,952 
MOUSE TAOUIE 5. 5... de wee ee eS 110,321 171,178 77,830 94,759 
September - Septembre 105,215 172,670 78,088 92,988 
Peron Octobre? 66 frie ooo 63 on b OR 97,065 160,790 75,111 89,908 
november'- Novembre. 20..... 0... 5.008. 92,551 153,087 90,936 107,323 
December - Déecembre............665055 108,601 188,602 156,462 24,811 181,273 


Annual - Total - Annuel ............. 752,527 1,157,314 1,909,841 943,317 186,592 1,129,909 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


| MVE JANVICN 2. PEE: Sle arecsrera ala dQOOEdS 960,304 968,832 30,042 
oilaty = FeVien sy 40028... 22.412 4-BON: 1,073,506 1,082,832 35,013 
MAICHPEIMALS) 5-3. 1.6998 Pho seed sean BOS 1,502,079 1,517,528 47,014 
WE ESMAV GIL Sc. oss A EMRE SUS, a cast g 5) ck ERS 1,497,502 15125733: 49,416 
O20 = (\ CGIAR Ut ee ee Ree a 1,699,139 1,715,679 49,541 
OS = TNT ESRI OR se toe sc een Pa a Pe Wisc 10, 1,733,552 48,399 
LSS UU Es ee se Sa es 1,449,111 1,464,904 42,087 
BPmCIStE AOU 5. ich SSR Bo sos. <., snd OR: 1,407,753 1,420,632 42,885 
September - Septembre 1,360,761 1,372,558 41,223 
Berber OCtobre: 1. hee Bee a sts kg 1,509,401 1,521,140 41,062 
| November - Novembre.................. 1,578,103 1,588,115 40,912 
December - Décembre.................. 1,290,921 1,299,479 33,541 


y 


Annual - Total - Annuel ............. 151,987 17,045,997 17,197,984 er. spare] 501,135 501,135 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


| 


96,238 96,238 


Rimbanye= Janvier .)..23.08f oe oe 10 OES 140,546 634,125 


feebruary - Février..acs..0..........008- 128,498 596,283 90,228 90,228 
RCONIMANS) «it AIRE ccs ca obs 147,924 698,500 107,941 107,941 
es! =. (VT os eo 140,032 679,401 104,207 104,207 
/May NT RSA ic reo. is 2 135,375 736,831 114,660 114,660 
02: 3. oe ae oo re a te 162,516 810,039 125,731 125,731 
ho > AUT RE ee ol eee Beer 161,664 830,723 119,530 119,530 
PES te AOU 4.4, RBM E acta cen do. 164,431 830,643 121,749 121,749 
September - Septembre ................. 158,809 796,539 111,550 111,550 


155,843 782,847 120,256 120,256 


‘November - Novembre.................. 150,726 758,728 118,861 118,861 
December - Décembre.................. 162,585 794,888 114,869 114,869 


Annual - Total - Annuel ............. 1,808,949 7,140,598 8,949,547 i ahyets| 1,345,820 1,345,820 


Beeb ots= Octobre). 907.28 oe seco he BO. 


= B8= 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


- IGT! Gy NRRE Sy o).ce, pnonncaas eueRe eer 122,459 132,467 87,019 
al ee heats. ak Ae ME en Soca 114,742 123,764 65,305 
INTearC Fes IANS tine. teri ttrere cr Socks cter samen. FoPaee 142,121 153,661 83,642 
OV HGeS AVIS oa, ete aeeepees een orm cere Seeeens 177,035 190,258 95,386 
WMayase Malte .tcrts eeteeector te tues.ccsn cher 220,594 235,129 98,522 
RUT TeMUUIM Hare wwe te retried es. «3 ences ce eran ees 246,276 261,956 113,997 
cll (WY oS] UT) ELS ere ech ans oanlees ices Cusack oat cA ad 220,987 234,869 88,542 
AtiGuisti= AOU dered << ene fe cebu net: 194,962 208,258 83,030 
September - Septembre 193,980 206,964 98,412 
October - Octobre ......... 199,995 213,970 106,627 
November - Novembre................5. 239,549 254,922 127,895 
December - Décembre.................. 264,942 276,683 201,411 


Annual - Total - Annuel ............. 155,259 2,337,642 2,492,901 651,784 598,004 1,249,788 


Family clothing stores 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


VAMMALVic  WANVIEN: 5 eee a bsdiyer. «wars nteyeeesi 78,486 137,335 47,070 87,045 
Rebitaby=-Feviietavies tree me bane tee 71,183 118,966 42,876 76,167 
MarchrenMars ieee saree oSitasersratoaralart a 93,683 159,183 62,258 103,927 
OUP AVIN ec hee many. dante << kote oe 102,659 172,827 63,833 110,738 
MaVpoa Mall. nace eens «alkanes Gomes 105,640 177,154 68,716 118,669 
ROMO CROUIN cc). ee earner: Gukessos. ceeeeee lc ae 115,170 189,247 76,102 129,554 
UO =sduillet se phn Pee ess ee ke ae 98,753 161,288 65,099 111,414 
AUGUST? AGUt oe ewe iERee co. 6 cli ayia ave 100,776 159,517 74,681 121,282 
September - Septembre ................. 116,219 190,807 83,067 133,094 
October — Octobre hy siaw es see ce eckerge Dees 115,689 188,671 77,751 128,701 
November - Novembre...........-0..:.. 126,362 195,488 86,481 141,656 
December ="Decembres si wn. ee can eee oe 193,532 286,478 143,248 224,803 


Annual - Total - Annuel ............. 1,318,152 818,809 a. | 891,182 595,868 1,487,050 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Wananveswanvier. (meme... 22 alae) 56,070 
Febriany = Fevriera: fit. cc ce cau esl ce ate 46,459 
Marchi Malian. ce ntin itty. ones tes dete ee 61,373 
ACKER AVUNIEC Ai: ct. es ot heel 76,532 
Mayer Mallick coccctaeerte tte sc vthe GREE ous 83,526 
MUG ROU ces, ca M ROR hi cre a te are : 86,032 
SoveWinlct bt eeM th 70,656 
AUGUSTE AOU tes Bnei ha rit She), 74,360 
September - Septembre 92,569 
Octobera= Octobre = Gein ay-.... 460... 93,635 
November - Novembre.................. 106,297 
December - Decembre..........+:..... 120,268 


Annual - Total - Annuel ............. 65,838 81,597 147,435 708,663 259,114 967,777 


Month 


Mois 


January - Janvier 
EeOrdany) —(FOVNGM.. 2.5 etek eles os cys aes 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


January - Janvier 
Bey Uahy) —|FOVIEN' a: fers cls alele ss dees 
March - Mars 
April - Avril 
| May - Mai 
| June - Juin 
~ July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
_ October - Octobre 


| PRUGUST — POUT. ee ee ee 
| 
i wepromber - oeptempre ................. 


December - Décembre 
h 


Annual - Total - Annuel 


f 
January - Janvier 
WmoprUary - Février... 2... 0.0.2... eles oe 
| March - Mars 
) April - Avril 
| May - Mai 
June - Juin 
‘July - Juillet 
August - Aout 
| September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Hardware stores Household furniture stores 
Quincailleries Magasins de meubles 
Xx Xx 53,296 107,506 
x Xx 51,067 96,225 
xX Xx 62,169 105,225 
Xx X 71,561 112,319 
xX X 91,353 126,410 
xX Xx 106,706 141,020 
Xx Xx 95,871 155,287 
X Xx 88,317 154,803 
Xx Xx 85,704 128,088 
Xx Xx 82,959 133,899 
xX xX 85,126 139,395 
X X 109,854 111,263 150,809 
bale rom 983,983 402,003 1,148,983 1,550,986 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 


“ us 45,171 
x xX 40,691 
Xx x 45,602 
x x 46,371 
Xx xX 53,799 
x x 59,772 
x X 68,386 
Xx X 59,293 
x x 58,580 
x x 61,031 
x x 59,908 
Xx x TANS UIC 
Pharmacies, patent medicine and ; 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beaute 
235,381 323,220 33,907 
230,914 315,085 34,636 
249,771 341,739 37,003 
241,077 333,593 34,921 
250,350 344,380 36,942 
267,057 365,006 36,975 
249,727 343,139 36,036 
257,196 358,124 42,481 
265,265 362,844 42,894 
266,288 368,626 39,720 
257,245 360,917 50,266 
330,982 477,279 88,040 


=.90) = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Canada - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Alois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Jantiaryi= Janvier a2 selects coe ~ parol 20,118 42,507 


February. (Revilertaene ee. oon ere 20,054 42,974 
MarchtaiMarss-reaseeie rishi. ee careers eh 21,731 46,584 
[Novi = 7 Wd uppers 2 rags acc n Cee nec aa 25,479 52,373 
May eauMalin come. Seaticeer-istrcks tard Mee 32,761 62,338 
Sires: Sect =, ot sey sk cea higlls. Gabe 33,688 66,553 
JOM ruilet: eter 31,618 58,313 


30,443 59,570 
29,940 58,052 
30,287 57,929 
44,546 80,478 
49,947 120,553 210,239 


383,107 400,749 441,218 396,692 837,910 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


AUIGUSTES AOU), o>, feet trdck steps) eae 
September - Septembre 
October = Octobre patmaetees ts a ee ee 
November - Novembre............-.-.-- 
December: — 'Décembres abl. > owen: cee 


Annual - Total - Annuel ............. 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


JanUAGVA=TUANVICN esterases cee ni ora cucu Sree 64,510 92,555 
Rebrudny, = Feviter (Se: Wait tee 8 ip010-4 eee 63,133 90,472 
Maren Mans”... cas Said tine hoc cores eka 85,105 105,279 
ADT ER AVTIC SA... teehee racers ts ee 115,322 101,831 
Mays M alin a sc-3-ceetees e res en 129,350 110,565 
June Gu, oor eR oe. a 139,181 122; 1735 
Sul yee UN Ot et ky eke tes 124,543 124,952 
AUGUST sAOUL act Seite note one ce tee 114,842 130,734 
September - Septembre 98,709 117,398 
Oclobers= Octobre awe wes oa ce ete 80,976 109,941 
November - Novembre 80,235 120,823 
December - Décembre.................. 116,526 112,176 189,866 


Annual - Total - Annuel ............. 188,636 1,212,432 1,401,068 479,925 936,666 1,416,591 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 


420,163 378,078 


798,241 


February IG OVrier as Sime. Fc co ee eee 431,371 361,816 793,187 
March SIVELY oactaty rez ak Lae ES Bass 8 518,020 410,635 928,655 
April = Avril RTECS Ce yo ee Me ace 514,360 418,461 932,821 
MAYES Malian ctu. ina ee 538,637 446,820 985,457 
UUMe 7 =UUIN OI At Bae dys o  ee 609,120 487,209 1,096,329 
Julysrduillete. 28 See ee ee 652,904 461,755 1,114,659 
AUGUSTE AOLt. 5. erates | att eee 616,715 487,268 1,103,983 
September - Septembre ................. 606,378 464,724 1,071,102 
October— Octobre earner a0 4. ae 571,198 470,897 1,042,095 
November - Novembre.................. 597,772 499,205 1,096,977 
December = Decembres-- eo... 0s se 1,135,530 543,169 1,678,699 


Annual - Total - Annuel ............. 7,212,168 5,430,037 | 3.60.08 | 


SOF 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Terre-Neuve 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


| Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


MUAY = JANVICl 4. cece oe pens ce PAS a 78,269 118,745 X Xx 24,094 
MONEY EP ROVIIGL A. tyne os. wick as ew geen « 76,998 119,959 Xx X 23,755 
IeCeCME=I MANS: <P tie eae ote ea an 94,889 151,649 X Xx 26,029 
6:0) — ZVI (oe . Soe e f, 94,149 148,079 xX Xx 26,031 
Sy = YET ae, eee fe Sean 109,062 169,512 x Xx 26,655 

AG & SU eR Se ee 116,617 181,965 x Xx 28,819 
ca lhy! [UU C) a 114,097 176,051 Xx X 27,838 
| PQUSIEEBAOUL cin a Re Ailey win mah aihatew a: 108,859 172,653 X X 27,184 
| September - Septembre 104,499 167,674 X xX 28,882 

Pretobele—OCtObIe. |. Aa in cn ke Rens 103,572 168,627 Xx x 27,543 

November - Novembre..............5... 104,986 177,562 Xx xX 26,636 
| December - Decembre.................. WN7527 218,049 Xx Xx 33,473 


| 
Annual - Total - Annuel ............. 747,001 1,223,524 1,970,525 SS 326,939 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


i} 


BeMUA VES JANVICN 4. Ae me cn ce etn eo tees Xx Xx X X 1,099 

| February SAPO Fee eee ReneS ene Xx X X Xx 1,044 
PCIE SS «2B Aeris isto ese aha es 58 X Xx X x 1,163 
| 9 NTRS 8p ce eee Cee x x x x 1,319 
|| 2) > ATER: 2. arteries ee Oa Xx X xX X 1,431 
1 TE = UIT SERS net tits Se Re erences aetna Xx X x X 1,460 
1. hy -= STUUR RIE OP, SPS ceee eterna e ie arate X Xx Xx X 1,493 
| RUSTE AOU A Mernet tran cea Xx Xx xX X 1,391 
September - Septembre................. x Xx X x 1,245 
feeetober - Octobre: |. A... 6. de Tes Xx xX Xx X 1,303 
November - Novembre.................. x x x x 1,250 
X xX X xX 1,549 


uBecember - Décembre,.................. 
| 


| enue e toil 7 airs PRES ta bcs: p= eA fae aa key 


| General merchandise stores 
| 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


| 
| 


Wanuary - Janvier oo 0)... 6... cae x X 6,127 
Beepruary - Fevrier.). 0.05.6. ee le eee X X 6,583 
CEI MAIS) 8s. Lm Reh cs baa ene x x 7,638 
REPAY = n.c:, fae ak AR Dens x x 7AI7 
iol = ET SS 2, Se eens Oe ee X x 9,337 
250-0 nn os en X x 9,308 
oly SUT ES a A X X 8,632 
fs USNC Ee SS Se Ae xX x 9,782 
BSeptember - Septembre ................. X x 9,141 
meectober - Octobre . - 1.1... eee ee eens x x 10,900 

November - Novembre.................. x x 13,187 
December - Décembre.................. Xx x 10,165 


Annual - Total - Annuel ............. 130,694 130,694 107,917 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins geénéraux Bazars 


AMUIAKY ROANVICN Bitten «ails on eis lacice cle aerate te Xx Xx xX Xx 2,148 
Rebrulaty ="Feviietye so -n 4. oee ee Xx Xx X Xx 2,771 
MarchiedMars” is cctalee host xo cra serie cyan dee oe xX x Xx xX 4,063 
ADTIRESRAW III le cceuees <tteen srk tosh a ageneneets x xX xX xX 3,946 
[MEW oN ETRE ae eceeckte chee recs paat se Aeseio Xx X Xx x 4,768 
SUMS ROI oe cymyete ate nukes rs cucke i seme X Xx X Xx 5,601 
UUVASRUUIGtS oa cies tates, sn arg meteors oe X Xx X Xx 4,834 
AUIGUSHES AOU Seiya = moans ars ons Freee > Xx Xx x X 5,344 
September - Septembre ................. X X x X 4,808 
October = (Octobre ee i... s. 5 cu eee eae oe Xx Xx X xX 4,616 
November - Novembre.................. X Xx xX xX 6,152 
December =(Decembie®. <2 es... 25 cs0m 6 0 = X X Xx x 10,132 


ee) ALOR eR ANNU ss 5 ey |. Luiele Pils “eb alia | ee a 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


anal . qo bi panvel ics. Come Sigel eee | se | ees |e 


ania, =PIANVvier oy ti. s.dlev< a) 0 cx. scams, ae arene 
Re Drulaiyi=s OMMEN teins oe. ations oy ome ee 
MarchuMars. = Steir. orcs wan acre ete 
PADIS AVE lene: ocrPeeceniterro.a con cus to staatin es 
MaVied Malte <ccc cutee alow: nica ac. Meee 
UME ROU et conte ec ree facic ig eR as 
Julye=rJuillet: .. 2)... Rye REE NS Re ee HO 
August - Aotit........ Se tera es ce (eres PRP 
September - Septembre ................. 
@stobemvOctobre-s Se... Shs sass ee ae 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 
<x «x KK KOK OK OK OK OK OK OK 
KK KK KK KOK OK OK OK OK 
>< >< KK KOK OK OK OK OK OK OK 


xX 

Service stations 

= Garages 

Stations-service 
JanUahy —Wanvier 3 %...5 . wes aes ous os x mK 1,332 
Rebrlary = Fevriet.. 3. ..0..cee0--. 0. eeu. x x 1,163 
MarchitalMars2 sce4 ate hs. he ey we X xX 1,275 
AD IHE SMA Villnerein. © Beilin tn. <7 5, «seo eee x x 1,284 
MaVicaNlalie ieee er /) on 8, oe Xx xX 1,500 
STU SOC Res ae, Se, eae x xX 1,605 
JUVeruilicteerece Mee nce... een Xx x 1,489 
(NVCUR EW Ol Gnas eg een x x 1,422 
September - Septembre................. Xx X 1,286 
October Octobre FW. ac cs ase a. x x 1,391 
November - Novembre.................. x x 1,327 
December -Decembre...............8... x x 1,183 


Ey ES PR [hath loca, ea 


=193 = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires 
d'automobiles 


Magasins de vétements pour hommes 


PMU ER CUAIVICN 2 igsits. weak cies foi cs x x 597 
mEOUUANY eaIECVTION FW 66 whee cic eas deen oe x x 589 
MMISECIMERNIAS: c.g Ole os oo oe es Pee 5 x x 860 
| ot) = AVS eee Pe x x 906 
lai = [NET > Seah Ik ot 05), Aen eines: foe x x 1,026 
03) — UT i: Se x x 1,099 
i) LLY > SOUS a ae ee xX x 936 
EAUSETAOU Leas ata teR- b+ aren va oda ws x x 972 
September - Septembre................. x x 891 
EOE OCIODIC Lak Mets. s sc i ha hs x x 1,090 
November - Novembre.................. x xX 1,532 
December - Decembre’............4..... x, x 2,425 
et a ee ee 
Women's clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
| J SNUG) SUN aie a Ae 2,573 
WebrUary - Février.. 00 2..... 0.0... 000 00. 2,706 
Nemes). 2. ch BEN. ce ec cabs Sees 4,341 
| <7] UAV i er 4,101 
» 2: = (ET 2c en ae 5,218 
~)./°S) = lO ae oe oe Se A 5,762 
Heute 5,441 
PRO UStE ST AOUIte Roe nee aaah feos 5,751 
| September - Septembre 6,028 
imemtober, ~ Octobre |.008... os se chore es 5,634 
November - Novembre.................. Tesi) 
| December - Décembre.................. 12,695 
etn osen [ae] nan] see | re] rm 
i} 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
| Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
i. SE ANVIG gS We G2 ccs seus cna et Oe hs x x 429 
Weebruary - Février...8..............050- x xX 379 
‘March PAMANS ok eee hyn cng xX x 474 
RRMA a... h pBcon eterna heed tone x x 632 
lucts . (UBT See si Seana Oe Wed x X 724 
‘2 SN, cre oin ee aie x x 988 
PMETOUINOL ae Be veces othe: x X 903 
BST EAOO cisexth Mot oe ene m., X X 1,075 
(September - Septembre ................. xX X 978 
Mtober— Octobre f.8.. 0.0: .00cee eb eees X x 994 
November - Novembre.................. X x 1,342 
December - Décembre.................. x x 1,914 
Annual - Total - Annuel ............. a ae ee 10,832 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Continued - Terre-Neuve - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January - Janvier ....... 1,252 
ee UEN Po Mla anon socom bona eb wos 1,193 
MarchsasMars’s a hace rcctes) cme wre eect. 1,449 
TN Ofd Fh OM-NU IU esta ep ad Site catcte pastas cqececneh 1,473 
Mavi Malina, art ties satel eats cena 1,775 
RIUM eI U ti atecs. caterer etaeenen acces Rn Pememe ase ue 2,685 
Ul) SWIG Ae eee onoodee aanacner one 2,190 
AUIQUSTS=/AQUE Me uctates cote s epesmyoacl va) rm he ptrens 2,063 
September - Septembre ................- 2,083 
October - Octobre ........ 2,374 
November - Novembre...............-.- 2,300 
December - Décembre...... 2,850 
Annual - Total - Annuel 23,687 
Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 
Janliahy! (Janvier: Ties ro. a ae ene a ete ee 458 
February, = Feviietin. . am sc 02 acs ste emer 517 
MarehanMalSycci ke tertagstin educa t: slcrcar es Tas 748 
ADIRAAVIHD. ..;.. crate ry kes, na eee, 529 
Mayieg Malin. « ./sieeaaites peo teri. sne cs tte: 790 
TONS SS IU se) Reese Tete oe ee ae 1,134 
JUN UUM Bb ss ecteag orp Orcs Coen leper: 848 
AUGUSTE AOUbS scaaeacrne, fet: <. ce a eee 955 
September - Septembre................. 1,302 
Octobetx— Octobre: te mea.n chic. shone eee 970 
November - Novembre.................. 1,149 
December - Décembre........ 055.0000. 1,362 
Annual - Total - Annuel ............. 4,277 4,277 ee 10,759 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et Librairies et papeteries 
produits de beauté 
LENE SEMIS oc cut sapenoneeeo onto: x x x x 107 
February —sR6viierar arc. sen is co ease x x x x 118 
Marcha tMarSiea: excatee aaa Nine 2 eee Xx 
ws : : X Xx x 114 
AGT CRAV TMs rnc: eetcacsin, © te, ee ae me x x x x 103 
May ren Malia ive hak 3 a as Nee ane Ae xX 
J : Xx Xx Xx 133 
ISAS) Sal Uae peel ae oe ee Rl x x x x 136 
JUV pee UGte cei ae) x Xx Xx Xx 148 
AiigUcte=Actt 2a kane 4 <i, A eee x x x x 195 
September - Septembre................. 4 xX x x 153 
October-— Octobre peer. aoe eee xX Xx X 143 
November - Novembre.................. yy x x s 237 
D Tie 
lecember - Décembre.................. 4 ye x x 457 


Sie toe ia SaaS oer, if aes diel coli ae 


Month 


Mois 


PPLE SEN] ie ces ee 
SO UES Sei ie OG Sena ene Be eee 
BAG IM aIVIAUS 5: cB Ren ce ave essere ostary Botte. an 
AMIN Mente OAM. iatals Sanaa auerato thee 
va) = NEU SSRIS eee eres Geese, Ae ened 
BRCM ROUND Scns Bs Merc. fro. Sop Say een Aces 
ly = UT EC See ees ee 
SU CIS WEA OUCR cs GR rs cera tin acne duchom + 
September - Septembre ................. 
WAC TE? SOG) oe Se eee Se, a 


WETS ETN tet ier ee Sr 
OMA AIZCVIICL 6 atic te. Ses os ook Sy es 
BOARCHEAIMIALS 0.55 Bo PMA: iw hess acs ee wees 5 
UNE AV yodiy eva Fite ARO sSc eon gi woe Fs ate ns 
a) > METRE: Se, 5 5 ane nm See aa 
Re EE UN ses, ce RMON wy oes: cs esevdjar Re PRs, 
, 1 uy = STL Ree Pee ne 
SRSUSTE MA OLIL 5. BOOMs: cl iacstevaydiivm ites 
September - Septembre ................. 
Mmectober, — Octobre. aif... eee eke 


j 
| Beas SARVICN bode Res csc ec cinco aitetye « 
Meepiuary - Fevrier.. 2... cw ce 
PEESCHISUMAIS «3. date nena weeds vn deMeen 
1 (AN es i re enn Be. ok 
| 8g =) Ea oe, ccc enemnenane Ge ae 
, oc = QU ee Be ores oe ore 
RT TOUICU ccs oa Beat tiv beac. Mons 
, August - Aott........ 
_ September - Septembre 
. _ October SHOCLODIE Buthacincrsaiesee wo goes 
_| November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


} 
| 
} 
| 
| 
} 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Newfoundland - Concluded - Terre-Neuve - fin 


Chain Independent All Chain 
stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes 


Bijouteries 


~ KK OK OK OK OK OK OK OK OK CO 
MK KK KK KK KKK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins di’articles de sport et 
d’accessoires 


KK OK KOK OK OK OK OK OK OX 
KKK KK OK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


403 
390 
459 
495 
655 
624 
735 
691 
663 
696 
1,040 
2,605 


9,456 


Magasins d’accessoires personnels 


489 
505 
583 
553 
663 
739 
767 
803 
676 
639 
833 
1,363 


8,613 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril... ... 
May - Mai....... 
June = Juin-. -...- 
July - Juillet ..... 
August - Aout... . 
September - Septembre 


October - Octobre 


January - Janvier 


February - Fevrier. 
March - Mars .... 
April - Avril ...... 


July - Juillet ..... 
August - Aowtt.... 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 


March - Mars .... 
May - Mai....... 
July - Juillet ..... 


August - Aout .... 
September - Septembre 


October - Octobre 


November - Novembre... . 
December - Décembre 


September - Septembre .. a. he 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


samen Pi ae ee: ae a ihe) 


- 96 - 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


x KK KKK KKK OK OK OK 
x KK KK KK KOK OK OK OK 


Department stores 


Grands magasins 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


All other food stores 


General merchandise stores 


~ KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Niels Magasins a Magasins Tous les Magasins a : Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores . Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 

WN suits ee cys oe en x X 5,818 

ot MEAN CERES nk, 2c x xX 5,809 

Va: xX Xx 6,431 

weiss gee Xx xX 6,910 

is: |, cee xX xX 6,565 

hl hs a PO iy oo Fa x x 7,299 

POI «i i. aac ae a ea Xx xX 7,966 

APE es Sohne « Se, athe Xx xX 7,331 
xX xX 7,123 

2, 5 aes x X 6,176 
xX xX 6,596 
X x 8,466 

ci Vite ik iA | 


Tous les autres magasins d’aliments 


195 
136 
158 
138 
147 
149 
166 
162 
160 
152 
170 
201 


1,934 


Magasins de marchandises diverses 


~~ KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


* 


Month 


Mois 


, January - Janvier ......... 
| February - Fevrier......... 
femarch'= Mars: =. 20. 
Wap AV... .s ete. 
Baye Mallee. 

BCE OUIN cee oc let eee 
mony =) Juillet’. 0... 0.006. 
Waugust’— Aout... .. 4. 0...25 
| September - Septembre .... 

October - Octobre ........ 


| December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
‘February - Fevrier......... 
‘March - Mars ............ 
Wa AVS te ak 
WaveMal oi. eet ks 
WBDOE JUIN... wo ek ee oo 
uty = CLUE ieeeeetats pieeiceteree 
August - Aotit............ 


Annual - Total - Annuel 


January = Janvier: te... 5%. 
“ebruary - Feévrier......... 
ercni= Mars’... tis oe 
ea Avril... 0S 
eye Mal. s.c. chkas ees 
Oe) JUIN... oth oe 
mae Juillet. ......0..... 
Bhugust - Aott.........5.. 
September - Septembre .... 
Yetober - Octobre ........ 
lovember - Novembre..... 
Yecember - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


|September - Septembre ... . 
October - Octobre ........ 
‘November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


=Q7Ae 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins géneéraux Bazars 


x KKK KK KKK KOK OX 
KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Eas a Dales Le lee Me eid bs Osi Eee] Een see 


Motor vehicle dealers Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


x KKK KK OK KOK OK OK OK 


Be at ae : he Ry epremn fe] a fecey tae 


Service stations 


Z Garages 


Stations-service 


x KK KK OK KK OK OK OK OK 


x KK KKK KK OK OK OK OK 
x KK KK MK OK OK OK OK OK OK 
mx KK KK KK OK OK OK OK OK 


~ KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


XK KK OK OK OK OK OK OK OK 


~< 


~  K KK KOK OK OK OK OK OX 


*< 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


AUGUST! SAUL = cote Ped ace nc Seale ose aca be 
September - Septembre ................. 
October-—= Octobre we ey. es csteete cee ee 
November - Novembre.................- 
December - Decembre..............-40% 


JanUary =sUANVICIie epee eins oo0 c.cesaoahemees xX Xx Xx Xx Xx x 
Peay AL eM AE hod ain, Cen event aeee Oly Shaan Xx X Xx x 4 x 
MarchtiaiMarsites ce aca ok cia tans cua eee x x x x x xi 
AD DIES AVE Sewtrece cer Beene oan hate, Creer ea ote Xx x »4 Xx X xX 
May! Ss Mall..<ccts arieb Macere arent. 9.0.0 eters X Xx Xx Xx Xx xX 
MUMS Kaa UNN nk oe Rea ter cuncy) sale Oba eae x X xX x Xx Xx 
SUVS JUIN ics ae anon cme item ls X Xx Xx Xx Xx xX 
xX X xX x x Xx 
Xx Xx Xx Xx xX Xx 
Xx X xX X xX xX 
X X Xx xX x xX 
xX X X Xx Xx xX 


< 


Women's clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JEINUEIBY = ENINTENGS Bee no itis one Seas ane X Xx 398 
FebiUary: MReViiel< ws oe. nes cncenion xX Xx 215 
Manche WWalS accents «cask als ay te xX xX 229 
AD GIO AVII tre ee Rn cP A AN) «a eA Xx Xx 270 
Meayies Malini wen cc cere Cee x Xx 295 
UDC RIUIN, 5. case eee o. xX xX 351 
clLU Ya UT TESS see encniee «7, eerie Xx xX 500 
August - Aott......... Breet xX Xx 444 
September - Septembre ..... x xX 415 
October Octobre HE x. 4 eos. west Xx x 343 
November - Novembre... . Xx x 401 
December = Déecembre’.............4.+:. Xx x 810 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
VUE SROUIGtI mame tea ot ten ee Bee 
AUGUST SACU tA Pe cl oe 
September - Septembre 
October - Octobre 


x XK KK KK OK OK OK OK OK OK 
x KKK KKK KKK OK OK 
x KX KK KK KK OK OK OK OK 
~~ < KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Fr 
ee) 

QO OD 

22 

cd 

' 1 

oe 

36 

33 : 
omer : 
© oO : 
KOK IO Oe IEG ODES 


> 
es 
e) 
< 
oS . 
I 
= 
° 
- 
a 
! 
> 
=) 
=] 
c 
oy 
~*~ 


_ January - Janvier . 
. February - Fevrier. 
' March - Mars .... 
\ April - Avril 22... 
| May - Mai....... 
| June - Juin...... 
» July - Juillet ..... 

August - Aout.... 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
une — Juin... +... 
July - Juillet ..... 
August - Aout... . 
September - Septembre 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout.... 


October - Octobre 


TL pe cc's aed nas x x 
| EE Eee oe eee x X 
it, SP near aes fo, Caen x x 
CER TR ace anit vxnk sper ote x Xx 
Et. OO Rear: 2) Cae x xX 
Lh. opera ges Se ee xX Xx 
Mees heard ror oko sea MMs X Xx 

x x 
September - Septembre ................. x Xx 
October - Octobre Xx Xx 
November - Novembre.................. xX x 
December ="DECEMPNRE, .. cs0.scerccea a conch Mo ors xX xX 


September - Septembre ................. 


pipes a Cee er ee a Naot ae 


2C= 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Continued - ile-du-Prince-Edouard - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


<x KK KK KOK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beaute 


x KKK KKK KKK OK OX 
x KKK KK KKK OK OK OX 
x XK KK KK OK OK OK OK OK CO 
x Kx KK KK KOK OK OK OK OK 


F x XK KK KKK KK KOK OX 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


x KK KK KK KOK OK OK OK 


x< 


HK MK KK OK OK OK OK OK OK CO 


~ XK KK KOK OK OK OK OK OX 


=< 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Prince Edward Island - Concluded - Ile-du-Prince-Edouard - fin 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Feévrier 
Marcha: Mais saa tate. apacdcan cee tae oe 
April - Avril .. . 
Mavi M alex tee eter cr tre ots in 
June - Juin . 
July - Juillet 
(CUCINA CU es s.r | ar 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre. . 
December - Decembre . . 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


WINE com (Ch veers. n= See eee 
AUGUSTE TAU gr tore anes ee eos 
September - Septembre 
October - Octobre 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


X 
Xx 
X 
X 
Xx 
Xx 
X 
Xx 
Xx 
X 
Xx 
X 


Jewellery stores 


Bijouteries 


x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< KK OK KOK OK OK OK OK OK O&K 
x KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d'articles de sport et 
d’accessoires 


x MK KK KOK OK OK OK OK OK OK 


w 
~ 
r2) 
ro) 

>< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


<x KK KK KOK OK OK OK OK OK 
x XK KK KK OK OK OK OK OK CO 


>< >< KOK OK OK OK OK OK OK OKO 


~< 


160 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


_ TRE SECs er a. nee 91,820 122,450 214,270 xX x 54,555 
BOO IANV CT EOVMICN A Mit cc aca one GoM wc 94,352 116,742 211,094 X X 52,172 
Peancns— Mars: ont. Rea A es oe dee bce 112,790 157,278 270,068 Xx x 61,027 
MPGERMIERAV I Dor cite Mines vs ve onc de one 111,138 157,130 268,268 X Xx 64,447 
| 500 = NUT Ee eee ee 116,554 172,488 289,042 X X 60,559 
EG = LUTTE Eaeee 2h. Cee een bee ae 131,973 189,138 321,111 xX X 68,720 
ON) = CUTE San oe: ere ee, 0 Sa 130,567 182,682 313,249 X X 70,153 
WRUIGUSIESAOUG. ... cb. Secs areca pe ne hoes « 130,550 177,191 307,741 x X 62,468 
eptember —- Septembre ...........4-8.«: 129,120 172,188 301,308 X X 68,044 
mmetODGt OCOD, be hw. oe ore ones ds Moos 129,592 173,517 303,109 X xX 65,482 
November - Novembre.................. 144,338 176,146 320,484 X Xx 60,025 
Becember - Décembre..............8... 215,729 198,320 414,049 x Xx 81,207 


= Doral eos eee et Pca 


Grocery, confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Epiceries, confiseries et articles divers 


iamllary — Janvier ci hse ccce cee able cn X X X X 2,232 
| SOC ETESDLEG TITS be mph? 9 tae arn ere X Xx x Xx 2,362 
8G). A EL Se. ok nn rie, einer xX Xx X xX 2,641 

| sort] = CGT Geol een eee x x x x 2,628 

| ay 2’ MED ENE A = 0 eee ee cea xX x X X 2,921 
8 > UTR a ees Oe Xx xX X xX 2,869 

i Ue Se ee re Xx X X Xx 3,003 

PO USE AOU sche. ae os den teens: Xx X x Xx 2,810 

| September - Septembre ................. x Xx X x 2,797 

W@etober - Octobre . 0 ..5...5...0. 04 es x xX Xx x 2,841 

November - Novembre.................. Xx xX X Xx 2,469 

Xx Xx X X 3,045 


| Benuel re Total E Ane Sores Dee F Lewxle bow tees aa B26 


General merchandise stores 


Department stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


mpuary - Janvier .| ac).).......0-- 40005 x x 6,789 
Maeoruary - F@Vriel. sash ee. . ce ee ee ee es Xx X 8,338 
eaten MAIS......: se ABA oe ccs cvs secon s x X 10,082 
POMEMAVII oss. 5« be es fiacegos ve > 6 Buco ane X X 8,842 
posit 1 Ean i, ae eee Seo x x 10,753 
8 UT Se Pe eee Weer x x 10,981 
> Ee eG x x 9,980 
Bomriste= AoUit,. <4 bets ses ruccbome. x x Pees 
September - Septembre X x one 
festober - Octobre, | Ach f..cc... eu eben es , . bite 
November - Novembre.................. ‘ K, A 


December - Décembre.................. 


Annual - Total—;Annuel) 2.2 5 o<co cme 322,689 ao Pe 322,689 (caesar 129,993 


Month 


Mois 


January - Janvier 


February - Février......... 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


Augusti=- Aott.....2...... 
September - Septembre .... 


October - Octobre 
November - Novembre... . 
December - Décembre ... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 


February - Fevrier......... 


March - Mars 


July - Juillet 


AUGUST —=/AOUtl oes ss ee 
September - Septembre .... 


October - Octobre 
November - Novembre 


December - Décembre..... 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
UUlyeeOuiiets ace ee | 
August - Aott........... 
September - Septembre .. . 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain 


Independent All 
stores 


stores stores 
Magasins Tous les 
indépendants magasins 


Chain 
stores 
Magasins a 
succursales 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins genéraux 


x XK MK KK OK OK OK OK OK OX 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 


Stations-service 


21,888 
21,730 
25,271 
25,054 
28,598 
32,092 
34,416 
35,112 
33,102 
32,545 
32,864 
32,773 


Xx 
X 
X 
xX 
Xx 
Xx 
x 
x 
X 
X 
Xx 
Xx 


x XK KK OK OK OK OK OK OK OK 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Variety stores 


Bazars 


KX KK KK OK OK OK OK OK OX 


Used car dealers 


Garages 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


715 
603 
1,355 
1,311 
1,533 
1,490 
1,203 
786 
1,043 
1,118 
898 
779 


12,834 


1,475 
1,455 
1,894 
1,507 
1,337 
1,652 
1,994 
a Fale/ 
1,598 
1,468 
1,476 
2,210 


19,237 


= 40er 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Banviahva— Janvier 2: Ce. en os a Xx Xx 2,474 
BebrUaly) = FOVNEN ten. ce. ve oe Xx Xx 1,816 
Raa Me—a MALS? <s2hs 4p ROCs ao oe. AE, Xx Xx 2,396 
_ UT! = GVIG Caen Paci Sn PP eS xX Xx 2,541 
OEY) = (ET EnGS 2 ok eR X X 2,947 
vin) ATT aes A Sar X Xx 3,947 
UY = SWUULETS RSA a oi een REE ick a X Xx 3,258 
BGUSterAOUL 5 AB; Mie teBis!.).h sete seats xX Xx 3,362 
september - Septembre................. X X 3,172 
recioper— Octobre. Seis a5 8 ks. xX xX 3,448 
November - Novembre... ..........).006. Xx xX 5,275 
|| December - Décembre.................. X Xx 8,235 


} 
| Annual - Total - Annuel ............. me ae 85,481 18,099 24,772 42,871 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


SUI AERS EGGS) Ge Cae, ee 2,954 
fmobrany — Fevrierilt... 5... eases 2,437 
|! EAKGA) SY USSR Seas oie, Santaree cee rete Caren eee aurea 2,880 
MRE TIN shes 8 toe. oeetereraleta alter Mees 3,398 
| EW = ETS Gees 7, Ge eine an Pere ees Ae ; 3,537 
IRS 2s Sh See eee Ae oe Se 4,247 
Hy © lL ET ie, Soe ee A a 3,807 
MSH AOUTS 1 BONe eto tanes kt lato ae os 3,926 
| September - Septembre 3,635 
Nmerctober - Octobre’). 4... 5. ee 3,668 
| November - Novembre.................. 4,626 
December - Décembre.................. 7,790 
| 
| 
| Annual - Total - Annuel 46,905 
| Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 
Beonwary = Janvier 420.6500. c ees ley Xx Xx x X 1,087 
BigeorUary - Février..2..).2. 0... 00.6.0 000 x x X X 908 
BRE Che Mars: -:: ok RSS, Foti RR x xX x x 1,204 
| Oil = (RRA oe Lee eee ee x x X Xx 1,574 
oc) — iE ns oh oe Sern ae 7.8 Xx 4 x Xx 1,653 
| uio:= Ui a ge oe ee ees x x xX x 1,905 
BE UMIGE oh BR coe AI X X X X 1,545 
PRECNIStS = AQUI. i 2h RON oie enti x x x x 1,620 
‘September - Septembre................. x x x x 1,774 
Kestober - Octobre’ . fui. bee. <. 2. ood. x x x x 1,633 

November - Novembre.................. xX xX X x 1,828 
X x X X 3,241 


December = Décembrere i ea. a4. eee 


‘idee : Lae aj eee ERANVATONRY Used SS ee Ms a SS 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril ...... 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout... . 
September - Septembre ................. 


October - Octobre 


November - Novembre............-...-- 
December - Décembre.................. 


Spee me. a. ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April.- Avril ...... 
May - Mai ....... 
June = Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout... . 
September - Septembre................. 


October - Octobre 


November - Novembre.................. 
December - Decembre.............../.. 


January - Janvier 
February - Feévrier 


March - Mars .... 


April - Avril 


October - Octobre 


May - Mai....... 
June = Juin...... 
July - Juillet ..... 
August - Aott.... 
September - Septembre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Continued - Nouvelle-Ecosse - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


x KKK KK OK OK OK OK OK OK 
< KK KK KK OK OK OK OK OK 
KK KK KK OK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beauté 


<x KK KK KK OK KK OK OK 
Kx KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


SUT EERE ae wees | r2098, athe 


KK KK KK OK OK OK OK OK OX 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


1,135 
1,094 
1,512 
1,413 
1,852 
1,887 
1,779) 
2,027 
2,191 
1,922 
2,075 
3,117 


22,004 


Magasins de meubles, téleviseurs, 
radios et accessoires 


2,086 
1,893 
2,230 
1,937 
2,300 
2,187 
2,093 
2,348 
2,466 
2,373 
3,118 
4,436 


29,467 


January - Janvier 
February - Fevrier 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Feévrier 


| August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
' February - Feévrier 
| March - Mars 


| August - Aout . 
_ September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Nova Scotia - Concluded - Nouvelle-Ecosse - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


1,147 
1,377 
1,518 
1,494 
1,920 
2,076 
2,160 
2,217 
1,800 
2,027 
3,219 
8,463 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KKK KK KOK OK OK OK OX 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 
<x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


248,591 148,112 396,703 


21106, = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a f Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


NnUaKy = JANVielia werd acon eu oon 65,472 102,268 167,740 xX Xx 37,827 
oy SECV Chae etroas ance ae a.a eeperettierd 67,750 101,852 169,602 Xx x 38,049 
Marcht=sMars: ....ttemeeac oc: Heer eine 83,251 128,628 211,879 Xx x 42,425 
AD IIKSVAWIIN eo etch: tice ase nee eget 85,283 130,640 215,923 Xx xX 42,883 
MayaeiMaies, atts ost ore eae 84,893 136,868 221,761 x xX 40,074 
SUNG tese UL crs acersecPat hemes c nccns ayers cao 99,857 151,098 250,955 x x 46,463 
QUIV ETOYS. ceanerese Mitac tasie wciiecice 5 oes 96,487 145,706 242,193 Xx xX 44,909 
AUGUST =VAOUt eS «oka t Rett cet tocbnke sec gee meee 93,312 143,121 236,433 Xx xX 41,896 
September - Septembre 94,125 138,486 232,611 xX xX 43,816 
October’ = Octobre wt wate. i oss a2 ae cemroe 94,286 140,072 234,358 xX X 41,836 
November - Novembre.............-..-. 104,106 139,452 243,558 Xx xX 40,897 
December - Décembre............. ime: 146,022 146,227 292,249 Xx xX 48,144 


Annual - Total - Annuel ............. 1,114,844 1,604,418 2,719,262 fet ae ed 509,219 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


January -" Janvier 22 eekisk,.... a ts aoe cme Xx Xx X Xx 3,298 
February —(FeVitictze Sain. <a... 100. ware Xx Xx X X 3,268 
MareniuMarS.7.. fan Sette ta... 2 cas ac Paces x xX 4 x 3,990 
Or HAV illest once SPO oes, cto eee Xx x x Xx 4,010 
Mayaea Malice: Sie biome Mere duc scares ae, X Xx x Xx 4,280 
VUNG FS eOUIN (aay cee ee X Xx x xX 5,445 
HUT eal 7 To) CRN eee 8 5 a ees SMe Xx x Xx xX 4,634 
AUGUSTE AOU 5 wae apeten Sy .ciih cc. meee ae xX Xx x X 4,888 
September - Septembre................. Xx X Xx xX 4,691 
October = OCtoble mae yaa «iscsi X Xx Xx Xx 4,312 
November - Novembre.................. x x xX x 4,297 
December - Décembre...............4... x x x Xx 3,389 


Paden el tiga caamaiay ca ae aa bias |e tae ae 


Department stores 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Grands magasins 


SETHUEIA STU INTe) ae ein eRe ee ee ee xX x 3,730 
Rebilahy SF@Viiefvs. 10. an0+es eons ne x X 4,809 
MAN CIIREM ON Sitav: fa mae seep oniece cs eee. xX xX 5,661 
AOKRSAU Tepes eb, ont eiee.. cet nn xX xX 4,897 
MavieuMall ite yee versten on dete ev, aah x Xx 5,912 
VUNG rus Mee eee nce tec Cary oa x X 5,511 
SUN Vere OUUNOL tence wars 7 lon < nian ete ne x x : 5,084 
AUQUS WP AOUITHS «eae Age tet ae ot eae x x 6.501 
September - Septembre x xX 6117 
Octopen—sOciobreme son nee xX 4 7,510 
November - Novembre.................. x xX 9,825 
December - Décembre.................. x x 6,434 


Annual - Total - Annuel ............. 237,756 fe ae 237,756 ike 71,991 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


| January - Janvier 
| February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 

May - Mai 
June - Juin 
| July - Juillet 
| August - Aout 
| September - Septembre 
- October - Octobre 


January - Janvier 
| February - Fevrier 
_ March - Mars 
| April - Avril 
May - Mai 


| June - Juin 
-) July - Juillet 


» 


" August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


= 07 = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


xX x 3,972 

Xx X 4,284 

Xx xX 5,774 

Xx x 5,227 

X Xx 5,956 

Xx Xx 7,190 

Xx xX 6,313 

x Xx 6,662 

x X 6,727 

Xx x 6,375 

» 4 x 8,204 

x x 13,184 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d'automobiles d’occasion 
Xx x 564 
x x 613 
Xx Xx 909 
x x 1,021 
xX Xx 1,167 
Xx Xx 1,328 
x x 1,295 
x x 1,293 
xX x ASZAH7 
xX Xx 1,108 
Xx Xx 1,099 
x Xx F 810 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 

x x 884 
x x 802 802 
x x 979 979 
x x 961 961 
x x 992 992 
x X 1,108 1,108 
x x 1,086 1,086 
x x 1,016 1,016 
x x 980 980 
x x 1,021 1,021 
x x 961 961 
x Xx 847 847 


OS 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a , Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


JETVETRT SREMINIEE 4 os emi n ns BeBReO idee X x 1,748 
Rebrtlany aie vilenerten i. e-tac siacii seer ae X X 1,307 
Mathis Marsa cet c-arccssvuohetcyereeues oie X X 1,645 
AOU AMEN am ot aac c cee. ernre ters ees eae X x 1,843 
Mavi Malo) ge tn haiainn cca sre eas x Xx 2,118 
OURS ee lalate tr .| Seema neers. a1 ate cannon X XK 2,496 
PIC VpeeROUINOL (rac cece e ats yotdey cesta peer xX X 1,933 
PRUGUSUSM AUG eit Rea cins oipa; euiieny Elaphe ee Xx Xx 1,938 
September — Septembre ...........2...4- x X 2,119 
@ctober—Octobrer 24 so sc kc chs es Xx x 2,408 
November - Novembre.................. x xX 3,105 
December - Décembre.................. x X 2,526 5,285 


eens ae Phy ec =. 


Family clothing stores 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


JANUAHY —e SAN VIET weet esata acre ene eee 1,780 
Rebrlary Sukovriers eta... fs. me cale ese: ; 1,297 
Marchi(Matsa. Meer. ok an cose nies oe 1,897 
PONIES AV UH Ie sccyi ce RRND Ne eae eee 3,603 
MaVASMealltie: cos: eee 5 Oakes 2,414 
SUC). ns eA clo Meo 2,844 
JUV es SUiOte 2. cae ekg 2,687 
AUGUSTE TAOUt Seem tes fc. o. MEM s 2,618 
September - Septembre 2,686 
October sOctobrere wn. emake tes 2,929 
November - Novembre.................. 4 3,184 
December - Décembré!................. 5,426 


Annual ~ Total - Annuel ............. 37,467 12,308 49,775 17,353 16,012 33,365 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


Vanllaly: = Janvier went, a+ a x x x x 1,244 
Rebrtanyo= Eeviiers wae. 6.Ge. ee x x xX Xx 1,010 
Marchy-uMarsiz 2. #9 0 ok X xX Xx Xx 1,339 
APTS YAY atom MM nn. cents eee x Xx x X | 1.723 
May - Mai OT ca SR Ftc Pn ae On x x x x 1,886 
SING = EIUIN tenet. Rey A | RO an Xx x x xX 2.154 
JUGS UICC. a eee ot ce ee Xx Xx xX Xx 1711 
AUGUSTE TAOUIG tet CN ha nD x x x x 1,733 
September - Septembre................. x x x X 2,094 
October Octobre eae tees x x x x 2.088 
November - Novembre.................. 4 Xx x x 2,675 
December - Décembre.................. x xX x 4 3,677 


- 109 - 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Continued - Nouveau-Brunswick — suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


Baniary’ —TWanvier tse cect cord sas ders. xX x 2,064 
Bepruarys— Ferien... 226. ecc0 des. 4 x 2,440 
PMACHLOUMAlS «it mea. eo. cs he SHON. X xX 2,802 
PSEA TI 5S cbs POM on oy ced wide ASRS xX xX 2,121 
PAVE MA ee). SAS mete ae a hee aT, X X 2,438 
ROR ROU: 2. > sho Sessa, <. sucks eco geaeemeats X x 2,902 
ME REROCIUCL © a4 4o ass vere se aoe x Xx 2,724 
UINISHEAOUL v2 QMS 2 Sci wd nals aes X Xx 2,819 
seprember — Septembre... 1. .4.4nnea- X Xx 3,739 
Mstobel —OCtObre 240.02 ae ac ee sh 3 ORS: Xx X 2,985 
November - Novembre.................. X Xx 3,006 
December - Décembre......... 6.60.0. 005 X Xx 3,896 


= a [ethereal ir] Mae eolened aaa lpeeageeae 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téleviseurs, 
radios et accessoires 


PaMliahy) —sVanviel 4: Gee os owe ocd BLES. X X 1,176 
Bebiuary) — i ReViiereae. a8 ojo sot x X 847 
BNACCHE—IMANS int heidi la oes the caches Xx Xx 841 
SOURAV secceaice op Patia lcs 2 ws 3, AAAS Xx X 828 
Rect y met WA Fate: ahtay ASRS Sev acs eens, ve age Seales X Xx 822 
BANOS ROUND) = ore ch Sees one coe eee xX Xx 901 
BYR UNOt ec mee See or farsa EN X X 954 
EMIS tPA OU ties SANE aces ose act ao keh. Xx Xx 1,010 
September - Septembre ................. X Xx 962 
mectoper—.Octobre| $45. ch hrc. RO Xx Xx 579 
November - Novembre.............0.6.. X Xx 785 
December - Decembre>. 5... 6.0.6.1 oosn. xX x 966 


ee Pe fooel| eae MRI heel c-Rel apa 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


BEAU eany8= wah AVIVA CN in sissy cr su yeor cc eects snskeuce enateeteeoes 766 
eb Ulahys— F OVNCNar sade ho <- ctn neato TAS 
BALCH a MANS 2 vrs Ok pote haan of axaee hohe sce 743 
OTSA UL vn cosy meer een Haaren een ki, 695 
eld nN ETI SSR Oe od See, Co ir a ee ee ee 695 
UPC, SUT ieee tire tacts se nnn ee A ete aR 733 
SS Sol VTE) a cect ners oe ee 866 
BAGS PAO LIT: uronic Maar icc pence carom 927 
September - Septembre 851 
BSODEN-ROCODlO dase trary he ee, 853 
November - Novembre.................. ; Lie 


Annual - Total - Annuel ............. 15,376 120,651 136,027 | ace | 3,821 10,784 


= 10 = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


New Brunswick - Concluded - Nouveau-Brunswick - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


Mois ; Devas : 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Wanuiany) acdanVielermnta. sr ce faeces tat X Xx 1,031 
Rebrlar yaa RC Vilelgeeamereterayeesee eee ance X X 1,008 
March siMars ea Bont cocr teas einer oe X X 1,102 
Aprile AVI his p.cceplcottcs aon. epee cere: X xX 1,165 
Mayes Malic’. ioccotes hehe cuit os. <.cte eae x Xx 1,497 
WEY Sema gore aly ee 5 lait OF olde Xx x 1,730 
pI mac WILE OL ie Sern Res Ae ale x x 1,565 
AUGUST AOU nari cian «ate ae ures ae X Xx 1,517 
September — Septembre... 3.2.68 - .. Xx Xx 1,278 
Octoberi=/Octobrescres a. cede ss ae ee x X 1,462 
November = Novembre............9.0...- X Xx 2,440 
December - Decembre...............-.- Xx xX 6,855 

Annual - Total - Annuel ............. 22,650 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

SaUAny ea ANVICl facet eeeae pa ae 1,147 
February, -"Fewriens ® . +) +. 2... ee 1,257 
Malehi=s Mater. =.) te cate rece cn eee : 1,378 
NOUIACE NT IE ena of Se ee ne ea eae 1,205 
Maas Mal tehtas See a ee ee abn bla Re 1,263 
UUM OP RUIN ere eee mee ee aaa 8 1,491 
JUV RE JUNC one eee: one ee 1,098 
AUGUSt RAOUL: Sy SIREN 5,00 << Re dc ER es 1,157 
September - Septembre 1,023 
Octobels= Octobien see een 1,103 
November - Novembre . 1,378 
Becember= Decembres. 2.00.5 eee. 2,293 

Annual - Total - Annuel 15,793 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April — Avril 
May - Mai 


December - Décembre . Bae. hee moe 


Annual - Total - Annuel ............. 164,881 114,311 279,192 


= iii = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Pemanuiany = Janvier’ 5h cee ee aneebetes « 535,829 1,110,802 1,646,631 177,747 397,260 
EESOCAN Vid RO VEIGT Stu s0 tics crvesies foinesversnsrace aM vay 511,524 1,119,083 1,630,607 174,720 387,753 
BUCY: S91 EG ee rr a 619,870 1,429,051 2,048,921 198,017 439,005 
MSGR BAN TIN tec ya ce tole gdensta estat ynesneuerd sespeaeass 641,570 1,449,995 2,091,565 194,456 435,290 
WAV RNA fee) cdots ccm ancice cate cre ain av dnote wusnce ren ees 658,532 1,589,992 2,248,524 181,037 412,958 
lhe << CU eee nee Eee ae eee ee ee 701,106 1,671,782 2,372,888 199,507 459,163 
Mes OU CC rcs ctr ceercnsvens Saseys thie iyeas 636,290 1,530,074 2,166,364 185,479 437,661 
MMUIGUIStE AOU exa.tiMe cre sotercces cave cre ess 647,767 1,496,323 2,144,090 173,959 419,874 
September - Septembre 701,598 1,479,802 2,181,400 194,027 450,619 
BeciODera HOCODIE BM iiirlesers ar cisnene ok whee 692,332 1,514,846 2,207,178 174,256 435,007 
November - Novembre.................. 713,976 1,580,568 2,294,544 143,040 445,299 


December - Décembre’... 0.5. ee ee es 1,124,045 1,627,072 2ConGialize 221,270 533,056 


Annual - Total - Annuel ............. 8,184,439 17,599,390 25,783,829 2,217,515 3.005.480 | 5,252,945 


| Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


PAO Ya JANVIGK? oe. old scccierne coves oheieten’ 115,509 49,847 
MED UanY, — FOIE: 4. Wate ceye ersceversye deste sis 116,234 50,596 
| BILD {NETS sei Ok Bo 2 ae ene Be 128,726 60,341 
HELE OAV TIN. cs russ nccc shomeke Mutt sce nstnetessegt arts 132,943 59,049 
“Bay so [NET cs hemeranette I te oneal meee ene Ea 136,374 60,570 
SPR OREMCIUUI cs crckz rah eR hehe a foros escshn heseeers 166,610 65,545 
OE OUINOU sect steelers enter teccoevere retro s wets 171,084 61,780 
) CUS SUNG )) ae t= i 2 ae nee ee eae 156,407 57,440 
| September - Septembre ................. 145,022 60,359 
ieictobel— Octobre) peat. een 136,888 57,174 

November - Novembre.................. 128,883 59,786 

December - Décembre.................. 151,208 66,819 


Annual - Total - Annuel ............. 52,705 1,633,183 1,685,888 | asst | 673,758 709,306 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


|| CELE TAZA ih i he Xx Xx 19,776 
Rein Wanys— FEVTICN.....Genesttesncs aan e au ae Bars Xx x 21,148 
ALC MMNANS) <r .vocho MOR oe mera cies s,s Xx Xx 25,147 

: oft) — AGN Se x 6 oo eee Xx Xx 23,136 
oo ES eS Seen meee x x 25,776 
fo 1G) = J eee Oe eo cee meee Mee Xx Xx 21,417 
MVE UIT. 2 ccrcyancuchanteteetteranc are tangomme boas Xx xX 19,101 
AG UStie AOUIt .:.5: cb ec nsrawerctanendede Bees X X 27,573 
_ September - Septembre X X 23,439 
Bi@ctober = Octobre’ . hb eect ‘ he 
_ November - Novembre.................. ; , oe 


mDecember - Décembre................... 


eT ee ge ee ae eee ee 


Month 


Mois 


Jatarve= Janvier. 5-3. tenses adie: + astern 
Febytiatys— Fewrien: 7 tate eat Sn... craw agua eet 
March teMars: 5 ce hotenets os oe eee eae 
ADH AVIIL |. «S28 ehcte ee ete ©: aera ceo, coments 
MayaeMal ois. = 00-3. ee eae misteet Steaiy ars aes 
OURO Sk co. oMUMRC RY Aen nc, cyt «cone Reo 
July - Juillet 
AUGUST =#AOUL A. fi an te eters ors eee 
September - Septembre................. 
October - Octobre .. a 
November - Novembre................-- 
December, =.Decembres = 49.0... . eee 


JanUahye= Janvier 5. Bde see ken 2c ee 
February - Feévrier.......... 
March - Mars . 
April - Avril .. 

May - Mai . 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout....... mam 
September - Septembre .. . 

October - Octobre ... 
November - Novembre 
December - Décembre . . 


Annual - Total - Annuei 


January - Janvier ....... 
February - Feévrier 
March - Mars 
April — Avril 
May - Mai 
June - Juin 
UPR O UIC hy ems ee oc e en, eee, 
August - Aott........... 

September - Septembre 
October - Octobre 


= 4192 = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain 
stores 


Independent 
stores 

Magasins a _ Magasins 

succursales indépendants 


Independent All 
stores stores 
Magasins Tous les 
indépendants magasins 


Chain 
stores 


Magasins a 
succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Magasins généraux 


Variety stores 


Bazars 


x KX KK KK KK OK OK OK OK 
x KK KK KKK OK OK OK OX 
x XK OK OK OK OK OK OK OK OK O* 


< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d'automobiles 


184,620 
222,325 
364,275 
352,047 
426,081 
394,704 
319,065 
316,382 
291,853 
340,779 
353,832 
268,529 


Service stations 


184,620 


: : Garages 
Stations-service 


156,658 
143,566 
Liza Mit 
163,308 
178,103 
196,593 
195,796 
195,460 
187,155 
192,456 
189,780 
200,449 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


17,464 
17,307 
22,349 
22,520 
25,868 
29,809 
25,848 
26,629 
26,774 
24,457 
27,154 
46,785 


312,964 


Vendeurs d’automobiles d'occasion 


8,313 
12,881 
19,215 
20,458 
16,772 
17,045 
14,875 
14,857 
14,857 
13,985 
13,650 

9,975 


176,883 


38,074 
35,972 
48,269 
45,293 
52,910 
54,736 
51,581 
54,949 
47,719 
53,596 
49,813 
49,535 


582,447 


January - Janvier 
February - Feévrier 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 


| August - Aott 
September - Septembre 
' October - Octobre 


| January - Janvier 
| February - Fevrier 


' August - Aott ' 
September - Septembre 
October - Octobre 


= ie = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Quebec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Xx X 22,746 
X X 16,457 
X Xx 24,052 
Xx Xx 28,862 
X x 29,134 
X X 31,423 
X X 21,840 
X X 20,759 
X Xx 24,425 
X X 27,128 
X X 30,655 
X X 26,562 44,836 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


31,614 
27,412 
40,383 
43,062 
47,530 
47,502 
39,833 
43,648 
50,663 
48,545 
48,757 
69,715 


281,686 | as201| 607,007 292,084 246,580 538,664 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


17,784 
13,772 
20,818 
28,526 
32,078 
30,331 
23,000 
27,753 
36,058 
40,004 
44,070 
39,920 


= anes = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


VJanWary = Wanvicn wtacrentet ane score X X 34,837 
Febrilany =" FeVriers Seu. Sertich c.on ats oe teere Xx X 32,324 
MarchasMars) <2. sheet «cue ati ame hie X xX 36,900 
ADRIRSZAVENI OS yee ara centric sre ata eset tee Xx X 41,659 
MaV ie Mali iiiti gnc alte ees acres cnn Le Xx Xx 45,176 
UUMESSAOUIM Es erect cst SUMP Latteas ss chess ane, cee ete x X 50,236 
C(O Mier ee UH | (=) Carnes eas O22 ca A Xx Xx 50,840 
AUGUSTE SAO Ul trate re ne cs is eee X x 49,694 
September - Septembre ................. Xx xX 47,533 
October Octobre passers. asin eee xX Xx 46,833 
November = Novembre’... .......0:.5.% X X 51,337 
December — 'Decembress....... 2a. X xX 41,236 50,438 

bo = 


Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


Magasins d’appareils ménagers 
radios et accessoires 


JElVEIN SCENT foe donaGlne an eneecee..- Xx X 10,828 
Rebr ahve ROViielzrs ae series. ties ee ae X xX 11,255 
March Mans <.c8. A. eee ots a ee Xx Xx 13,773 
ADS IRSWAVIIL ccs acatcor Qo Re ec eo a Xx X 13,628 
Mayas Maire. icee Steam. tan so ae kame X Xx 16,477 
SUAS. Ss (0) [area ke vod Say CRE oe Xx X 19,350 
Uulye=r UIUC om nae ee, (ee Xx xX 21,430 
August - Aodt......... leo. ee eee x x 17,254 
September - Septembre................. xX xX 19,851 
OctcberEVOctobrex se. ac ce eee x xX 21,705 
November - Novembre.................. Xx Xx 19,813 
December - Décembre.................. 9,971 Xx x 22,906 


ie ae oe ae 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Librairies et papeteries 


January - Janvier 9,580 
February - Février 9,375 
Match eaiMars ir.) eee De on ve, ye 9,987 
ARIUS ANTI che yea eh a 9,159 
May Bei Malete ok: 2: tient. eo as ea 9,291 
JUMeeSAIUIN ES oct a 9,348 
UUulyaqzdUilOt gs cant shee eee et et 9,414 
AUGUSI<=7AOUt Sn <2) Seek, 12,990 
September - Septembre 13.763 
October - Octobre 10,843 
November - Novembre 5,767 11,791 
December - Décembre 8,270 18,167 


Annual - Total - Annuel ............. 248,260 614,195 862,455 62,184 71,524 133,708 


January - Janvier 
| February - Février 
| March - Mars 
| April - Avril 
| May - Mai 
| June - Juin 
| July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
| October - Octobre 


| January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
apr - Avril 

_ May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


Month 


Mois 


BembletVan JANVICU Bac s ee secs cyence ate Aes 
“SOUT 1a U TS ae ae, Ate er ee 
BSCE MANS: si cee bey 3d cet davies ee Mn 
“of! = DAS SESS Se ace eee Ae 
Bem RS 6.2500 ROMS torah cyaciw xo cee eees 
UCR MOON ers con ak Meriva, 0 ex-xen ecu sashovdRew 
WLU) = UIE CGS Se eee eee ae See 
PRCIGUS ESB AOUEE «WW ccs dice ais conchae Mas 
September - Septembre................. 
Gober OCtObre: | Foose c se een ce ce Mew 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Québec - Concluded - fin 


Chain Independent All 
stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain Independent 
stores stores 


Magasins a Magasins 
succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


6,866 
6,965 
7,660 
8,722 
10,444 
10,135 
9,550 
9,887 
9,757 
9,530 
13,063 
35,653 


138,232 


Magasins d’accessoires personnels 


35,761 


49,005 380,393 429,398 80,383 329,620 


All other stores 


Tous les autres magasins 


72,999 85,161 158,160 
71,488 84,689 156,177 
82,687 101,259 183,946. 
93,820 95,141 188,961 
86,989 109,757 196,746 
92,033 118,141 210,174 
99,774 101,599 201,373 
94,891 112,963 207,854 
98,208 113,508 211,716 
99,722 113,194 212,916 
117,938 122,033 239,971 
266,536 129,348 395,884 


1,277,085 1,286,793 2,563,878 


29,309 
28,072 
32,267 
32,483 
31,801 
34,008 
35,540 
37,186 
34,007 
31,754 
33,702 
49,874 


410,003 


WahWanvyi— Janvier openers.’ = sn 4 kreanee 
Febrdiary: = FOr, 2 asarrete «0, «tes esas ees 
Match=aMars:..0 .58e ae eer gee cane meron 
Aprils -SAVEI 3.1 creme creer sp titiccxrlaepets ie eyes 
Mayet Malis: ore tag eet, tance neni nea ae 
BS Usha" cl (CL a epee deel oy, Oe tenneea Ds 
Suet UC te i is..s seer =<) >. sigiaidie. cage mane 
August: AOUL sh. 28 catttes crx erste lara ceapionenons 
September - Septembre................. 
October: = Octobre: Fete. se.s.<.) see 
November - Novembre..............-.-. 
December - Déecembre...............08. 


Annual - Total - Annuel ............. 


GETWUEIM A= GEN aca ects Hoe bid bee Hier © 
Febrlany oiReviier... wae Aer a0 2 ee 
Marcher Mars: t.. .5 Ate EnSe wnt cunt eae 
PADIS AVI ccrs cat. 2.8 ee ui ca 2b. ce 
MaVge Mais Fin sce eRe che socnc ake Ae 
SUD CS ROU Gt... < eee per N ms coy. etre ee 
LN, = Lie ae et AR ee Ae RO, 
AUIGUISUESIAOUtHe:.,. Sern Meese 7 sae a ae 
September - Septembre ................. 
October Octobress ean at. sae 2, sakes 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April — Avril 
May - Mai 

June - Juin 
UST Ns SITE O a. meena le tice Oe at amet 
AUGUS TREE AOUItE ss Aina ere yo eee age gee 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Zone Métropolitaine de Montréal 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


477,857 795,240 X Xx 195,753 
491,712 795,538 Xx Xx 190,627 
622,066 986,677 Xx X 214,832 
622,489 1,001,226 x xX 217,529 
665,733 1,048,371 X Xx 201,766 
690,119 1,099,387 Xx X 217,450 
600,258 965,121 xX Xx 196,769 
594,240 964,818 X X 195,060 
605,780 1,015,153 Xx Xx 215,393 
620,476 1,021,758 Xx X 203,837 
673,950 1,083,670 Xx X 208,412 
668,092 1,356,055 X Xx 257,991 


4,800,242 7,332,772 12,133,014 |S shelf Name 2,515,419 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


xX x 27,745 
X X 29,094 
X xX 34,846 
xX Xx 33,920 
X X 33,841 
X Xx 35,465 
X X 32,395 
X X 31,014 
X X 32,879 
X Xx 32,338 
X X 33,324 
Xx x 37,392 
394,253 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

xX Xx 5,326 

Xx xX 5,871 

Xx x 6,847 

Xx X 6,206 

Xx Xx 6,154 

X xX 5,709 

x X 6,007 

X Xx 6,385 

X Xx 7,183 

X xX 7,661 

X Xx 7,581 

Xx Xx 5,516 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Metropolitaine de Montreal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


BAMUAGVR— | JANVICly 4: thee ts oa aac es 


Xx Xx 5,787. 

Memeuruary) — Ferien). 08.6... es ole Xx X 5,766 
Wiarche- Mars. ...... SS... 00.6... dohaee x x 6,887 
OGUEMAVGID Sc BORN Bc i ee x 4 7,542 
EQ) = WEN Re 2 0 «eee ee Oe Xx X 8,395 
SIRES — UU eT RRR Ble sae 2 eer nen oe oa x xX 9,441 
ILI = cl UIC TEARS A eR x Xx 8,200 
BUG USI AOUIES «onc. t AES eck ie scuy enh ats Os X Xx 7,904 
September - Septembre ................. xX X 8,210 
mMctoben— Octobre: .. G6s.8...) 0.250.084. X X 7,660 
November - Novembre.................. X Xx 8,292 
Becembenr — Déecembreis. .. 2... ne dee X xX 13,094 


peel 3 Total i Annu) iia ca beacae pecs deel dere] WL toms ies 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Pomblanye—"Janviely .) S20 oa ok cs ns as ns bo NE 89,305 4,435 
Wmmebruary —"Fevrier. og. 2........... 208. 112,632 6,098 
WHOM MENS: 5. he PRN occas cs ne 177,909 9,790 
\ MATIN essen be RE oe os kc KORE 167,253 7,979 
| 207 =" ETS ae enn ed 202,617 5,896 
| VT® < JT RRs cs on ie 186,537 6,200 

ti) > TUT RR Bat ie, en ee 148,567 5,585 

BeOuStE= AUT: «<8 QOS A sa nn sch OR 145,876 6,452 
' September - Septembre ................. 135)572 6,085 
NWm@ctober - Octobre: ...0.5......-.... 88 os 160,381 5,639 

November - Novembre.................. : 170,871 6,259 
Wawecember - Décembre..2........... 505. 128,227 3,845 3,845 


Annual - Total - Annuel ............. =e 1,825,747 1,825,747 don 74,263 74,263 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


| 


|, SOTUETRSSRUE 1 an ro ee 88,191 9,445 
Rageonlary, — F@vrier... 58,2... 0.00.05. 81,031 8,859 

BestemEMALS, «see Mined neice 96,731 11,498 
2) = ee 88,428 12,094 
a0) 1 Ey ie ee ee Bee 2 91,849 10,987 
BCR RIUIN, 5... BBS Be ce. cant AOE 98,305 13,439 
eevee os SPOR Po 5 nak it SR 85,417 12,063 
Biemoiste= AOUiti...: ... bee asec ca ch BEE 87,235 12,511 
September - Septembre 86,729 11,286 
/ Berobert= Octobre: iA Aa. ot ORE 89,685 12,330 
“November - Novembre.................. 92,179 12,875 
December - Décembre.................. 101,672 13,873 


\ 


Annual - Total - Annuel ............. 227,822 859,630 1,087,452 ke ta 141,260 141,260 


cites 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Metropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


Mois , _ Mi , 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


SERWEWY S SENN casanc os coco aps Hoc 10,412 
Rebrtlanys ReVitens ctety sen-zetetees ce ouster bans 7,688 
March - Mars ....... Mate 9,893 
ADTBS DAVIE, © eters ep tee teeta eres (oc ttec=aeBeretctes tc 11,785 
MEN = ME ce ramses St tolg atin ote in cita Gas2 43,281 
UME Ra OUIMIM te ceecpaek ea a eis, ghee eae enna 14,295 
JURE UMNO crepes ae. an ban, enema 10,121 
INVIGUISURS TNClU CS core rh. 5 neutoieoiere on arse 10,443 
September - Septembre 11,523 
October —i Octobre ery ar ore eepteren 12,745 
November = Novembre). 0.5.22 ae 13,735 
December =\Decemilbre > 3. wee. sc). oe ene 19,471 


Annual - Total - Annuel ............. 19,333 54.00 | 173,725 78,632 66,760 145,392 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


JanUany: =" Wanvier sn wae emis ne scke teu 14,116 
February —sRevrier.gcter acne roe eens os 13,269 
March - Mars ........ 18,464 
AOtURER AGILE 23,00 aR a oe ence oe 19,095 
Nav EMaliy 9.05 8 Semen tee ois oye: 21,541 
QUES UNS Ric ae ements cousin rreclanauser ak 20,668 
MUN s=sdUIEt 2c chee 17,438 
AUGUSTE RAOUL sm. 2ccxea needs. ddteler. Sewn. fr. i 18,898 
September - Septembre 22,960 
October Octobre saws oe a. eee ee 20,871 
November - Novembre 21,634 
December = Decembre mass. .t4.7. chan: 31,843 


Annual - Total - Annuel ............. 152,790 166,097 318,887 158,241 | easss, 240,797 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées 


Magasins de chaussures pour la famille 


JanWanve-JAaNnvichs tet. cs eat ee 9,401 
Rebruahny = Feviietzrrewiates «vnc ee wee: 7,340 
Marche aMarsah i oe Nh. Uhccnics cae noun 11,162 
ARKIERSA Wille tents. 8 SiON ites ice etc Ae 14,371 
MavitelMAiiects. Sate eRe oe eke 16,157 
JUNE EIN, vont ae. kee 16,012 
JU OGG ak Pe ee te 11,462 
AUGUSTE -AOUitey 53.00) ne «on ee. : 13,795 


September - Septembre 


18,004 
October—iOctobrems shige tee 19,778 
November - Novembre.................. 23,211 
December = Décembré...4.............. 21,232 


Annual - Total - Annuel ............. 15,705 | tsa] tte 147,657 181,925 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
March = Mars .... 0.804... 
(NO O74 ene 2 oe 
SEW? = VETS aes Beco meat 
MEMOETOUIN oc.cc.0). WE ee 
Bove Juillet .....1. AAS... 
AvIgust.—AOUt .. ccs hw 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
March'- Mars ............ 
BOARS oti. aye detnty esa 
MaVESIMal cen. ak Pe cs 
URC M SUNN) sna 2k Pela ws 
Nuly = Juillet .........5... 
Nmaugust - Aotit........55.. 
| September - Septembre .... 
| October - Octobre ........ 


Annual - Total - Annuel 


| January - Janvier ......... 
| February - Fevrier......... 
Wamtarch’- Mars ...........- 
WAOIUES AMT 55.5. ce ese Recs ns 
\ BOVINA onic nine wake 2 
Weene = JUIN... ae es 
ouly— Juillet .........5.65 
Maugust - Aott............ 
| September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
| November - Novembre... .. 
_ December - Décembre..... 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Continued - Zone Métropolitaine de Montréal - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


MK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 
x KKK KK KK OK OK OK OK 


alee whe whee ae aes 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


radios et accessoires 


x KK KK OK OK OK OK OK OKO 
x KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Cae ee Py ee i pa goals ee ta 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


AS Ate roo OSI 160,434 346,408 506,842 6,063 27,469 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


13,747 
13,400 
16,032 
15,038 
17,636 
21,076 
21,810 
19,103 
19,284 
17,180 
18,996 
17,136 


210,438 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 


3,620 
4,079 
4,086 
4,316 
4,955 
6,637 
8,358 
5,014 
5,812 
5,363 
5,667 
5,532 


63,439 


5,482 
5,278 
5,611 
5,178 
5,193 
5,193 
5,017 
6,834 
Go2e 
6,093 
6,404 
9,727 


73,532 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Montreal - Concluded - Zone Métropolitaine de Montréal - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a , Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
January - Janvier .....7...-.---+:n ees 4,243 
February - Février..........-...2se--00 4,260 
Marchi=Marss a. ecetentae serena aetna nanan 4,400 
ADVAN RAVI a. =r srcge tenet tees ite ait wtoencen Ietonreet 5,274 
IEW? Mellie op clei d o Gx eau ecIniarses Scacion 6,147 
UMS aRUUioe v.cketeke Ree cues cen Slapuetie Merona 5,913 
SUV rOUINGty ste ater dros sc nim ons camera 5,192 
AUGUST =VAOUL A sok rettote te ole elie node ements 5,515 
September - Septembre ............-.--- 5,782 
OGtober = OClOWrey Paces th -icoee <csies eager 5,658 
November - Novembre.........-...-.-5: 7,742 
December - Décembre.............-.++-- 18,038 
Annual - Total - Annuel ............. 34,911 37,130 41,034 78,164 


Personal accessories stores 


Magasins d’accessoires personnels 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


January - Janvier ....... : 
FReDrWARY, SOWING erm ects ates abaie ena tert epee 
Marcha Wats: sortase on he cee ete 
PDI VAM Mir canerse teense intyen.s chvee .s4iRCaa tee 
EN UVEN capcentercts co.6 Guam aoe Cee? cen aioeocs 
UMNO cr IUIMSAh as eens sake eye acon ant geen a. = 
SUlye ST SUGt eee eke eas ate 

AUGUSU—TAOUL 7 hie... » 
September - Septembre 
October - Octobre ..... 
November - Novembre . 
December - Décembre . 


Annual - Total - Annuel ............. 21,954 148,136 170,090 51,161 151,644 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
February - Fevrier 


49,260 
50,566 


90,064 
91,571 


March SMES? n7 eaters ah cathe e aoe 58,175 106,929 
April — Avril Bets Ko pee el iii Nes en 65,845 MZOZS 
Mayico Vial ery enn ien. cack. «see ae 61,125 113,209 
[Vie cl [Us ean 5 ee mee oh 8 63,964 122,659 
NUVASPUUIMOt: etl Ae Sete eh ace nce See ee 68,812 117,189 
AUGUST: PAQUET cc kOe ticket ott an eee 65,555 115,899 
September - Septembre ................. 68,262 Henrie 
@ctober:—=/Octobret VN. N...c..chcsn oe 68,635 121 '368 
November - Novembre.................. 82,640 138,662 
December = Decembrete i... eee 191,161 250,845 


Annual - Total - Annuel ............. 894,000 608,240 1,502,240 


15,042 
13,885 
15,480 
15,621 
15,933 
17,331 
16,749 
18,322 
16,828 
16,022 
16,402 
25,190 


202,805 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Match Mars: .....5Semene... 
BOM SSWAVEM, <2: 55 ees s. « 
Mayall < sc.. nh Sede: 
BUNE OUI <2 a2 ot Selon ss 
uye— Juillet .......040... 
August: — Aout ..... 0.5056. 
September - Septembre ... . 
October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
“March - Mars ............ 
BNOTURSMAVE! 2.20c%. 4b shed i 
DROVE ct. ORCS ws 
BONOF I IUIN .5 cee A Maced os 
Waly Juillet . 2... 8c. 
WAUgust’- Aotit............ 


September - Septembre 


Annual - Total - Annuel 


| June - Juin 


im@bly="Juillet... 2.2250... 
t August - Aott............ 
| September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


' October - Octobre ........ 


January - Janvier ......... 
| February - Février......... 
Brearch’- Mars’... .02...0.-. 
Weapril\= Avril .......0088.. 
Mavi Mai... ae. 


= {Ai = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario 


Chain 
stores 


Independent All Chain 
stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


Independent 
stores 
Magasins 
indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


1,258,473 1,313,980 2,572,453 143,251 


1,219,534 1,304,991 2,524,525 145,554 
1,429,400 1,570,650 3,000,050 160,506 
1,456,998 1,602,051 3,059,049 162,399 
1,495,569 1,822,011 3,317,580 166,150 
1,652,426 1,935,898 3,588,324 182,891 
1,611,709 1,791,834 3,403,543 171,933 
1,568,059 1,726,153 3,294,212 160,290 
1,622,301 1,670,075 3,292,376 163,940 
1,588,493 1,766,884 3,355,377 171,144 
1,751,138 1,840,981 3,592,119 160,336 
2,500,836 1,945,612 4,446,448 190,999 


19,154,936 20,291,120 39,446,056 6,072,655 1,979,393 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


134,176 
124,214 
136,769 
142,025 
148,796 
158,552 
163,000 
156,945 
157,366 
161,548 
148,520 
169,178 


943,166 857,923 1,801,089 90,832 678,331 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins 


220,251 220,251 
209,429 209,429 
273,155 273,155 
276,600 276,600 
299,281 299,281 
337,835 337,835 
302,411 302,411 
307,471 307,471 
324,680 324,680 
335,918 335,918 
430,194 430,194 
652,084 652,084 


Epiceries-boucheries 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


Combination stores (groceries and meat) 


612,385 
599,770 
656,287 
690,318 
655,505 
701,228 
695,339 
638,144 
681,669 
673,353 
647,667 
800,383 


8,052,048 


Tous les autres magasins d’aliments 


52,556 
54,972 
61,781 
64,805 
69,056 
71,054 
70,884 
62,358 
61,786 
61,270 
59,407 
79,234 


769,163 


Magasins de marchandises diverses 


54,759 
57,694 
73,712 
69,437 
78,934 
81,691 
65,630 
94,240 
77,895 
86,384 
111,475 
110,526 


3,969,309 ie’ fata 3,969,309 767,893 194,144 962,037 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février......-...-..-+20----> 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin... 
July - Juillet 

August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Februlany = R@viiereatntsy oct = <.---t «ee eee 
March - Mars 
April - Avril .. 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April.- Avril 
May - Mai 

June - Juin 
JUNE =P OUINOL Fa cc Bele. «chs. oho 
AUQUSti=; AOU. or. seed v/s.000/ 50. ee 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
General stores Variety stores 
Magasins généraux Bazars 
x xX 19,242 
x xX 20,417 
xX xX 24,631 
X xX 24,349 
x xX 27,639 
xX X 31,873 
Xx Xx 29,287 
x xX 29,104 
Xx Xx 28,442 
x Xx 28,454 
x X 34,083 
Xx X 57,702 
ie; eas 190,197 287,758 67,465 355,223 
Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 
371,056 371,056 14,038 
412,906 412,906 13,341 
564,676 564,676 16,858 
571,539 571,539 17,852 
652,597 652,597 21,496 
667,851 667,851 18,576 
555,658 555,658 16,538 
519,854 519,854 16,805 
519,132 519,132 15,824 
595,310 595,310 16,931 
652,337 652,337 17,643 
523,759 523,759 14,883 
Service stations 
= Garages 
Stations-service 
156,138 237,473 38,428 
148,789 222,595 35,013 
176,200 261,635 37,458 
166,756 244,298 38,893 
196,689 269,779 40,685 
217,248 311,696 47,785 
225,272 320,152 45,621 
218,463 315,378 ~ 46,173 
208,097 302,329 42,718 
204,423 295,970 44,861 
191,423 280,591 46,808 
198,898 295,240 42,310 
1,048,740 2,308,396 3,357,136 a 506,753 506,753 


| 


Month 


Mois 


January - Janvier 
PSS UBINES REM UG fala mr Seem oo oma des 4.513 6 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.................-- 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Bebnilany — FOVIICM. Siydcls« «60.2 us, 0 ck Oe oes 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre.............-..-. 
December - Deécembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
Bebilany — ROVIels, gba tee rs ace «arte SR ale 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre...............055 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued - suite 


Chain 


Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indéependants magasins succursales indéependants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de pieces et d’accessoires 
d'automobiles 


56,546 31,751 
51,765 23,968 
63,142 29,403 
74,062 33,392 
98,537 35,589 
112,327 41,925 
102,204 32,679 
87,131 29,702 
86,793 36,616 
88,206 40,949 
104,311 49,934 
123,309 81,453 
Women’s clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 
515991 21,702 
43,115 19,282 
56,790 24,383 
60,061 25,581 
64,540 28,142 
72,348 31,724 
59,114 26,023 
58,491 29,181 
68,856 32,109 
69,609 32,222 
74,595 38,239 
81,279 114,633 63,739 
Specialty shoe stores Family shoe stores 
Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 
2,686 2,627 21,343 
1,771 1,936 17,412 
1,964 2,690 22,946 
2,275 2,898 26,076 
2,362 2,918 29,815 
2,723 3,298 31,778 
2,578 2,579 26,229 
2,255 2,973 24,317 
2,754 4,132 31,380 
2,849 3,921 30,544 
2,907 4,079 36,454 
3,532 3,369 46,905 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Continued —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a f Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores : Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January = JanVidlietin cs race. as cose pees x x 39,496 
February = Feviriets hem. te ac ewe was octane ee xX Xx 35,403 
Marchins Mars 2.2: Bmerct. ire cstet-s.c cnet x x 36,641 
April cr AVil ica phomeve crates eo 2 son eee Poe x x 38,004 
MayieiMalis hcp emetic sete ccna ees Xx Xx 50,365 
SUNG VY IUIN ae. Stet re onan oc x xX 56,230 
IIa LINIOT 2 ccarage, Rita ctl sha: 3 «cvsoe) «cute amo Xx Xx 68,035 
AUGUSTE SA OUUS ira creiinaneles.n» vicky a cre ranean Xx X 66,517 
September - Septembre................. X X 38,975 
October: = Octobreweewes cre kins epee xX X 45,022 
November - Novembre.................. x Xx 47,262 
December = Decembre’... 0... cate eon xX X 53,651 


Pa IE Sr P jeale tig eel eee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


VANUAGY, — VANVICT semen ke av. oe 13,858 
Febrtlary "Revie: teeta, . oo -m see 10,775 
Marchen Marsiertet. So acme oir: ci: cu; eee 12,714 
AIIMRAVIE = oe etter bo. 5, Ree 13,317 
MaVJEN Mal ied c. «creme teers bee. eee 18,028 
DUNO RAUUIN Gc, Rede ratts. sarc hacen eee 19,716 
JUVePUISt, stones. ce. sc te ee 26,263 
August'—"AOUt .. case. <n 18,545 
September - Septembre ..... 14,365 
October Octobre mae oh. soc 16,128 
November - Novembre.................. 16,425 
December - Décembre.............6.... 19,661 


Annual - Total - Annuel ............. 13,339 213,622 226,961 103,469 | oe | 199,795 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Librairies et papeteries 


PANUALY —JONViCl Rewer cnt) eee 6,450 13,643 
Feb larva iFevnern sires... a. oe Ree 6,283 14,482 
Marchi="Marce eM fon cc ee 6,758 15,411 
ADIESAVUiexcra eae een SS ae ie 6,919 14,772 
f ieeok Saree Pachter ae, EE 7,952 16,177 

UL anit hao, Ran ENE eG 7,437 15,335 
JUlVsavUUillet. 337 SO Se oe 6,413 14,421 
AUGUSTF—eA LICR Seer ee ee 7,061 16,091 
September - Septembre 7.137 16,215 
October—1Octobieee ae) eee 7.018 16,057 
November - Novembre.................. 8,559 21.317 
December - Décembre.................. 12,655 40,016 


Annual - Total - Annuel ............. 433,406 1,148,727 1,582,133 129.08 90,642 213,937 


MeO Uany) = FCViIGlias Wh deee. 22, vac aoe 185,592 121,695 307,287 
PEELGMRIVIAIS) .. chsh tlh ces ch aes cin, 2 222,801 133,087 355,888 
ott TNT le 2 en 217,862 135,707 353,569 
By = (NET SERIE Gor <5 5 Se anaes Ry 4 242,970 150,488 393,458 
RPMAC MERON IID) «805-57 MN ss, Sure. sie AO 274,984 166,139 441,123 
PPA MUMG TS... <2 sap SOE oes cp aleve ccs ees 295,087 165,207 460,294 
i! Best AOuti. <2. ete Be s\n enue one eee 271,442 174,802 446,244 
September - Septembre ................. 274,702 159,391 434,093 
Beropera— Octobre. bil tec cco ice p A 239,145 163,278 402,423 
November - Novembre.................- 267,127 179,483 446,610 
December - Décembre.................. 468,141 199,410 667,551 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Ontario - Concluded - fin 


All other stores 


Tous les autres magasins 


312,138 


176,265 135,873 


BEAU, = SANVICN: <a. Wee. cine ee ates ote 


Annual - Total - Annuel ............. 3,136,118 1,884,560 5,020,678 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Florists Jewellery stores 
Fleuristes Bijouteries 
Bema A= SANVICN® 5.40. see +4. tke cot MOM Xx Xx 16,133 
er Ua a= iI CVIICl Sc Anette. sons ge ete Xx X 16,263 
BRRCHIMCIMARS: .0. .ca fer ete s-a e a's acer en SR X Xx 17,153 
BGA VT te so... pM GAN oo eng coe seen X Xx 19,033 
BY © (NEN oes Se xX Xx 23,890 
ROU cuca ck ch Oa As as ee cua x xX 23,913 
wl? = JUTE SERS Wide) SO ra oe x x 21,576 
ASUS VNG 10 a eae, een X Xx 22,196 
September — Septembrei ao. ........ 4.208. X X 22,526 
Bictoperm. Octobre). Ai 2%.....0 0.2.4 4. 80R Xx Xx 22,201 
November - Novembre..............-.5. Xx xX 30,336 
December - Décembre.................. X X 78,096 
es gag Ng ees em eee oa ee 
Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d’articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d'accessoires 

ERUETAY SPELT IM (C GR Gait 2, 5: een Pons oe 37,908 
Reta — FOVKION 1. SOM Alec oceans acs cccte e 37,148 
Beauehiner MANS) 22. pS ed ao suey sills see 43,311 
O71] © VViq RO On) icc en aC a 41,043 
EW =) CORREIA Fh See eb 46,046 
RS > COT ee ae a 50,231 
1S) = TS SR Ee Sa 50,893 
MUSE ACUI «5.0.45 See. ones nn to OR: 52,495 
September - Septembre ................. 47 825 
Breroborn— Octobre) = Vas Se. 6 esc in SOE: 45,698 
November - Novembre.................. 50,827 
| December - Déecembre.............-.-.- 79,163 
Annual - Total - Annuel ............. 85,610 | nase | 410,193 232,648 349,940 582,588 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Zone Métropolitaine de Toronto 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a : Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


Yanuialy = Wanviel, seterte eter ty ckea cereus 499,294 485,197 984,491 185,659 224,004 
Rebiuarva= REViieh- sameesan nese y tamer 475,573 478,154 953,727 176,837 218,110 
Marehy=) Mars: ©... cy. eteau cn oa sor a eee 554,801 566,973 1,121,774 193,387 236,700 
ADTA SPAM sie steecetoiegente teenie ca errue caereteeerstid 562,195 575,676 1,137,871 202,422 248,708 
Mayiee Mall zcecn io aetna eos eee a Sees 567,669 648,684 1,216,353 189,755 239,224 
JUROR ILI esc Ae ee tet ei ated eet 626,013 684,314 1,310,327 197,074 245,621 
J UVie WU Ote., -seuqeecierse sown chae aeae eae 600,807 610,888 1,211,695 192,265 236,677 
AUIQUSU= "AOU ccbams.o sryieber sve 4 cy Soenerceeeetenes 584,414 587,476 1,171,890 179,860 221,371 
September - Septembre 619,218 582,634 1,201,852 200,455 243,829 
October:- Octobres: Seah wt i. aes 605,398 640,539 1,245,937 193,923 242,567 
November - Novembre..... 672,542 684,735 i, Someu 191,877 238,039 
December - Décembre.................. 970,967 721,308 1,692,275 240,394 293,000 


Annual - Total - Annuel ............. 7,338,891 7,266,578 14,605,469 2,343,908 | sta902 2,887,850 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Jantianve— Janvier, scuRMnin a+ 2... see 31,360 
February Fe@Vrier,. tah. lew. ac. dace aie 32,965 
Mares Mase at) -fol, iiee 2 eis. eee 36,873 
DTI AVI sce -< ats eee ot 37,672 
Mayas MAIP ts cinta eR cts ccrscae hae Ree 40,134 
UMS FO iM. so cae Peer aries) onc oak 2 40,740 
JUYVESUUNet 3". ee ie. Nan Stee 41,333 
August - Aout........ 35,678 
September - Septembre 35,503 
October - Octobre ... 35,489 


November - Novembre.................. 34,658 
December - Décembre 44,516 


Annual - Total - Annuel ............. 230,251 345,196 575,447 33,014 413,907 446,921 


Department stores 


General merchandise stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


January - CEINIS eae ce cote Bn ea wR oe e 91,841 13,641 18,733 
Rebiiahy -ieviichneesn a. ee, wae We 86,295 15,156 20,273 
wach F Mars aor Het ae atte erga 110,184 19,929 27,646 
a - ou 6 eet SEHR Cron ce, eee a 112,661 17,656 25,181 
; ay - a EU eee, Sey <0, cr a 115,592 19,894 28,179 
ane ‘ lp Re ta Ae eats Coe (sae a 131,752 23,688 29,417 
x y z it Sentient ron ee 118,249 16,937 22,423 

UgUStI="AGUit= 3.2.5... 120,034 24,043 29,590 
September - Septembre 130,998 21,664 26,665 
October=_Octobre we 54s ne 132,358 23,040 28,209 
November - Novembre.................. 169,780 30,627 36,421 
December - Décembre.................. 262.038 32,822 39,682 


Annual - Total - Annuel ............. 1,581,782 ae ae 1,581,782 259,097 73,322 332,419 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Métropolitaine de Toronto - suite 


Month 


Mois 


Manian — JANVICN .AaNe. st eects ri shansde we 
ONC ANN) —HOVTIOT.. feasts tat coe) ec oker screen Rotel s Pte 
BAT C INR o IMANS© 5. ct ak sertteteseas case cits: ote Series 
BROMUS MAVT I as ctach et ote er es oot alis oto Reuseatens 
IBN) = LNJET) Gs Re Sat a ricer nae: esc 
PRIOR OUI tsi cesar eRe ow wares Gora ener a 
LR) = SLUT TEL BEA Rees Ca ote ae are, ety ach 
BIG UISUR TU AOUIC nu dn teeth cas: sas scsclat anata betes 
September - Septembre................. 
@ctopen = OCtobre? Lees ce cece Meee 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


Wantiany = JANVICN «5 Seweis fo ee onb eee 
Replay APEC. bene os hace eee 
MRARONIR=UNIGNS” cc. be PR nee ce lai ee ee 
BATMAN TH co cae Shc MR i shoves oka cals Rome 
BTV Mem Vell 0.28 on niee SMe sa sd coh eR oe Pe 
ECR UTM on vo RR ee oc eae ees 
VE MOUNG E28 sexs Per Psat ns) oak oe Renee 
BUSI = VAGUE acne ands cide carn ade Sees 
September - Septembre................. 
BiGtobel; = OGClObre! o.4 ee as ds oe ere ee abe 
November - Novembre...............-.. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 


Bantiany = JAanviel a9 See ts cde ac enke iene 
Boondary = FeViehat Satnsc ciate acne see 


mearChit= MarS: cc cub Meera: sensed bho 


POIEWAVEI sce ce Ree ree et ee 


BOVE Mall cscs cet Mee ee he a Pee 
LRG St 0 ee ear 
MR ROUGE . 22108 hee ss See e ce oh 
mergust= AOU! ..... 5 fae we. sc is ke ok ee 
September - Septembre................. 
Bictoper = Octobre: b eiskei ac nk sleds a bees 
November - Novembre...........-..-... 
December - Décembre..............--.- 


Annual - Total - Annuel ............. 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


4,177 
4,181 
5,070 
5,256 
5,664 
6,262 
5,919 
5,420 
5,543 
5,844 
6,555 
11,639 
71,530 
Motor vehicle dealers Used car dealers 

Concessionnaires d’automobiles Vendeurs d'automobiles d’occasion 
138,725 138,725 2,848 
148,948 148,948 3,044 
195,903 195,903 3,644 
195,753 195,753 3,937 
226,530 226,530 4,683 
243,193 243,193 4,585 
198,812 198,812 3,581 
180,912 180,912 4,085 
174,719 174,719 4,067 
211,802 211,802 4,045 
242,490 242,490 4,294 
196,746 196,746 3,965 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


77,258 12,541 
75,065 10,925 
87,431 12,661 
86,351 12,461 
88,282 13,684 
103,759 14,442 
101,728 12,452 
103,626 12,027 
103,877 12,072 
101,831 12,632 
99,631 14,109 
39,274 103,716 12,065 


431,972 700,583 1,132,555 hye = es 152,071 152,071 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Meétropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Vane Sa AMVICK, . Weer. cc. aye lads em age ONO 16,461 
FeOKUMany —WROVGIENS © eettirtenne sso tens on ema 11,730 
Matche=iMars: «2. teaatia: © ti 14,647 
NO (IPS CANE We Oe ore cr Aor A Onree PPO MRPTEE cscs 15,882 
MaVREAM allies ce: 22 SRR ceds. cern bender 16,667 
Ker NT eee: ore. <. <a ems esha 19,227 
UNV SERIE oc cece ICME ite, scsi: « ae) ann SOY 15,660 
AUGQUStE=AOUL, orks ments a5. sty aSeots ae ee 13,417 
September - Septembre 17,532 
October - Octobre. -.5...... 19,861 
November - Novembre.................. 23,433 
December - Décembrew.: 2. ee. ne Sah 36,840 


Annual - Total - Annuel ............. 


279,045 302,410 | ra9200 | 88,017 221,357 


Family clothing stores 


Women’s clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


VAMUARY = JAnViCr =e) ete .ntisa screamer 8,937 
February <aReviiel® mati sar hoes ck mean 8,017 
Marchi Malis"... bapitine soa asus aby cee 10,793 
[Not WGI ee eS, ee 10,909 
IeAV MeN Tell ie cas 1 MN enor Svc cree zs 11,573 
TUS OU icecc 6 Seer Meee inet oer ara Reoen oe 12,984 
JURE RU UCTS ec cette Reeds «ates «del cee etsns, 10,262 
AUQUSt=/AOUt . cece oeene te 11,703 
September - Septembre 13,926 
Geiobem Octobre arr ee close ee bse ae 14,296 
November - Novembre 16,987 
December - Déecembre............2:..0:. 5,331 27,896 


Annual - Total - Annuel ............. | sane | 128,771 353,684 126,719 31,564 158,283 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


Vantlahye-Wanvier .. Sty GPs ov no ccccom een 10,145 
ebilahy =IROvnier peetti in... oo. cl bon ac 8,034 
Marches Mars! 2150.8 ce0e BP oe x essen bones 10,784 
Glo SAND cca nt co. eee Sane 12,100 
Mav gee AMMAN Soares te ORR ey sek ooo 14,111 
SUDOMRIUIMicece ---r koe Re: es chet oe 14,880 
UVR uillt .2.cc 3 ee 12,253 
PENG APRS. oo. ck as, 11,256 
September - Septembre 14,558 
Octobere-iOctobre pears. 14,297 
November - Novembre.................. 16,416 
December - Décembre.................. 21.942 


Annual - Total - Annuel ............. 19,132 zane | 42,041 120,448 40,328 160,776 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Continued - Zone Metropolitaine de Toronto - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


BAnUAVe- JANVICh:.b tien Pia. connie cobueeee X Xx 14,266 
ebruanye— OVNCl4 seed Oo6) sc.c.e see eel X xX 13,092 
mrarcnk= | MarSe. vo. ok dee deers on ysces ee poten xX Xx 13,413 
NeG) S70 eee ooo bpieeenas Boer ib. Xx xX 13,741 
“EEN WET) Rees cee geet pict act eRe CNSR a Cc Xx X 17,161 
BIRO TOU cies cak gad oe ee nas laa X X 18,802 
| 1D) = CUTE S Besse Siete ono Hence ote, Sam SiS Xx X 23,375 
BUGQUStE—TAOULS. «2. = bce oven Gr te eel X x 22,730 
September - Septembre................. X Xx 14,612 
melons = Octobre; ).29¥3 f.. -. cee ke xX Xx 15,370 
November - Novembre...............-.. xX xX 17,783 
December - Décembre................-. Xx X 19,142 


Annual - Total - Annuel ............-. ae a) 97,023 140,604 62,883 203,487 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, televiseurs, 
radios et accessoires 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


Manuiaryi~ Janviel .: G05, 05-2. -2-.-- pcleeks xX xX 7,823 
ooruany, - WCVriel. 1..(ae% fs... ne see bees x x 5,403 
MTOM IMENS: core dso ov sent cee X xX 6,467 
MSMEBAVCU we io. t. ef eSa esta neds eed x X 6,229 
MVE MANE oth sce PE Se i Ge X X 8,553 
BOM MOU as as, os eRe SE «om 015 sane Seana xX xX 9,843 
NY Sal UTE SSRs cs Sib Coca aCeOnneai aR es c3c xX X 14,466 
Bragusth= AOU 8. ak tenis tyaesi ce: e nein bette X Xx 6,047 
| September - Septembre ................. Xx x 6,816 
WM@etober - Octobre... eee e eee es x Xx 7,898 
November - Novembre.............-..-- Xx X 7,780 
| December - Décembre.................- Xx Xx 9,489 


i! 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


Annual - Total - Annuel 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


| AWE, SREMWIGH 2 no deme oe sec ope mar 9,669 7,251 
| ASRS ROU fasta u Somme neao aetoter 9,169 7,622 
BPCHEaIMANS: «oc Shave ces sent Saree 9,583 8,028 
ef) = 7 CER ie Aerie ee 9,320 7,265 
METERING sus: chal, epee eevee eases es ee 9,739 7,864 
1G. = INR RR ae ener nes 9,749 7,699 
ky = INTE cea aspire nets 9,433 7,250 
BAIS VAOUE - cco ne atyn eens esrenern arson 9,764 8,316 
September - Septembre ................. 9,461 8,475 
“ StehespS CMU nk deans bos cuogeneoae: 10,209 8,221 
| November - Novembre................-- 10,282 10,553 
December - Decembre............++:.--- 13,167 19,313 


Annual - Total - Annuel .........-.-- 119,545 484,132 603,677 63,288 44,569 107,857 


= Ke 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Toronto - Concluded - Zone Métropolitaine de Toronto — fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a , Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


JEUUEIM SN ETMEIP eho cn me don aoe sebans Xx Xx 6,881 
Februatye—Fevilerna tenn -.slees ote arisen Xx xX 6,548 
Matehites| Mars! <.ncokistiher ss aia scale sate eoarnee Xx Xx 7,204 
IADR SRAMI is. si.cizs: selene eped Pt on 1 fctvene tame eee X Xx 7,885 
Mayers Mal (.oxcrn ick eta a eates 0 cha sore epee X X 9,612 
UTES MINN, cvcrisicca see ey bon cl uenstsc esis Rl on x X 8,630 
DUI Wille tise saa entre co 3.ccg Aoern tae bere Xx x 7,851 
AUGUST SPAOUUE cee ra tender. nic. none Rear Xx x 8,229 
September = Septembnen es acne x Xx 8,383 
Octobert= ‘Octobrel + veers. cen ceccis twee X xX 8,339 
November - Novembre.................. x x 11,241 
December - Décembre.................. Xx X 27,635 


Sporting goods and accessories stores 


> 
Ss 
Ss 
c 
2 
i} 
=| 
° 
on 
ee: 
i} 
> 
Ss 
J 
i= 
@: 
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Personal accessories stores 


Magasins d'accessoires personnels 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


NEMUEI IS SIEM. Aeon ae oe coma betche « 22,114 
Repruanve-MReviiens sees no dacccso eee 21,370 
MarcintS Mars sam SRE co sce sae ee eee 25,951 
Aprile AVG! ctype ar em oecee ae 24,461 
Mayas Mani cs. oe sty eh cae ce as ACR 27,392 
JUNG Ere LI ees Sc ee ee ere ae et oe 28,269 
JUL g=a) Uillotier lest ere we te ae SS tie! BS 27,284 
AUGUST AOU, Saas) ins + eae Ace 28,695 
September - Septembre ...... nee thee 27,181 
October} Octobiewsree.. s. ycsc tee 26,762 
November - Novembre.................. 28,512 
December - Décembre.................. 7,718 43,922 


Annual - Total - Annuel ............. 139,018 186,959 130,623 201,290 331,913 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JET S WENNER 26 Shans ck Gu aon anes eusn 123,704 
Febitianyie POvricias eras. 119,414 
Marchi Marsie..i..4.eeeee ec... se aaa 136,866 
ADH vAV MII nes, oct ae Re ce oc, ee 132,522 
Mavis Malate. a cnt ae NR 142,033 
VUNGECS ING hotest Ae 2 ee 158,691 
SU SIU) cexteneys os. | IS Beg 2 155,259 
AUGUSTE AOUUE awe cp, eine 153,619 
September - Septembre 154,667 
October Octohiewsse re) eee 149,902 
November - Novembre.................. 164,466 
December - Décembre.................. 246,578 


Annual - Total - Annuel ............. 1,091,077 746,644 1,837,721 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba 
Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


AUG: = SANVIGTS ;dcteet ers vo ore eek os rote ae ene 129,036 132,278 261,314 58,773 
BROAN Y #1 F COVNIOT Aare pe ete rts sors avs saecs-tre tes 125,581 136,199 261,780 57,933 
“WEUGLD Sal MY kos NR 5 ocean ane 2 ae 156,512 161,015 317,527 66,095 
SOOTHE aPAN VIII ict crosses ie avers sans davvns cee ci he 155,051 171,119 326,170 66,119 
EY = NCCT Tos aes a een = 156,760 188,493 345,253 66,211 
ERS 5 LU) ARCO 2 ee ee 8 170,695 197,538 368,233 70,814 
ERY = UIT ISS RES ener ore oe 159,463 184,099 343,562 69,930 
NUCL So7 XO) SRE es a en 159,964 184,526 344,490 65,580 
Seprember — Septembre’... .. 2... 0.2. ....00 170,970 182,054 353,024 69,817 
MCODCE OCOD) 2. wisi ieeress as nase rere 169,846 182,945 352,791 68,907 
November - Novembre.................. 189,921 181,093 371,014 69,430 
December — Decembre®......... 2.0.6 kek 256,729 198,051 454,780 14,331 77,407 


Annual - Total - Annuel ............. 2,000,528 2,099,410 4,099,938 | ess.000, 151,977 807,016 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


~ EURUEINY ag Ne) a occ X X 3,590 
CDMA a FOVIIGIs, 4.Peee ee. 2 ore eee es Xx X 3,590 
Br eeGiie Marsh: «ano kL. cic. arin xX Xx 4,202 
ADIL = AUT tee Seo ee ere, eam X x 4,189 
“Go > NESE oe. nee Oi ame X X 4,388 
PPAR OUND airs react MPa trek eh Rear he X X 4,816 
vil) QUITE) SIRI RRPES (ep 2a ae en So X Xx 4,801 
BICUISta AUT 22. soup ones ra. sa ees Xx x 4,785 
September - Septembre Xx x 4,585 
erobets —OCObIed 1. Maiti nant aden dals Xx Xx 4,454 
November - Novembre.................. X Xx 4,126 
December - Décembre.................. x Xx 5,048 


_ eae a a a 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


meenuany:- Janvient.b Mote! cc .ce ck das Tan 5,676 
tabebruany - Feévrier... 29h... cee wees 5,194 
BCH Marsh ck eee ea enced: bes 5,753 
et = AN oS a ne fee ; 5,803 
| ay 2! VET Sn Ae aaa ea ce 6,513 
| ©. = dh an 8 Senne es Sie en : 6,429 
Pv uillet! ...... pM ecns cosas ee 5,671 
EEUISURAOULS... cin Pietok ot ciate baer 6,869 
| September - Septembre hee 
ReOvol = ‘Octobre... Mite The ine cee , 
| November - Novembre................-. ee 
December - Décembre ...........0....-. , 
| 79,216 


- 132 - 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales independants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins genéraux Bazars 


AUIGgusterAOUUh.<ctvacee a ectarciien - ekes 
September - Septembre ............-...-. 
Octobers— Octobre! G.kete Ata ses on ccs some 
November - Novembre..............--5- 
December = Décembress.:3........02.208 


pac hee Re Lo, aelee Tella: ge ee 


Used car dealers 


January - Janvier .. 20.4.5 2.02. s sce cee Xx X 
February - Fevrier.........--.----2+---- Xx X 
Marcht=sMars) 2. cscetinte dt seca Sen ornate Xx X 
April =vAVril ss a= aceite ain cco. iinet ctaneds X Xx 
MayieiMallicg..c. ecnpiietomre ns: sr ltna areas bonne X Xx 
JUD CRSROUIN TS cenit ttn yea eee cere Xx X 
JUV RSROUMOt: os eter taatate 2 ce euch nceeaety Xx Xx 
x x 
x Xx 
X xX 
X Xx 
X X 


Motor vehicie dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vanvlarny-—tJANVICl 2 -Retepec ake uv eae totes a emee « 
Eebrdiaty/ = Revitets.ck. Mir <2 ci aielsian oe eae 
WGEGHA sr WANS rs sruta Bere areal cle acca «ote otis 
ANDHRA MUIR rat crc MeN seeritee igs cite tse es ete 
MavaMali ay. ckrereae ten ane a rte «ao 
CUR RIT os aso: oe AE oF ome Gc! cept mcg ae ae 
SIU) = SUELO, Set oi cts 6 2 ORs, here rg 
AUIGQUS te AOULi ccs sa eget Sinan 5 see eM Gh 
September - Septembre ................. 
October —iOctobre Pe. Hae. 2 soca Senn omen 
November - Novembre.................. 
December - Décembre...............4.. 


Annual - Total - Annuel ............. el 681,309 681,309 a 17,335 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUV ER UUNICL es, cette Riek neice ars a ckaaees 
UQUStE V AOULS. 2 5 2B ORS occ eo. soc te cts cee 
September - Septembre 
October - Octobre 


Annual - Total - Annuel ............. 84,537 251,705 | sscae| =| an 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


1,970 
2,116 
2,753 
2,788 
2,992 
3,433 
3,089 
3,295 
3,077 
3,157 
3,852 
6,685 


39,207 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


1,260 
1,495 
1,690 
1,682 
1,821 
1,761 
1,348 
1,652 
1,029 
1,124 
1,404 
1,069 


17,335 


1,375 
1,400 
1,490 
1,626 
1,740 
1,896 
1,836 
1,801 
1,861 
1,879 
2,168 
1,878 


20,950 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Rem AL Yar ANVICT: ts Sete Es, cloltis micas ed eas Xx X 2,147 
EDI CAN EOVIMNON f. teee Gees are, ets nek ew oe Xx X 1,891 
EUG. SaLN ETS eines fais e Si ace anes (eres X Xx 2.416 
AOI MEAN cereus BOA Gest sic aon evens ace x xX 2,633 
VUEW) = [SEU Seeeweee, Ob Sid, ok ca eee pega nne aoe Sea x x 2,713 
OM OUNY ors ac ops RR st asaceie <span wives Xx Xx 3,237 
LWUIY = SLUT ee 8. eee er a x Xx 2,502 
BAIGUIS UROL &, .:chs ne Sin s.ctr-stiae barec § X Xx 2,406 
eptember - Septembre .............2... Xx xX 2,774 
Rerctonehe— OCtObIe’ Ewe Ac. a eweetaren 3 xX xX 2,879 
November - Novembre.................. xX Xx 33732 
December — Decembrews.s 2a... kee eee Xx Xx 5,626 


en bel eee ae ear 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Amey) — SANVICT, bey eae ws ccs she. cehtyae cas Te 3,070 
CDN =F OVINCT: cf Bt Bo nigrerss ace mao Es 2,871 
Race NAS <2 pA Recs soa na ok 3,618 
ESO AVIN fon ccrorvcde MPQRS Busts minty. trae ach Aes 3,783 
cI RNAAL =. eter v re ee MONEE aera wc Spee 3,836 
TE: CT een aa > ee Se 5,038 
WY Sel Us ee oes et Oe Me "pe 4,297 
EMQUSte— AOUL x nt Salty B ciao onus bone PDO: 4,374 
September - Septembre 4,521 
etoben— Octobre: &. WR Fo ceaccas cap SE 4,421 
November - Novembre.................. 4,956 
December - Décembre...............0:. 8,211 


Annual - Total - Annuel ............. 57,591 15,544 73,135 36,028 52,996 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures spécialisees 


BAUALY, = VANVICN) AMPS ane tee wo snared oe 1,410 
Replay — FOVnen nb St. os.rcctewn en oak NER ; 1,286 
MMLC = IMANS.. cece PER oor sss ayecurce ch OOM: 1,544 
BOTA VII ose eM S «cccrcermeen ot RAPE ; 2,121 
| ED? =) EVs See eee ee aes 2,006 
BOM T OUI: ono. OPA PR es cancvakiicat ac oe RAR: 2,175 
UN? = ST Re Soe Oe 1,750 
Barr S th = AOU se fc MBAR a: a. cictvns eden usts SOR 1,898 
_ September - Septembre 2,368 
Mctober = "Octobre | Wok kia caccecocale o BT 2,093 
November - Novembre.................. ; 2,494 
December - Décembre.................. é : 2,742 


Annual - Total - Annuel 23,887 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Manitoba - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January - Janvier ........-...02ee sees 
February - Février.........-..-..:.0.-5. 
Narchin= Mars” fetter -benetercts cin age tend tee re 
ENeii)) =a Wl eneraee pens oo beeen cere aim o Ba) 
Maye Mali or okie eine he mac ee teen 
lfiecucd Ua oaeacem os comme emote» vonegty S 
NW i)r= NTUTUNIE) Sak ee. Panic's eaeacite wcicroman aro acs 
AUQUSE="AOUt iret mccain at em rers mkae 
September - Septembre ............--.-- 
October= Octobrewan en. 3-25. eed serie 
November - Novembre.........-..---+-- 
December - Décembre...............-.- 


Annual - Total - Annuel ...........-. see 26,367 26,367 ae 


Household appliance stores 
Magasins d'’appareils menagers 
radios et accessoires 


Janlahy =Janviels asenee niles « ako men 
Februany’ = FOViien jo cuses sacens ounc - + pete teers 
MarchE-SMGIsi-s. ccsseetete te ors essrennns atten meen 
ApniRSrArille ss ci cite tawetearcc: oct dseePe- des boct ane 
MaVeetMallvnc cataracts dens #ocusi ha emeemn 
JUMOM PIU... scene rte sicecasns sonata hawn ere 
JUV RPI fo. ae eters scpceciel «neuer en 


AUIQUSE = AOU oat: certs nelaate, cacereage ee 
September - Septembre ................. 
Octobers= (Octobre: Fee an. kiss oes ee 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


ect eh Oe P fieall — a wte gee aa 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


< «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< «— KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Book and stationery stores 


Pharmacies, medicaments brevetés et 
produits de beaute 


Librairies et papeteries 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
RU UTES) Ge eae 8c on ce rece mee rn 
AUGQUSESYAOO tos «on eStyachs.. ov taal s.0..) eee 
September - Septembre 
October - Octobre 


Annual - Total - Annuel ............. 28,993 127,597 156,590 8,490 | son | 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


3,858 
3,025 
3,782 
3,231 
3,373 
3,611 
3,974 
4,440 
4,344 
5,325 
4,920 
5,354 


49,237 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 


2,930 
2,559 
2,873 
2,852 
3,159 
3,747 
3,581 
4,034 
3,982 
3,932 
3,479 
4,005 


41,133 


742 
874 
973 
824 
881 
972 
940 

~ 1,073 
1,015 
1,031 
1,529 
2,666 


13,520 


Month 


Mois 


January - Janvier 
Beran FOVIIGM. £.. 8c sckcers worane ever dieen Meare 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 


January - Janvier 
COE ee 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


| January - Janvier 
meprtany’ = F@VMe Gb. 0e oer a ence m neg ol oe 
| March - Mars 
| April - Avril 
| May - Mai 
| June - Juin 
» July - Juillet 
' August - Aott 
_ September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE 


DETAIL 


Manitoba - Concluded - fin 


Chain 
stores 


Independent 
stores 


Magasins a Magasins 
succursales independants 


Florists 


Fleuristes 


>< > KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


d'accessoires 


x KKK KK KOK KOK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 


5,519 28,315 33,834 14,035 | asese | 


All other stores 


Tous les autres magasins 


All Chain Independent All 
stores stores stores stores 
Tous les Magasins a Magasins Tous les 
magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Jewellery stores 
Bijouteries 
708 2,048 
955 1,927 
1,002 2,190 
1,080 2,522 
1,474 3,411 
1,033 3,383 
753 2,641 
805 2,987 
864 2,665 
938 2,783 
943 3,994 
1,634 3,780 9,660 
12,189 21,739 18,472 40,211 
Personal accessories stores 
Magasins d’accessoires personnels 
2,360 
2573 
3,020 
2,953 
3,063 
3,596 
3,335 
3,423 
3,002 
3,301 
3,680 
5,667 
39,973 


226,714 245,707 472,421 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 


July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Déecembre.... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril .. 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre ... 
October - Octobre 
November - Novembre... 
December - Décembre.. . 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SSS IIUT) CS) ere tact cin eRe nO PRR 
IAWIQUSIE—RROUt 2. neers kett seca ane eae 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Zone Métropolitaine de Winnipeg 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Combination stores (groceries and meat) 


Total, all stores 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


103,730 71,048 174,778 Xx Xx 42,902 
100,453 71,897 172,350 Xx Xx 41,934 
124,742 85,839 210,581 X xX 47,678 
124,964 90,986 215,950 X Xx 48,390 
125,454 100,103 225,557 X x 46,856 
135,088 100,917 236,005 X x 49,834 
127,560 92,641 220,201 X Xx 49,343 
127,136 96,820 223,956 xX Xx 45,610 
136,953 97,270 234,223 x x 49,472 
135,638 97,985 233,623 X X 49,130 
151,791 95,924 247,715 X x 49,944 
205,436 103,979 309,415 X Xx 55,445 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
xX x x xX 2,602 
Xx X Xx X 2,513 
Xx Xx Xx Xx 2,960 
Xx xX x xX 2,923 
Xx Xx x Xx 3,039 
Xx x Xx x 33257) 
Xx x x X 2,985 
x xX xX X 3,089 
Xx Xx xX xX 3,125 
Xx Xx xX X 3,006 
Xx xX Xx Xx 2,929 
Xx Xx Xx xX 3,624 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
xX xX 1,603 
Xx 4 1,391 
Xx Xx 1,557 
Xx xX 1,438 
Xx xX 1,403 
Xx xX 1,443 
x Xx 1,297 
Xx xX 1,416 
Xx Xx 1,859 
xX Xx 1,756 
x x 2,158 
xX xX 1,515 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril... .. 
May - Mai ...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Février 


_ March - Mars ... 


April - Avril... .. 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre................. 


October - Octobre 


| 
| January - Janvier 
_ February - Feévrier 


| March - Mars ... 


April - Avril... .. 
|May - Mai...... 
| June - Juin ..... 


/July - Juillet .... 
| August = Aout... 


‘October - Octobre 


| September - Septembre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Metropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


Fe ions eet as atte X X 

ZENE Sah anys eee ae eh X X 

0 RA Anta ere aaa A Be. cade cath X X 

2 cea oh OO aac es An X X 

Sibel correc ae ee oe aM hn rae X Xx 1, 

B Each cee AEG CREE Badge X X 1; 

EPI AN A Rete ated, ica hs be AEE er X X il; 

PAPER: Sot. cn. Re A eee ea Xx X ity 
Xx X a 

RPMS Nestor fees: /act USP MA X X is 
X Xx i 
X xX 2, 


701 
719 
979 
952 
029 
121 
036 
033 
028 
055 
309 
287 


4 teh oe Ate tbe aes oe a ae nen 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


714 
792 
1,000 
1,206 
1,293 
1,270 
977 
1,084 
651 
661 
726 
510 


j Helgi ee bee i fe | ee{ | as ee 


Service stations 
= Garages 


Stations-service 


474 
578 
612 
699 
725 
732 
802 
709 
818 
778 
968 
819 


=rAnnuell ctteieieiicteciere = 75,044 179,226 254,270 be ees 8,714 8,714 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg — Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


January = Janvier ..2..5..+0--+s+s2geeess Xx x 1,330 
February - Féevrier........---:+++sss-5> xX xX 1,322 
Match a Mars tas dete see a ois erey> raraneneict xX x 4,750 
Aprilia vAVIUl: oon raeetaetg tierra ere Xx xX 1,845 
Mayet Malimercrstera Seeger ets so alae esr earns X Xx 1,864 
“JN (pve me UTNE, gpa ecb oes Cee wine Bic, aoe Xx x 2,192 
duly = Juillet 2... 2.525. e ete eee x Xx 1,659 
Aligust —/AOUt. iso ees ee X Xx 4,593 
September - Septembre ..........------- x x 1,980 
October - Octobre .:......-.+..5:4-5-5- Xx X 2,028 
November - Novembre.........-+--+++: X x 2,580 
December - Decembre.........------++-- X X 3,871 


Annual - Total - Annuel .....-..----- a es 51,058 19,970 4,044 24,014 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour la famille 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


WaNary = JANVICr oeyctd fai exe eet repeal j , 1,482 
FC WUCIN SI ReNIClic aocactinoe sole Anes god oc All ; ; 1,384 
MarchirsMarS:.. 2: eerie, sees) Sosnnmudteys Y ; j 1,808 
PS ot ee (AT Lee ercanee dio ep Gace eae OFC ao ; 5 1,969 
MayieiMals” 4. eet ee teen. 11s bpeeaciel ; 1,917 
AW eve UT i bimmecigern atc.cte fae 5 bo Mie ones Sees ; 2,355 
QUES IUCR tes otecio Beton Scan no nny Gece : ‘ 1,911 
AGUS th= AOLIt yar crt mene tte aye te ricnemniets ote acs 2,008 
September - Septembre ................. ; / ; 2,484 
Oeloher=Octobrew= tawen: «eisai has 2,303 
November - Novembre... : 2,494 
December - Decembre..............-... 3,960 


sain tel, ee ne ae = Nm eT 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


WanUanyesanvichen teacher mutant cect oe x x x xX 1,171 
Rebrlany, =iBeviteraencnce: aang hee. fe x xX x Xx 1,053 
Matehy Maries states. cv a sre ee meter x xX Xx x 1,259 
ADriSaA VIII ieee: 00, bo MaMa aie ain eee x x x xX 1,737 
Maye Malreairs cael aitions 5, scan Oe ene ee x x x Xx 1,628 
lie peTIUINNG soc Meaeier coho me eee x x x X 1,732 
UUIVReaGUINGt er. Roi k,n ena xX x x X 1,403 
AGNSt2- NOSE coiems hc ee x X X x 1,512 | 
September - Septembre ................. x xX Xx x 1,961 
October-= Octobre Ati.: os.oc se eee x x x x 1,695 
November - Novembre.................. Xx x x x 1,979 
December - Décembre.................. x x x x 2,190 


nue) a Mine q ae A aS SS eee ae ee 123% 


_ August - Aout 


} 


February - Feévrier 


_ June - Juin 
| July - Juillet 


| 
| 


V 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Continued - Zone Métropolitaine de Winnipeg - suite 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Feévrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 


March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 


August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 


December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain 
stores 


Independent All Chain 
stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


Independent All 
stores stores 
Magasins Tous les 
independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


Quincailleries 


2,610 
1,971 
2,890 
2,043 
2,440 
2,341 
2,692 
3,309 
2,971 
3,829 
3,433 
3,430 


33,959 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, televiseurs, 


radios et accessoires 


mM KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
K KK KK KK OK OK OK OK OK 
< «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
<< KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


595 
667 
760 
641 
683 
748 
739 
818 
749 
765 
1,169 
2,080 


10,414 


27,650 84,345 | ang98 7,840 2,574 


January - Janvier . . 


February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ...........-.-.- 


October - Octobre 


November - Novembre................+-. 
December - Décembre..............--5: 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 
October - Octobre .... 
November - Novembre.................. 
Detember - Déecembre................5. 


Cae cael ee lee ee 


Annual - Total 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
Aprit - Avril... .. 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre 


October - Octobre 


- Annuel ...........-.- 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Winnipeg - Concluded - Zone Métropolitaine de Winnipeg - 


Chain Independent All Chain 
Month stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a 
succursales indépendants magasins succursales 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists 


Fleuristes 


<x x KKK KOK OK OK OK OK OK 
>< KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


ac LICR NE IRR obs Cat 349 557 886 
ee 6m acne ceo rack ee 307 621 951 
HG COO CRO eho bts HP 388 995 893 
Baa: FERS A aevesita hin rcp WENO A 393 943 
5 iosn ROMs Tacit Meer ee ere 476 1,124 
ee hens anette athens 547 833 1,025 
bc Pen entry Oak Sead 609 766 1,139 
399 585 1,023 

si as eons iia, eRe 338 481 1,066 


423 476 1,243 


All other stores 


Tous les autres magasins 


Sb Sad ERROR ClO ie Dot 9,119 
Sait 5 RR OE serie Cae 5 8,573 
Speeches: oie cathe, acm Weg 9,468 
6 cd haere eee ee aw eS 8,643 
BB) cara nee rere ean 11,063 
by Shc, SSRN MeN Gas oH 11,677 
Ome, 0 SLR ee MNES ts cic 10,340 
cg cee MEM cE 12,823 
12,425 
EN iayfei alee Glee ae 11,779 
12,578 
12,883 


= Annuel) \sc-23.--2 ee ee 181,692 131,371 ara. | 


fin 


Independent 
stores 


Magasins 
indépendants 


Jewellery stores 


Bijouteries 


Personal accessories stores 


1,285 
1,389 
1,756 
1,759 
1,793 
2,046 
1,821 
1,815 
1,658 
1,853 
1,991 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


1,620 
1,518 
1,720 
2,049 
2,818 
2,626 
2,067 
2,395 
2497 
2,207 
3,247 
7,872 


32,330 


Magasins d’accessoires personnels 


2,066 
2,275 
2,707 
2,652 
2,736 
3,170 
2,846 
2,954 
2,681 
2,919 
3,234 
4,871 


35,111 


Sale 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan 
Chain Independent All Chain Independent All 


Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


_ EUUETAV ieee YC] fa pee ee 112,421 179,055 291,476 x X 53,483 
Bema’ = FWiens jake occas oes oh owe 110,245 179,387 289,632 x Xx 52,732 
RIEKCMP = NMANS: xcanc8 Pekehe dein) s8 bo antcahaeseeyb. RMN 130,184 200,195 330,379 Xx Xx 61,568 
SSE) UNG 1 Se ie Soe ee RE Ee eo 135,331 215,627 350,958 X xX 59,812 
EIS <9 (YET SUR AR 2; aa ee ees SE TAS EO 133,098 227 868 360,966 Xx X 59,713 
LLNS) OTT Ree epee S 5 Caen uPA ee Pac 146,018 245,322 391,340 Xx xX 64,167 
EUV ROUINCIS 5, 26.2.8 RGN see Sj crtiape nce oe 144,593 221,583 366,176 Xx x 63,025 
BRUaSh: —VAOUE 55 SO os ec aeartnaech Ne 145,624 230,561 376,185 Xx x 61,137 
September - Septembre 156,276 229,235 385,511 x X 64,541 
cropen = Octobre! Vs... cc poset 147,590 230,263 377,853 Xx xX 61,407 
November - Novembre.................. 167,190 224,061 391,251 xX X 60,981 
December - Decembre............2. 005 0s 213,032 232,355 445,387 X Xx 72,324 


Annual - Total - Annuel ............. 1,741,602 2,615,512 4,357,114 F pesabef- nne 734,890 


All other food stores 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers 


Bea Vii— JAMVICK? 4. tees crs cece ueits ose cave Rosie x X X X 2,483 
Be Any? —¥ ROVIICHS.« fbts «coc. ecssewemus cguelee 6 X X Xx X 2,657 
BROT MANSY one ee is, ose) a ccipacenactina tents eoe le x Xx X xX 3,018 
300] <= NYT See es, + ect er ero Xx xX Xx X 2,877 
Ma NI nota i NM as cage cinsaeteus cundhes is cous X Xx X Xx 3,164 
BOR TCM bs «oo A Rite teresess sectiarnate cee esas xX Xx X X 3,643 
IY = UU OL 2, — nee ee Xx Xx X xX 3,463 
BNC StE ACUI o BoM Mle fois sinont-tucarad ott ce xX x Xx x 3,257 
| September - Septembre .................. x xX Xx Xx 3,277 
BieObeh— OCtObred me eke. ccs cies ae Seen Xx xX X Xx 3,289 
November - Novembre.................. X X Xx xX 4,249 
December - Décembre..............5..-- X Xx X Xx 4,362 


eel a Mii” { Seabias RAYS ie ae = ua Peal ome civ 


General merchandise stores 


Magasins de marchandises diverses 


Department stores 


Grands magasins 


fenliary:—-Janviers 1.0008. b.-c0...0e4. 50.8 13,439 
Wmmooruary - Février,. fih.5 0... ose eee ; 11,790 
BreC ia MANS2... «0. bs et as ose sone ape Tee ; ; ‘ ; 13,183 
| of! =) ee |, See Be 13,463 
| ay = (YE SE Ae ee Oo 14,259 
CEETCIUIN 52. octet Nee oS Gvse-eneelebaads = 14,485 
PE TOUT. 2 ancccic OP Nek once ee weit e ne 12,708 
ASHE AOU... ocho Nae orcs Soe pon codes 15,078 
September - Septembre 15,386 
Brtoben— Octobrew)..aURi wes oe cba pate 
November Novembre <6 ME) RAYE Renu ioe 


| 
| 
De 


Annual - Total - Annuel ............. 347,524 pce 347,524 146,372 28,762 175,134 


= (a= 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


January - Janvier... 6.6... see eee eee 2,651 
February - Feévrier.......---...---s00ees 2,893 
Marchi Mars) 25.2 ste arta nce erates el 3,341 
Ap IceaAMIIN eee iy scaette cect ote ra etorene=ne yp elmer 3,673 
May Mali Gy cstncnsh attene fice tole scsn nites euetetourie 3,729 
slutty. = SUN ies cea aa ome on cinco coo 4,101 
July= Juillet... ccc ee esses 3,781 
AUIQUSt—SAOUt. 22 Poker secnatre inate omvpokoees 4,055 
September - Septembre ..... 3,827 
October - Octobre ........ 4,089 
November - Novembre... . 4,931 
December - Décembre..... 7,875 


Annual - Total - Annuel ............. 102,097 | aot 251,338 41,674 7,272 48,946 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Jaan — VaniVICl? anes aes ie yi ieks Sass See 652 
Rebitiahy’ = FOVvricniew cccsnsite «gts cere <ibere 831 
Mareniat Mars. corte caves. corn sees mink 919 
DTPA rn coe enc measure Nati, ; avers sneeenas 881 
Na Seeat MGI: coe. 2 eee Ota ere cI a cetorn oats 930 
UO RerUUI cece ean rset G0 tina 1,258 
SUV Rte. coe... seta ely enters aetna ts 939 
August - Aout....... ho Feata aero OS 1,145 
September - Septembre ................. 1,139 
Octoben—"Octobrege we < as cake mene Sel 1,075 
November - Novembre............2..... 1,001 


December - Décembre.................. 971 


Annual - Total - Annuel ............. ea 927,360 927,360 = famed 11,741 11,741 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


Uanllanye=sJanvicrin aay. ts, case eee 1,703 
February - Février........ 2,684 
Marches Mars 2...c+ aeoma c aan ea eee 2,251 
[Nod say Wi eee oe, oa a, be 1,946 
MaAViCAMais, 5. 1700 ON eas tia ee 2,642 
AU EReosS IU a) een te A cee MC oo ss 2,717 
SUV SeIUIlet oo. Bevan eae Rela a ee 1,745 
AUQUSE EJAOUt Bee Pe aee renee ays say mee 2177 
September - Septembre 2.161 
Octoben-Octobiet sens aor ak eee 2.616 
November - Novembre 2,030 
December - Decembre 2.849 


Annual - Total - Annuel ............. | ener | 185,212 218,593 ec Se 27,521 27,521 


= 43 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Banwlany a VaNViCN peters esas k aoattoamge one x x 3,583 
Rebruary = Fevriel. 5 hvac coi. os webed ee. x Xx 2,279 
BATONS: shorts Pete sisiand ecko pelts Med x Xx 2,919 
orth) = AUS Rs eo ie per re cacao X Xx 3,819 
VEER ye. SAW pr A iniere aay, RR os x X 3,413 
IGMER NM cccti tet eerste Ane A eae SA X Xx 3,974 
BVECRIUINGE acc ned wha ie wh ae ea Xx X 3,469 
BRIS UNO UC ts ceri atdetss wisi a ORBLE Hoe xX Xx 3,376 
September - Septembre ................. xX X 3,391 
BciOpen— Octobre: hfe cnc Gaus ee ee xX xX 3,584 
November - Novembre.................. Xx xX 4,462 
December - Décembre.................. xX X 6,338 


Annual - Total - Annuel ............. fea Ya 102,517 | ase | 18,958 44,607 


Women's clothing stores Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 


Bamliahy— JANnVien: ob de cic et ona ches xX X 3,748 
BOCAny) — TEVNCT tyes oe nie ww wie wie everett ea Xx X 3,072 
GLAD SON FEN 6 RRR ae, Sco ee ee Xx Xx 3,925 
ROMAIN cron nn he Pennoni mint woe myeloma Xx Xx 4,266 
Al) © [ROIS Se npaeres ecu) ee eae rae nce fee ace Xx Xx 4,069 
BPG M NOUN oe eae rite ee yy trite See ge Gene Xx Xx 5,279 
LLY =A UTE ers: dee Aer eee ae Ga X X 4,381 
BUQUStR= AOU ns be hwo adem. X Xx 4,708 
September - Septembre ................. Xx xX 4,649 
Bctober = "Octobre hide Acs ce cnciwesak aor X X 4,697 
November - Novembre............-.-.-- Xx X 5,386 
December - Décembre.................. X X 7,926 


See eo a ie a 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees Magasins de chaussures pour la famille 


BAUIONY = SANVICN «fe tei ein ee ie essinye wy cman x xX Xx x 1,754 
BED MUALY = ROVMON in. Sete. eis oe reste ies wrod we Xx X xX Xx 1,493 
BSTC MANS: is ok Cte ose tae ete cond see x x X X 1,648 
ONC] =A (I oc x xX Xx Xx 2,334 
oh) > [VETER ie. aie eee Xx Xx Xx xX 2,160 
NS = ol (IR ea ener are co xX xX x Xx 2,201 
y= JUPTe) eRR  e, eeoe rees Aet Xx X xX X 1,999 
RCRISHH AOUU <u. bape cone eines oa bree x xX Xx X 2,198 
September - Septembre ................. x x X X 2,832 
Beroper— Octobre’ § Sec ccas wan een x x 4 X 2,512 
November - Novembre...............-.- X x Xx X 2,797 
fimpecember - Decembre.\..........02.0006 x x Xx x 2,695 


i 2 ants J spare cbiteies MEtue heme shew ee ae hee ae 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a ; Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries _Magasins de meubles 


January - Janvier ......--- ++. eee eee eee Xx X x x 5,317 
February - Février.............-22-5+05 Xx Xx Xx Xx 5,279 
Aiarohie Marsrs. 2: RSG. es a oe Saeee x x xX Xx 5,397 
Aprils AVG Since cee topeto se cir es eet soe niet xX Xx Xx Xx 5,483 
WEN = WW Elieigee ces at: dam meieetanios adoro Xx Xx X X 4,497 
Ses = Ue aoe sete 3 ehoae eee te uc one Xx x x xX 5,874 
JUV ROUGE cavers cas Ne reeecers <leds sy -ee peemeeras Xx X Xx X 6,523 
Atigliste— AgUithc <7. a. leereeat sive sae oferty Xx Xx Xx X 7,354 
September - Septembre .........-..--.-- X Xx x x 7,493 
October. = Octobre hae cl ese. sete ee x Xx xX xX 8,471 
November —(Novembre's. i... 2... eee. x x x Xx 7,516 
December - Décembre..........--- x X Xx Xx 9,048 

Sone eae mo 

Household appliance stores Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Magasins d’appareils menagers Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 
Jantlaty = Janviete ae Face aioe ow seep ue Xx X 2,096 
Fe britaly so) FOViMeHian fete acces arsterss-caqeemers Xx xX 1,913 
Mahone Mans cs tbettes ciao rns coe ys X X 2,051 
ADNAN THX aucteatra dina braced dtc shape Mena. 6 Xx Xx 2,128 
MavraiMali f.cccuchomrnn ceo X xX 1,938 
JUNG eS O UM is owes, 2 Eierev. spake 21s alee teas xX x 2,128 
Pe 101] =) ee ee x Xx 2,148 
AUIGUStE= AOU cee ek Sevsnccs.ccnkid o» fasten aot x Xx 2,552 
September - Septembre................. xX Xx 2,707 
Oetober = Octobre! sf. 1. an ee os Xx xX 2,933 
November - Novembre...............005 x Xx 2,608 
December - Décembre.................. Xx Xx 2,947 
Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores Book and stationery stores 
Pharmacies, medicaments brevetes et Librairies et papeteries 
produits de beaute 

TENE = EMM eS cong opeee fees a0 20 737 
Februaty: i R@ViCre tra. ice cnet e onc Mh es 827 
Marcht-aManse nce Ryerss. cut, asian ncccdetien es 883 
oii = Niltaceeen eee we 835 
MayectMialitte trans 0 etnaic noes Sok ave i 885 
UTA cot LMI espa ceca ee easter eras chart, Syke ae Me ce 897 
QUVRSROUIICE. “cer ee merits vos hee meee 835 
AUIGUSTR— AO URe sare te lese 8 saz crave : ~ 4.042 
September - Septembre B19 
October Octobre: Fewest ae ee 883 
November - Novembre 4.204 
December - Deécembre 1.972 


Annual - Total —- Annuel 11,819 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Saskatchewan - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Banuanve-Janviete.t. 2b. 0B occ bss t ea X Xx 2,374 
FES ALE IBY RLECEN TCS Co Bact 5 hae Sena emREnCnONRES Bn ie x X 2,428 
WELCH NIGESe 5s apatite esos so, wscus oho MMe Xx xX 2,767 
Nott] = 70700) Sone AftaS. 0 cae nnn cs Xx Xx 3,150 
RAV BINA Ref oie re cha. take ORS. =. exe ynys a: a eens X xX 2,434 
ARTS SLUT Ret Met 0a ee A X Xx 2,944 
jth) = UST Soa Oe Fort ee Cas oe Xx Xx 2,355 
EMIGQUSHe sw AOUTE 2.0.5 tReet Ee vccor. 5. scsueaseehe, SR Pas X X 2,322 
September - Septembre ................. Xx Xx 2,360 
Bonin Octobre). Ge... eek A X Xx 2,469 
November - Novembre.................. X X 3,696 
December - Decembre.................. X Xx 8,509 


Annual - Total - Annuel ............. ae ae 16,243 18,941 18,867 37,808 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Banvlany — Janviet? ... Ate. cai oh eee X X 2,297 
Betillany) + FOVIMCM. -. $2 e wees ea ee Manet X Xx 2,247 
TEL Gn) SAL ET a a oes ee ee a Xx X 2,456 
CNDIWLL = NY: Sat Sac <2 Se ae PEE EM Ale Fo X x 2,001, 
20) = VET Sarena oie crc, cli ue R EN OR orcs X X 2,712 
BEER SOWING a2 a0. ca Meal! wings wece amor xX Xx 2,994 
PR MOUINCLS yay eeu det er ccn viomveeatisan te sects X Xx 2,529 
“UIC C-SA TACT | Cae cic Oe on aR EL os Xx X 2,821 
lseptember - Septembre ...............5. xX x PCH 
meeciobern Octobre: = PG fe. nn. os BOE. xX xX 2,296 
November - Novembre................-. Xx X 2,597 
December - Décembre.................. Xx Xx 4,261 


Annual - Total - Annuel ............. re ae 103,590 | 509 | 26,670 32,079 


All other stores 


Tous les autres magasins 


mma TaNVa— SAMVIC? © meet rec = cue ene cus eee 
meoruary - Fevrier. . 006 dence ee 
Beaten: Mars) 5. A Pa Si aces ck RD 
OOS). ENG ERR cA ee 
: bly «(VERRIER 5 2, SERN IRS 
BPR SE RNUINY) oo c:2. 202, toe SNe NI) oun, ny oss ota 
x LOTT Ee aR TERE oS 38 
MOIST AOU on. cost ok dtuetesn'3 ants ernotpenc eee 
september - Septembre...............-. 
croberm- Octobre: PGR Sok cen csgebee 
November - Novembre.................- 
December - Decembre.............:..5. 


Annual - Total - Annuel ............. 271,813 291,348 563,161 


Month 


Mois 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 

August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre ......... 
November - Novembre 
December - Decembre.... 


Annual - Total — Annuel 


January - Janvier 
February - Feévrier.... 
March - Mars 
April - Avril 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aout... 
September - Septembre . 
October - Octobre 


January - Janvier 

February - Fevrier 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
July - Juillet 
AUGUSTE —sAOUtane meee ees ya: 
September - Septembre 
October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 
Alberta 
Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins 


Epiceries-boucheries 


377,068 771,527 109,751 141,436 
368,507 758,648 105,603 136,995 
450,551 919,937 125,486 161,033 
435,768 907,278 118,164 152,785 
446,599 937,238 116,191 153,276 
488,750 1,016,461 126,807 168,119 
449,821 937,623 120,568 161,084 
454,668 942,217 112,201 150,851 
479,210 949,668 124,356 163,330 
467,861 942,441 120,059 156,968 
517,256 1,003,616 121,560 155,831 
709,177 1,216,859 140,796 180,666 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 

Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
6,720 
6,823 
7,592 
7,485 
8,456 
8,926 
8,484 
8,323 
8,210 
8,657 
8,653 
10,140 

Department stores General merchandise stores 

Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
92,346 16,938 
92,023 16,696 
117,900 18,330 
110,899 18,958 
117,794 20,269 
127,481 20,395 
113,648 18,391 
117,283 19,623 
131,181 20,919 
124,404 21,946 
157,650 27,950 
225,789 26,644 


| 
| 


} 
il 
| 


| 


fi 


| 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
March - Mars ............ 
BSCE WAVITI 5. 6 fans eh Oe noses 
BRAVE Male, 5... 6 ene Beales 
BMG HOME N cross ee age Sees 
UN SoA) 
August = Aout... 0... 28065. 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre.... . 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
Matee=eMatS) oo... gb tee Aes 
MOOR SPAM TIN nc SAA. 
Mamtavem Mai... oe ca tne. 
PRINCE UI: oa ce a Ae 
UM): << 011) Ga See so 
mewgust— Aout... eet 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Decembre..... 


Annual - Total —- Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
arch; — Mars’... 5 REM. 
“\Oyt] = 7d ee tea 
BAMA 5 o-oo sniay oe Meee 
BRM EE OUI! soc: 54.0: Star cen 
Mev Juillet ..... 6... 
August - Aout .... 26.8... 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


Sky = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indéependants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


x x 3,864 
x Xx 3,938 
x “ 4,776 
x Xx 4,813 
~ Xx 4,928 
Xx x 5,343 
Xx x 5,214 
Xx x 5,332 
x Xx 5,051 
x x 5,123 
x Xx 6,054 
Xx x 10,083 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


128,484 128,484 635 
133,879 133,879 1,099 
179,151 179,151 1,058 
170,894 170,894 1,172 
176,637 176,637 1,395 
193,814 193,814 1,852 
170,664 170,664 1,541 
165,676 165,676 1,620 
160,265 160,265 1,604 
168,756 168,756 1,010 
174,950 174,950 1,188 
142,617 142,617 1,868 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


4,270 
3,883 
4,421 
4,490 
4,263 
5,023 
4,595 
4,628 
4,424 
4,553 
5,084 
5,294 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April’= Avril .....- 
May - Mai....... 
June - Juin...... 
July = Juillet ..... 
August - Aout... . 
September - Septembre 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a : Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


November - Novembre....... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April - Avril... ... 
May = Mai....... 
June®= Juin ...... 
July - Juillet ..... 
August - Aout .... 
September - Septembre ................. 
October - Octobre ... 
November - Novembre...............5.. 
December - Décembre................-. 


Annual - Total - 


January - Janvier 
February - Fevrier 


March - Mars .... 
April -“Avril...... 
Mays=iMaitire. .. - 
June - Juin...... 
July = Juillet ..... 
August - Aout... . 
September - Septembre 


October - Octobre 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


21,733 


PATUNUCIE cre cuanetote tee rere 159,774 | ca | 221,900 120,861 | ass 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


ATINUEND occ tease einige | ase. 243,467 274,429 94,734 82,637 


Family clothing stores 


Family shoe stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


13,455 
10,184 
12,148 
12,997 
12,780 
153779) 
12,616 
11,897 
14,348 
15,291 
18,802 
27,074 


177,371 


Magasins de vétements pour la famille 


10,572 

9,534 
12,297 
12,302 
12,302 
14,913 
13,222 
14,354 
15,065 
13,962 
16,192 
25,698 


170,413 


Magasins de chaussures pour la famille 


5,777 
5,273 
5,872 
7,388 
6,844 
7,754 
7,395 
7,350 
7,804 
7,733 
8,655 
9,692 


87,537 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Continued - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


RV AAVN AV SANVIGN os. Sees Al oxen ste pac s-dvens 6 PRE X Xx 10,637 
BOOM AY EF OVUIOT.f. fEOME Bs vcrscureices sv enave era Xx X 7,940 
DIENT): all SY (URGE ie «oR, 8 Xx xX 8,904 
EMMA VII css. cerect IRE) os cance en adie ey oho OO X X 9,578 
EY S01 EU Pee ee 3 on Se a See X xX 8,734 
BAUME SC MOMTN secre at sv ests ARDEA ew ssanerrer peetan svar X xX 9,452 
LIK SUT) SRSA een 0 Scan Ce res Xx Xx 9,862 
PRUIGUISER HAO iy pccctticdo ets Sheass eoays, oxseen oon PRS X X 10,479 
september - Septembre ...........2..055 Xx X 11,620 
metober — Octobre? § 6k Sore vlan oh eRe x X 10,696 
November - Novembre.................. x xX 10,287 
December - Décembre.................. xX xX 10,580 

Annual - Total - Annuel ............. 118,769 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins d'appareils menagers Magasins de meubles, teléviseurs, 


radios et accessoires 


Bene enye— JANVICM 3. SIN See vvessosnesaesda eee Xx Xx 4,100 
BeDiualy, +-FEVNCM a6 CRS Sie ees 2 ANE xX X 4,207 
ETA A) SL EUS Ieee X Xx 4,067 
ESOL AV TIN eosin sccconch QU evens ss eviction oO xX Xx 3,910 
OOM | ECU Re veer Oot 5 i eee aE Ec Xx X 3,392 
NG) =U] Men ey or ene eee tee xX Xx 3,139 
BPM UUIUOCY <n cxctdoct SME AE san sciersyore. ORE X Xx 3,469 
BaNCUSte—S AQULG eae scbs eRe te eats tian each xX Xx 4,520 
September - Septembre ................. x x 4,546 
mretobore—) OCODIOk aye Siesecrecsne crea BAND Xx xX 4,192 
November - Novembre.................. Xx Xx 4,577 
December - Décembre...............06 x xX 5,102 


eee Leh Se Se ae ee 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


MARL EAS VoD VIC Gd 05 esos eles ose es avveasventne Sucve 2,776 
MESON ary — FOVIICIi soc sse ceive tseere were aions 2,845 
a re 2,990 
| ord) S77 nr 3,187 
ERM alll’. :,-.< cise ee ua <r eue eee 3,172 
EE SM eons ncen en acne dovioe nnn 3,372 

ty = CUTTER a ee rine eo ae eee 3,204 

BMCHOStE= AOUtL «:oussuze et vhaauieeriesc cee 3,282 
| September - Septembre ................. 3,169 
Wmectober — Octobre: ..... csc eee ee ae 3,272 
| November - Novembre.................. 4,527 

8,532 


13,899 


| Annual - Total - Annuel ...........-- 108,312 373,742 482,054 28,105 16,223 44,328 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Alberta - Concluded - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


January - Janvier .......-- 2. +s. eee seers X Xx 5,271 
February - Février......-....--+++-+-055 X Xx 5,295 
Marchi MatSic se teehee. oct: ter metrre tae X xX 5,829 
PN ofitl=-/:\WUlUiee ein ar eho a bIomomme kc aa tac X Xx 6,944 
[Vie W/ c= MEN puceeneees ooo cite meclo ioemiae ons Sh cacaci a Xx X 8,070 
ANU OMe ice cig tet MER cla aia: cerut, Gyeeeamecure | X Xx 9,287 
UV Ree UINGts 90s nea teteeeat eee arn penta Xx Xx 7,987 
August - Aout... cece eee eee es Xx X » 8,004 
September - Septembre .........-..-.---- Xx Xx 7,576 
@ctober—Oclobie= a secewa. cee ee X Xx 7,301 
November - Novembre..........--..+--- x xX 10,412 
December - Decembre <2. ..-..---2.0..>: xX X 26,552 


Annual - Total - Annuel ..........--- Pe 69,327 39,201 108,528 


Personal accessories stores 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d'accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Januianyi=Janvients ton cng. ccs cseouuenad oor 7,258 
FebrUany =) R6Viien 2, ets ge nm ine deere 6,866 
MarcheeiMars) v.cc-duttntes a ecaclo tomer 8,295 
NOT IEMAWI Es oo sn ote bee te aie ioty os arn seed eee 7,278 
May oiMalin.tic 5: coerebamenere cc te 10 ane sean oie 8,082 
SUNS eS I LITA ces heed eirreite tte. to GLA le Wee te 9,794 
JUVE SUNS tes ee exch ee as + eee oe is 9,218 
AUIQUSt#= AOUt te... cea detest « «2 etnies dee 9,300 
September - Septembre ................. 8,232 
OctoberzOctobres..h east wed acter ates 8,460 
November - Novembre.................. 10,364 
Decemben— Decembrem eee sey. aaa 3,655 17,021 


Annual - Total - Annuel ............. 23,152 131,346 154,498 61,334 48,834 110,168 


All other stores 


Tous les autres magasins 


JanUalye ean ViChs abies ceecc r= at Nin 5 eee 51,512 
Rebruany= Ge vinlehiwes cease nies ya et 53,534 
MakchieselMansie ge <5 htenetin: css sun tte nese age 70,663 
AOTINESA VEIN tre t-:, EMRD Bele arn ws ee 63,519 
Mav RM alii. 28 nse eert ts, ani oe. cee 68,256 
DURES APIUIMN.. soe: eee ee iar cers cane ae 79,956 
CU] Pore IU (Te) eas eg sce Cc Cee PETS. cnc 71,243 
AUGUSTE AOULI OEY. eprom cn ta oes oe ee TNS 
September - Septembre 69,190 
October Octobre’ Sse sss ot eee 70,123 
November - Novembre Vetoes 
December - Decembre 121,839 


Annual - Total - Annuel ............. 868,272 617,726 1,485,998 


\ 


| 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


manUahy = JANVICN, | Re acne ows so8 See 445,228 831,543 190,997 
Reba — FOVIIGN s QUete cca cick ae gees 444,863 819,222 185,019 
Races MANS: cc SEM cos ca oe erat eae 514,957 961,452 210,434 
(0) C1 = ENA retest cs 3 ae ee Ba 546,252 980,582 218,208 
RAVEN rac. uushes Mertuas dic cha ks. Oe 577,149 1,024,962 205,225 
MOTO ais «lac eee d ose, whi we lente, Sone 598,730 1,079,060 216,214 
UA VEOUINGE 5.5. 5: a RP we acieiet s aoviaca 4 SOA 586,766 1,055,352 223,032 
PROMI Ste VAOULS. :o a tt titghe gee cas tee eee 576,436 1,039,555 204,244 
September - Septembre 552,838 1,042,658 213,218 
Mctonenr —OCtObres -.8 A... oye 55 oe ee 544,944 1,023,635 215,648 
November - Novembre.....,..........03.- 535,172 1,015,640 207,079 
December = Decembre= 8... ..6...5...8405 621,838 1,383,244 89,154 257,133 


Annual - Total - Annuel ............. 5,711,732 6,545,173 } 12256005 | 1,655,775 890,676 2,546,451 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Benuayy = GaNViCn 4-2 Shae one ceagee sea 19,698 
BeoiMaly +-FEViICla.ts Blew et ae teen geen s 19,104 
ORG) SI ERIE ae 32 2. 6 areca areas: Fe eee 21,463 
ESRB VMN arecunt ose s MARS RE cock re ie an Aue nts 21,337, 
80) = (NEURO Bes. cas eee ee ee 24,470 
oS = UO RRS ae8 3s Seeeeeeee  aa 24,653 
LY = SLUT CTaS,  2 Sa ec 25,812 
BSUS AOU Ler ste EWA e Fc- dc dpescha Geant apa 22,524 
September - Septembre 23,642 
Meiobel, — Octobre’ b. PSA ee ccae aes os 23,036 
November - Novembre.................. 21,364 
December - Décembre.................. 29,741 


Annual - Total - Annuel ............. 141,003 318,583 459,586 | sans 242,910 276,844 


General merchandise stores 


Department stores 


Grands magasins Magasins de marchandises diverses 


mantiany = Janvier :. Sides osc: see ste weed 109,451 14,599 
Beoruany = FOvierd SARE. = 5 iccsasak ot oy 110,510 15,409 
Brerchee: Mars - a. ARR. cock ace nus eis 137,672 17,069 
RaESSAN EID) rs: 5, 0 <i cl MA co elas: boo wee AA 126,114 15,226 
ARENA xs soak MORI socte.3c atau op cee 136,788 Ws Z2e 
tiie = Une eee ee Po 148,635 18,127 
ul) = JT nee Sno oe: ee ae ee! 130,347 16,204 
raguste=—“AGUt::...¢.4 BMeBas cncancae oe eee 135,897 18,552 
September - Septembre................. 156,209 19,304 
etopen.= Octobre: £ ANE a ns decent ae 143,923 20,357 
November - Novembre.................. 170,746 22,303 
22,763 


December - Décembre.................. 273,669 


Annual - Total - Annuel ...........-- 1,779,961 ie foe 1,779,961 180,089 37,046 217,135 


= td2= 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain "Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


JlannUahy P= Jan Vier erate teen coe et ee ec eee x Xx 4,434 
Eebrulary,— ReVNeraatrn.aiens «ccs asec © X Xx 4,836 
Marches Mars: <<..eretetwe tsicst. choc cone eae X xX 5,846 
AND TIeSe AVI. ce ort temenn Seaars oo ene ene ames Rete X X 6,288 
May Sa Nal osc ae res Ora aa tee eee x Xx 6,971 
SUING RESUS, chet iNet inter once temeaniideetees xX Xx 7,215 
ad}uThy S>eATUTt| ELE agen cs bois ioepeemere Bios Bp de X xX 6,669 
August EWAOUT ob x acest Ree ik al ayia, kes tho ee x 4 7,167 
September - Septembre ................5 X Xx 6,857 
October = OctObre™ ee. 5... i Pee xX xX 6,562 
November - Novembre.................- X X 7,281 
December - Décembre................-. xX X 12,868 

Annual - Total - Annuel ............. 82,994 

Motor vehicle dealers Used car dealers 
Concessionnaires d’ automobiles Vendeurs d’automobiles d’occasion 

JanUlany’ = JANVICK feveatantels see vac otv.e helene 108,133 108,133 3,671 
February:= Fevrier <.faad att. v. 2... + wae 120,077 120,077 3,976 
Mabehib Marsa c-. atie Serna <3. o.6.. Seeger 148,729 148,729 4,691 
ADEMESMAV TI ys :..0; SAREE coare cn te a See 147,968 147,968 4,787 
MaVENIMAl. ..:. Cakle AMI Rim ie no ak contac chs ies 168,010 168,010 4,162 
SUMS TCU cna. coed sev ety te tes sebas de'-area Bead 177,631 177,631 4,797 
Juve RUuillet 5. ete acl « Gears eemee 156,327 156,327 4,053 
AuQusty—vAOUt es eaten ets G s,s aie mae 154,100 154,100 4,434 
September - Septembre..........0...... 140,400 140,400 4,252 
October Octobre! Leseien ac sc. cng dae 146,466 146,466 4,471 
November - Novembre.................. 146,642 146,642 3,779 
December - Décembre.................. 135,712 135,712 3,122 


Annual - Total - Annuel ............. > ae 1,750,195 1,750,195 ar | 50,195 50,195 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


JANUARY JAM VIEL MeN Ec ess, cia ak eens 8,633 
Eebmaty: E@viiere ety. s. «> 6<<oms Ses 7,788 
Marche Marsa... ate a. cans. eee 9,802 
ADIIRERAV Ii lpeee. cc act IM RE oo has cc ee 8,128 
MEW) VET eee Oe ee Cee 8,507 
JUS RSs UUM a sons caso Wee ea tn.oc aici eee 8,953 
JUIVEPOUIICt cS chomtheie +. oct 9,339 
AUGUSTE" AQUI =. ce Ota... 4. See 8,188 
September - Septembre 8,620 
Octcbem Octobre aera a. ee 8,674 
November - Novembre.................. 9,024 
December - Decembre 8,583 


Annual - Total - Annuel ............. 132,351 776,063 908,414 ae 104,239 104,239 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men's clothing stores 


Magasins de piéces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


Banuiany = Janviel 2th cs cane acto cg Se ; : 8,274 
BeDIUiary —IFCVINel a maw sons Goat k en ee f 6,618 
BiatCM = MANS: a. 1 akan hn te ine oh Dee ‘ ‘ 7,577 
AO UIESPAVIN ec win ic RABI cote, ohn Ae : 8,116 
AVR ENA = ts «80 ui AOE ets sh ore ah oh ; ‘ 4 ; : 8,497 
BUCM UU er, cae ek ss kite 8 eee f ’ ; 9,632 
HV ROUNCL 2:5 oud POR Se ca eae a a eee ; ; 8,969 
J NUIG|UES 0 V0) 0 | A Orretee eee et Be, oar : : 8,148 
September - Septembre ¥ 10,216 
Seopel— Octobre 1- BFE Me os cc cis cases i : ; } : 9,435 
November - Novembre.................. ‘ ; { 9,834 
December - Décembre.................. ; 19,036 

Annual - Total - Annuel 114,352 

Women's clothing stores Family clothing stores 
Magasins de vétements pour dames Magasins de vétements pour la famille 

EMARY — SANVICN « batecnor cia zien «i eva. pom = 8,559 
ReDIMAnY | FEWICM 0 Revsan eaice ne ad os ene: 7,251 
BARGE MANS sk Baths fees, ses uence check tees 9,901 
BOSE AV IU se cose cnch or rata: soeet dist cr Am he eats 10,288 
EY] = LV EUESSE coe Go, eae een eee eee eae 11,225 
BEM CREOUIN cote as apathoancteernd a eros 11,768 
POM RUNIGE: csc crab Merete are Aer dye Reach 11,084 
BICRAS HE > AOUIL Sexy cuter Mer otra otdacr een 12,008 
September - Septembre 13,091 
Be tODeT s—) OCLOMNEN. teenies ay sees 11,946 
November - Novembre.................. 12,250 
December - Décembre.................. 22,362 


Annual - Total - Annuel ............. 146,610 67,025 213,635 | 5405 46,238 141,733 


Family shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisees 


Baniany — Janviett,. 6 Met e.cos.cct nnn. poet 4,947 
Eeprilary = FOVriens Me. on. oe eh 4,714 
Marche Mars 3... <b Beco crene ote ee 5,362 
MESCARERAV III oc. scare but Beoc auven on: eRe 5,925 
PAVIA cs. 2: seco ce peck Cee faeces wlio he MON, 6,084 
| unre: = aN ene ek ane 2 6,433 
| uly = JE) nn oe ean eens 8 5,845 
Bersuiste AOUET. ..:.. (Gets poem ron oh eee roe 


| September - Septembre 
Weectober - Octobre’ . M222. 25 sn lee 5,738 


November - Novembre.................. Hee 
December - Décembre.................. , 
_ Annual - Total - Annuel | nase] a.20 11,876 41,897 72,683 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Continued - Colombie-Britannique - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 
Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales independants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


January = Janvier 02.25.0566. - cnn es Xx xX 8,864 
February — Fevrier i... 0. see e nei Xx Xx 7,460 
Marchi Nats) sca matters one tatiana hereon ei xX X 7,748 
PN ohfi et Wil bares ame mecr Go Bio 5 Day c x xX 9,288 
(MEN eV EIR ay ahee & uc uPoc ema ere on 6b 0 X Xx 8,102 
UUM RE IUI ios cote eee clare uly, certene eames x xX 8,073 
NII Ue oes ap cies amici ecu ost ars te xX Xx 9,270 
AUGUST =sAOUt cys meetcies hs Stocks cies xX | Xx 9,235 
September - Septembre .............---. Xx Xx 9,955 
October = Octobre ge saws aime ery ne eee x Xx 10,126 
November - Novembre..............+--- Xx Xx 10,561 
December - Decembre.............-..-- X X 11,689 


Annual - Total - Annuel ............. 


87,711 5,00 | 85,371 110,371 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


VAN = VANVICK esr Ie he cate, cos steko ee es Xx X X X TE Niz/ 
Februahyiai FOViieleempeetcr. © ars orcs teens X Xx Xx x 6,517 
Marchi Nanss nee ite te nc nes co xcecra acl er Xx Xx Xx xX 6,073 
WNo) ttl > 7 ANUAt | emtaleteas con cs Scie NCR RE EN oe eae Xx Xx X xX 6,640 
Mayet Maite. 25 cle einettets st ir cstry eee Xx Xx X xX 6,269 
SUMS UI te sae es ROR te alter ayers aeeub tums xX Xx x Xx 6,505 
Sulyeeuilleten 3 cle Stele, dota cote x Xx Xx xX 6,717 
AMQUSU ETAT a eas ote te 2 pets os cet cust sae Xx X X xX 6,872 
September - Septembre................. x Xx Xx Xx 7,384 
October ="Octobre. vhs. 6 ces ade eee x x X Xx 7,040 
November - Novembre.................. xX Xx x Xx 7,768 
December - Décembre...............46. xX xX X xX 9,460 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, medicaments brevetes et 
produits de beaute 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


Janliany = Janvier rar sage cic sserecn ener ae 3,374 
Feb Oany, BROV niche netep ..-iscsas tenho 3,398 
Marchi-aMars ye See oc os eee 3,555 
oe ee) Oe Se 3,204 
Maye Niels atees <a ecow 3,287 
UM ORSSUUIN Ee ool hee oe eee 3,831 
Suny MMOL wk AB es nk oe DRE 3,917 
AUIQUSTE-VAOUtRE. 28 ee ee peyc. «<1 ehcy ce eee : 4.341 
September - Septembre 4.272 
@ctobeni—Octobre Miwa.e .--. 55-00 eee 4,076 
November - Novembre 5116 
December - Decembre 9.614 


Annual - Total - Annuel ............. 220,501 366,768 587,269 21,909 | an. 52,075 


} 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 
February - Février......... 
Marconi Mars... 6a ees: 
OTUSMAMEIL ac Ra aie sass 
MAVEIMAlD scm 5 te we sar 
BUMCZ ROUEN) <5 ob Danse oe 
UM) SLUT) GSR ese Sa 
Augusts= Aout... 2.8 wes 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre..... 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February = Fevrier......... 
Blarchs= Mars)... 458.2... 
OEP AVGL, oro nte neoels + 
Maye= Mal... .: 2. 4. teckel. « 
MOPS «os six al ouaet < 
Ve OUUICt. 2. eater els = 
August = Aout ............ 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre.... . 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
February - Fevrier......... 
March’- Mars .....%.....- 
BOUESAVT «22s de Sevens: 
RAV RERMA . < oesecs. seh, Move oles er 
meee QUIN 2. ncaa 
PVESCOUINGT . wh Meenas 
BSugust = Aout .. ..f: Se. os5: 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre.... . 


Annual - Total - Annuel 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


British Columbia - Concluded - Colombie-Britannique - fin 


Chain Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales independants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


mK KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 
< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Sn oy ae aiid scabs 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


6,166 
6,014 
7,259 
7,254 
9572 
10,098 
11,266 
12,337 
11,083 
8,595 
8,720 
OC ar 65,08 14,405 


GHATS ARON BoE 20,637 183,531 204,168 68,157 112,769 


All other stores 


Tous les autres magasins 


112,756 
107,361 
121,976 
129,360 
132,640 
140,139 
152,324 
144,589 
136,580 
136,988 
111,988 
Cr Che CR 194,476 


CaS ADRES Orb Ceci 865,118 756,059 1,621,177 


Personal accessories stores 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


7,077 
Tiakey4 
7,698 
8,593 
9,794 
12,151 
9,359 
9,360 
9,097 
9,248 
12,009 
33,032 


134,570 


Magasins d’accessoires personnels 


10,102 
10,146 
11,884 
11,794 
14,603 
16,148 
17,294 
18,991 
16,644 
13,820 
14,316 
25,184 


180,926 


Month 


Mois 


January - Janvier ......... 


February - Février......... 
Marcha Mars! <i prairie 
April) Avril ns. ase. > 
Maye Mali <0. senate etsee ore =: 
ASS = TDRIEIY th ngs Sa, eater othe es 
OUI! =U) tee te cae corer 
August =/Aout™. 5. sch a 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 
November - Novembre..... 
December - Décembre . . 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier ......... 
Rebruany)—Feviier 2 5... «5 
Marchr=)Mars: ... .2h es... « 
ADI AVI sue bea poeta eset 
MaVa- Mail cesar \cehcte ties 
JRO Ls JUIN. ar. cde Meee. 
QUIN SU]OT CS) a a et ey Ms 
August:= Aoltit.. ... skis ss - 
September - Septembre .... 
October - Octobre ........ 


January - Janvier 
February - Fevrier......... 
March - Mars ............ 
April - Avril 
May - Mai 
JONG ee UI Eeecpes Ae aoe eo 
UY SUING t an ecuen., ee 
AUIgGUSE—"AOLIE =) ean. ae 
September - Septembre ... . 
October - Octobre 


= 456 = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Zone Métropolitaine de Vancouver 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 
Magasins a Magasins Tous les Magasins a _ Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Total, all stores j Combination stores (groceries and meat) 
Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 
Lae ese 214,397 Xx Xx 90,077 
Mees shy Xo 27 206,171 Xx xX 86,759 
Pte ag ts Gia ac 244,575 X x 97,333 
a cekiemee eees 235,960 Xx X 102,181 
eee hres he 240,921 Xx xX 93,648 
Sends ap Ces 258,300 x X 96,587 
MM aes 5 ccc 245,802 Xx Xx 99,735 
Rae oct 243,931 x x 90,372 
Sache dN eee 265,989 X Xx 96,393 
Si dpend ARE 259,283 x Xx 98,606 
262,369 Xx X 95,928 
416,586 x xX 118,693 
ae ie nee ee i ee 
Grocery, confectionery and sundries stores All other food stores 
Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 
Seon ag ee Xx X 12,400 14,224 
sa al a Xx xX 11,786 13,890 
a end Ce cate X xX 13,178 15,698 
ahaa Xx X 13,397 15,810 
ote cabats Rene X X 16,821 18,897 
vhf kor x x 16,522 18,699 
ee oe Xx x 17,294 19,671 
eos nea xX X 14,306 16,486 
chris, |, See noe Xx xX 16,008 18,045 
aay ae ee X xX 15,428 17,503 
Shi seer ever X Xx 14,452 16,404 
Tt. = eae X Xx 18,093 22,013 
ee he SS =... 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 
Se itereert Os 66,859 x x 5,129 
aug tecs, rte 67,579 Xx Xx 5,641 
Deceicsireeh tte ese 82,773 x x 6,457 
povigee te venta 74,498 x xX 6,116 
REA CRT ae 80,530 x | Xx 5,948 
Depa omces Ac 88,441 xX x 7,061 
mPaichitie BG OE 75,390 xX x 5,812 
reo BIE E ALP 78,407 x x 6,127 
See eR Na ATT CAO 92,887 x x 7,205 
HA Rena eh oe ona 84,868 x x 7,032 
Sa chaste eine 100,144 x x 6,846 
Se Ee 160,745 x x 9,054 
SAR teins 1,053,121 ee 1,053,121 x 78,428 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - 


Month 


Mois 


Banuaty = Janvier 225 Neo ek fn ae eee 
BeEOLUANN: UE OVIICLS Pan ce carn ycuys oh eer 
March - Mars 
April - Avril 
BABS e GUD © ht nic 4 PM ets cts vases sia) BOERS 
LUDA) ec TU eae eee 
July - Juillet 
PRIS ta AOUE ta 18 RR ccve ves ec ca ah Ne 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
Becember = Decembre)i.n.:. 0... bee ee 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
BEC DMUAN Vg lz CVNICN:S whe Brett oars sven aiciepg etetins 
March - Mars 


EMEA Tbe (os say seat Mite are natn ate stare ye 
ROMA Ge iclsw cht Met eas ee ee Ae 
1S = UT Re 2 em er 


July - Juillet 
PemestevAOUL a. ofa t Akt cea te Renee 
September - Septembre................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


Beant — JAMVICKp a. Rieti ocie: soa ctor ae gs ny an 
BeDnlary — GOVieih Aske st Pie. a vas cords Sete 
March - Mars 
April - Avril 
BME MNS oor ssc athe ROR cue Gk com inas ana ate Ret 
i: pl CT RR Gk ier eee CN 
July - Juillet 
Bust "AOUt;.....: 4. oats cat week on geo ns 
September - Septembre ................. 
October - Octobre 
November - Novembre.................- 
December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel 


=67 = 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


suite 


Chain 
stores 


Independent All Chain Independent 
stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores 


Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


<x «KK KOK OK KOK OK OK OK COX 
KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Used car dealers 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d’automobiles 


Service stations 


Stations-service 


Garages 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


581 
568 
734 
755 
855 
816 
799 
809 
800 
748 
745 
1,346 


9,556 


Vendeurs d’automobiles d'occasion 


1,967 
2,124 
2,406 
2,299 
1,689 
1,747 
1,581 
1,830 
BMiyATC 
2,001 
1,607 
1,406 


22,434 


4,936 
3,609 
4,643 
2,926 
3,050 
3,344 
4,168 
3,071 
3,703 
3,858 
3,982 
3,923 


45,213 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Métropolitaine de Vancouver - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


Mois ; reg 3 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de vétements pour hommes 
d’automobiles 


analy ="JANViCl: oeke ecto turns serait 5,371 
Rebriahy ats Cv niene sarete tna teats a onatrt sete 4,110 
Marches Mars ten fayers.ecstenen: 4,583 
PNOi ead AN tM, cae oe opine 4,696 
Mayeos Mali aaeeentr ete cutaten, seater tee meee 4,952 
UC = HEMT ete Sree. » 5 tatu ae Neue mate 5,544 
SU Vp= 2 SUING EI as ws tacteyeont ce gra akote cere Vma teens 5,368 
AUIQUS Ti rA OUI mun tone ie sclteiece tare eee eerie ae 4,755 
September - Septembre 6,203 
October = Octobre’ ......... 5,596 
November - Novembre..... 5,687 
December - Decembre..... 11,102 


eer Ret? 8 deal, | OR teed ok eel a 


Family clothing stores 


Women's clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


January —"anvVidlat seme we arises «callers eee 3,783 
February Reviiela- tem so anc ky ee ce 3,365 
Malchit=s Marsicn: waeii Ae. -- cleo ena ee 4,302 
ADK AVAV ily 3 rte sow. on aerator: 4,624 
Mayt=r Malin, 23.4: Seema cary acacia een 4,941 
UMC. UUIM Cae acim raeicin. crertel al serpents 5,249 


Ouihys= TJ UHC eat cots eke ti me eyes 4,698 


AUGUST = AGUtE a raat mt. seer 5,197 
September - Septembre 5,752 
October - Octobre ... 5,353 
November - Novembre 5,175 
December - Decembre.............. 9,924 


Annual - Total - Annuel ............. 85,001 30,978 115,979 | oars] 22.80 62,363 


Specialty shoe stores Family shoe stores 


Magasins de chaussures spécialisées Magasins de chaussures pour la famille 


SEIUEIN PS UETNIEL & o-a2 6 SORE Rone 2,253 
FEINUETNS EEWte- san cnnecuge seseann ae 1,905 
Marche Mars of... eee ts are Seto ae ee ee 2,266 
ADINGEDAN liege take ene nde, er ag vee 2.513 
Mav eUMalibs cc «cco. tA SRR cian leaner eres 2.557 
OVD UUW a: erga te en, he cad pene es  Maea ee 2.563 
Dab eauilel «5. Meegh ou oo Ree 2,266 
AUGUSTE TAOUTAts aan. on A ae 2.582 
September - Septembre 2.995 
Octobshi="Octobre sane ee ee 2,392 
November - Novembre.................. 1 2.341 
December - Décembre.................. 3,765 


Annual - = 
nnual - Total - Annuel 30,398 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Continued - Zone Meétropolitaine de Vancouver - suite 


January - Janvier 
February - Février 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Février 


August - Aout 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Decembre 


Annual - Total - Annuel 


January - Janvier 
February - Fevrier 


August - Aowt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Annual - Total - Annuel 


Chain Independent All Chain Independent All 
stores stores stores stores stores stores 


Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores Household furniture stores 


Quincailleries Magasins de meubles 


7,021 
5,593 
4,985 
6,952 
6,072 
5,427 
6,577 
6,463 
7,067 
7,667 
7,570 
8,466 


79,860 


é < KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


: KK KOK OK OK OK OK OK OK OX 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Household appliance stores 


Magasins de meubles, teléviseurs, 
radios et accessoires 


Magasins d’appareils ménagers 


3,364 
3,256 
3,242 
3,451 
3,377 
3,186 
3,330 
3,453 
3,987 
3,619 
4,331 
4,978 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
~K KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


—_ 
A 
w 
N 
> 
i < «KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


43,574 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 


Book and stationery stores 


Pharmacies, médicaments brevetes et Librairies et papeteries 


produits de beaute 


1,980 
1,981 
2,055 
1,860 
1,928 
2,255 
2,313 
2,464 
2,455 
2,333 
2,924 
5,862 


156,030 141,707 297,737 15,726 14,684 30,410 


= 460)= 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Metropolitan Vancouver - Concluded - Zone Métropolitaine de Vancouver - fin 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a : Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


Jantiany=Janvien q tapes a. s sisi: ce sated Xx Xx 4,316 
Februlahy Revers. ee ce. hoe ap er x x 4,299 
March Mars. crete coke ce cca ode ceaereta cits x Xx 4,606 
(off! ST eee eee AG mince Mineo oe aa cae x X 5,230 
Mange Malve” Ca: sateen ihe. fs mio.c theccreps Meta g Xx Xx 5,795 
NUMOR ROU cts WeMN Go 6 kon cals eee ce Xx xX 6,992 
UU VeeemIUI Ota: a cam enes ate a ans. sols scetan ene xX X 5,686 
AUGUSTE AUTO sce Ft el ara.o, cedarhte cy eh aie ake x x S730 
September - Septembre ................. Xx Xx 5,477 
October = Octobre: Few a: ous ps. wane grog eae ee Xx X 6,110 
November - Novembre..............-... x Xx 7,106 
December - Décembre.................. Xx X 19,466 

Annual - Total - Annuel ............. 80,816 

Sporting goods and accessories stores Personal accessories stores 
Magasins d'articles de sport et Magasins d’accessoires personnels 
d’accessoires 

Vana — SANViCle ms civa asc lies onc Reve 6,082 
Rebidlary) = Bevnier 3860 sic. fons +5 Shee en 6,167 
Matches Mansice-cesatns ck ser .folet trae aie: 7,234 
LXV) = (AT | Sean a Ae ee en 7,156 
Mayan Valet: ce nen as, oo Oe oc 8,383 
UM OR FOUN ors cv eee ede ae ea eaters de coun MR? 9,465 
UVES UINS titre ot terre eo cha «See HAA 9,811 
AUGUST AOUER  eirere 2 = 11,010 
September - Septembre 9,579 
October - Octobre ... 8,245 


November - Novembre.................. i 8,619 
December - Décembre 14,480 


Annual - Total - Annuel ............. 15,735 96,788 raze | 54,889 51,342 106,231 


All other stores 


Tous les autres magasins 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April -. Avril 
Maem Viallicrenttn ssa Mn Sr ees ah .20 
June - Juin... 
UUIV REMOVES wesevend SEMA Ocreres, scx. ke 
AUQUSL Ser AOUIRT nun Cree eer et s.r e. bre 
September - Septembre 
October - Octobre 


December —|Décembreiss )............06, 96,322 


Annual - Total - Annuel ............. 430,296 346,280 776,576 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Total, all stores Combination stores (groceries and meat) 


Total, tous les magasins Epiceries-boucheries 


MAMAN VA =* SAMVICM Pio! ecsv ca, eur ane elebugsaia ther xX x 3,846 
BESO ANNA) OVINCM fo doc Pine ons oa wp aiseyece woyreueneoaet a mC xX 4,454 
BALCH WAN Suess odes isreuersa pati nism canted Xx Xx 5,056 
SM MCBAVI tress scones Site stceiedes sgapetere. cae yeaah ss X Xx 4,907 
AVR NIM 3. oste say ds My sb ney stecesviny mee eas ayaa X Xx 5,169 
MOA CMU iui, ars secerlecnlivass Scoussepse eee X X 6,095 
lull =“ QUT Sere Sop Sante ia Rae Serena eA X X 6,273 
BRU GUST AOU thin ust sities ceusyieuntoce,osianes ers Sudey ers x X 6,018 
September - Septembre xX Xx 6,179 
sO Det (OCLODIE: fi vrscs ccs ceca tue a cng ees Xx Xx 5,533 
November - Novembre X X 4,838 
December - Decembre.................. Xx x 5,781 


Annual - Total - Annuel ............. 129,577 170,744 300,321 a a 64,149 


All other food stores 


Grocery, confectionery and sundries stores 


Epiceries, confiseries et articles divers Tous les autres magasins d’aliments 


Beaty — SANVICD, 9 Sew aie ae es win eben oo 93 
BoD Mahy, AEOVMCT 2 tee oso ca 5 oc we dota 97 
CLG) SOLE Gn Sareea eee IEseee eran 120 
BA VEIN forccacoc he bagted sy ceetodeucfibrnarn ciao on 110 
8) © [V EURAES BIR es ef Ba ec Ci cr er: eee 100 
UND = cl ATs Ga ee eee tec creens aia 199 
PM ROUINGL crarrticbt Me essare ey ernst: 215 
BRUISE AQUE: fy nse eso lsi earch otnkara qasraps ce ane 230 
September - Septembre ..............%.. 152 
memctoben - Octobre: fo KX... cece dee 195 
November - Novembre’.............2..5.. 158 
Becempe! — i DECEMPTCn re a1. ceatrct cette: 259 
pete rene =| eff V 
Department stores General merchandise stores 
Grands magasins Magasins de marchandises diverses 

| 
Wantiary = Janvier ..)..Mo. 2.2.2 aes os downs x X x 
Babrtiany: — Fevrier st. Bsc es. an escotetke Bee x Xx x 
BCH Mals is oC OR, cooks etnacns oh aa x x x 
EAU «Meccan ee on ae cb nar x x x 
EIA oes i ca.cy Meee cs un wa ache aaa x x x 
LS. Sa nen Oi, Serene Pe rere Oem Xx x x 
ty <a eee ee x x x 
PCNISE VAOUt is: cncbetcn ete ge bedn adeeee x xX x 
September - Septembre................-. x X x 
Betobere (Octobre ce Ma eee eee x X x 
November - Novembre...............--. xX x x 
Xx X X 


December - Décembre.................. 


Annual - Total - Annuel ............. 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins. a ; Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


General stores Variety stores 


Magasins généraux Bazars 


ANU = JANVICK, :Peadh a cesae-ts crs ni aaah fears 
February .=iFeviencmar =. <2 cps viele -cte rea 
Marchi Wars! sc a aeies. > lets ornate eee. 
AVBREMAVIHL. Aa Gr. Pett Sheps cei bist isue ace meets 
MayiroaMail cr: saves tenant rch. oka tos eum 
JEAOR UU cbc t asset kale ole naazeleneenhedttsy 
SUT rOUilet kot ting de een ne dean « 
AUGUSTUS TAOUT eect RAR 5 Sue ine 5 a ates syehar epee 
September - Septembre ................. 
@ctober=. Octobre saan. oes aetna 
November - Novembre.................. 
December - Décembre.................5 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 
xX KK KK KK OK OK OK OX 


KK KK OK OK OK OK OK OK OK OX 


Used car dealers 


Vendeurs d’automobiles d’occasion 


Motor vehicle dealers 


Concessionnaires d'’automobiles 


VAQUAGY —sUANVICl ugha <anecue s) spe -craie ance ; ; 
Rebar =iR@viletc Sage ecr. cress « xs cts eng e ; , 
Mabohins Mans? ho Ania cis. oS. Cesar a+ 
ADC JAV Nil beac). ves Seer. arene ee, ; 
Mavi Malian «ance Renin stn essence actrees ; ; 
CUS SRG) DTM. sain ORM es tie ciara, cise ae ; 
JUS OUST ae een cc iins Sees Sry ; 5 
AIQUSt = AGI, <.oe eeme cco ae ee 2 : ; 
September - Septembre i ; 
October’ Octobrey aAere.. dec se oa ; 
November - Novembre.................. : 
December - Décembre.... ; 


Service stations 


x KK KK KOK OK OK OK OK CO 


eta Garages 
Stations-service 


January - Janvier 
February - Feévrier 


Marchi = Marst ine cWs ook oe oe 
ADTIE= RAVI rete oct idee nk Sane 
Maya eshte Mp se a ae 


June - Juin 
SUVA JUNIE: 3 eee ns es a 
AUGUST AOU a etme a, shee oe 
September - Septembre 
October - Octobre 


Siz 
Ooo 

One 

Oo 

33 

lomog 

ae 

1 t 

oo 

36 

33 : 
SPS : 
Oo é: 
x KK KK KKK KOK OK OK 
< KKK KK KKK KK OX 
xx & & KKK OKO KOKO 


Kx KKK KK KK KOK OK OK 
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< 


x xX KK KK KK OK OK OK OK 


< 


26a" 


RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest —- suite 


Chain Independent All Chain Independent All 
Month stores stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a Magasins Tous les Magasins a Magasins Tous les 


succursales indépendants magasins succursales indépendants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Automotive parts and accessories stores Men’s clothing stores 


Magasins de pieces et d’accessoires Magasins de véternents pour hommes 
d'automobiles 


BAMA VE — ZS ANIVICNS sem <a chen <-aler sens camer sbepens tts 
Betoneaniy) sek CVIICM, § atess seco srccuegrens sos aee nan 
RIA Chee VASE een ise ee bsacreantcemsertiahsi mutes 
BLOM R A VIN Rexcctycrscspomeiacnercutecpeceicy oray hein 
OLED LIVE A Se eo 
OR UNIAN faton tess bon es thse on eercengemectwcactcnstes nes 
PVE SCUINGU ffs sce pos) cptreisasesaertiarn, px 4anesi Sra 
PRUUS Re NO UUs ariear Ary chemsscysseeey oensabeorer gt Mh ane 
September - Septembre 
RO CLODET —TOCLODIO!: BAK nescusyseevscdasaevecey eee = « 


G2 
g § 

Oo 

23 

oD 

1 [i 

OZ 

gs 

33 

cay 

Oo 

<x Kx KKK KKK KKK 
<M KO OS x OK OO OO OK 
PK DS OS OM DS DK DK DESC DS DC 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Magasins de vétements pour dames 


Magasins de vétements pour la famille 


BEAU SAMVIGN! 2.5) <Pas ce st enes tuvytvovsssbp sty e-e 
@ONUE TNA 2 ECM (C) ete ah Seana ne eae 
BOI! VIALS i siceys vaxcgete se ak-gecie eras cred en cexaa hwy 
SEAM tedconea buck. ptbence Mab ee ust ae eres scn Beetas 
12) = MET) Geers eerie $e Zero ee ee nee meaeren cet he ae 
LIS = LUTTE ene cee See eee RE A 
DEY = STUER tne Orne ne ee eee a 
BMIGUIStE AOU. iay.c4 ate serinorn usin y SB as 
September - Septembre 


Mmm@ctober = Octobre! 1. Kc. cccc ae ee eee ee 


Mesaniiary? = Janvier ..1..8...0csceencnne ded ns x 
fmacbrUary, — F@VIHER. 0. fh... ccc ea cece eu ata tee xX 
PACE NAAESS 555 pA Mase nces Sess deen svereronvtonede ldo Xx 
MSIE AVN sc cou. jy Petar totes clavnltotcsesPestesy Xx 
EVR VACA sacs a: ets ie Mesias oye oessienestiuek oust Mex SQONS x 
MO OUUIN eyo ver canahpac theres «esa cete huey anchdhavtio « Xx 
MRE Sm UIMOC: 5 sees scope thers erecesexssieeccans nthe Me: + x 
BM Ste=t AOULE cps obec Me scree tucson eta X 
| September - Septembre ................. x 
BeOWOK = OCLODE? sf: Mecsys nro tsp snes sb enaes X 
| November - Novembre.................. X 
December - Décembre.................. X 


Family shoe stores 


Specialty shoe stores 


Magasins de chaussures pour la famille 


Magasins de chaussures specialisées 


KK KK KK KK OK OK OK OK 
mM KK KK KOK OK OK OK OK OK 


>< KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


x< 


x KK KK OK OK OK OK OK OK OK 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Continued - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - suite 


Month 


Mois 


CEMUEIN EC AEM WMISIF ae o Borie bioon oo reer 
ebranys= Viel rrct attiniae se ety ena eee 
Marchi cat Marsa ances genes arte eee tieancns nee 
AD yal = AWM een cteratte oon rared oisetey ayaa eae hs 
May eMail Fe air oP wince’ wire sm een lereustannte 
SLUGGO Mare titer amnesty che eye 4 vs eee eet 
WING SSUES tegag ee olcteeans. 7 tar ROAR Ec occ 
RUGUSE. =< AOUbe ge 08 sanetera seo eeeatioialny-waeucie 
September - Septembre ............-..-. 
October = Octobre! Mewes oy ctae eayenietiens 
November - Novembre.............-.-.. 
December - Décembre...........5...-.-. 


Annual - Total - Annuel ............. 


JanUlanya=nCANVICK ek ehse «cco Fine ae aes 
Rebruaty ER OVnena cy etetee sis bicte srs cts heres 
MarehiaMalsSh. cn canteens 6 «nu -aeneete rio 
FARAH Wraps, os ticeoteceWOh tus fone, sith « covenenete vette haces 
Mayas Maite iaivie  ane heen se «cos eitis st Men 
UUMO Rs MUM ps, Sevens piensa yacae-< ceaue ae tee 
UVLO L ig ays te cnet itera nemeleeetarte icra ch aie. 3 
AUGUST AOULE sai tbsias << lary sk hae aaa 
September - Septembre ................. 
October Octobre f. Bee... 6. wie aoe Ae 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars 
April = Avril 
May - Mai 

June - Juin 
SUI) acl IWS) eeteeatrate cia eae ea Cee A 
INUCWUELGATACI Oo taiess act, Recmntoscmeet cis Stents ae 
September - Septembre 
October - Octobre 


Chain Independent All 
stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales indépendants magasins 


Chain Independent All 
stores stores stores 


Magasins a Magasins Tous les 
succursales independants magasins 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Hardware stores 


Quincailleries 


Household appliance stores 


Magasins d’appareils menagers 


Pharmacies, patent medicine and 
cosmetic stores 
Pharmacies, médicaments brevetés et 
produits de beaute 


; «KK KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


, < KK KOK OK OK OK OK OK OK OK 


Household furniture stores 


Magasins de meubles 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires 


Book and stationery stores 


Librairies et papeteries 


" x «KK KK OK OK OK OK OK OK OK 


x x KK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


> >< KOK OK OK OK OK OK OK OK OK 


< 


«KK KK KOK OK OK OK OK OK OK 


*< 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin ..... 
July - Juillet .... 
August - Aott... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


January - Janvier 
February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 
July - Juillet .... 
August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 


| January - Janvier 


February - Fevrier 
March - Mars ... 
April - Avril ..... 
May - Mai...... 
June - Juin..... 


| July - Juillet .... 
| August - Aout... 


September - Septembre ................. 


October - Octobre 
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RETAIL TRADE - 1983 - COMMERCE DE DETAIL 


Yukon and Northwest Territories - Concluded - Yukon et Territoires du Nord-Ouest - fin 


Chain Independent All Chain Independent 
Month stores stores stores stores stores 


Mois Magasins a _ Magasins Tous les Magasins a Magasins 
succursales indépendants magasins succursales indépendants 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Florists Jewellery stores 


Fleuristes Bijouteries 


X 
Xx 
Xx 
X 
X 
x 
X 
X 
Xx 
X 
X 
Xx 


KK KK MK OK OK OK OK OK OK OX 
x KKK KKK KOK KOK OX 


Sporting goods and accessories stores 


Magasins d’articles de sport et 
d’accessoires 


x KK KK KK OK OK OK OK OK 


All other stores 


Tous les autres magasins 


x KKK KK KK KK OK OK 
x KK KK OK OK OK OK OK OK OX 


KK OK OK OK OK OK OK OK OK OK 


Personal accessories stores 


~ KK KK KK OK OK OK OK OK 


All 
stores 


Tous les 
magasins 


x KK KK OK OK KOK OK OK CO 


*< 


Magasins d’accessoires personnels 


223 
218 
255 
264 
292 
389 
424 
429 
397 
416 
479 
626 


4,412 
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Retail Trade, Unadjusted 
by Kind of Business and 
by Kind of Business Group 


Commerce de détail, données brutes 
par genre de commerce et par 
groupes de genres de commerce 
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TABLE A1. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1984 19832 


January* February? MarchP March April May June 
Janvier? Février? MarsP Mars Avril May Juin 
No. —— 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
4 Combination stores (groceries and meat) 1,640,253 1,668,710 1,944,347 1,735,390 1,767,710 1,691,910 1,837,101 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394 , 536 392,954 441,152 397,965 414,626 435,683 480 , 397 
3 All other food stores 145,904 152,220 169,139 166,469 167,947 178, 983 188,759 
4 Food group 2,180,693 2,213,884 2,554,638 2,299,824 2,350,283 2,306,576 2,506,257 
5 Department stores 649, 360 659, 335 806,713 787,544 775,226 842,133 920,150 
6 General merchandise stores 161,283 145,974 173,621 EIT! 169,470 191,960 191,604 
7 General stores 124,984 126,968 148, 867 146,084 145,690 164,652 185,688 
8 Variety stores 61,607 67,291 79,971 79,602 78, 861 88, 887 102,010 
9 General merchandise group 997 , 234 999 ,568 1,209,172 1,192,407 1,169,247 1,287 ,632 1,399,452 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 83,918 83,642 95,386 98,522 1135997 
11. Women's clothing stores 146,001 137,525 165, 803 159,183 172,827 177,154 189,247 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 109,923 103,927 110,738 118,669 129,554 
13 Specialty shoe stores 225 8,874 10,465 9,844 11,594 11,852 AZ NS 
14 Family shoe stores 60, 643 52,659. 64,148 61,373 76,532 83,526 86,032 
MY 
15 All other apparel and accessories stores 72199 61,689 66,819 66,416 62,937 58,976 62,189 
16 Apparel and accessories group 465,318 414,742 501 ,076 484 , 385 530,014 548,699 593,732 
17 Hardware stores 58,930 56,532 63,130 62,169 71,561 91,353 106,706 
18 Household furniture stores 117,740 116,188 134,802 105,225 NIZE S19 126,410 141,020 
19 Household appliance stores 36,334 31,610 35,570 33,198 32,861 38,365 40,652 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 52,443 46,773 53,255 45,602 46,371 53,199 59,772 
stores 
21. Appliance repair shops 19,550 20,663 23,943 22,561 21,694 22,198 26,397 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 214,181 190,015 183,176 191,500 Pa eel 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,881 458,770 467 , 982 523,625 586,104 
24 Clete ies patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 BI 2o 22. 341,739 333,593 344,380 365,006 
stores 
25 Book and stationery stores 37,277 36,628 38,235 37,003 34,921 36,942 36,975 
26 Florists 24,929 38,880 30,659 Slee) 36,115 48,216 33,789 
27 Jewellery stores 42,150 45,139 47,769 46,584 52,373 62,338 66,553 
28 Jewellery repair shops ; 1,531 1,458 1,446 1,871 1,685 1,677 1,715 
29 Sporting goods and accessories stores D2 az 85,628 107,789 96,676 128,486 143,941 157,555 
30 Personal accessories stores 99,927 99,058 110,061 105,279 101,831 110,565 122,175 
31 Alcoholic beverage stores 286,603 311,621 373,482 368, 744 366,350 385,997 440,271 
32 All other stores Hine y2 AAG BZ 145,535 145,616 164,189 179,999 200,196 
33 Other stores group 1,047,640 1,090,840 1,227,371 1,175,047 1,219,543 1,314,055 1,424,033 
34 Total excluding automotive group 5,168,892 5,182,701 6,017,138 5,610,433 5,737,069 5,980, 587 6,509,578 
a Her dealers 1,304,277 SoS Atz 1,797,849 Teolsiso28 1, S12 es. 1,715,679 UPUE Eee” 
FT a SpeVine at atiend 34,938 40,246 44,722 47,014 49,416 49,541 48,399 
ee stations 732,518 689,099 736,773 698, 500 679,401 736,831 810,039 
*G ee : ; 117,873 110,264 120,805 107,941 104,207 114,660 125,731 
ve parts and accessories stores 155,335 135,998 165,818 153,661 190,258 235,129 261,956 
4 
O All other automotive businesses 132,506 130,557 143,732 133,433 132,791 145,110 154,005 
41 Aut 1 
omotive group 2,477,447 2,661,276 3,009,699 2,658,077 2,668, 806 2,996,950 3,133, 682 
42 TOTAL ALL STORE: 
> 7,646, 339 7,843,977 9,026,837 8,268,510 8,405,875 8,977,537 9,643,260 


ee ee Se eee 
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TABLEAU A1. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


| 


Per cent 
change 

19830 

Variation 
procen- 
tuelle 

July Auqust September October November December March 

1984/1983 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mars 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,807,210 1,684,727 1,797,238 1,757,860 ALO 2, 2,098,040 + 12.0 Epiceries - Boucheries 1 
495,925 467,081 452,252 446, 369 413,199 471,158 + 10.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
184,735 168,168 170,904 166,683 165,929 203,787 ae dhs Tous les autres magasins d'aliments y 

2,487,870 2,319,976 2,420,394 2,370,912 2,304,407 2,772,985 tad deh Groupe de 1'alimentation 4 
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138,763 legs Vl + 2.4 Grands magasins 5 
164,405 212,962 193,019 214,984 263,345 236,954 = Sysil Magasins de marchandises diverses 6 
173,657 171,178 172,670 160,790 153,087 188,602 ari bef Magasins généraux 7 

91,952 94,759 92,988 89,908 107, 323 181,273 + 0.4 Bazars 8 
1,243,760 1,329,784 1,380,744 1,387,696 1,662,518 2,337,950 + 1.4 Groupe de marchandises diverses 9 
88,542 83,030 98,412 106,627 127,895 201,411 5D) Magasins de vétements pour hommes 10 
161,288 159, 5d 190,807 188,671 195,488 286,478 + 4,1 Magasins de vétements pour dames 11 
111,414 121,282 133,094 128,701 141,656 224, 803 + 5.7 Maqasins de vétements pour la famille 12 
11,090 11,542 14,562 14,746 14,818 15,181 + 6.3 Magasins de chaussures spécialisées 13 
70,656 74,360 92,569 93,635 106,297 120,268 + 4,5 Magasins de chaussures pour la famille 14 
57,785 68,746 72,323 80,168 95,086 118,580 + 0.6 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
500,775 518,477 601,767 612,548 681,240 966,721 + 3.4 Habillement et accessoires 16 
. 95,871 88,317 85, 704 82,959 85,126 109,854 + 1.5 Quincailleries 17 
155,287 154,803 128,088 133,899 139,395 150,809 + 28.1 Magasins de meubles 18 
44,762 45,882 47,688 41,891 45,252 54,073 a2 7c Magasins d'appareils ménagers 19 
68, 386 D9, 295, 58,580 61,031 59,908 Thi hei Wl + 16.7 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,962 24,902 25,825 725), 031|5) 26,054 26,615 + 6.1 Réparation d' appareils électro-ménagers 21 
216,504 233,700 223,992 227 O17 253,092 325, 834 + 12.7 Autres articles d'ameublement 22 
603,772 606,897 569,877 572,472 608,827 738, 362 + 14.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
343,139 358,124 362,844 368,626 360,917 477,279 + 8.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
36,036 42,481 42,894 39,720 50,266 88,040 + 35. Librairies et papeteries 25 
27,218 27,806 28,688 29,235 29,166 51,936 =n aif Fleuristes 26 
58,313 59,570 58,052 STS IZ9 80,478 210,239 4 235: Bijouteries 27 
1,422 1,569 1,497 1,473 1,826 2,877 = 22a, Ateliers de réparation de bijoux 28 
141,782 133,423 113,525 92,447 93,880 147,488 + 11.4 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
124,952 130,734 117,398 109,941 120,823 189 , 866 + 4,5 Magasins d'accessoires personnels 30 
493,653 454,046 432,204 395,151 384,378 812,056 + 1.5 Magasins de boissons alcooliques 31 
176,030 164,684 172,767 168,977 191759. 258,046 = 7004 Tous les autres magasins 32 
1,402,545 1,372,437 1,329,869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 + 4.5 Groupe de tous les autres magasins 33 
6,238,722 6,147,571 6,302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 4 M752 Total excluant groupe de 1' automobile 34 
1,464,904 1,420,632 1,372,558 1,521,140 1,588,115 1,299,479 + 18.4 Concessionnaires d' automobiles 35 
42,087 42,885 41,223 41 ,062 40,912 33,541 - 4.8 Vendeurs d'‘ automobiles d'occasion 36 
830,723 830, 643 796,539 782,847 758,728 794,888 + 5.4 Stat lons-service 37 
119,530 121,749 111,550 120,256 118,861 114,869 ae hile) Garages ; 38 
234,869 208,258 206,964 213,970 254,922 276,683 + 769 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 
mobiles 
146,304 156,338 142,494 143,636 144,781 134,691 He Ny Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 
2,838,417 2,780,505 2,671,328 2,822,911 2,906,319 2,654,151 + 13.2 Groupe de 1' automobile 41 
9,077,139 8,928,076 8,973,979 9,030,038 9,476,804 11,707,996 + 9952 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


One 


TABLE A2. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


1983° 


i ED 


January February March April May June July 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet 


No. 


thousands of dollars - milliers de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,580,474 1,544,441 1,735,390) 1,767,710 1,691,910 1,837,101 1,807,210 
2 Grocery confectionery and sundries stores 375,754 359,290 397,965 414,626 435,683 480 , 397 495,925 
3 All other food stores 141,811 144,649 166,469 167,947 178,983 188,759 184,735 
4 Food group 2,098,039 2,048, 380 2,299,824 2,350,285 2,306,576 2,506,257 2,487,870 
5 Department stores 623,021 603, 808 787, 544 775,226 842,133 920,150 813,746 
6 General merchandise stores 144,189 149,967 (DS Wel 169,470 191,960 191,604 164,405 
7 General stores 125,285 122,458 146,084 145,690 164,652 185,688 173,657 
& Variety stores 59,678 62,668 79,602 78,861 88, 887 102,010 91,952 
9 General merchandise group 952,173 938,901 1,192,407 1,169,247 1,287,632 1,399,452 1,243,760 
10 Men's clothing stores 87,019 65,305 83,642 95,386 98,522 113,997 88,542 
11 Women's clothing stores HSS eS) 118,966 159,183 172,827 177,154 189,247 161,288 
12 Family clothing stores 87,045 76,167 103,927 110, 738 118,669 129,554 111,414 
13 Specialty shoe stores 11,340 8,153 9,844 11,594 11,852 12013 11,090 
14 Family shoe stores 56,070 46,459 61,373 76,532 83,526 86,032 70,656 
15 All other apparel and accessories stores 73,941 57,939 66,416 62,937 58,976 62,189 57,785 
16 Apparel and accessories group 452,750 372,989 484,385 530,014 548,699 BIS ae 500,775 
17 Hardware stores 53,296 51,067 62,169 71,561 91,525 106, 706 95,871 
18 Household furniture stores 107,506 96,225 105,225 AZ, 319 126,410 141,020 155,287 
19 Household appliance stores 32,652 30,076 33,198 32,861 38,365 40,652 44,762 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 45,171 40,691 45,602 46,371 53,799 59,772 68 , 386 
stores 
21. Appliance repair shops 20,969 20,800 22,561 21,694 22,198 26,397 22,962 
22 All other home furnishings stores 183 , 502 165,493 190,015 183,176 191,500 2117, 216,504 
23 Hardware and home furnishings group 443,096 404 , 352 458,770 467,982 523,625 586,104 603,772 
24 Rpainenies: patent medicine and cosmetics 323,220 315,085 341,739 333,593 344,380 365,006 343,139 
stores 
oe Book and stationery stores 33,907 34,636 37,003 34,921 36,942 36,975 36,036 
Florists 23,835 33,210 31,535 36,115 48,216 33,789 27,218 
27 Jewellery stores 42,507 42,974 46,584 D2 DIO: 62,338 66,553 58,313 
’ ’ ’ 
28 Jewellery repair shops 1,979 1,622 1,871 1,685 1,677 1,715 1,422 
29 Sporting goods and accessories stores 78,274 135793 96,676 128,486 143,941 157,505 141,782 
30 Personal accessories stores 92,555 90,472 105,279 101,831 110,565 122,175 124,952 
31 Alcoholic beverage stores 285,521 309, 736 368,744 366,350 385,997 440,271 493,653 
32 All other stores 111,050 125, 145 145,616 164,189 179,999 200,196 176,030 
33 Other stores group 992,848 1,024,643 1,175,047 1,219,543 1,314,055 1,424,033 1,402,545 
34 Total excluding automotive group 4,938,906 4,789,265 5,610,433 5,737,069 5,980 , 587 6,509,578 6,238,722 
2 Hae iets dealers 968, 832 1,082,832 lpoAieees 1,512,755 1,715,679 1,733,552 1,464,904 
33 Sie ae ores 30,042 35,013 47,014 49,416 49,541 48,399 42,087 
38 Peace SLac tons pa ulen 596,283 698, 500 679,401 736,831 810,039 830,723 
g : ’ 90,228 107,941 104,207 114,660 125,731 119,530 
39 Automotive parts and accessories stores 132,467 123,764 153,661 190,258 235,129 261,956 234,869 
40 All other automotive businesses 121,280 114,481 133,433 132,791 145,110 154,005 146, 304 
41 Automotive group 1,982,984 2,042,601 2,658,077 2,668, 806 2,996,950 3,133,682 2,838,417 
42 
TOTAL ALL STORES 6,921,890 6,831,866 8,268,510 8,405,875 8,977,537 9,643,260 9,077,139 
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TABLEAU A2. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
OBE 
Variation 
procen- 
tuelle 
August September October November December Year-to- 
date 
1983/1982 
Aott Septembre Octobre Novembre Décembre L' année 
a date 
NO 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,684,727 A 258 1,757,860 Ways) 2,098,040 21,027, 380 + 5.6 Epiceries - Boucheries ] 
467,081 452,252 446,369 413,199 471,158 5,209,699 + 5.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
168,168 170,904 166,685 165,929 203,787 2,048, 824 ae pres Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,319,976 2,420, 394 2,370,912 2,304,407 2,772,985 28,285,903 + 5.6 Groupe de 1'alimentation 4 
850,885 922,067 922,014 1,138,763 Iq Ei 10,930,478 + 7.1 Grands magasins 5 
212,962 193,019 214,984 263,345 236,954 2,312,036 + 11.2 Magasins de marchandises diverses 6 
AFA 178 172,670 160,790 153,087 188, 602 1,909,841 + 0.6 Magasins généraux 7 

94,759 92,988 89,908 107, 323 181,273 tenis 0g) +) Dae Bazars 8 
1,329,784 1,380,744 1,387,696 1,662,518 2,337,950 16,282,264 + 6.7 Groupe de marchandises diverses g) 
83,030 98,412 106,627 127,895 201,411 1,249,788 + 12.2 Magasins de vétements pour hommes 10 
1595517. 190,807 188,671 195,488 286,478 2,136,961 + 11.7 Magasins de vétements pour dames 11 
121,282 133,094 128,701 141,656 224, 803 1,487,050 + 16.6 Magasins de vétements pour la famille 12 
11,542 14,562 14,746 14,818 15,181 147,435 “Di Magasins de chaussures spécialisées 13 
74,360 92,569 93,635 106,297 120,268 967,777 35 5 7/ Magasins de chaussures pour la famille 14 
68,746 T2525, 80,168 95 ,086 118,580 875,086 + 5.4 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
518,477 601,767 612,548 681,240 966,721 6,864,097 + 11.6 Habillement et accessoires 16 
88,317 85,704 82,959 85,126 109,854 983,983 + 10.9 Quincailleries 17 
154,803 128,088 133,899 139,395 150,809 1,550,986 + 28.2 Magasins de meubles 18 
45,882 47,688 41,891 45,252 54,073 487,352 + 27.6 Magasins d'appareils ménagers 19 
59,293 58,580 61,031 59,908 essa 669,781 + 31.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
24,902 25,825 25,315 26,054 26,615 286,292 + 18.1 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
233,700 223,992 HepettassTlil 253,092 325,834 2,605, 742 Eee) Autres articles d'ameublement 22 
606,897 569,877 572,472 608,827 738, 562 6,584,136 + 20.0 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
358,124 362,844 368,626 360,917 477,279 4,293,952 oe Sil Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
42,481 42,894 39,720 50,266 88,040 513,821 + 10.3 Librairies et papeteries 25 
27,806 28,688 29,235 29,166 51,936 400,749 + 5.3 Fleuristes 26 
59,570 58,052 SHIA EVE) 80,478 210,239 837,910 + 1.9 Bijouteries 27 
1,269 1,497 1,473 1,826 2,877 21,213 = ee) Ateliers de réparation de bijoux 28 
133,423 (Nts S75) 92,447 93,880 147,488 1,401,068 + 8.6 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
130,734 117,398 109,941 120,823 189, 866 1,416,591 + 2.8 Magasins d' accessoires personnels 30 
454,046 432,204 395,151 384,378 812,056 5,128,107 + 6.1 Magasins de boissons alcooliques 31 
164,684 172,767 168,977 191,759 258,046 2,056,428 + 3.9 Tous les autres magasins 32 

1,372,437 1,329,869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 16,069,839 + 6.5 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,147,571 6,302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 74,086,239 So AT! Total excluant groupe de 1' automobile 34 

1,420,632 1,372,558 1,521,140 1,588,115 pais) 17,197,984 fale) Concessionnaires d’ automobiles 35 

42,885 41,223 41,062 40,912 33,541 501,135 + 8.6 Vendeurs d' automobiles d'occasion 36 
830,643 796,539 782,847 758,728 794,888 8,949,547 IS Wace) Stat ions-service 37 
121,749 111,550 120,256 118,861 114,869 1,345,820 = LaZ Garages ; ; 38 
208,258 206,964 213,970 254,922 276,683 2,492,901 + 14.6 Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 39 

mobiles 
156,338 142,494 143,636 144,781 134,691 1,669, 344 - 2.4 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 40 
mobiles 

2,780,505 2,671,328 2,822,911 2,906,319 2,654,151 32,156,731 + 11.4 * Groupe de 1' automobile 41 

8,928,076 8,973,979 9,030,038 9,476, 804 11,707,996 106,242,970 + 8.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business’ location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "“qeneral merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1' intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
sieges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
cues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to inerease the usefulmess’ of “these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 


sées dans la catégorie des magasins 4% succur- 
sales: 


Magasins @a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 


dans la catégorie des magasins @ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see Stan- 


dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-d-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement @ déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @a succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out. of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ee over-estimation in particular cells, 
2188.5) 4 


(3) The metropolitan areas. of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


- 178 - 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusgu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi gue par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échant illonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées, 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have qone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


Wanent . 


This component, 
monthly using Revenue Canada information, is 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
as well as being updated 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins 3 succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1' enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a _succursales et grands magasins 


La liste des magasins @&4 succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins &a succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


aaegn= 


qui est mis a jour tous les’ mois dhapres’ Ves 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @ succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (8 l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon & 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entierement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier gqéographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de 1' année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a_ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise @ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échant il lonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut é6tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions ofr 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1|'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision l'impor- 
tance de l'erreur d!'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Pie estaedi iiucrlesidesmesiters les Merseunsmnon 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas & 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées @ l'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d' échant il lonnage et de 
l'erreur non liee a 1 echant 11 lonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu 6étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon & l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
Variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 


WO) Ss SCO 
SS 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 
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valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement Giley, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée & partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre 8 la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par ]'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert & 
évaluer Jl'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
ILE 


CVOOR=—SICX) 


4 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genr 


= WG = 


March 1984 Preliminary, February 1984 Revised 


e de commerce et la province, mars 1984 préliminaire, février 1984 révisé 


BU SE ioe SO ee eel 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 8 succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


eee! 


Preliminary Revised 
est imate estimate 
Estimation Est imation 
préliminaire révisée 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d' accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - [le-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ont ario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


per cent - pourcentage 


70.5 86.6 
64.4 1.4 
65.1 77.9 
99.1 100.0 
Giz 85.1 
84.2 94.7 
92.4 94.9 
100.0 100.0 
59.8 77.9 
83.3 88.9 
85.5 86.3 
81.9 87.4 
70.9 79.8 
Tol 86.3 
89.1 90.9 
100.0 100.0 
70.7 88.9 
91.7 91.7 
61.5 76.9 
70.1 86.3 
85.5 74.4 
40.9 54.5 
50.0 88.7 
TORS 86.0 
66.2 80.3 
76.0 87.6 
75.4 85.6 
76.7 89.4 
81.8 92.9 
79.1 89.3 
86.0 96.2 
74.7 83.4 
74.9 84.4 
79.5 89.4 
76.2 87.4 
1.6 83.2 
72.5 83.7 
66.7 100.0 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


67.7 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


72.5 
77.2 
80.1 
83.0 
86.9 
79.6 
79.3 
78.5 
76.9 
78.5 


65.2 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, March 1984 Preliminary, February 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mars 1984 préliminaire, février 1984 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
i variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
. variation, 
Magasins 8 succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Est imation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (aroceries and meat) - Epiceries - Boucheries OS az 94.4 USS 88.7 -036 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers LUGS Tei 62.1 79.5 -044 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 73.4 76x] 56.3 74.7 016 
Department stores - Grands magasins 258) 100.0 = e, ia 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses NG) 935.9. 71.8 86.1 .028 
General stores - Magasins généraux 97.8 9855. Ted 86.5 -072 
Variety stores - Bazars Ships) CIS) Fae? 85.9 011 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 100.0 100.0 Wile 86.2 016 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 64.3 75s) .026 
Service stations - Stations-service Vite 82.7 68.3 83.0 027 
Garages - - TUS 87.7 ait aU 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d' accessoires d' automobiles 80.8 2S) 72.4 87.7 -017 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 93.4 92.0 64.5 81.4 -038 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 87.7 93.4 70.8 86.1 - 031 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 87.0 88.6 72.4 84.0 +040 
Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 56.2 84.6 67.1 90.0 -051 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 2D) 89.4 (ce) 83.6 +025 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 76.0 89.7 069 
Household furniture stores - Magasins de meubles Oh as 94.7 71.0 87.5 022 
Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménaqgers bia) 84.8 76.9 81.9 -136 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 59.3 Ue) 79.6 89.8 .028 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté UU) 89.5 78.0 90.0 .007 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 92.4 78.0 Baz 88.5 016 
Florists - Fleuristes 62.5 79.2 54.9 78.1 -065 
Jewellery stores - Bijouteries 48.6 94.7 68.4 86.5 -051 
Sporting qoods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 82.7 93.5 71.9 82.1 -092 
Personal accessories stores - Magasins d' accessoires personnels 58.7 Diee 66.8 80.5 . 083 
All other stores - Tous les autres magasins Wer) 96.4 64.9 81.3 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 89.2 94.3 70.2 85.0 -010 


Province: 


Newfoundland - Terre-Neuve 86.3 89.4 48.9 79.6 -016 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 96.9 97.8 55.8 81.5 -020 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 96.3 99.2 70.1 84.8 019 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 98.0 9969 67.1 84.0 -037 
Québec 91.6 88.3 78.8 88.4 -014 
Ontario 86.6 95.3 65.9 84.0 -009 
Manitoba 80.0 93.4 66.5 82.7 023 
Saskatchewan 81.6 9555 65.6 85.5 -046 
Alberta Sid 95.1 69.8 82.7 -016 
British Columbia - Colombie-Britannique 93.4 96.7 68.5 83.5 046 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 2752 100.0 49.1 69.5 -037 


sss... sss sss sss _‘ 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


= OOn = 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1l'échantillon qui ont répondu 
assez tdt pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-&-dire la propor- 
tion de l'estimation de l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation qlobale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
-thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
‘data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
_trend-cycle and to estimate the seasonal 
‘factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


“(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1' impact des 
Variations saisonnieéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif @ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aofit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month revised unadjusted data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
Series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move im a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée. n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois &@ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 3 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse. 


month only, was utilized. Prior to March 
1985, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
/month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1SBD% 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés cotteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte done des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées a la fagon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 


basées les données. 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


| 0 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
Sie oy ee a 


1984 1983 

Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


i 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -— Novembre 
December - Décembre 
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APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade gqroup 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade qroup estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(8) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aqgreqated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


(8) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(8). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des regles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caracteére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
4a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Jerri- 
toires du Nord-Quest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte .la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


(8) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; eqg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are a@ integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 


than one-third food). 
7. Variety stores. Variety stores. 


8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 


11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


ile 


ic 


Ze 


. Grands magasins. 


Epicer ies—boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
Sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; maqasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d' aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par cataloque des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d' auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de. fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


. Men's clothing stores. 


- Family clothing stores. 


. Family shoe stores. 


- Hardware stores. 
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- Florists. 


Men's and boys' 


clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing 
and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florrsts 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


- Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 


novelty and souvenir shops; camera and 


photographic supply stores; luggage and 
leather goods. stores; toy and hobby 
shops. 


- 194 - 


[3c 


14. 


1D 


We 


18. 


De 


ZAI. 


Zale 


{ald 


Lore 


24. 
Dye. 


26. 


ile 


. Magasins spécialisés de chaussures. 


Magasins de vétements pour hommes. Maqgasins 
de vétements pour hommes et gargons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-aporter pour dames et 
jeunes filles; maqasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious qoods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


N.e.Ce 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piece; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres  fourni- 
tures de maison; pianos et orques; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'‘appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


te 


WG 
° 


TABLES 28 AND 29 


Food group. Combination stores; qrocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 


parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting qoods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


‘the 


TABLEAUX 28 ET 29 


Groupe des magasins d'alimentation. Fpiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


- Groupe des magasins de marchandises diverses 


et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; maqasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service;3 garages; et 
magasins de pieces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; maqasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 

Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Moe Ttthoe XS). fojpio ARURSE MSSU Er DB, 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail ‘rade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 

New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
ADPLOXe = IDepp. irst =lssue, 1952. 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. Pirst Isste, 1972. (ISSN 0380- 
TIVITY. 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 


région. 

Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19522 1CISSN) O705=5595))i. 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports. stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 


et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @ succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins &@ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aqgloméra- 
tions et. le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes @ recevoir. 


Catalogue 


Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


63-213 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
PDehipst slssue, 1975000. ELSON, §0320— 


9525 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


65-538 Retail Trade Historical 
WIVZSNGHIDs ~~ OW,” Bails 


0-660-506-13-0). 


Statistics, 
695 pp. (ISBN 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


lity. 
Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit; operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de. détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 


achats, les stocks, le coiit des biens vendus, les 


bénéfices bruts, 


les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


63-603 


63-606 


63-607 


63-608 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
Oy 


Pharmacies au détail, 1981 


Fleuristes détaillants, 1981 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request’ from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, KIA O16 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal 283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto 966-6586 ) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A O16. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses,. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l"extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith O0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec ' 1-800-361-2831 
Ontario : 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 


Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith. 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par ]'entremise des bureaux locaux, 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 


Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ilies 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

° revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


: A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


. J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


-» nombres indisponibles. 


--. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 

La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour: 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de la conjone- 
ture, Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (télé- 
phone 613-995-7406), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a tra- 
vers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: . 


‘ 
- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
services, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard, économiste 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 
is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 
demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
3ales of goods by merchants, traders, deal- 
2rs and retailers operating within Canada's 
vorders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
sording to the Standard Industrial Classi- 
‘ication, (1) those whose establishments are 
‘primarily engaged in(...) buying commo- 
lities for resale to the general public for 
versonal or household consumption and in 
‘roviding related services". The estimates 
ire broken down according to the Classifica- 
jon by Kind of Business (a refinement of 
he 1971 Standard Industrial Classifica- 
lon), by province and territory and for 
‘our metropolitan areas. These data are ob- 
ained from a statistical survey that com- 
ines both sampling and census procedures. 


1) See Division J of the 1980 St andard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 
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INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste qamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expligquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


aoe oS 
détail constitue par _conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant &@ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
migques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues 4 partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and = chain 
stores, on the basis of their structure, and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of qreat interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in _ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 9Z9, Tel: (613) 
996-9304. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See also the selected publications 
section at the back of this bulletin for 
other references. 


Vill 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'un 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leur 
structure, les répondants a l'enquéte sont di- 
visés en deux grandes catégories, les magasins 
indépendants et 4 succursales et chaque catégorie 
est par la suite enquétée afin d'estimer leurs 
ventes mensuelles respectives (voir l'appendice 1 
pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagcon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'engquétes statistiques de la Division du com- 
merce et des services en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 929, tél: (613) 996-9304. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y _ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications 4 
la fin du présent bulletin. | 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales: 


e Total retail sales in April 1984 without 
seasonal adjustment, increased 9.1% over 
the same month last year to $9,173.8 mil- 
lion in current dollars. With the excep- 
tion of combination stores (- 3.0%) and 
jewellery stores (- 0.1%) which recorded 
lower sales when compared to the same 
month last year, every kind of business 
registered sales increases with the larg- 
est gain in motor vehicle dealers 
(+ 26.7%), garages and household furniture 
stores (both + 21.0%). When the automotive 
group is excluded from the total, retail 
sales registered a modest gain of 4.2%. 


e All provinces and territories showed high- 
er sales when compared to the same month 
the previous year, ranging from 18.6% in 
Nova Scotia to 1.3% in Saskatchewan. At 
the metropolitan area level, sales in- 
creased in all cities for which data ar 
published; 13.0% in Montreal, 9.1% in 
Toronto, 8.6% in Winnipeg and 1.4% in 
Vancouver. 


» Cumulative sales for the first four 
months of 1984 were $33,716.8 million, 
up 10.8% over the same period last year. 


» Revised total sales for March 1984 to- 
talled $9,052.8 million, an increase of 
9.4% over March 1983. 


seasonally Adjusted Sales: 


» Adjusted for seasonal fluctuations and 
the number of trading days, retail sales 
of $9,690.7 million increased 4.1% in 
April 1984 over the preceding month's 
sales of $9,308.2 million. The only kind 
of business recording decreased sales was 
furniture, 17.V., radio and appliance 
stores (- 2.9%), while the most notable 
' gains were reported by used car dealers 
imi+ 25.5%), family shoe stores (+ 11.4%) 
and variety stores (+ 9.4%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
ae Ee Se FOONMazsees: 


e Le total des ventes au détail non désaisonnali- 
sées, a augmenté de 9.1% en avril 1984 par rap- 
port au mois correspondant 1l'an dernier pour 
ainsi se chiffrer & $9,173.8 millions en dol- 
lars courants. A l'exception des épiceries 
boucheries (- 3.0%), et des  bijouteries 
(- 0.1%) qui ont indiqué des baisses de ventes, 
comparativement au méme mois un an plus 1ECHE 5 
tous les genres de commerce ont enregistré des 
accroissements de ventes parmi lesquels on a 
constaté les hausses les plus élevées pour les 
concessionnaires d'automobiles (+ 26.7%), les 
garages et les magasins de meubles (+ 21.0% 
dans les deux cas). Toutefois, lorsque l'on 
exclut du total les ventes du groupe de 1! auto- 
mobile, les ventes au détail indique une aug- 
mentation plus modeste de l'ordre de 4.2%. 


e Par rapport &@ l'an dernier, l'ensemble des ter- 
ritoires et des provinces ont tous rapporté des 
augmentations de ventes variant de 18.6% en 
Nouvelle-Ecosse & 1.3% en Saskatchewan. Au ni- 
veau des régions métropolitaines, les ventes 
ont augmenté dans toutes les villes_ pour 
lesquelles on publie des données, 13.0% & 
Montréal, 9.1% & Toronto, 8.6% & Winnipeg et 
1.4% @ Vancouver. 


e les ventes cumulatives pour les quatre pre- 
miers mois de 1984 se sont chiffrées 3 
$33,716.8 millions, soit 10.8% de plus que la 
méme période un an plus tét. 


e Le total révisé du commerce au détail en mars 


1984, a été de 9.4% supérieur & 1l'estimation 
de mars 1983, atteignant $9,052.8 millions. 


Ventes désaisonnalisées 


1X 


e Les ventes au détail corrigées en fonction du 
nombre de journées d'affaires et des fluctua- 
tions saisonniéres se sont accrues de 4.1% par 
rapport a l'estimation du mois précédent 
($9,308.2 millions) pour s'établir a $9,690.7 
millions. Le seul genre de commerce qui a en- 
registré une diminution des ventes a été celui 
des magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires (- 2.9%) tandis que les gains les 
plus notables ont été rapportés par _ les 
vendeurs d'automobiles d'occasion (+ 25.5%), 
les magasins de chaussures pour la famille 
( 11.4%) et les bazars (+ 9.4%). 


e At the provincial level, sales increased 
in every province, with advances ranging 
from 5.6% in Quebec to 2.2% in Prince 
Edward Island. Sales at the metropolitan 
area level had increased in Montreal 
(+ 6.3%), Winnipeg (+ 5.0%), Vancouver 
(+ 2.6%) and Toronto (+ 2.2%). 


e Toutes les provinces, incluant les territoires 


ont enregistré des hausses de ventes, les 
gains s'échelonnant de 5.6% au Québec a 2.2% 
pour 1'fle-du-Prince-Edouard. Les ventes au 
niveau des régions métropolitaines ont augmen- 
té de 6.3% & Montréal, de 5.0% & Winnipeg, de 
2.6% & Vancouver et de 2.2% & Toronto. 


Chart —1 Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 
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‘Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984" 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 25,544 - 13 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 18,976 + 86 
SuVANothels (OOdMStOLES iar -atewales sicuske en nae tens caer eee 1,427 Si fe}. 
4>|(Bepartment /Stofese...4)< oc wctaeeee See eee een ee 10,060 + 20.0 10,060 + 20.0 
5) ]\General merchandise stores 2s j.6 00 «a -e s wera ocesee reas 8,959 + 25:8 
63! |General’ StOn6Ss ete venne cn ae wo nruees ceo wnve pe aae eran Ine 7,004 Eee 
fe KNantety *StOnCSy.gaswra niyo a0 peo Mee eaten areastya eaeaen gate 4,941 + 20ue 
SaliMotor.vehiclexdealerss..-. 23am ero ge sok ae oe 29,888 + “8:6 
OI WSECi Cane COACH Sime. ter rts. e its ae tote ae aeceeay elev cd owen ae x 
i CRIESCHVICERStations eaarrs evera een ace ce ee PR eese eae on eee + 9.6 
AW MEE lola Snarcnidernchaer one yas coeOO ann tor oer ees eS 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. + 174 
Sal (Men: SHCIOtMING ESTOS mymeyeeece-e-eeetce yeu ees eee eae + 9.6 
(4c AVWVOMeRSaclothing :StoneSiescnne waa ies teat tee a een one +" 639 
DSR aMNycClouning): StoneSwaer ete ees nie eee exeie  eee + Silko 
1G:|) Soseleliny Ailoyey QOS 5 -Beaahoooddssccngaceocconnsac x 
HLi/ql Rall Vag SiNOCw SLONCS ie rere sear eerie 5 ae ee ev ee 
(ish barcdWateaStores sire ery eit cr tere ae pe : - 0% 
LOW RMOUSseholdatunnitnosStOres: cents sneer + 272 
20) |ouseholdkappliancesstores sae see ee rene ore 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics SIOlCSiyeeee + 13.5 
CS} ECS Cite! SWOT. SOCS...cncacobmoncccnnacesanne 
Z| ONtS het st aaa. Rat Lise ee eee - 24 
25: | Mewellely Stores: .2).7).. ee athew ae a coo te Oe + 10.9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ + 7.9 
27 | Personal accessories stores .............0.0eceses es + 18.3 
COUIPAIOINenESIOeS th le ey ne een oe he 6,225 4,566 + 14.0 
Om en et, Bet coe aE ere 60,705 103,400 + 10.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
X 105;0925 = SHI Epiceriesi—. Boucheriesh sein Seay ere eee 
x 70,958 + 10.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x Sil2en Tous les autres magasins d’aliments................... 
31,907 31,907 GrandsyMagasinste as ees seanteaan nn A 
x 31,035 + 12.9 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 26472) - = 2:9RlIMagasinsiGenerauXxt... vic ans cas oo sy Oeee e 
x VANAQE 0 HE ORAM IB AZANSE, i teic sespcusycxovamo ce steneuoy o-Gnausteanonc wxevcnteacciot ARERR ee 
x 102,284 = + 14.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- xX ~—-X:' | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
Xx BS\6BOR WS Tie Wa StatiOMSeSenviCem wuvcsyaees cvrcacaratycis..c--.c10-. eee ee 
- 6,597 6,597 GER AG CS Eee speeches idv doen Say dal co ateg 
= 13,571 ikshey4al Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx 2,918 Magasins de vétements pour hommes ................. 
5,941 6,547 Magasins de vétements pour dames................... 
8,471 14,515 Magasins de vétements pour la famille................. 
= x Magasins de chaussures spécialisees .................. 
2,223 S10 ili7m Magasins de chaussures pour la famille................ 
= 2,344 Quincaillenesi wee dws cc skattnnds 23 5 ee 
= 6,946 Magasins:dermeublese .....5:c...0. BER Be See 
= 1,063 Magasins d’appareils menagers....................... 
= 2,963 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
X 31,570 Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beaute. . 
Xx 650* Libsainiesxet? DADETEMOSE.. 5. <s2c.v.ccR IRR ee ee 
x 1,415 IOUT StOSE ys -yeacecane xcs cu avn eh pitou new eee oe Pee sc 
| 1,275 1,819 BiOUTEH EST yo eas icocosseutwss adh cusvers gent vb cece, SAN ee 
x 2,070 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| 993 1,396 + 20.0 2,388 Magasins d’accessoires personnels.................... 
22,962 15,780 + 19.2 38,742 MOUSKIESE AUTOS) IMAGASINS ence spee-rstea-nacesazta eee 


212,376 


379,870 + 10.3 592,246 


Ensemble des magasins...............+:20+2eee0e: 


Tf 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation © 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 3m 
Grocery confectionery and sundries stores............. + fig 
All*tother food! stores:.. exes beni Sere ee 
Departmentéstores!..24«.....clace sae «cree eee een ee 5,160 atau ei + 12a 
General imerchandise=Storesrss).c ite eel ieee ei eraenegeeer= x 
General Stones aieket see sc unk cee esos Se : ( - 37 
Warley RSlOnGS tar aoss td aveet eacectr ees ok MgO ee cncys Ais ceric aa x 
Motorvehicletdealers. ...... -.sk ena Pee ee ee : + 2357) 
Wsedicartdealers: ......:+.. eos ee. SAH 4 Pe X | 
SEMVICCMSTALIONS sisslh ction ence, seas ells Gilg. atlas anchiantee ata SN EM x ) 
(GA AGOS ere thay at oder Ae lene ote Siri tcecel ran ea Walco soe - x 
Automotive parts and accessories stores .............. Xx 
Men'skclothingrstoresanws. sir) i rariina Att. Ae X , 
Women:s#clothingxstoresma. 2). ee eerie 2 aoe + 16.6 | 
Familyactothingistoresrsrus! s...c2 rere 40e eee - 1339 | 
Specialtyeshoe'stores eat een ei. Sane. Pee Xx | 
Family, shoevstores .turs? 0). er, oe ay ae x | 
| 
TAKEWANEPStONCS ss 2.2: <eecteeacaeras cbt dhov ton y's » ela Oe | 
“Lug otan os SOREL, x | 
Fousehold;appliance* stores meas er. Seas aioe eee x | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x | 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics storesernee- + 14.8 
Bookgandistationenyastoresi.........0.2et nee eee x 
FEIHISLS a oc oxc ss Fw ucace bop an's oe Pisa ake ere ee x 
7 ated. Oe ad 7 
eRe + 52 
LTR, a eee See + 20.4 | 
Soh aeuiaoc seri siclei, ORDA Oe EE 4,172 + 10.5 


shesnstsneaintssc¥ckausvove SEP RRRSIENE aa SOO E 13,188 40,777 + 13.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de détail, 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


16,798 


x 


14,778 


145,630 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teéleviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


li 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Nova Scotia 
April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combinauon stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


Generali merchandise <Stonestee evrss eta tt aye neuen erenenars 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores . 


Men's clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 18,389 


PM SEORES ra vsnctakctslcnanvssnoncper Oe ee 


126,199 


Change 
1984/1983 
Variation 


by Kind of Business 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins | 


Sales Change Change 
- 1984/1983 1984/1983 

Ventes Variation Variation 
65,792 + 2:19 

12,214 + 19.7 

2,388 - 94 

26,951 + 28.5 

10,651 + 20.4 
3,276 + 14.6 , 

6,045 Se C2. 

67,520 + 29:2 
1,325 ote 1.0) 
31,111 + 244 
1,932 + 26mm 

7,334 + 14.6 
3,252° + 27.9) 
4,920 + 13% 
3,491 + x | 
439 + 14.0 | 
1,677 + 6ey 
2,875 + 18.8 | 
OT” | 
811 + 10:3 
2.570 + 105 | 
15,780 + 2359 | 

2,205 e 13.8 

908 + 1105 

1,805 + 20.8 
4,602° a 
1,249 1,827 + 1772y 
13,599 31,988 + 14.5 
192,088 318,287 + 18.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants 


Independent stores 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 263,005 Ebiceries = Bouchenest:iame enget tek was ho aot ace eres 
x 45,384 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 9,003 Tous les autres magasins d’aliments................... 
83,286 83,286 Grandsimagasinssecy. Soca is dx obese Oe eee 
x 37,005 == + 8.6 | Magasins de marchandises diverses................... 
= Wik4822 0 ste BAKO DMagasinssGemenaUne asco oan Gudewss enon cS eee 
xX TEA7Z2). Wr st MOM BAZAnS Re ociioccet ce hetas Miers oasis. Sats gs ca a 
= 230,607 ++ 34.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 4,337 + 8.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
X INS'888) e Se 2323p | PStationS-SOIVICSR fe recs cues: cease ates ss vos... ee ae 
= 6,177 Garages eerie. cn eus iate oeeesalee ands eegiea scan a eee 
x 22,315 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
4,71 11,583* Magasins de vétements pour hommes ................. 
A ealGi7 17,124 Magasins de vétements pour dames...............-... 
1,786 iilposo Magasins de vétements pour la famille ................. 
X 1,089 Magasins de chaussures specialises .................- 
X 5,168 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 9,058 QUuincaillenticS smc 4e wo A wie ois ees ore een eae 
3,615 9,475* Magasins de;meublesi 5 .....:...0 oo eee. Serbo: ee eer 
: Xx Sale Magasins d'appareilsimenagers «426i oe ee ee et 
| x 11,415 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
| x 61,277 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute. . 
| 3,325 8,499 Librairies.et papeteries:............S8Nes AON ce see Ae 
| x 3,422 ElGURIStES pee — ao att oe eae. eee eee 
4,459 6,134 BijOULGHESE eos abo notes + ae oe a ee 
x eo mM28x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,136 4,525 6,661 Magasins d’accessoires personnels.................--- 
67,602 49,497 117,099 TOUSHeS: AUtKES MaAGASING) we eit eee ieee eee ee 


) 458,671 


683,325 1,141,997 


Ensemble des magaSins............+-++++++eeeee- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........... eS 41,168 - 40 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,195 + 132 
Allkother foodistores © eee chs roars ey meee eee ree ere 3,463 = 13:6 
DepartMenteStOnes ccc -.0:.<secen cree tenon eee ere one ee 19,334 + 164 
Generalimerchandise: Stonestiae meee oh eee eet tenner 6,577 + 34.3 
GeMmerall StONES jc asec esc caghclivn. tesa 2 Pe een 8,137 + 2768 
WanletVASLOLES\. cence eo eee agente pe ee circ careuceens Semen 6,215 + 18:9 
Motor=vehicle.dealers: ......:. cst: natieerewat Ain moe. Mperenennn eh 52,925 + 25:0 
Wsedecaridealers:. <<... eee Ny > ohn eee tee heer BAS 1,574°* 
SSRVICEMSTATIONS: 1. decor nse wow Geran 6t-ct-anyos toute a re ee Rae nee 23,771 + 79 
(GARAGES i Bde Aen e spree ere sate taps ie rena vos 2h oe Pe 1,403* 

Automotive parts and accessories stores .............. Salar - 66 
Mens clothing stores 2h i. 81. a: San eee ee : ‘ a 2,233* Sela | 
Women:syclothing)sstoreseees. 78s arr een. ee 3,942 +7 41g 
Family<clothing):storesie set. 5. Sk Saeco, er: eee ; Ee 2,585 * 

Specialty shoe«stores: Seite seek Eee ee eee 59 - Tia 
Family Shoe .Stores Sai Ae Hn Soa ey, Se ae 1,836 165g 
Randware: Stones... ic See <ut sais an + Ame Te eee ee ; 1,912 - Tia 


Locate 05 4 Roy Ace, ae 2,872 + 35.4 
mouseholdapplianceustores: eeu earths crea ene eee aC 1,027* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 673 - 18.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 10,631 + 2 
Booksandr stationery 7stores...<.. 4. 4. ener ae ae ; 4s 882* + 26.8 


CVI Cree ae ee MP lt 1,055 + 24.8 


BOWEN SLONOS 5 = coos sic saahe lees with apraueis nyo. ee ee : & 1,404* + 20:55} 


Sporting goods and accessories stores................ = 2,014" 


Rersonal accessories Stores: Hees ea eae ya ; sche) + 877 


AMI OtNeR (StOnOS) Gneann a: 6 kicsc-< sania ee j 9,109 20,939 + Taf 


ES ee ee ee oe : 145,289 236,273 + 9.4. 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


x 164,852 “<r | LpICEheSE=" BOUCMENESE:. Geen. mien ae at nine enone, 

x 43,898 -8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 12,416 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
60,088 : 60,088 ES |KGrandSmMagasinStrers.<.0 1. «race om 1a ov om aN, Ee 
x 21,534 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 

= : 30,479 -49 | JMAGASINSEGEMELAUXE <0. ow amer ee eee wis ot CO ee 

x 19,433 19! IDAZ ANS Beye, 0. ot areal tase San eee ellen eae ome aa a A eee 

x 173,473 + 30.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= oe 4,990° <.« | pVENGeUTS Ciautomobilesid;ocCasion®: ..... . se. hee tne 

x 91,688 s24| FS lAHONSESEIVICES n6 same ne ae eons 4 eine ee ee 

= ; 4,319 PIR TGAaGOS Ads a-ndiee anise iate sire.vya ivy edna aa ee 

Xx 16,239 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
3,314 : 7,192 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
9,379 : 139217 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 
4,101 ; 8,065 .9 | Magasins de vétements pour la famille ................. 
x 229 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx 5,747 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : 7,446 Sl NQUINCAIIEKES Bx, sexcveraedndecliire cose ctohel a orci auch ee aE 

x 11,070 ‘4° | |Magasinsideimeubless 20 «1... 51k eee ee ee, Se 

= “a 3; 154% ... | Magasins d’appareils ménagers.............5......... 

x 3,497 .2 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


5) Sho} : ; 42,482 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


2,044 : : 3,325 £90) (LibrairiesietpapeterieSs, + 1.0.2- Mee Cee eee eee 


x eh TAS) LOR FGI StESD sc. -ete cae oy oy hero vera o ceetcmencpemarcwshtkier chew teeth ae een 


3,292 1,543 : 4,835 £2) BIOULETIOS taray ret cere) cog. cst cdicest stata cn sl a Owe Ene ck renee tame 


= 5,676 5,676 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
1,729 2,930 4,659 .5 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 
44,910 : 33,548 ‘ 78,458 FA ousitlestalitres MaGaSiNSs vr... 1 ee 


326,341 : 519,889 846,230 Ensembleidesimagasinsty.:4-ran-y.rs-1-1 =e vey. ee 


No. 


Garages 


Florists 


Combination stores (groceries and meat) .............. 178,682 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 4,357* 
Allvother food (stores). aren ner emer teem ine etree 4,309 


Department Stones! 325.0. seve sors ae ales eine eee 162,154 


Motor vehicle ‘dealers: .......- aeetnghei ei 504,318 
Usediiearidealers:.....=2.. eae: Sela Ss Sa 23,609 
Senvice.-stationS: «5 ob nerg.che vo ane be See : 181,785 


A ete tieniily oiteasds adap oe hand tetera eee 52,065 


Men’s iclothing: stores: i. alter! iit) eke ts reared 9,108 
Women sSaclothing estotesma-r jo creryr) otem aria aerate 26,357 
Familyaciothing :storesm 3 s- siren eet ee eee 27,384 
Specialty shoe ;stores: dens eee. wer nei ee eee 


Family Shoe: Stores v.- fate 2h. or. coer aaa 


Mousehold appliance stores: sisriciere. cuneate nee 8,123 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Bookvandlistationery=stores).. -.-... eee ae eee J 5,072 
Da Heh apie ces eee Gis See dap oh ties 10,324 
NEWEIONVESLONES ihe an cuc iat 2, Pea che a Figs. otc 3,467 
Sporting goods and accessories stores................ 2,778 
ATSC) LOSESAOMNES ACES wen osacvvonaconpn neaucn: 6,465 
AN ROUNGN  SIONCS <a, «5a, ccc ee a 93,851 


All stores 


= iO) 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April - 1984 - Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 


Plow onl Th 440,199 ae lol. 


139,613 143,970" + 8.2 


55,819 60,128 ae cto: 


162,154 + 14.2 


General merchandise: Storeses mar cris> code ae eee 25,609 + 10.6 
General "StoreSwn. sou uy dees ae lin oe ee nWAVATAS) = 


WEE) NARS Cli Chimes nice Mickinem ras 5 erat GERNIMIe OI On cn) 27,383 ap Bile 


504,318 + 43.2 


23,609 + 15.4 


209,241 +) 992 


52,065 + 14.9 


Automotive parts and accessories stores .............. 52,198 + 2477 


26,641 = ile 


56,512 a5 Ol 


50,799 pieliveS 


A ONIZ 4,211 + 14.9 


27,107 34,648 + 21.4 


Hardware ‘storesiy stores eo os bok ec eee 27,516 + 58 


“Lipa, 010 9:2 ae ae a * 41,069 50,268 * + 20.6 


8,123 + 33.2 


x 17,435 oe 


58,536 81,322 + 15:2 


10,126 + 10.5 


10,324 ar hae 


6,922 10,389 + 1941 


45,673 48,450 + 10:2 


Ble 33,576 + 3 


108,264 202MMS: + 16:9 


ee Ee ee ee 675,655 1,715,449 2,391,105 + 14.3 


=f = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


738,833 : 1,064,030 1,802,863 


13,817 ae Slo mM23 ! 528,941* = + 7.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
11,984 i 211,563 : 223,547 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
551,383 551,383 Grands: MaGasins w\.:.v..e.ccretsmecreeces- cana 
x 92,945 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx 67,809 (9! MAaGaSINS: GENEhAUX cron ne. eteeennierereie etch ane eee ee 
x 88,973 HEN NBAZANS Fees rake mana sore tataw. Nama ete GPs Veneers ete shares a 
= 1,596,433 é 1,596,433 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 62,407 ; 62,407 «2 | VENGEUTS: GrautOMoObiles: d’OCCAaSION 4.0.0 0. eee ee ee 
105,945 ; 723,436 B29738 PTO I StatlOnS-ServiCe. ate e ects keet rons scececen 
= 200,496 ; 200,496 GaKAGES 4 cee mcroeer. nus nai cre een 
x 148,422 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
29,850 F 81,496 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
86,925 : 181,125 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 
83,747 : 155,424 .0 | Magasins de vétements pour la famille................. 
7,360 ‘ : 13,541 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
NTA . F 93,908 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 88,606 5. QUINCAINETIES icici ered Hectares otieiors enews JE 
29,345 149,596 : 178,941 : Magasins- GeuneubleSin- jose. ee ee as 
= 29,458 ; 29,458 .6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 
Xx X 68,706* ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
86,670 217,259 A 303,929 .2 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beautée. . 
21,090 5 20,451 } 41,541 0: | ‘Librairieset: papeterieS...c..4..<. eR. eae 
= 31,803 : 31,803 All INFIGUTISIES: «cree. at eee ee eee Ea ol ae 
12,051 : 24,034 ; 36,086 4. | BiOuterIeS:. ket KER ein ere oe eee 
12,729 : 123,501 136,230 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
24,022 : 105,453 ; 129,474 .0| |\Magasins d’accessoires personnelSe). 280.222. co. ees. 
342,061 ! 401,640 ; 743,701 2 | Fous les: autres: MagasinS: a.sAnass 50h Fe. Tee 


| 2,449,605 B 6,057,966 8,507,571 Ensemble des magaSins..........-.....+eeeeeeeees 
ft 
| 


a= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble d 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 
Grocery confectionery and sundries stores...........-. 
All other food ‘stores: « aineavie ss hime ces seus ee cen: 3,138 
Department stores ..........-- 2 eset eee eee tenes 94,533 
General merchandise stores ............0+.0-ee eee eee 
GemnenaleStOreS: osc et bos 0 ress vee ee a 
WanlOty (StOLOS ies ay eis. sae e sree ey veda, dabegeuetee oo? =a ay 
Motor Vehicle: dealers: =... : sohGaretiter 9. cerearere ee. 
Wsediicar idealers..::..¢2.. -eeheor bas aca te eee 
SernvicesstationS..055 cee eee «eee 19,504 
GAVAGE! nko eas dae sao is eke ene ee - 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,802 
Men?s *clothing :StoreS aarracsnet rocks christs hs epee 6,041 
Women‘saclothing ‘StoreSrrsctts. yons obra a) eee 13,816 
Family sclothing@StoreSipr) 21 -xman. ceieinae ea eRe 14,546 
Specialty sshoesStores syscdaseAece scree aly ee 1,338 
Familyashoe. Stores: arintet-2)- tate ceycemeis oln necearaeen 13,914 
Flandware*StOne@Ss. ssicceqaye <sym use aus ua 0+ oe ee 
Household furniture <stores: ..<..... . .,. a@ieeies amen 
Household ‘appliance ‘stones: ajass0den ate w ce eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,878 


Book:and|istationerystores:. ..... ..... .seveiansael- bys See 3,819 
FIGISTS wee wre csene cyrurh acmurturiune woyaio Rect yee = 
JEWLERY ESLONES.,«i5y.)5yal froth car youre bys coud ee ee 2,419 
Sporting goods and accessories stores................ Welsh 
RersonaligaccessoriesastoleSim ees. Geri eaen eea eee e 4,234 


AIIBOtheGEStONOS ce... cos.) a & oes ee ee 64,959 


PAN IER) (0) (=. Sepeicte Ree eM ae Conc tr ee oe tee, coc = ie 390,054 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


236,519 
SSA 
74,065 
13,651 
15,021 
4,450° 

dieSO2% 

8,268 
1,437 


3,400 


32,709 
1,479° 

4,163 

3,253 
15,361 
12,191 
50,261 


742,047 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


232,182 
58,984 
34,290 
94,533 

6,686 
732° 
8,251 

236,519 
590Te 
93,569 
13,651 
16,824 

10,492* 

25,708" 
22,813 

2,775 
17,313 
14,773 

17,781° 

2,498 

4,967 
47,587 
5,299 

4,163 

5,672 

16,484* 
16,425 

115,220 


1,132,102 


All stores 


les magasins 


+ + + 


+ 


Change 
1984/1983 
Variation 


= NS 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Xx 922,021) GRE e2.6 \/Epiceries.—= Bouichériess. isn anon aoe) ne 
x 215,236 + 21.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
7,873 128,749 Tous les autres magasins d’aliments................... 
327,533 327,533 GKAMASUMAGASING cee a xcrcas nsw alone oreo SOR» ORE 
X 26,678 Magasins de marchandises diverses ................... 
= 30067 4 © ZA | |Magasitis:generaux:. 22.3 cane cmais dnc aoty BONS LEMIRE 
x 2THOSC.” WBS AS WIBAZAIS a rote! ace oie ar -o ask d Geancus dupstha Peas od oR 
= 747,784 747,784 + 36.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 20,578* 20,578* == ~—_—_... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
75,344 301,709 S77H052- GictaG!3 |/StatiOns=Senvices chat eussraaa oor on nolo > ee 
= 53,792 53,792 GOV AGES ey tere ney path hea cicrw nays ohser aR De ae 
5,585 43,339 48,924 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
20,484 16,118 36,602 Magasins de vétements pour hommes ................. 
46,005 42,662* 88,667 * Magasins de vétements pour dames................... 
45,558 24,389 69,947 Magasins de vétements pour la famille................. 
5,390 3,820 9,210 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
38,907 10,483 49,390 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Xx Xx 47,386 QUIMCAIIOTIOS ey oadey sea a ett ec) ria arratsatsey serves ON OR 
20,964 45,130 66,094 Magasins:de:meubles:.. ............0 ee Sens eee ree 
= 9,385 9,385 Magasins d’appareils ménagers.................-.+005 
Xx x 19,067 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
56,126 118,555 174,681 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute. . 
16,384 6,365* 22,749* ibrainies-et papetenies' .. ........- Seay eee es See 
2 14,624 14,624 FIGUTISTOSE wes Rayies Fre wixcatinnhe ean he end mckgh ko proach cise ee 
8,410 11,523 19,933 BIJOUtETIOS 08 pa-iningatete 5 cere ra ord aitor nn ee 
5,224 39,608 44,832 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
16,219 47,037 63,257 Magasins d’accessoires personnelS.................4.. 
233,747 187,567 421,314 TOUS: lESvaUtrES! MAGASINS. ~ ae o.oo se ee eee ae 


1,433,446 


2,623,502 


18.4 | 4,056,948 


Ensemble des magaSinsS.............+-2+2+eeeeee- 


24 | Florists 


29 All stores 


= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .........----- 480,699 : 160,660 ; 641,359 = 7.04 
Grocery confectionery and sundries stores...........-- 88,237 77,419 : 165,656 + 16.6 
All other fOOd Stones) =e wna -me_ see eitettrd tcl ueatr materia yim 8,497 : 60,844 : 69,340 ae is) 
Department tStOnesise.r<-y mcs 2 cle eee a= oo eemeietennceeys eit 303,082 i 303,082 oS 
General merchandise stores ..- 5.5.0.0... 0500.0 59,860 3 : 76,069 + i9i5 


Generalastoresos o1peaiee ke tins Oke Sie a ees enema ee REINS x 14,655 + 10.8 


Variety StOreS .n.ciey-e mus nie op Rte es ein ee «sin inca ee reer 23,868 : 5,071 i 28,940 + 18.8 
Motor: vehiclerdealerse . 2... sewseean nelson: oct ana te pment eaeer 732,229 732,229 + 28.1 
WSEGNCArECEAIETS:, av cock. tie tet seen ns eae: emcee eae 21,430 21,130 + 18.3 
TORS etwicesStatiomS: s n< ce. ciesesccte De nly Maleto ey CMR core mae ; 180,189 ; 265,729 +2 8a 
GaaGES omic atta: + Ris soe err Feu © cca reece eee ee 49,936 49,936 + 28°3mm 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,816 } 87,063 91,879 + 24.0 
Auli Menis clothing Stones ses mktge. cterue oeateelapetene tonto elie P| PAs) : 12,830 : 34,045 ae Ue) | 
HAs WOMEN Sa ClothinGwstOnesmesens tavede cuenanetticneqt re eter. friar net 40,966 ‘ 23,485 : 64,451 oes | 
Ss Family clothing istoresmeea cr. este seats ota tera rary ater sameieriar- te 18,387 8,984 : 27,371 + 6.9m 
1G.Specialty shoe Stones: Ateruncs cetee ee ae eerstch ome Sere Ae ee 2,269 : 3,649 5,918 + 14.4 | 
17 amily shoe! Stones. Baw are see EMAe OM uct emcee de Jar nena: 20,215 : 8,355 18) 28,571 Gr AS) 
SaRANAWareEStOleS ics che ess.ciete ayes ears ote wires che erst ene eee 24,450 + 29.1 
AON MOUSEhOlAPTUCMIIUKe *StOnES ean | eis. eekA Renee atey = eter ene 47,954 + 26.1 
20 | Household appliance stores ...........00 00.00 cee eee 13,158 - 85. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. & : S'02NF 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... d : 132,234 4+ 8:4 | 
231} BOOke and StatlonenyaStOresi- a. =<. » sete eee anaes eee : : 15,597 OL 


ee Ce ee. 16,326 + 13.3 
ZO AIEWEIEHY ISIOLGS x i.2 vee see hadnt on wt Dee ee 10,213 ‘ 8,489 , 18,702 - 1.7) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,706 , 29,975 : 35,681 1126 
27s} Rersonall ACCESSOnIES |StONeS ie emee res eee tn ey a ee reree nee 17,434 26,586 : 44,020 are ihe . 
2BrIPA Otel: StORCS es01.cc.eeycco ss, sna et RM Se ee 231,487 : 160,418 391,905 + 10.8 


£oT aWewacd's vie aeRO em CO: 1,497,546 .7 | 1,871,864 16.8 | 3,369,410 + 10.1 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


1,979,655 
324,607 
29,144 
1,049,415 


218,215 


77,653 


351,241 
17,481 
68,274 
144,915 
65,202 
9,083 
70,772 
x 
71,315 
3,724 
17,335 
149,180 
33,815 
x 
34,887 
22,848 
66,037 

830,898 


5,665,122 


Independent stores 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


52,532 
X 
18,208 
2,560,594 
72,624 
731,834 
188,562 
273,816 
51,569 
88,799 
32,352 
10,757 
26,185 
x 
102,053 
55,103 
25,616 
376,510 
25,724 
Xx 
32,506 
97,637 
102,340 


596,883 


5.6 | 6,840,316 


Magasins independants 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


2,630,013 
616,848 
245,195 

1,049,415 
270,747 

SilFO99 
95,861 
2,560,594 
72,624 

1,083,074 
188,562 
291,297 
119,843 
233,714 

97,599 
19,839 
96,957 
81,642 
173,368* 
58,827 
42,951* 
525,690 
59,539 
55,647 
67,393 
120,486 
168,377 
1,427,781 


18.1 |12,505,437 


All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: = Bouchetiess. ava. 2cimanw) ci: cmieridext 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
GrandsymaGgasinSh aca2 nase cer. a ee Ree 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 5 
shea theese Stele Sa aa sav aes as nth 2 SR 6 

wail lh crainal Sh dramas ain hos Aedes ® naar diel A 9 ae eee 7 

NN oe he a tc 8 

oi 9 al 5 AME AOS fe) 

sis svelte RO 3, aie aloes ews eho) v's A 10 

GAGES S cain aise oneal ean hoe) aed ee eee Wd 
Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
QUINCAIIIGKIESS Aes iors aid fee bot So daca SE. Bee 18 
Magasins: de:meubles. 1... 2... SaeRe etios. Reeee 19 
Magasins d’appareils ménagers...............:-++--5- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
Librairies, et: papeteries: ............. 29Gk. (Res. Be Ae 23 
FIGUFISECS Sark nork woot keane oro oer urea aoe ae ee 24 
Bijoutentess:. 5 as..cyenkn steed) Paes 0 ee eee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels...............+.+5. 27 
ROUSMESAUTCES IMAGASINS eat eayas alenrals ene eee rs eerie oe 28 
Ensemble des magasins................+--+-++-++- 29 


= als) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) ............-- 184,692 46,847 231,539 - 69 
Grocery confectionery and sundries stores...........-- 21,137 31,658 52,795 Se lr /ass 
Allmother food Stones: . ie eente ee te eto etter ieee tet en 3,359 37,366 40,725 + 8.1 
Department stores .... 02... ei eee oe 2 eee eee 121,503 = 121,503 a 1/28) 
General merchandise stores .............---0+eeeeee- 17,161 4,862° 22,023" ee) 
GeMmenal SONGS) racer qute oi ounces aa. crc ores 2 aN Nee me Mee ASS) 255% 
MarletyStOreS=).-.-.acaes mute einen elec ou ae 634° 5,608 * + 66 
Motor vehicle: dealers, .. ... . ceases en) Saeeee Aeaener st ce 267,800 267,800 + 36.8 
Wsed)car idealensi....ce i. eae atk See emt eerie, creme enone 5,608 * 5,608 * 
SOrvicGeStaliONSe ass aceec eee «6 bun on ienee ence ree eee 56,282 90,039 + 4:2 
GANAGOS se ec ah issn eats mei eae eee Seek ee ee 13,248 13,248 + 6.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 25,605 27,646 + 29.6 
Men's: clothingustones watts as -ante a on set areca raw ee neeanem 5,896 16,170 ale 
Woments clothing: StOneSiae.. = tly weretelnlsacte ince Oe mereltanes 10,568 27,739 ae ui/ 
Family c<clothing) StOles syaqetss oe .o"8y.ecterrcee inl week renee 2,243 11,873 ap {hie} 
Specialty, ;ShOesStOres: apes valcearease te ence ee ore gee 2,087 3,474 +) 6:0 
Family.-Shoe Stores Ai Seen ph Fah ak ees. 3,406 13,041 a Ufal/ 
IardWare SlOneS ing. ce skeen nese ail 2 on 8,577 + 18.4 
ds Un ncethar e «ta OAc lisiee oe 16,016 +65 
Fousehold appliance ‘stores’ 2Seizersn > aewehcne eee 5,292° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,369 * 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,446 53,258 + 16.6 
Booksandifstationerystokese 22... «..1.ate eects ont teen eee 4,539 8,159 + 12:3 
: FIO SES ieee atemste cust cnceay some 2. aurytencdn sk eh acto theec ena a eee x 6,088 + 10.3 
NIEWEIEKVEStOrES iene ga cecetslotnn ocusancanece eee 3,733 3,648 7,381 = 6:3 
Sporting goods and accessories stores................ 3,341 11,848 15,190 - 0.5 
Personal “accessoriesStorese “sean eae ee ee 9,857 16,612 26,469 + 8.2 
All ROUGE SStOKES ic vince coeowes ch.seshcxin sy ee 79,917 61,704 141,620 Ore 
IN ESTORCS 210 Gaieleyerataiisnousienece tee NOE Ae 562,888 678,611 1,241,499 + E9ia 


= 47S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


767,105 é 190,420 957,524 2 ulEpiceries,- Boucheriasm. kare..satuease eathks «celeron: 1 
78,017 : 122,606 200,624 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,135 ‘ 134,099 d 144,234 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3, 

422,293 ; = 422,293 2OmlGTANOSHIMAGASIN Saracen eaa nc Se. eae. Seer hee ee 4 
65,070 é 75d aes 82,822° .8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 1,003* Sap 1,003* Peal IMAQGASINSHGSMEAUXG ceca «cues ha aate ae Oe 6 
16,864 ‘ 2,296* a 19,160° BO PESAZ AUS parts lle, soteasa ails eae aras SPAMS A). tons. tke oa S8 OR U 
= 917,032 ‘ 917,032 FOR ICONCESSIONNeILESsCAaULOMODICS eva leanne renee 8 

= 19,118* Mes 19,118* = | Wendeursid:automobiles:d:occasion. .. .....eiaisn. se sees 9 
142,242 ! 241,153 383,395 LO hOLAllONS-SCINICC. Aint: gcaata ers Gre Scya sc hyinc BNE a 10 
= 49,692 : 49,692 bt Gat AG CS weer os cence ores a ae ase xo autos Gen a 11 

7,102 4 83,602 : 90,704 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
34,057 ‘ 23,577 : 57,633 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
62,651 : 40,618 : 103,268 vi |iMagasins de vetements; pour damesiiy. 2. seis anes tee 14 
33,851 7,481 i 41,332 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. iS) 
5,470 ; 6,678 } 12,148 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
35,189 15292 ‘ 46,481 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 29,413 FAS @uinCalllene@S eran sya nree srs cee ees oc oe, So ds ere ieeetmene 18 
45,888 : 61,522 Magasins:deimeubles:.<).-..2.5.. deena genni acacia 19 
1,972 : , 30,658 .9 | Magasins d’appareils ménagers...............-....005- 20 

Xx 18,452* ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
41,694 : 211,073 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17,648 ; i Silz73i edeiiibrairies et papeteries... 2.2... ease eae roe 23 
Xx 21,513 FOmleUnSteSuma- a creer paris ences hacp ey ays. aps eee 24 
13,246 : 13,006 26,252 JOMIBIOULCKICS ss. iaciy-te tsa asec es eases a ee 25 
12,547 5 38,330 f 50,877 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
B8)Gil 7; : 64,013 102,329 .9 | Magasins d’accessoires personnels...............-.--. Pi 
| 287,481 : 245,798 ; 533,279 .O | Tous les autres magasins ............-..-+5...+55--- 28 


2,156,496 3.0 | 2,509,067 4,665,563 f Ensemble des magasins..........-.--+--++++++-ee: 29 


et 


28 


PAS) 


= Ke 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 
Allwother foOduStoreSi...s oe ee ort eehnera ieee mene 
Departments Stonesis fa. 22a aoe cee ote hens renee 
General merchandise stores -:.........5.0.5.505 625% 
General) Stovesicac ae cete eee arn quence Seek me art rn 
WETICE SCE Paes or Cratne cme oon aoomC Mm erm aOe a thos. 
Motor ‘vehicle: dealers)... . = esi eneiechet it tee secret nett eee 
Wsed!icar dealers! sc. nc TR set encore aeons ene 
SERVICE ESTALIONS asc a vesuet settee > Sreyaracirei nel ctscieetnenee eae a ered 
Garages xis ania cn ee eran rk Soret oo cee een 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’sxclothing stores, evan tis. seem erences meee cee rire ae 
Women/siclothing:storesia. o.)51. i eee eee ener 
Familyclothing) storessie 7. 0) R72. wine tien en einen 
Specialty, shoevstores 52s a. PaaS cee 
Familyeshoe stores 252 ee ts Ree PR ie fees 
Hardware “Stonsis «20 ae ce sete dtm apees ah oe a ee 
MOUSEHOldNfUTMLUTERStOLES 2-22 ae aan se enre reese ae aireie net 
Flouseholdtappliance xStOres se csmi- panna eenneeenet ne annrrene na 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Rersonal accessories stoneSua as eee eat een een eee 1,048 


Alleothion StOreS i trsn.:it. an ceseeckew-ee.-, ee ee ee ee IA sye 


AU SIO: o:etsrerirares ayatnonecraitra ee a 163,986 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


69,538 

13,411 

4,049 

45,415 

6,974°* 

10,678 

3,071 

70,074 

1,964 

29,015 

2,530* 

6,764 

2,694 

6,218 

4,301 

253° 

1,903 

2,481 

4,592° 

1,404* 

3,198 

13,393 

1,035 

1,200 

1,244 ; 2,692 
3,441 : 3,825 
2,327 3,374 
21,496 : 38,683 
190,744 354,729 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


- 10.2 


+ 17.0 


ae Ws 
OR 
ae PhS) 
+ 11k) 
as ().// 
are a 
+ 14.2 
+ 12.0 
+ 38:7 


= ie = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


224,411 : 52,655 ; 277,066 ‘IAEPICChIES SI BOUCNEHIESS tem. barat. Me ae Sense a 
17,590 ; 35,100 : 52,689 -< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 15,697 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
155,109 : 155,109 29 'GrandStMagasims yiatcie ces mecocvces, «x-nsathte ROS A 
21,532 ; 24,900 + 11.0 | Magasins de marchandises diverses................... 
x 41;675) = = 1G: siMagasinstqemerauxis sey: s rsa ea ae ee 
9,694 ; 583* BS 10,277* | hess 0420) a Ree eee ee ee eee een ae erie GE eS ote cle cn fos 

= 245,769 : 245,769 1 Concessionnaires d'automobiles ..... i523... wee. de 

= 5,136 : 5,136 -1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
29,167 i 78,587 . 107,755 af I SLAUOMNSSENVICE 4, asycaeaeecaaee wes versa teach kets ac  e 
= 8,319* os 8,319* se AP RG ATAQ ES ie cong gently memyeoi tuned: ekek cay eee ee ee 

X 19,051 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

) 6,218 ; ; 9,363 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
16,874 ; 21,982 Magasins de vétements pour dames................... 
10,673 : 14,931 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 
375 : F 784 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 
4,890 : ; 5,911 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : 7,761 SOHKQuiNCAillehieS hence euned ce Cee oe ore cee ee 

= : 17,894 af iMagasins de imeubles.s 4-14. «1. See ene ee eee 

Xx 4,973 .5 | Magasins d’appareils ménagers....................... 
7,252 : 6,244 é 13,496 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
9,180 : 43,905 ‘ 53,085 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
2,387 : 1,641 ; 4,029 Librairies et papetenies x... .... aN eee ae. See 

x x 3,999 if HRIOUNISLOS natal ine pe 5 Sait Rectlo hie e pooch eae 
4,950 4,424 , 9,374 9 WBiOULEHES zs... Gen hake Seeks cca. eee eee 
1,453 : 9,128 : 10,581 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,808 : 8,328 : 12,137 2) ||Magasins d’accessoires: personnelSi. .-)man asc eee 
62,202 73,502 : 135,704 5 | Tous- les: autresimagaSinsS! = ea o=<.2tu--o 5. eee eee 


609,498 ‘ 679,949 1,289,447 Ensemble des magasins..............+..e+ee0e00: 


290) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........--.--. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
IAllother fOOd) StOneS: . eatreet testi ore eaer sis crear ac-iremer cements 
Department StON@Sipcccn: envete rs or reer -te lectern iea rien 
General merchandise stores .........----- +e cess eee 
General StOres a5 ie.ccctescee te sraces shar s caieay ss erections cine eereReee 
WEG OCICS dae ws 6 pGawen doo meer do dee Oe em otc 
Motor vehicle: dealers) ...c:... Se cussustie: toe eile crea remarteaietie n-th 
Wsed'"car dealers. ca .iAteer eee eet tree eee eeene nee 
GSErViGESTALIOMS sencasysrnven a que etesertner eterna rites ROR enn oe ene ea 


Chile os ee Se enn en MR ConA OS Cb band 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing”storessiame: ah)... casero renee ee tie cite rina 
Womens clothing™storesinr- 1). sete ete eus suse onset ter atenenamee 
Family clothing, StoreSmrrme. 0» cee ecm see ont en eRe 
Specialty Shoexstores Sees sa Wier werien «eee ee oe 
FamilVShO@2StOneS: Saniwessce. cmc once enensueteneaserrel etter Wemstenets 
Hardware “StOn@Svaanc arc asst sein ali ein sooo c,h RO eet etna 
ousehold sturnitirey Stones! ook ais mm. tne eeteteee cree sma 
ousehold*appliance ‘stores; Sannerwwe wenecwen sare ener 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book” and ‘stationery “stores... =... sae eoeinn cle semen 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal"accessories ‘stores am are eae oe eee 1,003 1,903 


Alleother: StOreS) fit eat al 4 cece > Re UME 


10,591 


RILTStORES: oe aches cantor Sate SRE SO ees 131,462 


103,108 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


50,003 
8,364 
2,564 

41,273 

2,274° 

173° 
1,065 

39,658 
1,206 

22,064 

1,243* 
5,028 
2,031 
4,989 
2,197 

228 
1,493 
383 
3,288 * 
411 
2,675 
9,659 
796 
693 
2,229 
1,348 
2,907 
24,328 
234,571 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 20.0 
aU 
+ 241 
+ V3I6 


a5 t3).// 


+ OS 
+ 14.2 


+ 8.6 


= Of = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


x 200586855 458 11:08} Epiceriess—» Bouicheriosh naa Ss aneiee eee tee Cine 

x 32,844 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

x 10,439 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 

140,930 : 140,930 -9) | KGrandS) mMagasins) nx sm akan ike eee 

x 7,813 Magasins de marchandises diverses................... 

= oh 568* Ent || MAQGaSINS*GeMenaAU Xe: cc catetenn male 1 ae ae PEM eee 

x 3,733 EAE HAZ fate castes elias thay atest SOS AU Sees a ee aa 

= 137,946 ; 137,946 = + 22.1 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 

= 3,105 3,105 = - 16.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

26,155 | 58,362 : BAS AREE7A0! | StavlonsS:SenviGel 1.225 Sides > pen Sea ee ee 

= 3,789* LS 3,789* AF WGALAQES) titra sas sine coe cadet eos ee ee 

Xx 13,837 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

5,486 f : 6,866 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
14,312 ; 17,432 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
5,866 2 ; 7,504 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 

Xx 712 .5 | Magasins de chaussures spécialis€ées .................. 

x 4,672 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= 1,128 ; 1,128 LG) | Quincattleriest +. c.sy5 sevec-nsa.4 aid eet esa ee Oe 

= 12,892 ; 12,892 -5i |} Magasins: de) meublesh,s 4.2. aaac.eeennen tee oe ee eee 

x x 2,018 .7 | Magasins d’appareils ménagers...........5...-2.-+05. 

x x 11R5Sit .9 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 

8,761 : 29,456 : 38,217 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
2,197 } 851 : 3,047 14} | ibrainies: et: papeteriess..< <<... 88 a eee, eee 

x x 2,501 i Ze WRICUNISIES® sistiaicitan feet a tiods a eae ae ee 

4,538 3,161 ‘ 7,700 4 [$BijouterieSiin,.,.4 35. Siee ane eek Renee ad ee ee eee 
1,453 : 2,401 : 3,853 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,623 6,889 ; 10,512 .3 | Magasins d’accessoires personnels.................... 
49,402 ; 40,784 90,186 (8) | TousvlesvautresimagaSiNnSs aac ccyaaels oes tte ners ttee ores 


488,840 : 372,339 861,179 Ensemble des magasSins.........-..---++++2eeeee- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1984 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


All other 100d sStOneS:.. .=beveeriee hye reenter tee sae titre) mr 


Department stores ........ 22222505 +- Span eee 


General merchandise stores 


GeneraleStoreSiec ao cntae sae claw. aots are + <a ee micntertere 


VattetyeSloreS. a. anne iptereieenra atae 


Motor vehicle dealers 


Usedicar dealers: . . . ..riessteoe teen ormetiae oO een 


SOrnVvice StallOMS cm no oie cake tae y= eee cr eee ra 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Womien?siclothing .StOreSiaeres: s.ners aa aeiers tet lati cere eee 


FamilyaclothingystoreStrac tm. sme: eee eee. Gina 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: StOres's icici ergs a vente «oe «a eee 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book; and|istationery stores... -..... Sane aa eee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 
All other stores 


All stores 


20,176 


136,656 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


7295 
12,955 
Seif, 
81,023 
Uso eS 
12,249* 


2,914* 


1,900 
23,849 


219,164 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


61,299 
11,883 
3,184 
27,420 
11,938° 
21,088 
3,812 
81,023 
1,591° 
15,269* 
2,914° 
9,021 
3,497 
6,619 
4,541 
243" 
2,328 
3,914 
6,414 
981 
2,245 
14,220 
798 
1,486 
2,224" 
9,538 
2,303 
44,025 


355,820 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 

1984/1983 

Variation 
a) 924 
+ 10.4 
+ 10.6 
+ 10.2 
- 11.3 
+ 14.6 
se <ehy// 
+ 48 
+ SMES 
- 84 
=~ 7.8 
ap Key! 
= 0:2 
a 683 
+ 16.9 
+ 92a 
+ eg 
- 28 
- 44 
= 916 
- 15.7 
- 99 
- 08 
+) Ag 


= 93) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de deétail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


243,757 I IEPICEHeS = | BOUCHENES wae, pt meets Sener See, 


x x 45,454 + 6.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 11,607 + 5.1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

98,080 ae i225 98,080 GrANASMAGASITS x cse9 siete oneewees-cd ox RO 4 
42,737 SO) 2,760* 45,497 * .< | Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
28,560 22 ell Fe 43,152 ae 10) 71,713 UM IMAGASINS GCMETAUX¢w seuec pant aera care nee 6 
11,034 Fie 4 10 1,922 12,956 fl BAZAKS 5 -< strsya. eee etree eoee ateneirs SA ort ters avs ee ee i 

= = 296,894 296,894 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 4,780°* 4,780* = | MENGEUTS Gautomobies*d! OCCASION’: = «=. arenes omen twee 9 

11,378 a eS) 44,292" OOO715? SV=s20i0M| Statlons7Senviceus. me. ae seas oor Sern cs ee Senne 10 

= = 11,225 11k225 Garages. mele. cre.b 8 Moet Oh SWRA AE wR ie 11 

x Xx 27,623 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 

6,325 = Ao 11,990 Magasins de vétements pour hommes ................. 1 
13,428 eo 24,382 Magasins de vétements pour dames................... 14 

Xx x 16,294 Magasins de vétements pour la famille................. tS 

x x 877 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 7,498 Magasins de chaussures pour la famille................ WZ 
x x 12,905 Quincaillenes es... 14¢ oitoeecad 5.5 ye Ue, eee 18 
. X Xx 27,879 Magasinsidesimeublesme a= 2. a eeemnere neat ataey mee 19 
) = = 4,207 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
: 9,567 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
33,150 57,616 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

1,562 3,252 Librameset)papeteries’y . << ga. AR eee ee ee, ee 23 

5,138 Bleuinstests s.crlan: 2 2c tered ae de ee ahaa he eee 24 

8,241* BiOUIGHeSS 2 444.c0 c22dnnken-rens ers ca oes See 25 

29,320 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,610 sr 1lf/-(0) 7,330 8,940 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

eevee a ap The! 88,801 164,312 TMOUSHESTAUIITESUMAGASINGS « v caccnace 2k aes: ee ewe oe 28 

| 516,414 SS 801,260 1,317,673 Ensemble des magaSinS..............+.+eeeeeeeee 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins — 


Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 113,561 3 : 146,452 - 441 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,824 5 : 34,760 af Moll 
Altuothner {00d StOreS: . celiac cieis sata tteaoietet meen eet kat eed 998 : 8,437 + 12.7 
Department stores .*. 22 . SoS. Gia es per= aes eee ? 113,327 stereo 
General merchandise Storesiawty eee = ee le cheese ; : 20,172 + 64 
General iStonesis; 2 ante oe owe 1 oe cae meme ares 47,054 = Hs) 
WEI REL CICS erie traenn ito. SBiorcm cggeboa nero r bao o> d 858* 596 4,638* +136 
Motorvehicle: dealers; ..... -.:. 2.Rie ls ae eer 193,087 : 193,087 129 
Usedicaridealers'...... .4.eG24see he ee eee » 22896" oe 896° 

SEIVICS SLAUIONS ss <05, nestle sp cine oe S51.) aac eee ne ; 38,837 , 51,141 = 12.0 
GANAGES Mts Shc tid fe Rao OS Pee OE ape ae eee 5,180 5,180 + 15:3 
Automotive parts and accessories stores .............. : 23,813 26,494 + 14.9 
Men's clothing Stores veceanicn). ae a oe ee 6,101 : 13,858 +5 6:6 
Women!ssclothing :storesme: ct: -sista7 cece ete. Eee : 4,709 : 17,642 PO 
Family. clothing stores wits). tA acon, Sete che eee 4,684 14,442 ie Ldfcke: 
Specialty ‘shoe ‘stores, cesvriteyracic cian ast a ee . 228° a 809° we Lele’ 
Family ‘shoe-stores: eiske. cardia weet ae. Saree : 1,484° Bs 6,431 * = 12g 
hardware sStOneS) etecn ee take wate ee ie eee 6,220° 


Household furniture’ stores: .......... «.. -euoueleprn «el. eee é : 9,778 + 2.0 


Fousehold ‘appliance stores seme sri aiesede ceo 4,093* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ; 3,101 , 3,972 oro 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 31,186 : 40,877 + 12.6 
Book- and) stationery stores> <5...) Gaetan ane é 1,249 3,283 +7) 310 
FRIONISUS 2:28 cs dees tau grace 24 Gxce-a SARE giiventace. Stal a X 5,368 + 09 
Jewellery: StONES sé ayes sess sey ance ar wuss a er ee 4,206 : 2,376 6,582 =. 5:2 
Sporting goods and accessories stores................ 1,630 i lie 95 : 12,825 - 4.0 
Personall-accessories (StoreSmrancsse aan ee 4,257 4,214 : 8,471 + 16.3 
AllOtNens STONES. 6/5 2.5165 cch<ars os ee ee 62,351 ‘ 54,091 : 116,442 - 1.8 


All StOL@S oc Fak so an «cin SOS ee ee < 434,248 : 488,484 5 922,731 aplaa 


=fOGF= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détaii, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


464,124 ; 593,959 (2) LEpicaries:=. Bouchariesen. nas /osiach ii ectote. aeteciaean? 1 
54,098 : : 128,519 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,063 : : 30,342 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
418,963 i 418,963 54 TGrandSimMagasinss sev..<<.20512.5 e054 cnc eee Eee 4 
52,020 : : 74,673 2 |)|Magasins’ de: marchandises: diverseS.... . os. 4- s2:....2.<: 5 
x 180,686 SCP WIaGASINS! GEMCTAUXE <a 1s dee aya oo ee eee 6 
12,883 5 } 16,743 : ZANE ade ei ssp sacra ies. skustzentn Hustayi os io aa 7 
= ; 690,874 + 12.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= é 3,928 9 |, Vendeurs: diautomobiles dioccasion:. .. :- . camleaty. whe. eee 9 
49,645 ; : 216,151 : Oi | FSTAUONS=SEMVICER 2s fee es oa eae aay fee) oo 5: 9 eee 10 
= : 19,438 KONING AnaAGOS$ #55 ens. cues t cogs dai sneete vas, lapse eee eee 11 

8,269 2 : 78,969 .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

; 25,086 ; ; 49,119 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
46,282 : b 67,532 .9 | Magasins de vétements pour dames ................... 14 
35,154 50,692 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,495 L -! 3,278* .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
16,844 : cS 22,158* .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 20,404 QuincaillenieSs ic. os woodcuts ss 6 dios 20. Oy eee ee 18 
16,490 & 25,605 42,095* Magasins de: meubles:.. ........ ..gies devieiegas eels 19 
Xx Xx 15,507 * .. ||Magasins: d/appareils menagensi: Germs rae el piane 20 

3,782 ; 14,046 ; 17,828 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
36,822 126,173 : 162,995 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,862 5,050 ; 12,912 ‘4: |ikibrairies; et papeteries:.. . =... 4 zaacke. Werwees cle ee 23 

x x 18,937 Wo IGUNIStOS: <5 8b fc. hae cous ce aos ine oe ee ee 24 

14,297 : 8,200 : 22,497 KO BWOULONIOS .-s05 a. 2 sich, gts ane sarge ys 4) aaa 25 
6,510 : 38,689 : 45,199 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
15,860 ; 15,033 ; 30,893 .0 | Magasins d’accessoires personnels.............-..+4+- 27 
229,558 ‘ 195,852 ‘ 425,410 5) sOUS 16S: autres MaGaSINS! os. wawsanalds cee eee 28 


1,655,440 4 1,805,260 ‘ 3,460,700 Ensemble des magasins.............-+--++++-+-+8> 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
April - 1984 - Avril 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


27 


28 


29 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 138,317 71,921 210,239 - 3.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,490 24,216 36,705 = (8) 
Allcotherstood stores. 2 ain eies re en. ee ete eee 4,319" 19,340 23,659°* + 10.8 
Department sStoreSiaa eas see nee een ae ence eee 127,668 127,668 are Mil 
General merchandise stores ..-......:.35.5...5. eee 13,089 16,033 ar ey 
GeneralstoresStis sae Seu e.dk ale ccna, 3, See or eee 11,584 - 4.0 
WETNESS ChCGh ane oat Han doo oc 3ole. guodmer eines c'en. bloi 1,149 6,196 - 1.4 
Motorevehiclerdealersez: s.<. tray en mame rere ener re 172,937 172,937 + 16.8 
WsedivcaradealerSinc hs 2h Ses oe er ee eee 6,285 6,285 ae Sl 
SOiwvicenstatlonS!..c02 on. eee ee ch Tree em 65,126 76,986 + 49 
Garagesr is: Ff te ail os Ear Ree, Lea ls eee 8,124 8,124 oe 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,622 10,210° 11,832* 
Mens* clothing gstoreseee oir: oven tein oe ee 5,636 2,472 8,109 -- 
Women’sxclothing *storeSeen #4 ta. weet cee ec ee eee 10,782 5,694 16,476 = 2h 
Family clothing*stores 2%... naa Ae ete ee eee 7,113 3,734 10,846 + 54 
Specialty ‘shoe. stores) [Ree Tae. ae ae oe ee 936 ee 
Family-shoe:stores ens, ot eR oa ea ee ee S) SAS) - 9.2 
hardware *StOneS i. ac aqcrner Ga che aise.) ik Re 6,845 = (7 
Sle. fh REL 9 ae 9,468°* ar ic) 
Rouseholdeanpliancesstoress sets) esi eee 4,627 + 30.6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,918 ae 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 49,994 te Oa 
Booksandistationehyustorese. 44>. eee eee 3,883 are tlPete) 
FRIOMSISH Ai Chur 2 iis, pad Cuetec Anes ae ee 2,778 + 89 
JEWGIEIVRSLORESier!s notin a a ed ey ee ee SH SV/7/ 4,158 ThakSie) - 9.9 
Sporting goods and accessories stores................ 1,391 17,255 18,646 pe Tal 
Personalraccessoniesestoresss ae eee ee 4,762 8,348 13,110 se tle 
AUD OUNGMESTONGS# o.co & sara ke ee eee 64,754 56,073 120,827 ="56;5 
Alléstores®..3,.(ttanoeccr nce SO ee eee. 443,509 551,313 994,822 + 1.4 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


597,502 4 280,736 : 838,298 TUE FEPICChICS Ss BOUCHECICS Arai tenet ee eae 1 
46,817 5 91,837 ! 138,654 .) | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,301 ‘ 75,887 88,188 .O | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

484,402 ; 484,402 HIS KGAA MAG ASINS suid aedcerinsrd rserhencycewra cE WI. 4 
48,907 : : 59,651 .< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 42,793 AE IMAGASINSEGEMEOTAUX sams veyeiceneucuste yeitesaiiciectleane een enn eee 6 
17,451 3,520 20,971 = OR IDES AZANS savistansacretrour tome kegs al fucbeeearareNesteslvs/ eho cl sok uc ee 7 
= 653,699 : 653,699 .) | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 19,840 19,840 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
45,131 : 256,580 : SOIZI2, MIPEE 15:40 RStations=senvice, 5 fee ci. ue os - cute cee nc RR ae 10 
= 34,387 ; 34,387 BIB |RGAKAGSS. ka ev gcctenertene: sa eras! xahol tanita cust eeaieleS aee 11 
6,153 d 43,212* a 49,366* .9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 

21,201 ; 10,053 : 31,253 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
40,089 : 21,516 A 61,605 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
26,337 : 14,175 40,513 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

696 : 3,085 3,781 .9 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
11,359 : 8,296 é 19,655 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 23,743 POF HQUIMNCAINSHSS say: ete nteerns cota oensnnwanace ancvsf. a Ny EA I, 18 
9,167 “if ; 36,632" ZOuliMagasins .dermeublese-. «471 .9.).) Aen Ante nee anv ee 19 
x 16,969 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx 28,035 .4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
75,158 : 116,509 : 191,666 .3 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,768 : 9,966 : 15,733 OalLibrairnies#et/papeteries:...: > . 2 s.. See eee 23 
x Xx 9,655 FIQUISLOS Search Sp cw crict ass eee atsa ck swen Sy ecko eh co skorecce 24 
12,313 : 17,140 : 29,453 VA BIjOULENI ES cp ssechnnc Sete acs cases cmeharocerare rss oo ee eR 25 
5,506 : 55,675 : 61,181 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
UW thts) 5 32,889 ; 50,663 Magasins d’accessoires personnels....................- 27 
243,814 f 218,262 462,075 491) TousilessatitrestmagasinSsa) 5-7... rn sxc een Dee ee ee 28 


1,703,379 3 2,111,194 3,814,573 : Ensemble des magasins...............2-++2++se0: 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores.........---. 
AllOtheratOOGUSIONGS. warns che aye tevetenette miiamne f-wcte ramrertacertentre- tr 
Department stores... . 22.6. c eee eee a eae 
General merchandise stores ..........--0+- ee eee e ees 
GENEralMStORSS ieacie cetietcotomge ce pett > «acto oe Reg Ree eT 
Wallet VMStON@S: « . febe.tee ieveralenmns eumiiglin-ne termatsisie ps isle) 10 ol eee een 
Motor-vehiclesdealers. ......7n Weta inert esters tet-tord tenes 
Usedicansdealerss..< a; scene oe. niin eet encmeetenct ap Mee tewa« 
SShVICSSTAMOMS. oie eheiaticm vs Sess vcee cue waists wine Sener tein ea 
GaVAGES . Aevseiectamiese ses ene eee oss i Caer ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothingiistoresie0 i. . iin:. amen tere: eta nenoteearaere 
Womenisiclothing storess au. Ral seeiemcts chen. oer eewe 
Familycclothing Stokesr)..Av.f.A08- erento. aie cero nye 
Specialty (SnOekStoneSakias -ty.tne os ahaa nearer tet 
Familyashoexstones Siriaas. sate invent tweet: cicnemnNcare 
Hardwaresstores’. <c ~ cc costeete: iterst as Passaic en oe eee 
ouscholdMurnitiresStoress. ©. fr... -sersrser tenet een reer 
Household appliance: stores®e yi 8 eee see 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book-andistationery;storesi.... «2. . Mettme eet eer nent 
BIONIS(G oree or tatecana rennet ae Rata h dia wants dene atone eee eee 
NEWEGG RSIONCS  kaceterSes nape tee Sin ance ane 0 rae 2,203 
Sporting goods and accessories stores................ 1,013 
Personalvaccessoniesnstores sees ate ne ae eee ete 3,873 


AUNOUBGKRSIONES wisi ele arkpayicergeab eee ee eee 32,434 


ANMRSUONCS |. 25 dx0, 4.5.0 eg cr ee eels 240,310 


Independent 


Sales 


Ventes 


11,916 
970 

X 
2,543 
11,182 
3,541 
28,501 


260,698 


Change 
1984/1983 
Variation 


95,1179 
20,071 
18,502" 
74,707 
5,850 
244 
713 
89,235 
2,117 
34,802 
4,448* 
4,881 ° 
4,834 
9,002 
4,679 
364* 
2,241 
1,885* 
7,044 
2,088 * 
3,419 
26,083 
2,089 
1,241 
4,746 
125195 
7,414 
60,935 


501,009 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


= oye 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


x 387,012 Ogle DICEheS —"BOUCKENICS?. Sick. tienen a cen, ene eee 1 

Xx x 75,200 = ~—~—C---- | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,339 58,029 68,368 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
288,075 : 288,075 $24| Grands; MagasinS)...2. 2.54 5 se sca oc. 5 3c 4 
X 21,797 .6 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= A 866 aL Mag aSInSsGemenauxe. a5-1. #4 aie.a Salem aya hence eee 6 

x 2,639 ~ | -ssALBaZarsien sine acing ake ok adores a al 2 eee fe 

= 347,597 347,597 = + 26.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 7,903 7,903 - 10.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
19,517 : 128,793 ; 148,310 SB PStatlomS-SEMnViCes we eas ocoiapy ane tlv oe oc a oR ee ee 10 
= 16,975 5 16,975 GN GAtAGOS arid aie qo a varae capaie oy ee ee 11 

5,302 : 18,845 5 24,147 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
14,601 } 4,622 : 19,223 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
23,598 ; 9,941 : 33,539 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,994 f Teas. 18,129 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
609 d S7Ss Aes 1,482* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
6,475 4 2,027 5 8,502 .8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 

= 6,348* aA 6,348* fee ROQUING AT OHES 8 aecs-h wasn, cas sseolenays: se ksteee von.” ohn os, ees 18 

x 26,665 “6: | Magasins: de: meubles is ne <1, 00 ahs Bee ears 19 

Xx 6,331 .5 | Magasins d’appareils ménagers..................0.00 20 

x 13,761 .3 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
52,877 46,931 : 99,808 .2 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,140 3 4,609 : 8,750 Librairieset papeteries 0... 0. 872 ee. ee 23 
Xx Xx 4,220 FORIIGUITISLOS Wests fe capstone kere tee CMe Wee seded ee Nore are ice ee emer 24 

7,314 : 10,603 . 17,917 sia He lfOlUMley Gai ceeae ahaa eae oc MS Gane Cmte torn niplo.ceo oie 25 
4,170 : 33,067 ; 37,237 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
14,377 : 16,253 30,630 .9 | Magasins d’accessoires personnels................+.-. 27 
124,709 : 110,380 : 235,089 Tous les autres magasins .......... 2-6... eee eee eee 28 


932,044 4| 1,024,475 .3| 1,956,519 : Ensemble des magasins.............--.20++eeeees 29 


27 


28 


29 


233) a= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............:- Be (0) fe) 
Grocery confectionery and sundries stores ............. ‘ = Aa 
iNilnothera{OOdsStOneS. ewes elie cece cern Wis oe 

Departmemtastones; 2. ce. .ss oer ae 2 ePeeieeee : =u 6:4 
Generali. merchandise Stonesser.. aarti ects trike renenetere x 
General StOreS cat eke coos on eee oe eee + 26.4 


WETIS UCC Scar otene rie BIE Re Od DIDS Cwm COO UEMNEMCEC Cn 68.5 ¢ x 


Motonivehiclexdealersi:... . seas aeudr cieuers steer art: =m ike}ts} 


Used). car dealers)... :.. « .nasecck yi Ses ee eee x 
Senvicesstanons® ....': apc: aie ork a ol ea ee Xx 
GAlAGeS Ecc Heel sce re Gre gales aed ca Os Oak ro eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men:saclothing §storestesyect. kc rjceoreesagy ee athe Ree x 


Womens clothing) StoreSina aa. .teme-seee toe eine eee ree : + 8.0) 


Family clothing {StoreSimen £4 om aya-alirree sein «eke ieee 


Specialty. shoe. Stoves -dcakss aetet.te. ces reni aes eee Xx 
FamilysShOe<Stones’ viccpinen ciel Geers nae p tater acer x 
Hardware: StOneS:... acca 4 so ber oe canta) 2 ee : + 14a 
Flouseholdifunniturel stones: =. 5-r = aetna eee ee x 
ouseholdapplianceuStorestessie evar aereeeeeee ts eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 20.5 
Book andustationery Stores... . aniadeaeee rie hace x 
FIONGtS ie ein cee. eM cite aris As bg dicc gi x 
VEWSIERVESIGNESi ora cynatecsaniree eee eee OY ee ee x 
Sporting goods and accessories stores................ . + 5.5 
Personal taCCeSSOneSnStOLeS warmers tree ee 
AllMOthehaStOfeS’ & co5 so. nano ac cel eed eran teat at + 17.9 


All’stores.28 sj 20. sche ae a eee + 174 


= eh) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 ~ 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x P2ulTEpiceniest=) BOUCHETICSH: rat aaeenaeenee ae netan enna 
- ; : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
- ee ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 
8,693 : ; 52 | GQrAMGSEIMAGASIMS Swe tea a: orca weslenceccasy- is wets 
me Magasins de marchandises diverses ................... 


Xx U7# HMAGASIMS€GOMOT AIG ss ouzecceenssecins aco dae ncne ne wee we ee 


= (Sye\iclo (os) Dene Me en Ee ER PENS ROOT eae Gee Guero 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
- Magasins de vétements pour hommes ................. 
- ; .5 | Magasins de vétements pour dames................... 
- Er ... | Magasins de vétements pour la famille ................. 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
= Magasins de chaussures pour la famille................ 
= : £3) 1PQUIM CAI CTIOST re secsees ec eee ore dees ieee eri sh ceva ER ce 
S Magasins:de:meubles)..c)<.6: <u... See SERS .careeoial 
= Magasins d’appareils ménagers...........-........... 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
- : .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
= Librairiesseb papeteniest...ccc..-:.0c PR TR een ae ee ieee 
= FIGUTISTOSE eevee. yes ve acre ote mttaer nccd pein coe ete te sey ig a 
Xx BijQUte re Skericth int, cosncestas veotnisanceeniatre Sarcasm Eee 
= : 1,707 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
X 15207 ... | Magasins d’accessoires personnels.................... 
x 11,679 TOUS? IES! AUIFESSIMAGASIISY his. wer oaere xs ey espe cote ete eet) ae 


39,482 : 95,331 Ensemble des magasins...........--+-----+-+++e+: 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,096,949 
Grocery confectionery and sundries stores............. 134,934 
Alimothertood: Stores... ested frei te aes earl ie. cieenneeers 19,075 
Department {Stores (5 cirs. © acs cenicae uetcns -1- Vaveveeene rere at eae ater 842,716 
General merchandise: Storesss3, sioce bi mrs iene ere 147,635 
Generali: StOres fasen caches 4 ease ow mv tes we oe eR ae ee 60,859 
WETICE eliaciee oe banbomeertet. ate f apen ton Reo 08 oo 78,008 
Motor vehicle dealers ..... . ois ie ee eee 16,248 
Used!:can dealers: st.,:.. <! eeper ee tise ee wemnads tues eae = 
Service Stations 5.36 ait otek nd arate aacome nee eee 149,385 
Garages he etitaee © oak etin ecg ete oe = 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,605 
Mensxclothing: Stores 2atseuht, Hach ee ei: are 51,044 
Women;siclothing! Storesisas. anc sierra eee 107,567 
Family clothing .Storesm@nztnk saki.iexn fanaa 74,241 
Specialty ishoe'stores: aadees aieeeeieaneee: Ge eee 5,096 
Family Shoe: Storesiiee werk aes chao ence Sey ee 61,995 
AnGWaANe,"SIONES ok ic cae Mae oc avo arte» ee ee x 

acai as iahic: so ROA AR a 36,869 * 
Rousehold appliance Stores grea saaa ale Or ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 12,419° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 105,325 
Bookcand) stationery. stores... ... See ee 19,959 
RIOUSISiA ee tanec haere ae wt ook aa ne Uae 
JewellenycStoneS:= Ac. 2. erat ak ph ee ce eee 26,813 
Sporting goods and accessories stores................ 12,276 
RelSonal -ACCeSSOneSeSlOreS yas eae en 35,708 


All OthenkStOresis 02 rau c ckcay Ce ee See eee 530,692 


AllStOLS 2.605605 25d saa Se ROG ree 3,653,312 


Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


38,200 
86,978 
14,138 
1,900,938 
58,672 
573,525 
126,169 
204,131 
44,538 
TAMETS 
49,990 
7,787 


21,982 


34,706 
263,843 
18,179 
38,257 
25,490 
124,875 
73,498 
454,455 


3.4 | 5,520,449 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 


= 1984/1983 


Ventes Variation 


1,714,125 


450,919 ae 
176,447 ae 
842,716 + 
185,835 + 
147,837 af 
92,145 ar 
1,917,186 a 
58,672 ae 
722,910 3F 
126,169 + 
216,736 + 
95,582 3 
179,340 ar 
124,231 ae 
12,883 35 
83,977 3 
77,351 ar 
135,940* oF 
34,556 ar 
AT N2on + 
369,167 + 
38,138 + 


39,969 ar 


52,303 


137,150 SF 
109,206 oF 
985,147 + 


9,173,761 + 


3.0 
8.7 
5.0 
8.7 
9.6 
1.4 
16.8 
26.7 
18.7 
6.4 
21.0 


13.9 


21.0 


10.6 


10.6 


iy 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-April - 1984 - Janvier-Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

4,492,907 2,473,840 6,966,747 Epicéries*~. Botichetiests. nem. danqaonh eciate- rioting 1 
496,105 1,183,868 1,679,973 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
59,475 582,878 642,354 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,958,125 ~ 2,958,125 GrandSiMaGaSins? concise. ae os Scr 4 
536,641 131,579 668,220 Magasins de marchandises diverses ................... 5) 
233,613 315,310 548;9238" RS d/o Magasins*Gemenrauimenc. sts ce carytal-irek eee ee 6 
251,475 49,508 SO0/98S") x FS ZAMIIBazanSt heck saree tenes coats Pooh tale ora eee ee 7 
56,778 6,538,445 65953223" + 2917; |(Concessionnaires dialitomobileS™. -\..) eee een aneee 8 
= 178,879 178,879 + 10.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
598,199 2,283,978 A882 177 a 10.4 iStations-Senviceh phan eee franc ater nra ctor, oo eee ee 10 
> 480,273 480,273 GARAGES? 5 octet total otek ote SP aes ann ete een 11 
42,458 630,237 672,695 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1 66,863 158,989 325,852 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
375,677 253,662 629,339 Magasins de vétements pour dames................... 14 
247,508 163,700 411,208 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
20,246 23,224 43,469 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
190,687 70,397 261,083 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 255,355 QuincailenleSes hyecek pow. oer eset Calais Sey, CO 18 
136,989 505,235 Magasins’de!meubles:..: .......7... eens eee ee ee 19 
| x 138,137 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
60,527 138,705 199,231 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... } 21 
410,132 1,030,802 ,440,934 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
78,536 71,697 150,233 Librairiestet, papeteries”... :.v...)..i0. Be Re eae See 23 
5,448 128,190 133,639 FIGUHIStESY, <ne.8 ferish eins fetta ea: ee ered eon ee 24 
| 92,226 94,296 186,522 BijOutenieStiscix wtih anes tie bei .ch eee ae 25 
50,385 375,404 425,789 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
134,165 282,332 416,497 Magasins d’accessoires personnels.................--. 27 
1,935,795 1,683,945 3,619,739 TOUS JeSTauiires MAaGaSINS swe wcnae akon tones eee oe 28 


13,682,905 


5.3 |20,033,932 


14.8 |33,716,836 


Ensemble des magaSins..............--+-++2eee0-- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All othersfood “Stores: ..) ee atone eee hy een ny eran 


Department#stores se. 2 eae onsen cies ait Mele ent tte 


General merchandise«stores# sth. aie oe ee cme 


Generale StOreSic, abo weee a areicsays wet) SRE oe ot RN Rs ee eestor 


Waniely StORGS: ©. ctvcgace sy sce oo grants etn ieacin = as. to anemedenene 


Motor Vehicle: dealers... SERS GIs Heat ec eee eae 


Wsedlicaridealens:.. 2<-0.0.c Rea wee ee eee oie outer 


SGINVICCS STATIONS rin s.00. ch Ohaus aot cs cahoncr oe sere tee tre ae) Seeman 


GAlAG CS) sc case nucye teenie: ae ee ee SE or re hate 2 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis:clothingzstores.<ee tara: fetes. ee eee sek > ee 


Women s#clothing storesie itera) eehereeseer es ae. emtemeaeen 


Familye clothing, Stores Bik men sari: Se eet dete ee 


Specialty*Shoerstores: . Sievert ed. a eee 


Familye shoesstores: .seeeiien! ese, 2 ae ee ero 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FUCMES caooees 


Jewellery stores 


All stores 


28,926 
18,599 
1,449 
8,610 
8,144 
7,127 
3,879 


29,581 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 9.1 
+ 24.5 
ear 
+ 66 
AS 
- 45 
+ 20 

x 
+ 58 
+107 
- 59 
=e1O4 
E29 

xX 
217 
+ 17.4 
+ 46 
+ 39 
Eva3 
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ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x Ebiceries =.'Boucharies: jan. atime ens SOGs eo { 
x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- ; ola Moussesrautresimagasins:dialimentSneenis eee eee ae 3 
4,225 : (69) (GrandsyMaGasins, .ce<cck oe -acue > oe ee eRe 4 
Xx Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= eee HES BOOS RRR §S.8}+ “653° © = 8:8 )iMagasins genecralixe: .<..4.5chnucnon Oo eee ere 6 
Koes XE UX UU RK 0) CUR XHIBAZaNS ian iw bake oe eororeetaen Oa ee if 
See eh ee OS 4 epee 2S 77a) ONIN 459 = 2357 wiConcessionnaires GialitomObileS a. a eensear aeenet ae eee 8 
—iaef “HOR See x PEST Se xi]< > ea = 9 Se xa Vendeursidabtamebiles dioccasionias....c=etaie aan ae 9 
ee XW | UK URUC™COUK OP Pe OR Oe Xa Stations-service. ..-6 tao Ge nee al ee eee 10 
= Garages Se) scien er ins needa eek Ree eee eee 11 
X Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
169 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = SN Quincaillent@S nn. cack anton a he a, SR 18 
= Magasins ‘de meublés:: ... :...... BREE ese. Se ne 19 
= Magasins d’appareils menagers..............-..+0e0-- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairieset*papeteries . < .... .. ere. annie cee ee 23 
= Bleuristes pace shes Ree Aes ne Oars we Ge 24 
Xx BIOUTETIES x15. teretoN a tihras na SOs wo 5 ORS SRE 25 
= Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnelS................50.- 27 
x Tous lesvautres MaGaSiNS wee ness ay sale ee tee ne ee 28 


12,159 Ensemble des magasins..............-2+-+2++eee: 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

March - 1984 - Mars 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allothere food astores: apices chat eck tee tore rc ieeien eremeyree 
Department StOreSiis cic. ences tee te e+) eee eee 
General merchandise stores’. eae aaoe Soe Sere 
GemneraluStores: i ac. sph Rees ener 3 cachene sta ee pal ee ae 
VanielVaSlOnes) nun innate se) onan hearr rarer eiccrdis eRe 
Motorvehicledealers, ....; eno a vals Beene ate ener 
Used): carsdealers’....25, ae ee tks Pe eta pe. acheter 
SErVICERSIALIOMS, she ee oe ese ORs a <4 en alone, eR ee 
Garagese sassy ach a Won eg Ore ase BGs Oa ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’saclothing sstorestette ns ht.2.0 PF) Aree ee 
Womieniseclothingstoress.rrt: them, eres cee een eee 
Familyaclothing sstoresiza. & Aor) Ree en eae Oe eee 
Specialty«shoeastones sesame ye..cRR easton cnn Sree 
Family sShOGs StOneS thetic cere, Seer mieten a See ee eee 
TandWaresStoneSic «aac oansrcom aoe « Si ie: sus os 
MOUSeHOIdEiUTnILUTekStOneSe ae. -2r) -eeeeents ee eee en 
ouseholdgappliancexStoresaen mini. vee eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


AMOtROGEStONGS. << cect in sei d > ale ON, Se ee 18,721 


PAWSONES: «6 25/30) 4-0. ie orn n SE ee 125,362 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


74,085 
11,731 
2,256 
21,953 
9,609 
2,889 
4,897 
67,108 
1,221 
29971 
1,224° 
5,601 
2,860* 
4,334 
2,811 
366 
1,267 
2,136 
2,826* 
884 
2,789 
Veil 
2,308 
799 
1,491 
4,170* 
1,122 ; 1,677 
12,917 ; 31,638 


185,249 310,611 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 25.0 


+ N8'5 


+ 19:3 


ae fl 


+ 10.8 


+ 12.9 
+ 20.6 
+ 13.8 


+ 3.4 


le 
Be end) 


+ 15.0 


= 972 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick — Nouveau-Brunswick 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 45,386 3206.9] Epiceries =sBotichetiess te aeieenues AM. Aalenitines 1 

x 11,107 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,452 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
15,457 : 15,457 OM KGLAMOAS AM AGAS INS Weg yee: cues es says 9. nce ws ee ee ee 4 
x 5,376 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= SiO79 ® 4-432'5. || MagasinsiGemerauxcre... ciccucneres-F¥a cece oe eee 6 

xX 5,230 GAS BAZ ANS Ta tee vax wceawina Dance conewiud onsite wes RnR dare RH ee 7 

x 48,655 t SIONHAESKGaUtOMODI|GSitem.... neste ea ei eee 8 

= 1,234 + 35.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 23,926 SAS CAL OMS= SOT VIC Nae truce eee He We bens dene eo Rees ENC 10 

= 3 929 ll (GAGAGSS Me ack cuc sess kentate- ps raring oer ae eee 11 

X 4,116 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

901 : 1,802 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. i163 
2,566 , 3 3,435 .4 | Magasins de vétements pour dames..................- 14 
1,006 ; : 1,921 .2 | Magasins de vétements pour la famille.............. Pee | Ml 
x 50 .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,318 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= p 1,882 (ABHQUINGALI SHES Aeterna tesco enc ttre relent, icmrnene vse cys aS ROE 18 

x 3,280 Magasinssde meublesitts. <.........: S.A Ae Ee BAe ee 19 

= ie 976" ... | Magasins d’appareils ménagers................-...... 20 

x 992 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... }| 21 
Steve ‘ 11,000 .5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
543 : 857 .8"| Librairiestet papeteries © ............. 2) 2 Re 23 
X 658 AUTEGS) = de Geta | OMe neers ins eee er 16 269.5 5 24 
798 : : 1,124 Re) lit sti (olUlltloa\ eens Penne nore ee er ret bin ct ao c.553 25 

= 1,224* ae 1,224° ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
436 : 720° ts 1, 155% Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
12,463 : 8,330 20,793 .5 | Tous les autres magasins Re A RAE aces rhc BO 28 


89,670 . 135,745 225,415 ; Ensemble des magaSins...........--.2.--+e+eee0> 29 


= 636) = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 

March - 1984 - Mars 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 209,355 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,445* 
All-other food: Stores): yeseerersee sean eee eee eee 2,631 
Department Stones: 12 ws clecaceei-ue crue see ee 146,429 
General merchandiSesstoneSy.2-— seen i eats ene 
General sStones) a tna hoon ea rimcn ) e o e 
WarlelyeStOnGSi. inc mere eae eae wor kacho mys oat a eee 
Motor, vehicleydealers! 7... c:8 eran. ace in eee ee 
Used: carsdealers: ii. 0 sve SRE Os ee eee 
SCUWVICCLSLAUON Sis eacac = cos ieugpanet eenarccgn ee tna eee ed 
GARAGES cans eg seins at octndlevimoree entice ie ee pe eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's ‘clothingustores xt ei-t. ates. cee te eee ee 8,127 
WOMeNKSEClOtnING sStOCS tmrany tt enna eer 24,151 
EamuilyaclothingEstoresieier-+. ae screener eee 22,936 
Specialty’ shoe “stores; sac kemeehe ft Gnereeiere ee eee 1,880 
Eamily shoesstores siete 2). shee cere eee eee 16,911 
Hand WaresstOness, i. gclers nt erm a cect oe: Ce 
Glouseholdtappliance stores seas nea 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


oA Ramana ct i a chy Bee se aay cA oat 2,850 
eis fh eee 2,627 

PAPNGG:, C9-g SOR Rot, Ae Pn 6,497 

yeas pe lene ers Pome rey SRN Cee 92,210 

Wie) «> a\/oralcailehal'a (aio) eke fa tame og RcneestN: ce Rel PRESET are 664,497 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


293,307 
134,850 


56,069 


442,470 
14,980° 
185,877 
53,998 
x 
13,013" 
25,395 
17,814 
1,530 


5,026 


56,317 
4,693 
6,843 
6,099 

28,373 

25,972 

106,261 
1,610,573 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


an Zllst 502,662 
+ Olli B1S8i294= 
= PS 58,700 
146,429 

24,764 

18,287 

23,717 

442,470 

14,980* 

214,222 

53,998 

35,648 

21,140* 

49,546 

40,750 

3,410 

21,937 

22,340 

46,066 

7,999 

20,995 * 

79,283 

10,099 

6,843 

8,949 

31,000 

32,470 

198,472 


12.7 | 2,275,070 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ O84 


ae itis) 
Be WS 


S122) 


+ 0.9 
ae ihe 


+ 5:3) 


+ 24.8 


+ 2584 


+ 14.8 


+ 34 
+ 16.8 
+143 
+ 06 
+ 78 


se 


2130 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 19. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 267,399 A kEpiceries..- (Boucheties:. bx. daneateet etials CeREneem: 1 

X 56,691 .3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,609 ; 33,061 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
86,788 : 86,788 FAS IG rand MAGASINS 2 2.5. isaac 4 eeetasy re 4 
x 8,146 .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- oe 924* on [PM lO Noles] Up) Cunnn ee sicee pen hac SS sad boo code tls 6 

Xx 7,417 SO FI BAZAS oy sa o:sn sic, sa accvarsnse tea eee so conerncalcichon ya, craic ae ee 7, 

= 206,839 : 206,839 2 1. CONCESSIONNAlfeS iG aUtOMObIleCSi ae Reenter eee 8 

= 4,798* Ai 4,798" =|) Mendeursidiautomobilesidioccasiony . .- «meinen rei eae 9 
20,180 : 80,017 : 100,196 4D WIS TATONS2S CIVIC: (ay fay ucctlas seltreutsmenu ty excucich 2 ca Wess tu RE AREER ee 10 
= 14,356 ; 14,356 FO AMG AN AGOS ae site olen trea ats cee th aula alcn eae ee ee 11 
e315 ; 10,597 ; 11,912 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,540 : 3,930 é 9,470 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,817 12,866* a 25,683 * .3 |'Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,721 : 6,352 5 19,073 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,381 s. 1,019 ; 2,400° .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,187 , 2,665 : 11,852 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 12,381 £O WQUWIMC AUS HIS oa recs Severs ate vance por oucwtcteons vince RM, 18 
6,435 : 12,443 : 18,879 §7 | |Magasins ide meu les) ..ccc:45.cx:e-.s eee eee eee 19 
= 2,401 : 2,401 2 | |Magasins d’appareils menagers..75).. S22 eeae. ee 20 

x x 5,378 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
15,004 ; 29,806 4 44,810 .2 | Pharmacies, medicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
4,230 ; 1,278* = 5,508 * 8:|‘Libraittes etipapeteniesy....:......... Ramee, op eee. Neng 23 
= 3,174 3,174 FIGURISESS ig oe ome i kise-tnn ves ese ran ac yeusiie ecko me eso x een eeee 24 
1,983 : 2,936 : 4,919 #7: NMBIJOULCNIOS 2.5 sueae coacte-4 eee ation stent cca one ee 25 
15113 : 10,842 11,955 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,228 : 11,868 : 16,095 .9 | Magasins d’accessoires personnels...............++--. 27 
62,512 : 48,887 : 111,400 .1 | Tous les autres magasins ..............----.....000, 28 


391,170 F 712,736 1,103,906 ; Ensemble des magasins............----++-++-+++-- 29 


= WAQe= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


= 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 555,953 : 179,945 : 735,898 a2 W231 
Grocery confectionery and sundries stores............. 88,259 : 75,387 163,646 + 19.6 
Allvothers food. «Stores. sehen es, Serre ee en 7,309 , 56,606 : 63,914 ae Set 
Departments StOreSiriise eve... 92 sneer eRe ame 282,877 : 282,877 AE soho) 
Generalsmerchandise 'storesita. 228s soko eee 57,835 ; ‘ 71,942 = Pee 
GoONGral sStOneSws. 5 <. Boiusyia eee ace eaten ta chee ee ee ae ee i 14,549 3-6 
VanietyestoneStas 6 ican ie clea AAO AMES. uty <a ee ee eS 20,379 : 4,552 : 24,931 ct eel 
Motor iwehicleadealers).<... Bead 2a. 6). ieee eae 705,587 705,587 + 24.9 
Used Car dealers... ae aemmtek Oe ae ae cee ae 18,774 18,774 qe Wes) 
SEMVICECSTAUIONS rca « vccaieen Gages Aeanis Cs eee ne : 184,113 5 276,220 qm OL) 
GARAGES Bs ao o.i2 Speakon cain aekensts «hd hed Gee ee 49,126 : 49,126 Se Sell 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,295 ; 67,431 : 71,726 ap ees 
Ments: clothing <storesmerrcins fac nner kes ann 19,407 i 10,983 ; 30,390 too 
Women:Saclothimgl StonoSi ec. 1s ei eet ene a 37,948 } 22,561 : 60,509 oP (o) 
Familyaclothing:.storestan aes it-2inetietae ee, eee 18,592 7,890 ; 26,482 tn 8.6 
Specialty: shoe: storestes. ct ca. se eee 1,986 ; 2,610 ; 4,596 = 2 
Familyashoe: Stores miiniten. 20a. ae eo ee red 17,789 : 6,104 ‘ 23,892 + 4.1 
HardwaresstoneSy, oy sa acxcea xsch ce viseels «ck ee eee x Xx 19,190 a toys) 

ROMP re Rh, EO cle eho 21,001 * 3 27,064 48,066* + 31.1 


Rouseholdsappliance stores vige).e. oye erie 1,008 4 14,178 : 15,187 +5 435 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,404" a 6,004 ; 9,407" 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 38,139 ; 96,110 : 134,249 8 S-9 
IN oo i8 3 Mr, Art 2 8,928 : 6,319 ' 15,247 = x0) 

tei ee Soret CG OL ee RE UE yo a Xx x 12,726 == kG 

Cee PE PRC SC IRR EES ccrc y0 < c 8,758 d 8,458 : 17,216 aOrS 

PETRI: OI 5,084 : 27,029 32,113 “F135 

Shoe LOS ARONA ane) ee eed ee 17,948 ’ 27,422 : 45,370 + 407 

pid Mik kEbasd) O20 a Fos ea a a ee 231,581 : 150,356 381,937 ar hc 


=ks.in ae anya \shaliesailenuaustalel ctavaherets (aa ene tenet ee 1,549,520 : 1,806,247 14.9 | 3,355,767 + 11.8 


= *4i).— 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


212,205 : 51,085 263,290 Epiceries = BOUCHEIES* is. Ae yee |: See. her 1 
21,482 31,982 53,464 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,256 35,092 ; 37,349 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
115,269 : = 115,269 SOU GranasiMaGaSinSies, at accne cs-.s.-y-4 eee ee ee ee 4 
18,517 ! 5,004* See 23,521" .9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- 286° se 286* en MAGASINS 1 GOMCKAUX iene coraccctouss sy canin Oot cer ee ee Re Re 6 
4,360 E 609* oe 4,969" SOMUMIBAZANS Fes oe ouch es xastragea Peakacs versa sh seh vogey aida Ree 7 
= 257,120 ; 25%,120) = + Sile27 Concessionnaires..dautomobilesiv..... setae ol -iaee aan 8 

= 5,298" wd 5,298 * |) Vendeurssctautomobiles:d:occasion. ........2 memenn ees setae 9 
37,303 : 60,984 ; 9812872 BREE 2:45 (StattOnS-SCMnVICE? ex acentycntcuus ste scvexdeyucnccs s Cee eee ae 10 
- 12,710 5 12,710 LS OING alaGOS ie ba -an.cuteicrusucweinics cnsuiys nec ya eerste celan sk trreck ea ee eee ee 11 
1,853 : 20,006 : 21,859 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,574 : 5,480 j 15,054 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
16,203 ° 10,738 : 26,941 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,541 2,033 11,574 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,209 i 1,598 : 2,807 .1 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
8,935 : 3,035 : 11,970 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 7,309 Gul QuinCalllenieS ences 6 nate Mecenccie t ictarsc.cus tate ene ee Meee 18 
12,956 ie y 16,979* Magasins:deimeublesiig ccna sbenteee. steeticnan ctor acme 19 
541 : F 7,947 72u\iMagasins) diapparellSimemagelSy sents) terre nee cei 20 

X AO ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,536 : ; 53,747 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé.. | 22 
4,712 ; : 8,112 ‘On| Librairiesuet;papetenies:.-..<.....c anes ie tone iemercren. tate Ree 23 
X 5,007 USBNIFIGUNIStES: ease a ee eee eeeiaee Be Siena «adds otuer ace eeneme 24 
3,296 : 3,538 : 6,834 GIUINBUOUTCKIES Pa: vara ake es 22nd es Seno acne ne aes Rem 25 
2,851 ; 11,948 14,799 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,688 : 17,650 28,338 .1 | Magasins d’accessoires personnels.........-.+-..+++-- 27 
82,225 : 62,463 4 144,688 .7 | Tous les autres magasins Pk ios Ge acevo oF OR tee 28 


590,308 : 669,373 1,259,681 Ensemble des magasins..........--------+++++++: 


No. 


my ey = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % 


14,149 76,651 ar 1338) 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


9,197 


Grocery confectionery and sundries stores............. 13,578 S47. 


Allotherfoodistores: 2 ees o, See en cera s 4,158 = 1.0 


Departimemt-Stones ies scree c-s cee, a eaeaceas coreg eon Re ene 44,095 ap Pe 


General, merchandise? stores) a2 sa- ara eee ee 6,431 se aN 7/ 


Generall:StOn@s::.cczrarmcartess cis ica teaees eo ee 12,002 - 16.6 


141* 


MAnlOIVSStONOS re: aren. Piregency Fenoe woe Mae voor anne Rea keer ar eee 2,884" ap Zbl 


Motoravehicleydealers: s:..;..2ememcens rete os cen ar eee 66,824 66,824 e208 


1,289* 1,289* 


Used.icartdealersi:...0... Seater 


SEWVICERSAtONSe seco cna ere asap ied cs ne 19,493 26,906 + 10:0 


Gal AGES Pr caagticcintain® oid wisn eo Se ee 1,915 1,915 + 28.5 


Automotive parts and accessories stores .............. 4,691 + 10.8 


Menis-jclothing: stores ease. aaa eee ae ee 2,571 aROEe 


Women:saclothingustoreSas:=) ens aren ein aint 5,966 ap G2 


Family zclothingstoresstwetews.. . “airy sone ieee ee ee 4,243 etn ee 


Specialtyishoe -storesy eeweike: cee aun a ee eee 190 =e SS h7/ 


Familyshoe- stores: tse rea Be. 1 ee) fee cs eee eer = 410 


TlardWware=StoneSiis soc. ee ead ie Mes eee 1,779 ae! 


4,528 an hz 


Household appliance stores 1,344* 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,681 3,481 ap Zila 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 11,433 13,826 sre le 


433 


1,056 ote 1825) 


X 907 = 915 


1,089 


2,282 + 441 


2,879 3,233 Sit 


13015 


2,323 3,338 ae OlS 


17,593 ULI 


35,388 == falx6) 


169,497 177,588 347,085 sr SES) 


See he 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 55,507 743) -Epiceries’= Boucheries’. box, aacemen), eats neta 1 

X 8,385 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 2,836 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
39,979 ; 39,979 $Bx | GAMASHMAGASINGY sic estes ore ame coer roy onsen NCR 4 
x 2,264* >. | Magasins ae marchandises diversesi, fs. 00 22... see: 5 

- ee 144° rae IMAG ASHASSO CMCLAUING ca strs:tecy ap-anesscocrcrs openers orc ae cee eee 6 

Xx 1,053 {OI BAZ ANS isrowch x ano senrton stir es tacwen cass Seeplsucecn Poca -k6s woes Ree ee 7 

= Salita : 37,112 ln] \CONCESSIONNAlneStG:aUtOMODIIESs- .. aemterete eeeereany caearen 8 

= 885 : 885 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
6,694 ; 14,961 : 21,655 ZAM ESTATIOMS= SCIN ICG IN eset rome mivetisios saws neen shen cence ee eee ee 10 
= 786 : 786 CB il GAVAGE Sw yi grsrchee teen eps omen As tied itech ca apne een ee 11 

x 3,418 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,562 : 1,954 .6 | Magasins de véetements pour hommes ................. 13 
3,986 : é 4,799 3 | Magasins de vétements pour dames:.. 5. 220.5... ...057 14 
1,746 i ; 2,146 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 170 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,208 .O | Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 

= ‘ 265 £28 | QUINCAMISHIOS eran des ee be eee be act soe vncomernor nee eee Ta wea 18 

= : 3,259 | Magasinsideimeublesié....% ac«.:. Soe Bie ere Gamer sie 19 

x 575 .9 | Magasins d’appareils ménagers..................-.-5. 20 

x 2,905 .9 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 21 
2,285 ; : 9,839 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
574 : ; 810 Stl Libfainiestets papetenioSt<ic.c..a chee hese hieecee tensa Reena. Stee 23 
x 605 1B. NRICUTISLESE...<cson Rance eueSarecdidee iene iors Rinuchraksoe eae 24 
1,104 : : 1,922 47] SOULE MISS Bees cree teshteneescites mave ede deems rape eel eee 25 
354 : 1,030 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
966 : : 2,928 ail MagasinsediaccessolresspersomnelSias.tr tee crane Dif 
14,010 / : 23,885 ‘3)| TotlstestautresimagasinSe.snie- 2251 ee eee 28 


135,372 t 232,324 Ensemble des magasSins.............+--2+---+++--- 29 


5 Ah = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 67,999 EO: 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,839 + GO 
All@other “food stones: saamucmra ah eis omaetereaeientteatn teen etree 2,917 a ey) 
Departiment?storeSt. sr5 class) can aa rate ie eee 27,789 + 10.0 
General merchandise stores ...-........0. 0.08.0. ae, 467° 11,381 * = 136 
General" StONES x Asse dete wales acess 0 eg UR a 10,820 18,647 Ges 
WarletyeStoreSan.. 4 cs twiorn.o siat keane 12 nore eee 498 3,391 ded 
Motor:.vehicle. dealers. |. :nitharcibkts: 22eRE tiene. 76,030 76,030 +) 16:8 
Wsedicardealers:. <..<2 ARSENIO Rae OOn ee Gee 1,098 1,098 + 19.4 
Service stations. 4 ccG esis Me ain. ssh ava so Shee ew coe ae 11,041* 13,769°* 
KG AT AGS aie rand een en co hada Plc e gets oieite, «lal. pec gel Sy Se oe ee 2,670 2,670 + 18.5 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,697 ae if) 
Men‘s7clothing “storessceies “ent. Seine one aes 3,029 are xSki/ 
Women’s: clothing "stonesmiat.. 2/20... ney. ke ene eee 6,352 ap 2 
Eamily clothing storesmeas -) i eel aan oe ae 4,520 are ales 
Specialty ‘shoe :stores: eae Sane. os 191 = V7.8 
Family.shoe“stores: <2 Seb: 5 eae Gee i es eee 1,863 ae Sho) 
HardwarerStoneSyx 52 sachh nso. ava lewekecie seo 0 eee 3,074 =e lel 
“baton Sich co RR OR 8,300* 
Fousehold! appliance Stores sera re at eee ee 1,119 - 11.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,365 alions 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,720 7a 
Bookvand:stationerysstores': 5.1) een 868 = alley 
RlONIStSS ahaa a cee aS. aah eee i 1,217 ae) Weds 
VEWOHEIYVESIOES.: Auicui.c les Soh Rae ae oe eee 2,043* 
Sapte Seb. eee Rove + 18.3 
RSI Pt CEE ete 1,815 2,229 = 2 
eal WHA Ie ance. tens 21,323 23,002 44,325 ie | tole) 
Ce mer err FOC cies o.oo) out) te 143,024 204,934 347,957 mre | 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Change Sales Genre de commerce 
= = 1984/1983 = 
Ventes Ventes Variation Ventes 
132,681 166,389 Epicerics =| BOUChELiCS® Sean sae nL eae eee 1 
14,378 33,984 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
708 7,375 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
116,483 116,483 GrandSimaGasins: <crs sas.ac8 ot akeeo ste, ee eae 4 
13,446 19,190 + 4.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
Xx 49'503° & + (OMiN‘Magasins generaux= 45824010050. eee a 6 
3,481 4494. Sete 5:9 Bazar os 2k aetna net eh sn ee ee eee 7 
= 189,946 + 6.0 | Concessionnaires d’automobiles ....................:. 8 
=: 889 - 15.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................5... 9 
12,535 553359) SRA 15:7 Ht StatiomS=SEnvice! peer se4 te crores ee hess ek ae eae 10 
= 4,808 Garage 14 sais Wises Weta ln nes bees Ss Re ee 11 
2,241 20,437 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,299 13,033 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,453 IS Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,389 15,158* Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
508 646 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,588 5,627 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 5,136 QuincaillerieSs: cn. mia... SA ed sada ans 2 ee 18 
4,311 10,650° Magasins: ‘de: meublés= 4.2.32 Geiie Reese: cael es 19 
X 4,009* Magasins dappareils: menagers qa... ae es see 20 
1,018 3,919 4,937 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,446 SZISSS : 41,779 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,077 1,258 : 3,335 Librairies "et papeteries........0.....ee SORE. Sas - ee 23 
x 4,059°* FlOUrISTES yes ieeerceereets hve coer arash ita Soe meee 24 
3,632 5,745 BijOUTEFIES:, hcoctak cine t rai ee cit -ak el eee eae 25 
1,565 12,928 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,268 8,095 Magasins d’accessoires personnels...........-.-..+0-- 27 
64,529 115,563 TOUS Nes AaUIeS IMAGASINS 22 Ae oceans MNES met 28 
Ensemble des magasins............-.-+----+-e--+> 29 


460,090 


936,730 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 

March - 1984 - Mars 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
Allxother: food -stores: . Sesame acne crt = eeenattnatees. oeaee 
Department: Stores! er avn serve crveee Cha ae eee Cee 
General merchandise stores ...........-.......00.0085 


General StOres: «...k Pema ds oad onn arn oo St a ae 


VatletVie SLORESiakea ost 4 Srcdc inten aint otaecb ee tauren aes) cis eo 


Magasins a succursales 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes 


73,255 
23,459 


19,874 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers .... 


180,187 


5,284 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


65,356 
9,168 


IES 9,294" 


Men's clothing stores 


Womens: clothing): Storeswieese: ee 42. Aaa ere ee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


5,602 
11,668 


7,761 


2,533 
5,188 


3,667 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


Florists 


VEWENENY'StONES ss cer. saPnind lace eee anes 


2,994 4,479 


1,431 15,990 
4,730 8,018 
69,878 55,266 


476,419 553,562 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


232,488 
36,525 
23,254 
136,013 
15,710 
11,035 
SSA 
180,187 
5,284 
76,801 
9,168 
10,885 * 
8,135 
16,856 
11,429 
1,030 
5,391 
6,173 
9,586 * 
4,222 
6,917 
48,037 
4,084 
2,213 
7,474 
17,421 
12,748 

125,145 


1,029,981 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 10.4 


ee S4: 
+ 18.6 


te 10:5 


ar xehi/ 
+ 28.8 
329) 
ar | echo) 
+ 14.8 


- 13.8 


ay tee 
Sy dee 
ar 2a) 


ap fet | 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


X 106,001 a /REPICEHIeS I BOUCHERICSE ner eter). aera anv nenearenoe 1 

X x 20,482 + 10.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,960 key Sale E 18,278 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... &} 
81,021 : 81,021 Al FSGraANGSMUMAGASINS =. a.A.e 0. asec cca ces ol 7 4 
x 6,248 -2 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 

- : 243 eS HIP IMAGASIMNSEGCMONAUX. ce: cinc-des chs) aug cl era) 4 rae ap oa ae 6 

X 735 UMTS AZ AS aro vias cole ucwovs sd ancy ould Woe aee ck ol al ah ott ee eee if 

= 93,492 93,492 + 20.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 2,057 F 2,057 -4 | Vendeurs d'automobiles d’occasion:. .......28)2. 3... J955! 9 
4,841 2 33,882 : 38,722 Le HN CAUOMS=SCINIGE years, sisi te enc iey beeen cc ee 10 
- 4,429 f 4,429 RW GARAGES H sax cec tii cs psaae he acay sx teey ipsr tBu bea ese ae 11 
1,352 : 3,169* ths 4,521* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,844 ; 1,158 ‘ 5,002 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,957 : 2,543 ; 9,500 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,261 ; 1,917 5,178 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
140 ; 2530 ae 393* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
1,881 ‘ ; 2,419 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ NZ 
= ce 1,642* Se. | FQUIMCAINSH CS sas cach os sree chcnsycx wero tel a tases ee we 18 

Xx 6,461 Magasins;desmeubles:..: 5. cy 4-205 Se eeek ee ear eee 19 

x 1,427 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx 3,295 .6 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
12,793 i é 24,692 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| 1,088 ; 2,299 Hibrairiesétipapeteries vc... 4 ee eee. cee eee eel ene 23 
| x 1,011 RleUristes: iii acy: ences y Eee erat eee hake ety eK ee 24 
1,807 i 2,681 : 4,488 25 UBHOULCTIOS Js 55. cxccrepsaauean eyruig-eser ote cata ouc ecsetn A 25 
1,064 , 9,241 10,304 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,801 3,456 , 7,256 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
35,552 : 29,434 ; 64,986 fl) MOUSMeStaUltreS7 MaGaSINS were-meen ere ee 28 


259,643 E 266,939 d 526,582 F Ensemble des magasins...................-.-2+5-- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
1984/1983 


Variation 


Sales Change 
1984/1983 


Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. y 893 = 510 


Allvother fOOd!:StOres: . mavemeet ete isnt see hemes) amet steer: Rene 161 + 34.5 


Department eStOnes i 6 pie oe ce cee ervopennges 6 aki een meMa te tebe et em : “ 2,782 + 51 


General. merchandise ‘storesty.. sa OS 00... 2k See x x 


GenieralcStOres, 22. snin dees anole «oe eRe ee eee 6,364 = 4404) 


Mariel SStONCS ore are deco yseonatinn = Oke ruetor ono nicin soya 3 ose ae Eee Xx Xx 


Motor :vehicle: ‘dealers: .....: - 25482 ne 2. or. ae a reat 3,145 a2922 


Usedvcar: dealersh :...«.. aR Raa) Ae LS See x x 


SERVICE <StatiIONS d..sa a overs Gears. 2 Ac 5, wipes Se x x 


Ga AGQOS sz cniare sways lonsnnavelalb c schamientl oleyer et Niver/ev eee ee ee x x 


Automotive parts and accessories stores .............. x x 


Men's: clothing cstoreseeeiiae) 2 Saat. ere ee eee x x 


Womenis Clothing Stonesaitaces heb au werner arena ee a 97 ap Bil 


Familyeclothings StoneStar eae. Wish. Aeeecseetien. eee eee : wae 200* 


Specialty’shoe stores sae are ae. Ce eee Xx x 


Family-shoe: stones Bhima et Ra oes ae eee aa ee X x 


FANCWEANGRSTONSS Socio sautucces cc casea hee suepai¥onk cnceci, OM ee : 204 - 4.5 


Householdappliancesstores ease nin state ae eee x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x Xx 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


ekeile skuseuesehus navn geie:jeistece alan hist aie leletele)avetelerare 


= 49) = 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
March - 1984 - Mars 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Genre de commerce 
= 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 
1,270,791 672,869 1,943,659 Epiceries =(BOUCKEHES*: 19.4.2 cere ioe ee ee ee ee 1 
133,992 307,573 441,565 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,771 153,012 167,784 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
806,713 = 806,713 Grands magasinS ss: eras sea ee ae a 4 
140,766 34,363 175,129 - 2.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
67,548 81,586 14 ONS Omens ctiee 2. Onl Magasins Gene nraliXe rr gse nmeiscce: eat elt ea te 6 
67,431 12,508 ES 939 EE OA iBazalsin cacy iter ake oh ee Nene ee ae eee if 
17,130 1,801,518 1,818,648 = = + 19.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 45,024 45,024 = - 4.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
156,023 581,628 T37,651) 9 24-") 5/631 Stations:Senvice asm eee eee atin one aaa 10 
- 125,967 125,967 [EF Vit- (0 (2 \c) aa Imran achat CRMC RNY EMER Keats Ohates Sc SD ee 11 
10,709 153,917 164,626 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
46,857 37,153 84,010 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
101,582 64,891 166,473 Magasins de vétements pour dames................... 14 
70,166 41,344 111,510 Magasins de vétements pour la famille ............. Baal PLS 
4,656 5,832 10,489 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
47,661 16,163 63,824 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 62,542 QuincailleriSrw oe enna eat cto iar tets Gx ketene eee 18 
39,356 esyso73 Magasins de:meubles:..s2-« cca-cseaccaandl ithaca enone shart em 19 
Xx 35,638 Magasins d’appareils ménagers....................-:. 20 
14,588 38,303 52,891 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
104,842 264,410 369,252 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
20,516 17,673 38,189 Eibrairies et: papetoriess«..< sc.c< see on's se ee mere 23 
WAL 28,584 29,861 FICUTIStES See ccc ake ee coc ee aE Site econ es 24 
22,823 24,106 46,930 silfalWCilt- ie caeeencen tin Ge Cate ont A Ae. domo bmi ne oo nine 25 
11,439 99,439 110,878 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
36,168 72,138 108,306 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
539,568 431,192 970,760 Tous les autres magasins’.. 0-77 --2..2.2.7+-42.----: 28 
3,761,967 7.2 | 5,290,793 9,052,760 Ensemble des magasins.............-+--++2+++eeee- 29 
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Supplementary Data 
Retail Trade 


Données supplémentaires 
commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


New re 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

10 Service stations 

11 Garages 

12 Automotive parts and accessories stores 


WDIYUDUNEWNHA 


13 Men's clothing stores 

14 Women's clothing stores 

15 Family clothing stores 

16 Specialty shoe stores 

17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 

19 Household furniture stores 

20 Household appliance stores 

21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
23 Book and stationery stores 

24 Florists 

25 Jewellery stores 

26 Sporting goods and accessories stores 

27 Personal accessories stores 

28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Province and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Quebec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 

39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


41 Montreal 
42 Toronto 
43 Winnipeg 


44 Vancouver 


1984 


a on nn eee EERE 


January 


Janvier 


= 52e= 


February 


Février 


March? 


AprilP 


AvrilP 


millions of dollars - millions de dollars 


1,823.0 
449.1 
174.2 
919.6 
201.0 
157.5 

95.0 
1,642.9 
46.7 
813.5 
134.4 
225.1 


91.8 
179.3 
123.9 

ei 

82.3 

85,0 
130.5 

41.0 

59.6 
372.4 

44.1 

34.4 

68.3 
123.5 
123.2 

1,078.7 


9,332.2 


170.2 
43.2 
317.6 
242.3 
2,305.6 
3,481.0 
361.8 
Sag 
955.0 
1,051.5 


26.8 


1,075.4 
1,265.8 
240.9 


byeale 


1,796.2 
448.3 
171.5 
932.4 
178.0 
155.8 

95.4 
1,681.8 
46.2 
781.9 
125.9 
211.9 


100.0 
195.0 
128.5 

ies 
85.4 
84.6 
134.9 
38.1 
56.7 
SIS 
42.6 
37.1 
67.3 
122.0 
Pile 
1,057.5 


9,282.6 


172.4 
44.0 
324.8 
242.0 
2,295.1 
3,483.3 
358.1 
368.2 
950.7 
1,043.5 


26.4 


1,074.0 
1,270.2 
238.0 


527.6 


1,816.8 
462.0 
173.3 
930.2 
190.0 
158.2 

93.2 
1,664.8 
40.7 
784.9 
128.8 
212.0 


99.9 
185.9 
128.9 

12.9 
77.7 
81.0 
144.2 
39.8 
57.3 
376.4 
43.0 
33.1 
67.0 
125.1 
(253 
1,058.5 


9,308.2 


164.7 
43.0 
322.6 
236.2 
2,330.1 
3,489.1 
358.0 
365.3 
952.4 
1,051.4 


Zee 


1,103.2 
1,288.8 
232.9 


530.8 


1,845.5 
494.8 
179.0 
952.8 
205.5 
164.1 
102.0 

1,758.4 

51.1 
801.4 
130.7 
222.8 


106.8 
193.7 
138.2 

14.0 
86.5 
87.3 
152.2 
40.7 
55.6 
390.9 
45.1 
35.5 
68.8 
130.0 
126.9 
1,110.6 


9,690.7 


173.1 
44.0 
334.7 
245.5 
2,460.1 
3,593.6 
367.5 
379.0 
977.8 
1,079.7 


28.5 


aei72e8 
dnsiiGat! 
244.4 


544.4 


Mars 


daioies 
422.7 
174.5 
931.9 
193.9 
157.6 
98.7 
1,343.8 
42.2 
737.9 
111.1 
198.4 


101.9 
179.0 
122.0 

os 
77.6 
82.6 
112.6 
Sad 
50.0 
350.0 
41.7 
35.4 
67.6 
112.3 
117.6 
1,051.4 


8,715.8 


161.3 
37.9 
290.0 
229.2 
2,112.9 
3,200.2 
332.2 
350.6 
947.4 
998.8 


24.6 


994.5 
1,174.7 
Nel 


498.9 


Avril 


1,700.8 
427.1 
162.5 
820.2 
181.0 
152.8 

82.5 
1,358.8 
44.3 
713.5 
102.8 
181.0 


101.0 
174.4 
ilo’ 
11.8 
13:36 
15.9 
118.8 
35.9 
51.0 
346.3 
40.8 
30.9 
65.5 
113.4 
115.7 
978.0 


8,377.9 


145.9 
36.9 
265.3 
210.2 
2,066.8 
3,083.7 
317.2 
350.3 
905.1 
1,000.7 


23.3 


976.6 
1,145.5 
210.9 


503.2 


Mal 


1,740.0 
429.5 
173.4 
893.5 
193.3 
158.9 

92.1 
1,451.4 
41.5 
T5lee 
109.8 
198.4 


102.0 
175.5 
123.5 

11.8 
78.0 
76.4 
126.9 
41.0 
53.0 
357.6 
42.1 
32.9 
67.9 
111.1 
118.0 
4,023.1 


8,760.0 


163.5 
39.1 
286.9 
216.0 
2,129.2 
3,239.6 
335.5 
358.5 
937.8 
1,022.4 


22.9 


1,001.1 
1,194.2 
224.1 


511.3 


Juin 


1,761.2 
439.7 
173.8 
961.7 
203.8 
166.4 
102.7 

1,461.5 

41.0 
761.0 
115.4 
215.6 


105.2 
188.4 
PHo3 

13.4 
86.5 
86.6 
132.4 
40.6 
55.6 
360.7 
41.6 
32.6 
69.0 
117.2 
417.7 
1,057.9 


9,036.3 


173.7 
39.9 
302.2 
232.8 
2,200.3 
Roses 
350.8 
363.7 
949.5 
1,030.3 


24.8 


1,043.5 
Mn222Rs 
227.9 


513.4 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 


factor in Table 26. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2) 
1983 
Variation 
procentuelle(2) 
EEE eee 
July August September October November December April/ March/ 
March February 
1984 1984 
Juillet Ao tt Septembre Octobre Novembre Décembre Avril/ Mars/ 
mars février 
1984 1984 
millions of dollars - millions de dollars 
1,754.7 Laieea®) W757 7 1,787.4 M955 1,780.8 + 1.6 eee et 
446.7 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 + 7.1 + 2.8 
180.2 164.2 170.5 169.8 170.4 1177434) BS) + 0.7 
923.6 909.4 905.4 926.2 914.1 922.0 + 2.4 - 0.4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 + 8.2 + 6.7 
160.6 158.8 159.7 160.9 158.8 159.0 tan Sia), + 0.3 
95152 95.0 OUGSZ: 92.8 95.9 93.8 + 9.4 = Ziey/ 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 Tepes > leat + 5.6 = 2,1 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 + 25.5 - 12,3 
771.0 742.9 769.2 769.0 738.3 TEZep eeZe + 0.1 
AAS 2 113.6 111.0 118.3 sez dagen Mi S5 FyF.5 
208.6 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 + 5.1 - 
100.9 98.4 103.2 108.3 110.7 106.8 Glee) - 0.8 
176.0 173.6 W774 182.3 176.8 181.0 + 4,2 - 4.8 
127.4 dz 124.2 125.0 124.1 125.8 + 7.2 0.8 
A9, 17254) 1265 12.6 12.6 Aziz +2 fi55) 1.4 
81.1 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 + 11.4 = 955 
83.5 ice 83.4 84.9 83.7 83.2 isd: - 4.6 
150.4 144.5 123/03 131.8 NEZeo 135.0 + 5.6 + 6.4 
44.8 43.1 43.0 40.9 40.5 42.3 me PAR Ye + 4.5 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 59.8 =72.9 eo thoy! 
361.2 360.1 365.9 369.8 365.2 363.1 a BiSy) + 0.2 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 + 4,7 + 0.4 
33.8 BNi\ 33.4 34.3 34.1 34.6 + 7.1 - 10.5 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 73.0 + 2.6 =O. 
117.6 123.6 120.9 122.4 WZ259 11725355] a ee) aS P72 
119.4 118.3 118.8 119.1 118.8 119.4 + 3.6 + 0.2 
1,057.9 107555 1,080.1 1,078.0 1,043.8 1,072.2 fee) - 0.1 
“9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 + 4.1 - 0.1 
168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 171.3 + 5.1 - 4.8 
39.4 38.5 35 40.5 41.6 42.8 fe Dey eo 
302.4 2oed, 301.1 308.7 307.3 312.0 ab IAG) el oe 
7eeS 7a 229.3 231.8 233.8 231.3 232.5 + 4.0 eZee, 
2,169.5 2,149.7 2,167.5 2,237.6 DPA 33 2,241.1 + 5.6 = 0.2 
3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 bse oe) 0 - 0.1 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 + 2.6 - 0,2 
368.9 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 Ded, - 1.0 
945.5 942.2 951.9 949.8 945.0 955.6 chien Ziel, a As! 
9, 0371-5) 1,030.2 1,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 oil, + 0.4 
25.1 pratt 26.0 26.5 26.5 26.5 + 4,3 + 0.8 
1,019.0 Te OUZiut 1,005.8 NODyiet ‘| @sisiag/ 1,059.1 + 6.3 + 1.5 
1,274.5 1523755 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 + 2.2 te AlleZ 
228.0 229.5 230.7 DES ie 230.6 233.4 ob) {0) a dee) 
524.1 517.2 522.9 540.5 492.0 Soe + 2.6 + 0.5 


SP OSP = 


Genre de commerce: 


€piceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 

Tous les autres magasins d'aliments 

Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 

Magasins généraux 

Bazars 

Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d' automobiles d'occasion 

Stat 1ons-serv ice 

Garages 

Magasins de pieces et d' accessoires d'automo- 
biles 

Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 
beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d'articles de sport et accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Provinces et certaines régions métropolitaines: 


Terre-Neuve 
fle-du-Prince-Fdouard 
Nouvelle-fcosse 
Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

Colombie-Brit annique 


Yukon et Territoires du Nord-Quest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


NO 


WODYNAWVLF WH 


30 
31 
32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 
42 
43 


44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. 


merce. 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


ase 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
ree ES 
1984 
Jo oe ee ee eee 
MCD in April March? AprailP May(1) 
MDC en Avril Mars? AvrilP Mai(1) 


SSS SSS 


Combination stores (qroceries and meat) - Bpucerser - Boucher ies — JB 106.98 92.88 103.40 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 3 95.959, 91.14 107.54 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 96.81 98.59 109.72 
Department stores - Grands maqasins ; 3 86.72 88.44 98.46 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 92.19 90.43 101.89 
General stores - Magasins généraux 3 94.25 - 90.10 109.24 
Variety stores - Bazars 6 85.77 90.38 98.38 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 109.24 109.03 125.80 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 110.67 114.88 AZo ety 
Service stations - Stations-service 3 93.98 90.20 104.39 
Garages 3 97.80 96.54 109.11 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 

d'accessoires d' automobiles 4 77.64 97.29 125.12 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 4 = 84.09 89.49 100.90 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 89.55 92.60 105.63 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 86.51 89.86 100.93 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 81.54 92.28 105,23 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 82.15 97.06 (alti aes 
Hardware stores - Quincailleries 4 77.22 88.65 123.14 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 Oi soreh| 89.31 106.13 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 89.58 84.97 97.90 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 92.32 84.75 105.21 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 98.10 94.43 100.26 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 4 88.71 84.65 90.82 
Florists - Fleuristes 4 90.18 112.74 151.64 
Jewellery stores - Bijouteries 3 70.00 76.03 96.25 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 88.63 105.51 138.12 
Personal accessories stores - Maqasins d'accessoires personnels Bi 88.45 86.06 99515 
All other stores - Tous les autres magasins 3 91.71 88.70 99.99 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 97.26 94.67 102.41 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 

régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 96.30 94.80 108.60 | 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard B 89.73 92.69 108.36 

: 

Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 96.29 9509 105.14 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 95.45 96.25 107.23 
Québec 3 97.64 97.20 112.39 
Ontario 3 96.18 93.76 107.51 
Manitoba 3 96.94 96.53 107.99 
Saskatchewan 3 95.25 93.90 106. 33 
Alberta 2 98.36 94.37 105.26 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 97.99 92.14 105.22 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 3 98.41 90.20 101.28 
Memmi 3 100.07 96.53 111.58 | 
There 3 97.74 94.29 106.58 | 
ean Ie 3 99.75 95.96 105.93 | 
VETMEEIOUSE 3 99.21 92.02 105.92 | 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) Vig seks des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


=955= 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1982: 

January - Janvier 237.8 6,665.5 = 053 2,803.0 - 9.6 7,854.4 - 1.6 ae 

February - Février 240.6 6,526.3 at Aig: Hemp Waee) - 5.6 8,042.2 + 2.4 A 6 

March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4.9 7394169 = 1.2 

April - Avril 241.0 8,064.8 + 3.4 3,346.4 - 5.8 B,OBi7e0) | pe de>) 50 : 

May - Mai 244.2 8,528.2 AS BMD.) - 6.0 8,283.7 + 2.8 ee 5 

June - Juin 245.2 8,479.9 + 2.7 3,458.4 - 6.4 8,026.4 - 3.1 ‘ 

July - Juillet 248.2 8,427.7 ae Bae) D595 ao = 8,032.9 + 0.1 an : 

August - Aoat 247.1 739559 7 5.8) 55219 - 4.6 8,203.6 4 251 we 

September - Septembre 246.8 Be llOPie + 4.6 3,285.0 - 3.4 8,200.9 - . 

October - Octobre 248.1 8,255.8 + 0.1 BI BVT - 6.9 8,151.6 + 0.6 . 

November - Novembre 245.5 8,537.9 + 4.1 3,477.8 = 209, oo Zone + 1.0) ate 

December - Décembre 242.8 10,639.7 + 6.7 4,382.1 -- 85 558.2, + Ako ais ‘ 

Year - Année 244.1 97 ,638.5 ae SiGe) 39,999.4 - 4.9 97,366.6 + 0.4 

1983: 

January - Janvier 251.6 692109) + 3.8 Peon are - 1.8 8,365.9 + 0.3 os 

February - Février 253.6 6,831.9 + 47 2,694.0 - 0.7 8,420.6 + 0.7 ws 

March - Mars 255/63, 8,268.5 + 11.0 3,264.3 + 5.5 8,715.8 + 3.5 a on 

April - Avril (Rye 8,405.9 re 3,333.0 - 0.4 DpoMict. | = 15).9 oe 

May - Mai 250.0 8,977.5 + 5.3 3,591.0 + 2.8 8,760.0 + 4.6 Bo oe 
. June - Juin 252.0 9,643.3 Bel ail) 3,826.7 +10.6 9,036.3 + 3.2 os 

July - Juillet 256.8 907 taai ae ea 3,534.7 + 4.1 9,000.3 - 0.4 a0 ee 

August - Aodt 255.9 8,928.1 + 12.2 3,488.9 + 8.4 8,898.5 - 1.1 oe 

September - Septembre 25571 8,974.0 + 10.7 3,509.6 + 6.8 8,925.0 + 0.3 On O 

October - Octobre 256.2 9,030.0 + 9.4 3,524.6 + 5.9 9,160.6 + 2.6 ee . 

November - Novembre 253.6 9,476.8 so dil POs, + 7.5 9,082.0 - 0.9 

December - Décembre 2A 11,708.0 + 10.0 4,655.3 + 6.2 9,174.0 + 1.0 ae 

Year - Année DEY} os) 106,243.0 + 8.8 41,910.5 + 4.8 NOS Gis Cee OB oa eee 

1984: 

January - Janvier 262.9 7,646.3 + 10.4 2,908.4 + 5.7 9, Soe ot Teil an on 

February - Février 265.5 7,844.0 + 14.8 2,954.4 + 9.7 9,282.6 - 0.5 ie a 

March? - Mars? : 266.5 9,052.8 + 9.4 3,396.9 + 4.1 9,308.2) — + 055 55 es 

AprilP - AvrilP 268.3 9,173.8 + 9.1 3,419.2 + 2.6 9,690.7 + 4.1 a AD 

May - Mai 


June - Juin 

July - Juillet 

| August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 


November - Novembre 


December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


Ey sae 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
De ee Se ee eee 


1984 1983 


a a a ee a 


January February March? AprilP April May June 
Janvier Février Mars? AvrilP Avril May Juin 
No. 
2 thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (qroceries and meat) 1,640,253 1,668,710 1,943,659 1,714,125 1,767,710 1,691,910 1,837,101 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394,536 392,954 441 ,565 450,919 414,626 435,683 480 , 397 
3 All other food stores 145,904 152,220 167,784 176,447 167,947 178,983 188,759 
4 Food group 2,180,693 2,213,884 2,553,008 2,341,491 2,350,283 2,306,576 2,506,257 
5 Department stores 649,360 659,335 806,713 842,716 775,226 842,133 920,150 
6 General merchandise stores 161 , 283 145,974 175, 129 185,835 169,470 191,960 191 , 604 
7 General stores 124,984 126, 968 149,135 147,837 145,690 164,652 185,688 
8 Variety stores 61,607 67,291 79,939 92,145 78,861 88 , 887 102,010 
9 General merchandise group 997,234 999 ,568 1,210,916 1,268,533 1,169,247 1,287,632 1,399,452 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 84,010 95,582 95,386 98,522 AIS 5997. 
11. Women's clothing stores 146,001 137,525 166,473 179, 340 172,827 177,154 189,247 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 111,510 124,231 110,738 118,669 129,554 
13 Specialty shoe stores 11,223 8,874 10,489 12,883 11,594 11,852 VATE? 
14 Family shoe stores 60, 643 52,639 63,824 83,977 76,532 83,526 86,032 
15 All other apparel and accessories stores rE Prey) 61,689 66,182 64 , 333 62,937 58,976 62,189 
16 Apparel and accessories group 465,318 414,742 502,488 560 , 346 530,014 548,699 DID 5152 
17 Hardware stores 58,930 56,532 62,542 Wes 71,561 CM ees 106,706 
18 Household furniture stores 117,740 116,188 135,367 135,940 112,319 126,410 141,020 
, ’ ’ ’ , ? 
19 Household appliance stores 36,334 31,610 35,638 34,556 32,861 38,365 40,652 
20 Furniture, 1T.V., radio and appliance 52,443 46,773 52,891 47,125 46,371 Doh ag, D9, 712 
stores 
21. Appliance repair shops 19,550 20,663 23,804 21,176 21,694 22,198 26,397 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 PAE) | 209,829 183,176 191,500 211,557 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,233 525,977 467 , 982 523,625 586, 104 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 369,167 DBD 9095 344,380 365,006 
stores 
25 Book and stationery stores ery a 36,628 38,189 38,138 34,921 36,942 36,975 
26 Florists 24,929 38,880 29,861 39,969 36,115 48,216 33,789 
27 Jewellery stores 42,150 45,139 46,930 52, 303 52,373 62,338 66,553 
28 Jewellery repair shops doe 1,458 1,440 1,588 1,685 1,677 1,715 
. see goods and accessories stores 92,132 85,628 110,878 137,150 128,486 143,941 157,353 
ersonal accessories stores 99,927 99,058 108, 306 109, 206 101,831 110,565 V225175 
Fi JNlsetipeilits bawawee alkonae 286, 603 311,621 375,488 371,069 366,350 385,997 440,271 
32 All other stores eA ie? 117,872 148 , 066 164,464 164,189 179,999 200,196 
33 Other stores group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,283,054 1,219,543 1,314,055 1,424,033 
34 Total excluding automotive group 5,168,892 5,182,701 6,019,055 5,979,401 5,737,069 5,980 , 587 6,509,578 
e Motor vehicle dealers 1,304,277 poop athe 1,818,648 1,917,186 is N25 7D) 1,715,679. 1,733,552 
As Used car dealers 34,938 40,246 45,024 58,672 49,416 49,541 48,399 
a Se oases stations 732,518 689,099 737,651 722,910 679,401 736,831 810,039 
2, nice 117,873 110,264 125,967 126,169 104,207 114,660 125,731 
utomotive parts and accessories stores 155,335 135,998 164,626 216,736 190,258 235,129 261,956 
40 All other automotive businesses 132,506 130,557 141,789 152,687 132,791 145,110 154,005 
41 Automotive group 2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,194, 360 2,668, 806 2,996,950 3,133,682 
42 TOTAL ALL STORES 7, 646, 339 7,843,977 9,052,760 9,173,761 8,405,875 8,977,537 9,643,260 


ese ee eee 


ae yee 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


1983 


hv SSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSssSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSSS 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,807,210 
495,925 
184,735 


2,487,870 


813, 746 
164,405 
173,657 
91,952 


1,243,760 


88,542 
161,288 
111,414 
11,090 
70,656 
57,785 


500,775 


95,871 
155, 287 
44,762 
68, 386 


22,962 
216,504 


603,772 


343,139 


36,036 
27,218 
58,313 

1,422 

141,782 

124,952 

493,653 

176,030 


1,402,545 


6,238,722 


1,464,904 
42,087 
830, 723 
119,530 
234,869 


146,304 


2,838,417 


9,077,139 


August 


Aott 


1,684, 727 
467,081 
168,168 


2,319,976 


850,885 
212,962 
171,178 

94,759 


1,329, 784 


83,030 
159,517 
121,282 
11,542 
74,360 
68, 746 


518,477 


88, 317 
154,803 
45,882 
59,293 


24,902 
233,700 


606, 897 


358,124 


42,481 
27, 806 
59,570 

1,569 

133,423 

130,734 

454,046 

164,684 


1,372,437 


6,147,571 


1,420, 632 
42,885 
830,643 
121,749 
208,258 


156,338 


2,780,505 


8,928,076 


September 


Septembre 


1,797,238 
452,252 
170,904 


2,420,394 


922,067 
193,019 
172,670 

92,988 


1,380, 744 


98,412 
190, 807 
133,094 
14,562 
92,569 
72,323 


601,767 


85,704 
128,088 
47,688 
58,580 


25,825 
223,992 


569,877 


362,844 


42,894 
28,688 
58,052 

1,497 

113,525 

117, 398 

432,204 

172,767 


1,329,869 


6,302,651 


1,372,558 
41,223 
796,539 
111,550 
206,964 


142,494 


2,671,328 


8,973,979 


October 


Octobre 


1,757,860 
446, 369 
166,683 


2,370,912 


922,014 
214,984 
160,790 

89,908 


1,387,696 


106 , 627 
188,671 
128,701 
14,746 
93,635 
80, 168 


612,548 


82,959 
133,899 
41,891 
61,031 


25,315 
227,377 


572,472 


368, 626 


39,720 
29,235 
57,929 

1,473 
92,447 

109,941 

395,151 

168,977 


1,263,499 


6,207,127 


1,521,140 
41,062 
782,847 
120,256 
213,970 


143,636 


2,822,911 


9,030,038 


No 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
November December April 
1984/1983 
Novembre Décembre Avril 
1984/1983 
Genre de commerce: 
Tle ome7o 2,098,040 - 3.0 Epiceries - Boucheries 
413,199 471,158 + 8.7 Epiceries, confiseries et articles divers 
165,929 203,787 + 5.0 Tous les autres magasins d'aliments 
2,304,407 2,772,985 - 0.4 Groupe de 1'alimentation 
1,138, 763 eles All + 8.7 Grands magasins 
263,345 236,954 + 9.6 Magasins de marchandises diverses 
153,087 188, 602 + 1.4 Magasins généraux 
107,323 181,273 + 16.8 Bazars 
1,662,518 2,337,950 + 8.5 Groupe de marchandises diverses 
Ze CoD. 201,411 + 0.2 Magasins de vétements pour hommes 
195,488 286,478 + 3.7 Magasins de vétements pour dames 
141,656 224, 803 Fl 2re Magasins de vétements pour la famille 
14,818 15,181 + 11.1 Magasins de chaussures spécialisées 
106,297 120,268 D7, Magasins de chaussures pour la famille 
95,086 118,580 ge a7 Autres magasins de vétements et accessoires 
681,240 966,721 cp wead/ Habillement et accessoires 
85,126 109,854 + 8.0 Quincailleries 
V9 S95. 150,809 + 21.0 Magasins de meubles 
45,252 54,073 Dail Magasins d'appareils ménagers 
59,908 if) SalTial + 1.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 
26,054 26,615 - 2.4 Réparation d'appareils électro-ménagers 
253,092 325,834 14.5 Autres articles d'ameublement 
608,827 738, 362 + 12.4 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 
360,917 477,279 + 10.6 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 
50,266 88,040 + 952 Librairies et papeteries 
29,166 51,936 + 10.6 Fleuristes 
80,478 210,239 = (0.1 Bijouteries 
1,826 2,877 = D0 Ateliers de réparation de bijoux 
93,880 147,488 + 6.7 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 
120,823 189, 866 + 762 Magasins d'accessoires personnels 
384,378 812,056 ee tices Magasins de boissons alcooliques 
191,759 258,046 +002 Tous les autres magasins 
1,313,493 2,237,827 + 5.2 Groupe de tous les autres magasins 
6,570,485 9,053,845 + 4.2 Total excluant groupe de 1‘ automobile 
1,588,115 1,299,479 + 26.7 Concessionnaires d'automobiles 
40,912 33,541 + 18.7 Vendeurs d'automobiles d'occasion 
758,728 794,888 + 6.4 Stat 1ons-serv ice 
118,861 114,869 + 21.0 Garages 
254,922 276,683 Seales Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 
144,781 134,691 + 15.0 Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 
2,906,319 2,654,151 + 19.7 ‘Groupe de 1' automobile 
9,476,804 11,707,996 + 9.1 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 


nn nn nn nnn eee 
Se SS ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 1,223 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 ANS 
March - Mars 2,299 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 1753 
April - Avril 2,346 2,141 eZ. 222 1,549 8,187 - 
May - Mai Zh DD. 2,404 1,875 208 E 1,721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 hei? 221 Aptis) 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2.5817) 1,450 190 ZyoD9 9,910 - 16.5 
August - Aodt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 rent) - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre De SAZ: 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November — Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 Uoeay - 19.0 
December - Décembre 2,579 BY (6) 879 207 2,696 9,874 - 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,331 20,551 101,374 - 9.3 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 1,117 129 1,509 6,855 + 269 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 = 9.3 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,733 = 548 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 ei 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 1,971 ees) + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 1,290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - Aodt 3,588 2,549 1,430 414 Deh2o: 10,104 + 8.4 
September - Septembre Beh 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 8.2 
October - Octobre Be, Zope. 896 406 1,726 8,848 + 9.5 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 (ales + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 + 32 
1984: 
January - Janvier 2,585 1,421 1,065 313 1,395 6,779 + 25.7 
February - Février 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March? - Mars? 3,296 1,909 1,306 323 1,618 8,452 + 12.9 
AprilP - AvrilP 3,414 1,823 1,432 395 1,755 8,819 + 14.0 
May - Mai 
June - Juin 
July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


changes shown are over-the-year change: 


Ss. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Northwest Territories 


= 9 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


gasins de vétements 


thousands of dollars - milliers de dollars 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


1982: 

January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 25099 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
March - Mars 3,126 8,687 Aig foul 72 2,866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 isa 
June - Juin 3,666 9,654 Map pA5i} 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - Aoat 3,336 Ue 3N9 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 Ze 9o2 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 Bye 0g) 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 Sef) see IT + 6.8 
December - Décembre S25) 10,095 1,170 88 4,755 19,231 + 3.0 
Year - Année 38,490 Bulg vdeo) 21,323 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 

January - Janvier Zailo> 5,941 1,198 68 2,719 12,681 = 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1258 276 PTS) {io - 4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 = te 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 piles) 5H) 3,754 19,096 - 0.3 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 = 5.5) 
August - AoGt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre See Citese 1,597 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre Bos 7,897 1,448 494 3,874 17,035 +1 (Sisi0) 
November - Novembre 2,614 U2 1,448 470 Biya? 16,246 + 6.1 
December - Décembre Boi 10,768 Heil 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 = 089 
1984: 

January - Janvier 25995, 6,408 1,343 554 2,978 13,876 + 9.4 
February - Février 2,958 6,743 1,402 575 5512 14,990 + 15.1 
March? - Mars? 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
AprilP - AvrilP 3,003 7,800 tae 564 3,803 16,883 + 19.1 
May - Mai 

June - Juin 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. (2) Percentage 


Bye 5 ; 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, ete; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
sefvice activities, less returns,  adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de  détail" Signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Cataloque 63-538. 


SEC 


CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'apres son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est-~stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce &a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont .ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
m@éme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 


METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census. value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (usinge the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


_ (2) For additional information, see the 1971 


Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d!'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement @ déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming INto “Ex= 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ry over-estimation in particular cells, 
CEC Ayr. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
apres 1969, pour mettre &@ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes @ temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, 11 doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés €@ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have qone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L*ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments maqasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'éqgard desquels des déductions 
sont faites aux fins de 1l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dé&s que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés ume proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


F1ément magasins a succursales et grands magas ins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file, 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis @ jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @& succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés @ d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Fiément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplément aire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel. on procéde a des déductions aux fins 
de l'imp6t); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (8 l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon & 
couvrir tout le territoire canadien @a 1'exception 
du Yukon et des: Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant & déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces. nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a _ trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 
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APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 


_ of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 3% faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 
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Erreurs d' échant illonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l' attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues @ un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. [his error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'tenquété de fournir des renseignements 
exacts, & l'interprétation fautive des questions 
due 3 des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 


tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées & 
partir des chiffres foufnis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1' impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur & 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner & un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou & 1l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout .a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées & 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mé€mes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre @ ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon &@ l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 


BCX) =" S(X) 
oe 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


=a Gt 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement @lhe 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée &@ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é€chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 


ra 


explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ike 


CWO) = SOS) 
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dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 32: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur &4 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, 


e477) = 


by Kind of Business and by Province, April 1984 Preliminary, March 1984 Revised 


selon le genre de commerce et la province, avril 1984 préliminaire, mars 1984 révisé 
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Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins @ succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 
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Preliminary Revised 
estimate est imate 
Estimation Estimation 
préliminaire révisée 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 
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Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 


Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d‘automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d' automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvel le-Fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Mamitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


per cent - pourcentage 


ical CPA) 
46.5 WED 
65.5 - 71.4 
100.0 ei 
59.7 825d 
84.2 84.2 
94.9 92.4 
100.0 100.0 
55.2 132 
84.2 88.9 
80.6 87.1 
74.0 89.7 
74.6 76.1 
1962 83.0 
86.9 96.6 
100.0 100.0 
72.4 84.5 
91.7 Pi7, 
Se) 78.3 
1269 84.4 
73.5 85.5 
45.4 50.0 
56.6 85.8 
57.1 79.6 
54.5 74.0 
73.6 85.9 
7Z.7 84.9 
75.6 86.0 
72a 93.0 
77.4 88.7 
76.8 bee) 
Te? 83.6 
70.9 83,2 
74.7 90.0 
74.4 86.9 
71.8 82.0 
71.8 83.9 
80.0 93.3 


55.8 
66.1 
64.9 
65.6 
78.6 
65.1 
68.0 
66.7 
64.4 
64.0 


47.4 


66.6 
79.9 
719.3 
78.7 
86.8 
Tsieve 
TD\53 
79.4 
77.5 
TTS 


63.4 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, April 1984 Preliminary, March 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, avril 1984 préliminaire, mars 1984 révisé - fin 


a ee eee 


Response fraction Coefficient of 
F variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
‘ variation, 
Magasins 4 succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (qroceries and meat) - Epiceries - Boucheries 96.9 98.0 75.4 88.4 029 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 50.8 83.1 63.8 77.5 -037 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 74.8 82.8 63.2 76.9 024 
Department stores - Grands magasins 100.0 SS) = = ms 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 90.1 93.8 70.6 84.2 025 
General stores - Magasins généraux Die. 97.8 74.6 83.3 084 
Variety stores - Bazars 99.6 HRS) 77.8 90.0 010 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 100.0 100.0 Lao) 86.9 016 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 71.4 78.2 -051 
Service stations - Stations-service 59.8 74.8 UPR 82.5 017 
Garages - - 71.0 88.7 054 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d' automobiles Idee, 92.6 82.0 84.2 .018 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 92.6 94.4 73.3 82.5 -021 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames Wile? 94.4 Zia 85.8 026 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 91.0 Ie. 71.6 82.6 -047 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 85.1 69.1 88.2 91.6 .068 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 82.6 94.2 83.2 91.4 -022 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 77.9 89.1 .108 
Household furniture stores - Magasins de meubles 91.4 96.6 TT} R72 84.6 024 
Household appliance stores - Maqasins d'appareils ménagers 87.5 85.9 S| 88.6 -034 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 62.6 67.9 82.2 88.1 .022 

_ Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 80.1 93.3 77.0 87.4 003 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 71.0 92.4 ist 86.5 024 
Florists - Fleuristes 75> 67.5 62.2 73.1 -040 
Jewellery stores - Bijouteries 56.7 Ya There 82.2 -048 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d' accessoires DilreD 83.7 VEN) 84.3 042 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Sie) 63.7 Tics 84.6 - 066 
All other stores - Tous les autres magasins T6—2 DD ao 65.7 80.9 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 88.4 95.3 74.7 84.9 -008 
Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 86.0 88.9 By) 72.1 -018 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 95.9 98.5 69.9 76.3 .018 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 94.3 98.2 73.2 80.5 -018 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 7? 99.2 63.9 78.4 -037 
Québec 90.4 94.4 81.4 88.5 .018 
Ontario 83.5 94.9 72.3 85.3 .009 
Manitoba 90.5 93.6 Tee, 80.4 ~022 
Saskatchewan 94.1 96.8 73.8 Gib -048 
Alberta 91.6 96.0 U2e, 84.2 .013 
British Columbia - Colombie-Britannique 92.7 96.8 1.1 81.9 -051 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest AS 99.6 50.0 65.4 042 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


a TH 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux &@ déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


x 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di @a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur &a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 
SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
jor quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
Sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving averaqde me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
migques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter les 
estimations d'une année de données brutes &@ cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif @ moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers &@ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aofit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de = désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. (ihsh per= 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irreqular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
réferent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur &a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MDC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série & peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "facgon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de l'analyse. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered wile 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
Sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
Teport is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars (98S 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année & l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Procédures de révision 
ee SCESEEVES LON) 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes & 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coiiteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre k jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard 4 l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées & la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _procédure de _  désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées & la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" & cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois @ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 
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TEXT TABLE IL. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF IL. Nombre de jours commerciaux par mois 
a ee eS ee ___, _____ 2 ee ee 
1984 1983 


oe 


Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 


commerc1aux commerciaux 
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January - Janvier 26 4 25 4 
February - Février 23 4 24 4 
March - Mars 2 5 Wi 4 
April - Avril 24 4 i 25 5 
May - Mai Pal 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aoat 27 4 RY 4 
September - Septembre 24 5 25 4 
October - Octobre 26 4 LS 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre ZS 9 26 5 
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APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 

then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
‘divulge information relating to any identi- 
|fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(8) The disclo- 
sure of data likely -to reveal specific 
information on the activity of a particular 
‘company is therefore systematically and ri- 
‘gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
Tesults of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
‘shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
lappropriate boxes. 


_ Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
‘combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
‘Simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
proken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(8) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristigques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(8). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére &@ ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Jerritoires-du-Nord-Ouest sont 
ventilées en cing groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement a vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(8) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


= 80 = 


The rigorous application of these rules Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
preserves the confidentiality of the infor- régles, le caractére privé de l'information est 
mation and ultimately has little effect on préservé et n'affecte que trés marginalement en 
the dissemination of merchandising survey fin de compte la diffusion des résultats des 


results. enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 


—~ 
° 


Variety stores. Variety stores. 


lee) 
° 


Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


lo 


W25 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
maqasins d'oeufs et de volailles; maqasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d' automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'‘occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de _ fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


14, 


De 


16. 


Lee 


MSS 


24. 
(EDK 


26. 


Zab 


. Men's clothing stores. 


. Family shoe stores. 


. Hardware stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses’ shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 


stores. 


- Furniture, television, radio and appli- 


ance stores. Furniture, 
radio and appliance stores. 


television, 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories. stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, 
novelty and souvenir shops; 


gift 
camera and 


“ photographic supply stores; luggage and 


leather 
shops. 


goods stores; toy and _ hobby 
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ile 


Ie 


ZK 


Zale 


felse 


Lore 


24. 


UD 


26. 


Lilie 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes’ filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. x 


Fleuristes. Fleuristes. 


Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; ffurriers and _ fur 
stores; children's and inf ants-wear 
stores; second-hand clothing’ stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3 piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious qoods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


NeE€.C. 


goa 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Ateliers de 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures}3 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piece; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et pieces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


WW 
° 


TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
.fadio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 
group. Hardware 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories Stones. personal accessories 


stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Fpiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stat 1ons-service; garages; et 
maqasins de piéces et d'accessoires d' automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles’ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. first Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Nope, We los Iribese ISSUE, IbZ5 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (CISSN 0380= 
AUD) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 


As Bal. Approx. 74 pp. First Issue, 
~ S35) (USSIN, ToBsl7/e7/e)) 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 paqes. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19525 CISSNEO/U>=5595)). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports. stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les maqasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @ succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
Sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aqgloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 


x 


stocks, et les comptes &4 recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


bS—Alo=Direce™ Selling “Canada. FA. = Brive 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
POaehirsterissties 1975s (iSSNE0590- 
D325))) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
VAG. We Balle GIS jy, Cissy 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
Taye 


Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
2? pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
tating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 


fh poe 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automat iques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
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méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les 


publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le ccft des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


... figures not appropriate or not applica- 
ble. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
Ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


5 AR. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


«» nombres indisponibles. 


-.. m'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(téléphone 613-990-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 
used by statisticians and economists to es- 
timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 
oorders. For the purposes of this survey, 
industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 
fication, (1) those whose establishments are 
"primarily engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
yersonal or household consumption and in 
droviding related services". The estimates 
are broken down according to the Classifica- 
zion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
clon), by province and territory and for 
‘our metropolitan areas. These data are ob- 
zained from a statistical survey that com- 
dines both sampling and census procedures. 
1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


. 
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INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent 2 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet & la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques cont empo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


ra - eS Ey TE BT 
détail constitue par_conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commergants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant 4 l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l'achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues @ partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into two 
broad categories, independent and chain 
stores, on the basis of their structure, and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, KIA 929, ‘Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 
logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 
tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'un 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leur 
structure, les répondants @a l'enquéte sont di- 
visés en deux grandes catégories, les magasins 
indépendants et 4 succursales et chaque catégorie 
est par la suite enquétée afin d'estimer leurs 
ventes mensuelles respectives (voir l'appendice 1 
pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de fagon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ere ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du com- 
merce et des services en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 929, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
gue n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y_ sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 


sulter la section du choix des publications a 
la fin du présent bulletin. 
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Chart —1 


Graphique — 1 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1982-1984 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1982-1984 
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13,000 = 13,000 
12,000 Semi logarithmic scale a ar ae 12,000 

Echelle semi-logarithmique 

11,000 Unadjusted | a 


désaisonnalisé 


10,000 


10,000 


Non 
| 
y, ara 
| /\ Saeed a 
9,000 9,000 
( @~ Seasonally adjusted 
ray FAS < c - ak 
br \- j Désaisonnalisé 
8,000 : 


i ee | " 
7,000 7,000 


6,000 r 6,000 


1982 1983 1984 


Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1982-1984 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1982-1984 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984" 


(1) 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e The preliminary estimate of total retail 
sales in Canada in May 1984, without sea- 
sonal adjustment, registered a _ healthy 
12.5% increase over the same month a year 
earlier, reaching $10,103.5 million in 
current dollars. Most of the strength in 
May came from the automotive sector where 
used car dealers posted sales increases of 
+ 27.2% over May last year, followed by 
motor vehicle dealers (+ 24.5%) and 
garages (+ 22.4%). On the other hand, the 
only decreases were reported by family 
shoe stores (- 1.7%), general merchandise 
stores (- 1.1%) and household appliance 
stores (- 0.3%). When the automotive group 
is excluded from the total estimate, 
retail sales registered a gain of 9.3% 
over the same month last year. 


All provinces and territories showed high- 
er sales when compared to the same month 
the previous year with gains ranging from 
22.9% in Nova Scotia to 5.6% in British 
Columbia. At the metropolitan area level, 
sales went up in all cities for which data 
are published: 18.1% in Montreal, 12.4% in 
Winnipeg, 11.1% in Toronto and 5.8% in 
Vancouver. 


e Cumulative sales for the first five 


months of 1984 were $43,806.1 million, up 
11.1% over the same period last year. 


e Revised total sales for April 1984 


totalled $9,159.5 million and represented 
an increase of 8.9% over April 1983. 


Seasonally Adjusted Sales 


e Adjusted for seasonal fluctuations and 


the number of trading days, May 1984 
retail trade estimates were 2./% lower 
than the previous month, with sales of 
$9,387.5 million, down from the 3.9% rise 
recorded in April 1984. With the exception 
of men's clothing stores (+ 1.8%) and 
jewellery stores (+ 0.3%) which registered 
higher sales over last month, all kinds of 
business had lower sales. Major drops were 
posted by family shoe stores (- 10.0%), 
specialty shoe stores (- 8.1%) and sport- 
ing goods and accessories stores (- 7.8%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e L'estimation préliminaire des ventes au détail 
au Canada en mai 1984, sans ajustements saison- 
niers, a enregistré une augmentation sensible 
de l'ordre de 12.5% par rapport au mois corres- 
pondant un an plus tét, atteignant $10,103.5 
millions en dollars courants. Les sources de 
croissance en mai ont été principalement attri- 
buables au secteur de 1l'automobile alors que 
les vendeurs d'automobiles d'occasion ont indi- 
qué une augmentation des ventes de 27.2% par 
rapport au mois correspondant l'année derniére, 
suivi par les concessionnaires d'automobiles 
(+ 24.5%) et les garages (+ 22.4%). D'autre 
part, des baisses ont été signalées par les 
magasins de chaussures pour la_ famille 
(- 1.7%), les magasins de marchandises diverses 
(- 1.1%) et les magasins d'appareils ménagers 
(- 0.3%). Lorsqu'on exclut du total les ventes 
du groupe de l'automobile, l'estimation des 
ventes au détail indique une augmentation de 
9.3% par rapport au méme mois l'an passé. 


e Par rapport & l'an dernier, l'ensemble des ter- 
ritoires et des provinces ont tous rapporté des 
augmentations de ventes variant de 22.9% en 
Nouvelle-Ecosse & 5.6% en Colombie-Britannique. 
Toutes les régions métropolitaines pour les- 
quelles on publie des données ont connu des 
hausses de ventes: 18.1% & Montréal, 12.4% a 
Winnipeg, 11.1% & Toronto et 5.8% @ Vancouver. 


e les ventes cumulatives des cinq premiers mois 
de 1984 se sont chiffrées & $43,806.1 millions, 
soit 11.1% de plus que la méme période 1' année 
précédente. 


e Le total revisé du commerce au détail en avril 
1984, a été de 8.9% supérieur @a 1l'estimation 
d'avril 1983 et s'est élevé aA $9,15908 
millions. 


Ventes désaisonnalisées 


e Corrigée en fonction du nombre de journées 
d'affaires’ et des fluctuations saisonniéres, 
l'estimation du commerce de détail a substan- 
tiellement diminué par rapport a 1l'accroisse- 
ment de 3.9% enregistré en avril 1984. Totali- 
sant $9,387.5 millions, les ventes ont chuté 
de 2.7% en mai 1984 par rapport au mois antécé- 
dent. A l'exception des magasins de vétements 
pour hommes (+ 1.8%) et des  bijouteries 
(+ 0.3%) qui ont indiqué des hausses de ventes 
par rapport au mois dernier, tous les autres 
genres de commerce ont signalé des baisses de 
ventes. Les diminutions les plus notables ont 
été enregistrées par les magasins de chaussures 
pour la famille (- 10.0%), les magasins de 
chaussures spécialisées (- 8.1%) et les maga- 
ae d'articles de sport et d'accessoires 

- 7.8%). 


While improved sales were reported in 
Nova Scotia (+ 0.8%), New Brunswick 
(+ 0.4%) and Newfoundland (+ 0.2%), de- 


creases were registered by the remaining 
provinces ranging from - 1.0% in the Yukon 
and Northwest Territories to - 3.6% in 
Manitoba. Sales were lower in all metro- 
politan areas in the survey; - 4.0% in 
Montreal, - 3.0% 1n Winnipeg and Vancouver 
and - 2.2% in Toronto. 


e Tandis que des ventes accrues ont été rappor- 


X11 


tées pour la Nouvelle-fcosse (+ 0.8%), le 
Nouveau-Brunswick (+ 0.4%) et  Terre-Neuve 
(+ 0.2%), toutes les autres provinces ont indi- 
qué des baisses s'échelonnant de - 1.0% au 
Yukon et aux Territoires du Nord-OQuest & - 3.6% 
au Manitoba. Les ventes ont diminué dans toutes 
les régions métropolitaines enquétées: - 4.0% & 
Montréal, - 3.0% & Winnipeg et Vancouver et 
- 2.2% &a Toronto. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES | 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. = op 
Grocery confectionery and sundries stores............. Tl Ose 
Allvother foodstores cians anc acer clase tei terre aatene Be OS 
Department=StOneSm errr estan tote ett tare : + 11.1 
Generallimerchandise stores)... aor 1c oer eener + 13.6 
General Stones ins seajsesetenen cevco 3) ea yeas eae ne = 20 
Variety (StOneSic jane: ake eet toute ered Rte ctcsl seo ega cee les + 10.4 
Motor vehiclezdealersiany ctr. cctelte oe enistee os recede ea te 22k) 
WsedicardealorS2 em avntts0 elses sus em ee ener ee aL X 
SOTVICOPSTAtIONS: cscrakou et eck: wena saotetea de mncueen ens OS 
GAT AGOS ikon che Where Selene wismolooy a nue Rin Guchemaey oh Gro ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis;clothingistoresiviccs-.- ices cere eee tomer ee + 09 
Women:srclothingpstoreSen: cer aiereeteee er mete antennae ; + 11.4 
Familyeclothing¢Storesa. sores. 7 hey te ie eee ee ; - 0.7 
Speciallysshoo, Stores*. ec stacy soir cc mien oe eee x 
Family #shoe-stores*.h aaees coaeeci dk eee ee é ane a als) 
Hlardwarerstoress ise cs weet oto ci ace ea oe ae Kes) 
staan BSUS NNN Cicerone ret + 18.1 
Household appliance stores ......................-.. + 18.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : strana 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 1:5 
Book! andstationery stores: a..5 hea ant oe otee akin + 29.5 
GIGHStS: Ueae sete, ene ah ee an ee + 46 
Jewellery SIOOS ford po cee i ee ete eee : + 5.5 
Oe eceicets oleae ap 
ees CAT nas ote GUS ORES : + 10.9 
Le oD eaten RRC oo fo att aoe ea 52e3" ia 12,369°* + 15.4 


PIO OCOD Are carat HaOn Orbe aonad on akon 121,132 : 187,815 + 10.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Terre-Neuve 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


29) S79 t2-SaEDICenics —=BOUCHhETICS tt anna aa arr 


92,068 = + 11.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


6,587 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


43,114 


Grands) magasins:.4¢2se8 5: 5,. AS exe 2 ae ee eee 4 


42,915 + 16.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


34,370 | IL MAGAaASINSYGONClAUXs cae at tei | Nee nee eae een 6 


19,336 6h [DAZAS aaa ete et Anes kee ma eeaciehe ne 4 Ee Se Oe 7 


141,567 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


xX °° &£«-X |} Venaeursia:automobiles"G:occasiona. =... ete eee eee 9 


84,357 29! | SQHONS-SOIViICe® srs ash ad ee ee acess 355 ee eee 10 


8,650 


Garages Par Sane hs 825852 chart See oe ee 11 


20,743 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


3,958 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


8,759 Magasins de vétements pour dames................... 14 


19,720 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 


x 


3,655 * Magasins de chaussures pour la famille................ 17 


3,290 Quincailleriéss £44 458.44 528.2505 5e3 48). Se eee 18 


9,138 Magasins ‘de meubles s5..7 55.4: 3s ee eee ee ee 19 


oor Magasins d’appareils méenagers.......................- 20 


= = 3,980 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 39,133 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 

Xx Xx 828° Librairies\et‘papeteries:. 2... 3.2 0 SOE Se ee 23 

x mx 2,136 FleuristesixSa%s 3 hha ems SS SSeS aw soe 24 

1,773 + 14.5 2,554 Bijouteries:2.454 £24 «adn SAMO RAS OSS eee 25 

x x 2,763 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,284 ap) ki) 1,820 3,104 Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
30,114 + 3.8 21,113 51,228 Tous les:autres MagasinS 45555 252 e550 fe en ern ee 28 

29 


278,574 + 9.4 501,023 779,597 Ensemble des magasins..............22s+eeeeeees 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Change Sales Change 


1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 18.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. =n7 
Alliother foodiStores!: ero setts nie exer retort tenet es crore 
Departments Stones \.s <2 cee cy +o eile oteleteteeteseete Peetrare de F Sa OFA! 
General merchandise stores ..........02-..0-+sseee. x 
General’ StOKeS) screen. cieveteecyenricin > Peveus Neato RI neleeee eee : = 0:2 
WEE WRC Eo o eer Heit lbmano bine Geka om o-oo 2 x 
Motor vehiclesdedlersit > series poeta nen ee eral idenll 
Wsedicarsdealers:... i. .c -meteioces ay. aeeleeor eee eee : x 
Servicesstations.”. ci./ae wear aps vhiias oye. combo tier x 
(CE lols iSO or ein See aes nite eee AIP LCE ME AES c.cicl nO c x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's: clothing Stores’ gaiuiwius nears eterna eeiiaees x 
Women;siclothingistoresicicite. secs «eres eee ee des + 35.3 
Family «clothing storesh:(aems s.:. ace lea ase ae aoe 17.0 
Specialty‘shoestores: cui antes iencoets aoe Bee X 
Family shoenstores ..astiaiahath Some. canecena wee erent Xx 
HdardwaresStores®, <2. ina anata 0 a a2 oe oe 
ai a. oa; ayeeya 4) See ee ane rea x 
Household appliance stores ..............-.0.-+00-0- x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 9.1 
Booksand|'stationery«stores .< -.- ... aeseeaes oa eee x 
RRIOLIStS fk eth oh tn, catchers ors ie go ee *s 
BpTapa\ "al at) apo al, =. ass oifiny celtel ated) vested iat Ses) (a, Pa tans) aur ene atc net ae x 
Uswhwlehe wera eee ees aa + 24.2 
OER Mann eM Ere iiss sq ictred CC te thing ao et oF 22.0 


ial shale y's cep eee 14,393 + 15.7 


Magasins a succursales 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


22,351 


x 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


131,771 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 


1984/1983 = 1984/1983 


Variation Ventes Variation 


35,592 
6,712 
785 


22,351 


19,920 
192,669 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grandsimagasinsieascccctass oc neice See 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Galages merc ses taneir ea Sas cate ae eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QuincaillerioS ys Sars ciapawe.s. aad dees 
Magasins,de;meublesi:., 3... ...:-< «es roe eee 
Magasins d’appareils ménagers..................0.00- 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
librairies;etipapeteries:. ....2-..... , Sus. Yess ee eer 
Blouristes irs 3. Sas eng ella eee 
BijOUTeNnOSiin ah isers <2 «, oblate wltshaneha ey nerel atee-ay rag ee eer 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels...............-.... 


Tous les autres magasins .......................+... 


Ensemble des magasins............+.s+2eeeeeeees 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 

May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 


- 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other. foodi'stores: a. ee eee ee ae cae a 


27,399 + 13.0 


Depantment:StoneSien cts ss ee tesee rete meme ewe erate: 
General merchandise stores ..........-----2eseeeeues 
GeNerAISStORCS Ao fia aetna oes eS Ove ened Te 
VarietWdStones 2.2 snc nas atevers cai ac qe arercgt reuse ee ORe 
Motor ‘vehicle: .dealers) «..5:.. SSP. Sede Se, ee eee 
Used icar dealers :..:.4...c< Seas. Os ho ee eee 


SOrvicOEStatiOns: imc suc kenneue cocks cl ecee acca ee ee re 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men's: clothing ‘storesimesan a2 < aiaiers eee tenet, eeorouene eens 
Womenisyclothingistoreste ams stan canrcteeeiter: ey etoee enema 
Family, clothing #storessiees. cit) Nett cipconce ners tiene eee 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardwaresstoress seta ee srct neten ns <n OR ee 


Fousehold/'appliance:storesiaa-saeset ane eiereeee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 18,936 


_ All stores 132,134 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 


71,236 

13,595 

2,514 

27,399 

11,049 

3,490 

6,391 

79,528 79,528 
1,367 1,367 
36,628 
1,534 
9,451 
3,552 
6,375° 
3,875 
414 
1,556 


3,819 


841 

3,196 

15,253 

2,326 

1,166 

2,529* 

SsSle 

1,782 2,363 
16,753* 35,689 * 


223,218 355,352 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+71'726 
+ 24.3 
- 13.9 
+ 13.0 
“2m 
as tye 
+ 23.4 
+ 33.0 
- 10.8 
+ 28.0 
+ 145% 
+ 18:9 


+7 20!5 


+ 29.0 


+ 24.7 


+ Weg 
+ 19.2 
ae i/o 


+" a 


+25'2 
+ 24.4 


+ 22.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 
x 333) 958-714 /ON || Epiceriesi iBouchentese sa, aaah. ae ene 
x 58,245 + 14.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 11,346 Tous les autres magasins d’aliments................... 
110,685 110,685 Grandsimagasins*: 2. tsnhac4 «1a vhinrs AO SR 
x 47,958 Magasins de marchandises diverses................... 
= 14,936 14,9365 ~ a" 2:54] Magasinsigeneralixa+)<...+52a5s acs vee eee 
x x Zon 268 * -01397,4| BazalShaata das sctany seconde areas raar 5 ee ee 
= 313,203 313,203 = + 35.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 5,706 5,706 + 3.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x 153;}030% * P2484) Stations:senvice#:.sac44-75000054 42-0 ee Se 
= 7,838 Garages ted teased nee atin or bind See oe ee 
x 31,625 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
’ 5,782 15,045* Magasins de vétements pour hommes ................. 
14,926 23,477 Magasins de vétements pour dames................... 
2,429 15,335 Magasins de vétements pour la famille................. 
X 1,503 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x 6,445 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 12,857 QuincailleriStes = arateceat see eckes eee, Pee 
4,570 12,602° Magasins:deimeubles#..< +... ae ee ee ee ee 
Xx 4,002 Magasins d’appareils ménagers....................... 
Xx 14,589 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 75,093 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
4,206 10,824 kibrairies*et"papeteries® «.¢. 22.0.0 FP. PEt Gee ae cee 
Me 4,733 Fleuinistestas- 2425 c0-c5 cd se hepa soot 2a See ee 
6,309 8,850* BijouiteriesS soe: 2c: acces condtessd tes SO eee 
x Ulich ce Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,693 6,322 9,015 Magasins d’accessoires personnels.................... 
86,578 65,490 152,068 TOvUSMIeSTAUtESIMAGASINSIe ers wre ete cuecele neater Riera 


907,414 


1,497,273 


Ensemble des magasins..............2+2+2+eeeeee 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Change Sales Change 


1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 43,252 45 579 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,797 - 653 
Allzother {OOd! Stores =: ts crem cre cy-csieketeneonaenerter cere cnet pene 3,437 = 11947, 
Department: stores’ 22.400. ys denis eee eee een 21,096 + 13.8 
General merchandise stores... ..:...5..5..2 005000. -55- 6,495 + 938 
GeneraliiStores)e0..<ncea ce ate cuss areas « MEN adn cenePeemnreae a 10,173° 

WanletyiStones™. .. aisem oven ce = eubicaeasatonal ss Gna eects Rae 6,374 se Ifo) 
Motor vehiclexdealers) 2.3 deen es eerie ee 56,935 + 35.8 
Used'.car-dealers....... .. eaearisats o-Scloneriacn rarer eae 1,633°* 

Service stationSijnc at cic. nays + Ye a. oe Ue 25,389 +26 
GarAGOS Mos bieteetiren esse ears Aare ann eee ee rE 1,641°* 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,868 + 68 
Men's: clothing) StoreSienice6 swan nicest See eee F 2,450 + 15:6 
Women'sxclothing: Stores rast: ccm) gueiertok ers saa ee 4,504 lS 
Family clothing <storesi ices: ccs, tay-neys opciones ar stagnate : 2,523 + 45 
Specialty ‘shoe. Stores ge Aeate ote: -nenaieinypoudeoctichs ehegen mente 75 + IES 
Family: Shoe Stores ms sche or leet pettiness cage 1,767 - 63 
Plardware sStores 65... crasig c wisnckanancle: +s Spaghetti eae ’ 2,921 + 395 
Household furniture stores = 5.2)... 2 eispocent ae sky eee 2,992 areal! 
Fousehold| appliance Stones mer) arnne-chenn rune ae iver 834 - 15.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,090 + 32.6 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : inl ati + «535 
Booksand| stationery «stores ......... . cameras Wa eee ie 858° + 23.4 
Rlorisiss whet etn iee, tat eco) A, + cat a ee 1,600 + 35.8 
MOWBIOVESLONCSE Fier cnte shed suerte ee par th ee 1,725 Be thee 


Sporting goods and accessories stores................ Fe 3,955* 


Rersonalkaccessorieskstores aes sacs eee ‘ : 1,392 + 10.1 


A lgOtetmStONOSi gone ra obese Se ee eee 12,980* 2, 22,775" 


AU Stores 30 ot oni schedine ta tac ee Re 93,829 , 257,683 + 16.1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


207935 MCA Si3):Epiceries;= Boucheriéss rut. oe aie), oatele, comeitencs 


x x 55,410 -J | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 15,651 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

81,185 + 10.4 81,185 GiGNASHMAGASINS wor. ey cher ey edoe scans 4 

x x 27,822 + 11.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= 4 40}644. © + 33'3 ||Magasins. genérauX......-. 24.0 .s...++ 00. BO Mee REE 6 

x x 25,848 PO) [RAZA S ities veetewa ore fel oe ts eps ee ne Pate Rats “ove,t- Ps 1) 0 rahe dE 7 

x x 226,199 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 6,619* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 116,284 SOP OLAUOMS=SCRVICE srry. gate serca re cateateie ners nko rato ie vs) MN te em 10 

= - 6,137 GTA SS re to coat hee te Wh vie anlar en 11 

x x 23,116 + 0.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

4,588 ap 2s} 9,577 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,582 ome tee 17,721 Magasins de vétements pour dames................... 14 

§,523 5°) TAS 10,592 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 304 - 0.4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Xx 7,261 + 0.8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

- - 10,420 Quincailleniester exec u708 ice ees oxic discs So RN ee 18 

X X 13,890 Magasins:de: meublesi#......0.2.. shee ete ee 19 

= - 4,312 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 4,587 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

6,708 + 18.8 46,946 53,655 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

2,576 + 89 1,580 4,156 Librairiestet:papeteries: «::......5. . Seas. See eee 23 

X x x 4,774 O16: Sul PICUMSICS we acc. iee sales ssicls chieerott ome deste ale ee nen 24 

| 4,526 + 15.4 2,059 6,585 Bijouterios® 3.2: wih nei ye 2 eee 25 
| = = 9,810 9,810 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,179 Sra Ons, 3,810 5,989 Magasins d’accessoires personnels...................-. 27 

| 57,872 + 15.5 42,970 100,842 TOWSTES GMS EES So occecssdoosdor ico mow ms oc 28 
| 416,133 “+ 227:6 681,193 1,097,326 Ensemble des magasins...............-.2++eee055 29 


27 
28 


- 10 - 


PRELIMINARY ESTIMATES : 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 

- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

Combination stores (groceries and meat) .............. 194,554 289,285 483,839 ar Wiel 

Grocery confectionery and sundries stores ............. 3,467° 151,916 155,383 * + 13.9 

All’other food 'stores:. eia.s barb ecae eatra cde terantiren: 2,447 58,898 61,345 ap 2 

Department ‘Stores cya ee om eee Re eee ane 181,928 181,928 + 13.4 

General merchandisestoreS.4.. wanennin said a. alee 25,393 = Ana 

| ;GeneralStores s..3..0 hac ate-t. ce meee ARCS 20,185 - 08 

VANICLYGSTORES aie sails tous. secs ee otos Mie asssan lens estan goes ee eS 28,998 ar Ws 

Motor: vehicle-dealers, 5... 2235 Sestak. aeaeteh catia 558,480 558,480 + 31.0 
Wsedicar dealersi.........5-Tx wean Tee PRES Fee 23,148° 23,148* 

SenviCexstations Were cles age o-Ae eos: age Se 205,290 233,577 ar ies 

Garages hk Sign ontas cans Oia e Gace e Gime ett cae eee 57,867 57,867 ap ) 6) 

Automotive parts and accessories stores .............. x 62,193 + 16.6 

Men‘sxclothing/stones: ja. waist. Anata Sea ee 11,076 20,823 31,899 + 9.4 

Women’s, clothing::storessjsmins- tetas ta sees a cree 27,690 31,893 59,583 + 8.4 

Family clothing: Storesis te. 2). s\cext crear ae air ee ee 28,517 22,187 50,705 ar (HS) 

Specialty. shoe’ stores: sasethcs sey ease eee 2,375 2,030 4,405 ar ifs) 

Family’ :shoe stores aavnvstxt Stes Senatk crt eee 24,630 8,640 33,270 ap Sh i/ 

Hardware rstoneSiy,snc.ace see ocr nies: Cee 40,761 + 18.3 

Lptno ts oh ie eee 53,768 + 19.0 

Household appliance stores ..............00.e0ceeece 8,824 selifee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 20,778 + 26.1 

| Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 64,344 88,037 + 243 

3 ee ah 3 SERA See Re 5,438 11,366° + 22.3 

SP tceot Oe RON TY Coes PREC RORS EDIRC co. 9 G3. x c 11,567 11,567 +e 1938) 

oe eT AN CHS Oe ORCS Hee oc. c 4,807 8,264* 13,071° Leon 

Care ss Seen 4,371 49,802 54,172 ap if 

PSS cream Scenes hay Se Ri Gre ae rele 8,466* 26,937 35,403°* oP UUs: 

seniek oN ERY a avery ke Ee SE ene 100,016 129,135 229,150 + 16.4 

sya = (5 ‘tus (e\(s\imi'a) o}'c) +, o.n(n) iste Reketstate helen state neneetenctone 727,891 1,911,205 2,639,096 + 17.3 


= eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Genre de com 
- 1984/1983 - 1984/1983 - re 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 


932,087 1,352,180 22847268 5 9-8 10!2) | Epiceries) | B0UCherICs ss aaa eaeneae ey aera ee 1 
17,203 666,098 683,301" + 8.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
14,432 269,277 283,709 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

733,311 733,311 GrANASMAGASINS: 5s 5k dat eee os toste tact ER 4 

x 118,456 = + 3.0} Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 887038) = =F 6:6) |Magasinsigencrauixen semen nee nee ee 6 

x T7957 «WPA EZ: |(Bazalsra gs ote oc nceett een se aoe nse Oe ee 7 

= 2,156,154 2,156,154 + 39.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 85,561 85,561 + 10.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
133,985 928,504 MO62Z;489 ORGIES: |PStations-Servicem acs ounces cas os ce 10 
= 259,528 259,528 Garagesse As Se ici tote Aad ee 11 

x Xx 210,880 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 12 
41,005 72,237 113,241 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
114,804 WAS PTTL 240,081 Magasins de vétements pour dames................... 14 
112,194 92,581 204,775 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
9,817 8,260 18,077 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
95,173 30,964 126,136 Magasins de chaussures pour la famille................ il? 
Xx x 129,219 Quincailleriesss os28 3.72 ea oes 4 bss oo See. ee 18 
38,831 193,683 232,514 Magasins ‘de "meubles,! -. 0.3.2... caer Sheen se nee eee 19 
= 38,311 38,311 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 89,340 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

110,096 281,988 392,084 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

27,464 25,610 53,074 Librairieset"papeteries: - . 2... 3 A. S55: Vee eeeee cee See (245) 

= 43,292 43,292 FleuristeSie fis chee tcl oss Sead os oho anne cus eee 24 
16,711 32,251 48,962 Biouteries 2.282 6...dneid ode oso as ae See eee 25 
17,226 172,828 190,054 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,007 131,546 164,554 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
443,479 529,856 973,335 Tous lesvauitres MaGaSINS®. Sara. penton: see eee a 28 
Ensemble des magasins..............+2++e+eeee8> 29 


3,176,675 


7,964,027 


18.8 |11,140,702 


ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
May - 1984 - Mai 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All“other food Stones. sewauiee ts Aan cles tethers etwas 
DepartMent Stones: cw oe see oe cane ade ee aten valaeeee a 
General merchandise stores .............--5..---0055 
Goneral:StoreS:. - Siemcas srs eh cs oe eee mere ts 
VanletyeStOleSs: je cne cnvouece ie 0 lente Noleeno peer ne  hoasucute eae 
Motor? vehicle dealers”... / 2 Sers SS oa ted aectietet eter he 
Used cartdealersysc. 3... Pees: SR oe eee 
Service “Stations: . dail. «as «eee a0 oe ete age en 
GATAGOS eo eiaryacthe ee et Rhee eras Se yacte uauee hayden ees aoe eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's: clothing#stores Heater eens 
Women;srclothing) storesitvesc: Ss SiRTrreae Ge, cise 
Eamily clothing’ stores#sae. 61) 32.Ne. a eaeioy cn. eae ne 
Specialtysshoe stores: Se aeRe a: Soe eae eee 
Family"shoe ‘Stones; Sait. ak. stereo nee settee eer re 
Flardwarev Stones 35. \...s.<tctelec.s St sic, ocean een Pe 
Fousehold*appliance stores Se aaeae Sedge ope Seer 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


255,874 

7,587 

81,469 

14,516 

1,969 : 17,746 
7,246 : 5,697 
14,760 13,064 
14,994 7,566 
1,616 1,155* 


13,014 : 3,561 


15,653 38,312 
4,178 1,803 

= 5,173 

3,361 : 3,610 
1,573 : 18,540 
5,822* ws 10,595 
69,371 59,470 
420,787 L 817,705 


255,265 
59,841 
34,671 

103,779 

7,100 
801° 
9,457 
255,874 
7,587 

101,489 
14,516 
19,715 
12,943 
27,824 
22,560 
Pant TE Vm 
16,575 
20,521 
19,054 

2,374 
6,314 
53,965 
5,981 
5,173 
6,971 
20,113 
16,417° 

128,841 


1,238,492 


Change 
1984/1983 
Variation 


17.4 


21.8 


13.4 
27.4 
27.0 
15:0 
19.8 
13.4 

Teil 

3.0 
13.8 
18.1 


= ale = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


we |rsaa/t963| = | 19847 tobe 1984/1983 Spa 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x lii76;8S1e  St-Fe1'5:38|/Epiceties.—. Boucherics se atts ae eee eae 
xX 274,990 + 23.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
9,600 163,512 Tous les autres magasins d’aliments................... 
431,312 431,312 Grands MagasinSé. 6.02 shee oo «10 Se 
x 34,067 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 3:808%) © .  g.slIMagasinswgeneraux:. ¢ 5... cdacces ees an eee 
x S3/3308—  BXERBES QuBazanse eo vane a4 cde aetna stares a ee 
= 1,003,985 1,003,985 = + 33.9 | Concessionnaires d’automobiles ....................0 
= 27,765 27,765 ~—~- 18.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
95,279 383,388 A78;666, @I7987-23|StationS-Semvices « «ncaks saci oa che gaa) RO 
= 68,594 68,594 GarAGeS er wrhra sues rctvsnorcoss is ora sg a dank al oe ee 
7,554 61,380 68,934 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
“DT 21,907 49,679 Magasins de vétements pour hommes ................. 
60,890 §5,228* 116,118° Magasins de vétements pour dames................... 
60,421 31,549 91,970 Magasins de vétements pour la famille................. 
7,044 5,016 12,060 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
51,385 14,258 65,643 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x x 68,088 QUINCaINEN CS nial es ata a= aie Se ae Ss 
27,520 56,717 84,237 Magasins.de,meubles).........- ... «. See arReeees. eee 
= 11,781 11,781 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 
x x 25,327 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires. . . 
71,667 Weed 228,891 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
20,608 8,207* 28,815" Librairiesjet,papeteries,.. . .......... aasck. eee toe ee 
= 19,795 19,795 [AUS CES es Gece cee ee IIe One Me Rte etoncues > tro c 
11,636 Sate 26,757 Bijouiteries nce 3 oc ents Candas oo 7 ee Sens 
6,903 55,950 62,853 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
22,559 57,073 79,633 Magasins d’accessoires personnels.................-.- 
303,882 247,170 551,052 Tous les autres magasins IO ccs Nhs oc e 


1,853,532 3,439,089 


+ 19.4 | 5,292,620 


Ensemble des magasins.............+.+2+++eeee8: 


= be 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 513,378 177,960 : 691,338 Od, 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 89,288 87,181 176,469 + 18.5 
3) |All.other food! stores: . APAaRitk heh tents = on ttet new eens 7,342 66,529 ; 73,871 aS (Hic) 
4 |, Department<Stores, ...2...% ped: ssser.: nea yo cee ene 334,986 = 334,986 4 eid9 
5 | General merchandise stores ................2200e000. 62,338 16,717 2 79,055 + 0.1 
Bl HGeneralsStOres: oc. Rarer cca cath aa eclerre: 3 eee x 7150 + 12:4 
TRV AnlOLVESTORCS. 2 lace do «oreo etenopge axe oe 9,35 et ee 6,440 32,044 ar sy) 
8: |(Motor.vehicle. dealers’... Rees eo ee Cc arene 825,767 825,767 sp PASO) 
9. }Usedcarcdealers:.; . . . . Senate Stet ceptee Aer aeeeen ene 24,995 24,995 + e6:2 
HOMES SNVICE STATIONS yap iaiw, octet eet Ae tie wlenre oracle oe nee a : 203,996 : 291,586 => {s}(0) 
ATS KG AnAGOS se anasy tin alec cael ooh ere eos eters ich na < eect oh eee 57,139* ess 57,139" 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,432 ; 110,137 115,569 sranliac 
13°)}Men’s clothingistores ier sae aie eb wee sees ae eee 25,280 15,434 4 40,715 + 14.4 
(4 WOMmMeN:S: Clothing Stores ts saaa caters aetna wee cee 44,774 27,294 72,068 Sp i) ets) 
15; \pRamilyactothingicstoreswumtes ish wee eee ete eee 20,112 10,258 : 30,371 Ap TAAe) 
IG? Specialtysshoexstores:. Svaleeveee ik ue nine ees ee 2,659 3,630 6,288 + 19.0 
A7al-ramilyeshoe stores...) Ss ARE. 2a ee eee ieee 20,725 8,713 : 29,439 = ele2 
MOAARGWare <SLONCS 4.4 «sas Gon reer eeAlS gow a, ols 2, ee Xx x 31,394 ae Palle) 
HOS MOUSeHOld fUrMItUTeSStOreS: <-> 5). -0.seeee eee een eee 19,282 é 32,687 : 51,969 cP Sl 
20 | Household appliance stores .................00-0 cee 1,542° — eh eH 14,673° stiles 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,853* on 6,429* 8 8,282* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 39,292 ; 98,637 j 137,929 in. thse) 
23) iBook: andistationery stores .......... sees ee 8,825 : 7,546 5 16,371 a? tn 
2AAIBIONSIS Sicsigoctarin we. dis xivwhl se esos hale x x 21,362 + 3.3 
29 | KIEWellenycStOles hs ss noe ds oe ne A 13,198 : 11,408 : 24,606 ap AS) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 6,485 39,022 45,507 + 22.4 
27 | Personal accessories stores ......................... 20,149 33,281 53,430 + 16.0 
28 FAllgothengStoresen divas 4 ax MRL BE eee 252,308 : 180,197 432,505 + 9.9 


APRS Seat ha nde AASB WT OEP 1,611,394 7.7 | 2,125,483 16.6 | 3,736,877 + 12.6 


=a 15"S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


2,493,557 : 829,550 3,323,107 Epiceries: -. Boucheries?). 2a anak. ee ae, 1 
408,294 380,092 : 788,387 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
36,434 : 281,091 : 317,525 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,384,401 : 1,384,401 72) |}GrandSsMAaGaSimS), 20 vcisn 3.< xs, evesscsddasae eee ee 4 
279,984 ; . 349,066 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 68,319 52 IMAQGASINS) GEMCTAUXE arr acest cus. c ccc aan ects ee 6 


103,278 : 24,647 : V275925" Wee 'O10! IBazarshn ais Aonscaacaeae syonvoch aca yan) d ae oo eee Tf 
- 3,400,896 3,400,896 + 32.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 99,160 99,160 .6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
437,740 : 941,001 : 1,378,741 : On| OLATONSESCHVICOR 4-10 arate n testo cw serena alae ee ee 10 
= 246,187 F 246,187 Garagese aware iad. aA snus Un ay ee 11 
22,908 : 384,746 407,654 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
93,488 : 67,206 ; 160,694 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
189,785 : 116,805 : 306,590 Magasins de vétements pour dames................... 14 
85,276 : 42,760 : 128,037 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
11,779 : 14,387 26,166 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
90,753 . 34,957 : 125,710 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x 113,535 Quincaillenlestirtcwsrrd cen. Paste ceat teaches Oe ee 18 
90,191 133,521 5 223,712 Magasins: de:meublesiy.....:.nunv. Roe ee ee ee 19 
5,267 ; 68,022 73,288 .3 | Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
19,048 ie 31,401 ; 50,448* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
187,918 : 474,778 ; 662,697 .1 | Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
42,518 : 33,240 : 75,758 372 ibrairiesvet! papeteriess .ci.x..4..%.5 cee ence sete i tee a tes 23 
x x 77,224 ‘OUMEIOUTIStOSSk Tx vow Fe Shorted kre Rites RRO ERA eee 24 
47,842 : 44,104 ( 91,946 15>] IB OUTOMOSH Ax. Grn Rak eee te farts Getter tates om ted tei tienentens 25 
29,613 : 139,445 ; 169,059 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
86,658 136,105 t 222,763 .4 | Magasins d’accessoires personnels................+.+.- 20 
1,074,784 : 769,577 1,844,361 10?| Tous:lesrautress Magasins 17. rey- sex <nene pete). meee anes 28 


7,259,894 : 8,983,461 17.9 |16,243,355 Ensemble des magaSins............-.2022eeeeeees 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 195,411 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 21,723 
3° (Aliother. food! ‘Stores’ .....pe attr Spay tree Seer ee) ees 2,374 
4: |. Department:Stoneses.... Accor va necia oa ne Ee eee 130,168 
5. 1\General merchandise stores: .... .--saccmeer ons eeenees 18,161 
6: :General: StOKES» .-<ctarsaigy one ons 0 Orel Sey cae 

alVaniely® SOLES eco chong qe a ate (aor aniehs «vase aie: ee 

8: iMotor: vehicle) dealers> 2... .nhee a. eee ree 

OuiUsedi’carydealers’........3. Ma Sate ieee ree 

HOU SEnViCORStAtionS ra. ve.wmkasage ae «6 /e aut oes ee ae a 

Mts | RAT AGOS He re 2 rae Naysateh ake paslesae ae Scho ond op eV One 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 2,236 
3: |iMenis: clothing} Stores: aya wer eas clarity eee 12,256 
(45) sWomentsxclothingistoreSre ars irl scleierae ae ele ae eee 18,662 
1S. jtramily clothing) storesiaweert ac) toate et renee 10,406 
16) |;Specialty<shoetstores): yee. sells \..qcee ac ey a eee 1,641 
IAF amilyy ShOCEStONOSh - we pene) eh ogee 8 cee eee ain ee 10,024 
MSs MardWarek stones mn nny a me astrt sa ees X 
19)|\ousehold: furniture Stores’ ...2.....o0.+-58. eee 11,646 
20 | Household appliance stores ....................-00.. 1,013* 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


ZOE WOWGIIELVE STONES Henn tae i ere Oe 5,081 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,756 
27 | Personal accessories stores ......................... 10,975 
ZEMMAlIMOtherR SOLS ian sent «or 1,2 eee eee 87,822 

CPS ORR ERR RIS FON OC Oc. Scyac dO 64 bon 600,840 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent All stores 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


241,055 

54,807 

40,451 

130,168 

23,526* 

283° 

6,113 

293,514 293,514 
5,263 5,263 
67,594 102,242 
15,943 15,943 
31,802 34,038 


6,927 : 19,183 


12,077 : 30,739 


2,606 13,011 
2,158 3,800 
3,616* a 13,639 * 
9,276 

16,247 

6,056* 

2,742* 

54,867 

8,662 

6,847 

9,462 

19,210 

31,196 

159,426 

1,351,765 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + + 


29!5 
12.3 
15.8 
16.5 
22.4 
15.0 

5.8 
12.4 
11.3 

3.3 

9.5 


5.3 


12.0 
10.1 
16.2 

88) 
12.4 
13.8 
Wa 


11.1 


| 7 aae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Sales Genre de commerce 
Ventes Ventes 

962,193 235,276 iin 977469) E26 s| Epiceries!— Boucheriess aie eaeaaeae ateae ea anne 1 
99,212 156,094 255,306 + 13.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,468 170,912 183,380 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
552,460 - 552,460 Grands Magasin +1 s2t.eis.. ck be ie AR 4 
83,220 23,138°* 106,358 * Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 1,286° T2860" 22-8) Magasinssgenenaux 3-1...2.55chaac wale cise ee ee 6 
22,161 3,105* 20;266" GPUS 53.77 {WBazarse a scices. saute Acne ites sicasuelc1- te 7 
= 1,206,645 ,206,645 = + 33.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
& 24,722°* 24,722* = _... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
176,260 310,111 486/371 VEErE 7:3) *StationSsService: me meiceice kick e  ee 10 
= 65,302 65,302 GalAGeS ive te eaey sie Gu acetsadie aed eens vay 11 
9,333 115,579 124,911 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
46,313 30,485 76,797 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
81,278 53,010 134,287 Magasins de vétements pour dames................... 14 
44,226 10,288 54,515 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
7,130 8,837 15,967 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
44,951 14,981 59,932 Magasins de chaussures pour la famille ................ 70 
x 38,677 QuINCaillenteS cease seins ead ies akee Cd ea nn 18 
56,984 77,413 Magasins"deimeublesic7.cc acme teen caer 19 
2,986 36,680 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 21,424* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
52,323 265,344 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
22,071 40,289 Eibrairiesetipapeteries: ...:........ “eee ee See. ee 23 
x 28,457 Fletinistes air. cote nici Cette eee ey ae ee 24 
18,233 17,385 35,619 Bijouteries aaah xe a se ease ere oed cc tore ce Se 25 
16,419 56,425 72,844 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
49,565 84,712 134,277 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
373,885 314,989 688,874 Tous les autres; MagasinSs...oee.c0 ron en See 28 
Ensemble des magasins............-.2+22eeeeeees 29 


2,753,454 


3,257,418 


6,010,872 


evals\ee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 60,460 
Grocery confectionery and sundries stores............. 4,468 
Allgother stood !istores snares ke tere eer te) calor nner Xx 
DepantMentStoreSic ord yewartocgs iedeaueraee oe core at enone n om. 48,292 
General): merchandise! StoneSie. vt. > tt tenes eet earaeaienen ens 5,357 
General eStOreS Sveti. Cae ceca alles, eens eee Nee eters 
NETICIN GLC copra nercret ines nereni Patan, fneBiero crn f Sbarnirenes peat rer. bo. < 
Motor’vehictleddealers: :.. ... Sst be ste oscs amet eh ee te Feito 


Used icar-dealersin. «cities 2. Soa eee eee 


LP SOnVICe! StatlOnS’ sc haituce coe cieMe lexis we coedee oe eee aoe ae 


GAN AGSS Faces hc tak A ies witness he ares We pe eee ent Re 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Meni's::clothing "stores qatenetiaciae sete otis Ae aeons 
Womens velothing).storesian scr ey tey eerste ian epee eee 
Ramilyeclothing)stores?.4e ean an otis ie one ere ee 
Specialty ‘shoe stores, aeaktencts act enee ee 
Eamily:shoe. stores: Aiea ete eee 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores .........-..05-00sese-0- WZ} 


All ROtOmEStONSS) Asis: atc Gk ce Re ty men aoe aA 18,196 


BISSTONES - sis.s205 oo re vod cc AR Se ee 173,227 


Independent All stores 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


75,477 

13,811 

4,158 

48,292 

6,586 

11,454° 

152" i 3,270" 
76,117 76,117 
2,316 2,316 
22,543 29,900 
2,360 2,360 
7,694 

3,181 

6,666 

4,376 

238 

1,747 

2,780 

4,912° 

1,203 

4,357° 

14,743 

1,239" 

1,632 

1,608 3,436 
3,879 4,300 
2,236 3,509 
25,088 43,284 
209,808 383,035 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + 


+ 


WZ, 


15:9 
Clee 

4.3 
35.6 
12.0 
Whe 
15.0 
14.0 
13.7 
12.9 


22.4 


31.4 


Weet/ 


10.6 
0.7 
Ua 

14.5 

14.5 


10.9 


=4'9y = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 
January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de com 
- 1984/1983 1984/1983 1984/ 1983 bagi: 
Ventes Variation Variation Variation 


68,482 353,299: » + 12:1) Epiceries:-.Boucheriesw:, cx. sone. ere eee 1 


44,335 


66,282 ./ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


19,792 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


203,401 ore Thao) 203,401 GhandShMagasinS Rs. yccs cre o:eae- = othr se 4 
26,764 +t) 30:4 31,455 -© | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
x Xx 59;09) nl: OnliMagasinsiGemeralxe ise an 6 
12,812 ar UW er/ 742* 13;555% BUF | AZ AUS Prag rer cdo Acuecikes ufo ee meR ana oiled acecer cleo ee ee 7 
= = 322,134 322,134 .Y | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 7,445 7,445 -3 | Vendeurs dG automobiles d’occasion.................... 9 
36,447 + 14.7 103,450 139}8978 " WiEEG13!33| iStations-senvicena weenie eee a eee 10 
= = 10,637* 10,637 °* GalAGES We cashes skegsa geeks eso broecloroiaca a eS ee 11 

x Xx 26,848 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,439 oe OL 12,524 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
21,806 Gr 2 28,839 Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,728 + 20.4 19,317 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
480 + 89 1,048 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
5,990 ST 1,486 7,476 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
= = 10,450 10,450 CUI CAIN ERIE SH ree vo tens wee yeyegewsis ys ator gcc nee 18 

- - 22,845 22,845 Magasinside:meublesii is =)... aes eee eee 19 

X x X 5,985 + 29.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
9,461 + 29.0 8,734 18,195 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,711 =e ShY/ 56,037 67,748 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,042 ar akehyé ees 5,265°* Librairieszet!papeteriess. .... ...........0tsiSe Aca ee es 23 
x x x 5,769 TORS BFRICUTISTOSH iy -dors wuciocatae source 4skepouue a ences ass okowe ace 24 
6,811 7a 7) 6,065 12,876 BijOULONIOS:. 2uss6.5.dsdekeeic puso ievbonw Gut cacae eye te 25 
1,929 4. 657; 13,285 15,214 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,041 or Ode) 10,520 15,561 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


178,951 TousvlesyauthesimMaGasinske cone eave ee 


80,424 + 13:8 98,528 


1,675,899 Ensemble des magasins..............+.20.2eee08- 


782,198 893,701 


2G 


28 


29 


== 


PRELIMINARY ESTIMATES. 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 53,545 2e AL 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 7,992 BAS 7; 
Alluother food! Stones. x5 ccs cies are net i eeyietete tment t 2,549 = GEL 
Department: StOneSia. sees o haan st etcn heel operon eteirte te 43,720 + 12.8 43,720 + 12.8 
General. merchandise) storesMant. Sane cet oe nese esteem 2,043* 
General uStoneSii-a cr ucwarerae ina se oat eo ioe Cree mee ae : 139 = Pas 
N GUIS) CO) ce eigen nOrsetick 8h Orr Game amore canines. od 1,103 ae fel 
Motorwehicle. dealers’... Sate ees Oe ees ee 43,660 + 14.7 
Used. carndealers: si. otic: Se Serene Sees 1,560 + 20.6 
SOnViCOwSltatiONS rireysray | ah Sigy odie = swnelt a old eee ne em : 22,664 OCG 
GALAGSS «1 Hitrayr svatsdae ney sown s oe Ment ay ol careyone hohe heltey eee of 1,041° 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,893 + 16.3 
Men's.clothing) stores 7iss: 20-5)..Bi A). CR eee 2,336 + 25.3 
Womenisiclothing stonesta= «0 aya imines rere cue eee ; 5,304 ap thas) 
Family ClothingeStones't sews .. avers ciesemet ne retne veel cine meee 2,104 ae Ch7/ 
Specialty<shoe-stores Rts i tots OP eee eae 215 =e W258) 
Ramilyshoe stores: “RE Oe, Wes Soe 1,310 = IHS) 
TlarAWalle sStOnOSeiiacectennur coesstcheile ateeetercuatent he SRE 473 + 34.7 
seat deren “spd ROHR haa se 3,727* 
RMouseholds appliance iStoreS seer aan ene eee 439 = hs) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,715" 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 10,523 + 18.4 
Bookjandi.stationenystores......... .... seinen eee es 950° 
FRIONISES or greece thay ardteas her ieectataxe cox yes fice yitt: oye 978 + 16.0 
VOWSIER Ya SlONES Wk cr cpincdclcesseaeace: Sales eee ce 1,183 : 2,868 ar Wel/ 
Sporting goods and accessories stores................ ; 1,087 1,508 - 9.6 
Fersonallsaccessoriesystoresms ae tee ae 1,202 1,833 3,034 + 10.9 
AOU GF EStONGS. sires. serees ad: sichacn eae Ve iy Ee 14,580 : 13,638 28,218 a9 RK 


AW SBRON CS 515 95)5 5s Ghaiahasos vie Se ER oe ee 139,055 114,556 253,611 + 12.4 


24) 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de comme 
- 1984/1983 ~ 1984/1983 1984/ 1983 Pen 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


294,345 = + 1126") Epiceries:- Bolicheries® am Seeaant, Saiee, aero 


x x 40,646 - 8.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 12,971 - 7.5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
184,650 ae Tots) 184,650 Grands: Magasinis whee ee 4 
x X 9,818 + 32.8 | Magasins de marchandises diverses................... 3) 

- = 704* ser | VIAGASINS ® GOMET AUK. nitrates va teehee tole ee aR ean 6 

x X 45836). PRES 104" Bazars ten) Brak a.n1.3 Eo kk kane ce 7 

= = 182,036 182,036 + 20.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 4,658 4,658 .J | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
32,616 Ore 76,873 109;489" Se-Fo 16:9) |'Stations-senvicer wm) ae ek oe ee ee 10 
= = 4,803* 4,803°* Garagesing Atk: BREA bingo le Ulceen hee ee 11 

Xx Xx 19,799 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,433 =P WS 9,158 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,540 + 69 22,893 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,533 + 18.5 9,604 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 953 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx x 5,790 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = ios 1,613 Quincailleriesis aaash tk etter a os os ee 18 

= a 16,633* 16,633* Magasins :de:meubles:!:4.2....2 1 (eee ae eee 19 

Xx x 2,450 - 14.9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 15,601 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,182 3p }S) 48,665 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,802 ore 3,998* Librairies etpapetertes:. :..-:.1.2. 5. Renee. ante vent nee ere 23 
x x 3,623 FICUNSTCS acest ote nord Siren orate sonia cn eee ee 24 
6,257 1957. 4,350 10,608 BYQUICTIOS Aico sh sons dole mc And gon cone zie ae eee eee 25 
1,929 =p (h7/ 3,581 5,510 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,784 cree: 8,678 13,462 Magasins d’accessoires personnels............:....... 27 
28 


118,201 VOUS IES CUNES WECERING © cece cede o tot woccmbocch wes 


64,007 Sy Shi 54,194 


1,117,514 Ensemble des magaSins.............-2-2+2+ee00-- 


627,512 490,003 


- 22 - 


PRELIMINARY ESTIMATES | 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales 


1984/1983 - 
Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allzother food! stores: .ctamenditnls cotety seer iieen een Rae 
Department Stores:....-. S05 ecards yh ois ne eeeboenaeaas ys meee 
General merchandise stores ..............-.0.-s0000> 
General: Stress «3.50 sass sate c Scie o lite eR oe 
Vatisty:StoneS pio: dag cmnenociop octane oinoin Uke neem 
Motor. vehicle:dealenrs:=..s.... 5-122 2sace eset eon 81,224 
Used'canwdealersi..:...... aie Aries Sh. Gee ee ee 1,645* 
Servicer statlonSia stew en cca oe Sra ae Re eee 13,761°* 
Garagesy iy. andere c+. Sombie cic ein Ger eee 4,029* 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's clothing*stores sn.cete aim Caan eee 1,319 
1 WomentSe. clothing uStoresiizras, saris ety re enate aren neanernaete 2,904 
Family clothing stores amec.2y, s.sce ckeereeese ee eee 

Specialty Shoe <stores) sade c.ce an aot tee oe ee 
Family shoe: stores: sah nk 4. sere er ara ae 
Hardware: Stores) isn cneeres cic hie ee ae eee 


Fiouseholdappliancesstores aeaansin rise ere een 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


459* 


21,135 


144,799 


Independent 


Change 
1984/1983 = 
Variation 


Sales 


Ventes 


67,881 

13,678 

4,042 

29,020 

11,360* 

+ 26.4 25,408 
ar &}0) 3,990 
=p (2) 81,224 
1,645° 
16,793° 
4,029* 
9,640 
3,594 
6,647 
4,386 
334 
2,393 
4,836 
6,157°* 
1,066* 
2,309 
15,568 
888 
2,033 
2,992 
11,126 
2,895* 
47,651 
383,585 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


=U 


+ 


+ 


1-5 
Dia 
539 
Ue 
7.4 
10.7 


11.8 


1)4) 


12.0 


=/93) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1984/ 1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x SIN;488° Mites 8:4 |Epiceries = (Boucheries: .bae eee ee ee 1 

x 59,526 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 15,674 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
127,101 127,101 Grands; magasins: 2... ye je encoac = oon PE ee 4 
52,984 ‘ 3,826* wi 56,810° Magasins de marchandises diverses ................... 5 
37,816 j 59,370 97,1865" e104 si Magasinsigenerauxae ce cen sale ee ae ee 6 
14,417 : *2,523 16,940 0) | BaZzalSiin aceckome ics an teae beens doch c ae fl 
= 377,754 377,754 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,448* = 6,448* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
14,390 ; 57,974* a 72,364 * 1D: [ SSlatlONS-SCIMICE: 2 Feet ewceues oaitke gol saa a. Seno: eee 10 
= 15,406* Bo 15,406* fh | GANAGeS cg ateste se: Mae mgeeletiig oie suse pu bebat ee 11 

x x 37,326 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,600 : 6,991 : 15,591 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,104 : 13,803 E 30,906 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X 20,666 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 1,363 .2 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 9,795 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ U7 

x 17,949 Quincailleriess cue oe ees Swann oy ER ee 18 

x 34,019 Magasins de \meubles,...... iss... «pgegte 2a as 19 

= : 5,265 Magasins d’appareils ménagers..................-04-- 20 

x 11,850 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
31,109 : 73,185 .2 | Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,086 ; 4,150 4. |\Librairies et papeteries ......... . avsrte. viasiiiigte Sege sees 23 
x 7,198 OT PRICUNISIOS =e ris Soo Macaca oc pete eae or 24 
5,972 S: iat ehh BijOutentes ceo oie ho soe eiiaun eso ee em 25 
xX 40,234 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,065 9,437 11,502 .2 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
96,461 : 115,250 ealieralat Tousiles autres MaGasiNS poe roe cco Ree oie ale 28 


660,889 : 1,039,838 1,700,727 : Ensemble des magasins.............---+++2+2+0:- 29 


= OAs = 


PRELIMINARY ESTIMATES — 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


27 
28 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 123,801 160,645 + 48 
Grocery confectionery and sundries stores............. 15,332 36,159 Bay 
Allother food sstores . eyes eect tere crncotten cee 714 9,245 a Ke) 
Department Stores: isk. sce sina.5 = seme ce 124,268 124,268 ie. 4: 
General merchandise stores®. 2. 22... 092. eee 12,785 19,756 sy 
Generali StOFOS coc aj. BR ass & wei ao on sans see eee 53,390 =t kG 
VEniSty) STONES oad es soe Rls Biot geist aus sey iv Rie 868° 4,704* =e 4.5) 
Motor: vehicle..dealersis:. ... eee eet ee eee es 212,935 212,935 20:5) 
Used):carGealers: .. .. ...s (MES R Se ee 1,309 1,309 - 6.1 
SGIMVICE! StatIONS: cson.c ew an Rie Ss wie oes ene se Oe 38,685 51,500 - 15.0 
Garages: oe ann.eek A aan e Bee a em Ha bho eee 5,747 5,747 + 34.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 24,304 32,721 * + 30.5 
Men's: clothing ‘stores: 222 2 Aa, See A eee 6,582 14,776 + 15.6 
Women’s: clothing:stores!2ts. 5:3 7 eer. ae eee 4,998 17,714 ae eit 
Family clothing’ storesm see. 2. 4230 Se ee See 5,136 14,450 +) 117.4 
specialty)shoe: stores, PAPO as. Pe Se. eee 236° 847* + 28.4 
Family shoe-stores: 220s, a ee 2 Pee 1527 5,474 - 20.0 
Hardware Stones arg. renga eter cro rie 5 8,864 - 64 
siete Sic: dys SARE, SN 10,583 ae ils! 
Fousehold=appliance: stores seen.) sees oe 4,269°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 5,780°* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 44,131 + 17.0 
Book-and'stationenyi-stores:........ coe eee eee Ee 3,510 + 10.6 
FIONIStS <b iene) Dee elec Ce hada ene eee 7,321 ap alo 
Eyre i ofa tee Nain “Cane RD casts Cady SEO oe 4,928 2,936 7,864 = AIS) 
s Fit a AL ERS 1,590 13,304 14,894 ae aS) 
OS AD My ORE ee 5,012 4,246 9,257 + 14.5 
Sa AEE ee RPM A Mra Gece rde. Hock: Site ests 66,047 55,116 121,162 ar Lest 
SI er Poo iS ice. Cameo actin oboe 470,021 533,252 1,003,273 + 7.0 


=) 255= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


sas | 4984/1983 19a4/i963| = | 19887 eo EN Re Rae 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

$'000 Ne 
587,684 cp) CA 167,105 Se ales} 754,789 <1 DICCNeS,— BOUCKENECS i. sur. careers: epereie Pein ear 1 
68,421 am (OL! 94,445 = Oe) 162,866 -3 | Epiceries, Confiseries et articles divers ................. 2 
3,738 ae ARS) 35,857 aeO:O 39,595 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
543,231 te Bet, = = 543,231 Grands: magasinS. 9.1.4 ene. ee ae 4 
64,566 =513.0 29,637 + 22.4 94,203 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx X X X 233,738 i2a||MAGaSINS GEMENAUX: 1. «pean aeisieys) ee eerie eee eee 6 
16,719 ae Af 4,699°* 21,418°* BOM DAZ ANS foi. ra oy Lien oe aaarsaiey ve eeicely- a reutey calea/s Che ys eR 7 
= = 903,154 + 14.4 903,154 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 5,290 = ie 5,290 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
62,298 ap. ane) 205,510 = 287.4 267,807 Zyl OLANONS=SCNVICO yore cee ent susuc eae ara 6 cic 3, eee 10 
= = 25,173 + 18.0 25,173 Garages: 0. 2-5 hed eealres n=, Seca ace acids ee ii 
16,678 a 94,346 +) 6.7] 111,024* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
32,896 te 45) 30,647 sp ales} 63,543 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
58,982 qe Se 25,999 ae. ZS) 84,981 Magasins de vétements pour dames................... 14 
44,468 1110/3 20,756 + 24.3 65,225 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,106 = OF 1,019* 4,125* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
19,849 - 9.9 6,823* 26,672* Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x X X 31,178 Quincalllenies 6 oo cc seca heeee suey dot es nue Sea 18 
20,518 e 32,019 + 2.1 52,538°* Magasins. de meubles), ........---.... saresh: epee emer 19 
x x x x UATE Magasins d’appareils ménagers...................+0.. 20 
4,706 + 14.8 18,908 ae Ase! 23,613 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
46,802 + 15.9 160,744 + 14.2 207,547 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,926 + 18.8 6,502 = aere 16,428 Librairies: etspapeteries . ..... ....... akeee aceneeite. Bae. eee 23 
x x x x 26,560 FIQUTISTOS a creocacect ruse as vccck c cove fon usinoee oak eae ane 24 
19,132 a) P28) 11,163 = 12.9 30,295 Bijouteries i sop «ce aglar es, eens aya mis scr eee eee 25 
8,163 + 0.9 52,023 = 72s} 60,185 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
20,998 te B10:4 19,300 + 28 40,299 Magasins d’accessoires personnels................+5-. 27 
296,003 = 93:7 250,527 + 1.5 546,531 Tous les autres magasins due ldh congue dues isge as os ere 28 
2,122,924 + 2.1] 2,338,812 + 5.5 | 4,461,735 Ensemble des magaSins............----+-2+eee+e0- 29 


= 96% 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
May - 1984 - Mai 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 148,504 219,239 + 68 
Grocery confectionery and sundries stores............. 13,037 44,334 ee 077 
Allzothensfood* stones’. ar cre rte ater ter et momen itera cleo 3,133 23,822 =2.0 
Department: Stores snaai) uo oo acter are Mee emote e orate oY 141,495 141,495 cP copes 
General merchandise stores’ ©... 2605. foe oi oe ee 12,983 16,426 SPAS 
| Generali Stones io nde oe oes.) dan ee 13,041 - 08 
Variety StOneS: fea ck le coke 7 a eae eee oer 1,068 6,755 =5 93:0 
Motor ‘vehicle*dealersi#: 2: 22 Seem Seon. eee 192,410 192,410 nao) 
Used" car dealers)... Poe se08. © Pe ae eee 6,131* 6,131° 
Service: Stations vere os sys wastage ite oe ne eee 73,123 85,174 ae lhe) 
Garages: ao srke ates roan) eye are ee eee 7,738 7,738 = 0) 
Automotive parts and accessories stores .............. 11,341” 13,116* 
Men'siclothing#stores: @37 508... S certs eee ooecee aes 2,890 9,634 + 13:3 
Womens: clothingistorese., Wart. earn ieee ee eee 11,642 6,122 17,764 ap. 2) 
Family clothing stores. (ay. 2). ian ee ee 7,444 3,763 11,207 ="041 
Specialty:shoe'-stofes: ..e7 Ge ee Se Ae ee 1,103 ae 52 
Family’ shoesstores: 2228's 2.2, BE OR Sees Oe eee 5,192 - 14.6 
Hardware stores: i: anscrited: ceicig a aes ioe a ee 8,056 + 0:3 
spaiteig elie hea eee ee 11,600* 
Household appliance stores. eas st een ene GylatiZan 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,338 + 33.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 19,649 30,936 50,585 *ae723 
stale: o¥ein.l0%, ae tener ee ee ee ee 1,534 2,473 4,007 a Fi) 42) 
La Pech Tt EPIRA reer Panirte Oe ey Ap ucacssco. axe x x 3,603 ae 1/40) 
Mathes Le elhote cathe ROR Be PEI hn Ao 4,507 5,986 10,493 a2 ffeil 
ako ieee 5 ite eee 1,452 17,502 18,954 = ds) 
Ei, 078 OI) Seni tm ty) Be ee 4,988 9,253 14,241 - 24 
Partita ti teat od rata. 5. eee ee 72,058 60,244 132,303 = Wf 
w faPaly Paihits otate a's tein eter tntte eieeteee RE Ome 478,467 604,411 1,082,878 + 5.6 


=597) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 
January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


705,950 te 7.6 


350,451 1,056,401 OF PICENIES — BOUChENES Gre aaa in. Gash eee 1 


59,251 + 10.9 124,460 SOS 183,710 -© | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
15,144 + 14.3 96,445 ae) cos} 111,589 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
625,896 ce 0.8 625,896 Grandsimagasins oaenecquncnr eo eee eee 4 
61,840 = 76,000 -4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X x 56,135 2D) | MaGaSiIMS;, GEMOLAUX 55-2502 myo reysusiestvs cos et a 6 
23,138 = (03, 4,604 27,742 5 | BOLANS aie ce ae rasen 20s dept veaiuteiyon Sy Oude aetWA Contes rhuiucuereeke RRO 7 
= = 845,858 845,858 + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= ~ 24,840 24,840 + 16.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
57,006 + 14.7 331,012 388,019 2M | STAUONS2SCMVICE aus ysneuewss skeusuewsd cee cvent, «+05. 10 
= = 41,959 41,959 GANAGOS™ ct sveioat iyadenst nudes ayer ea A 11 
7,929 = {ss} 54,542* 62,471 * Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
27,995 az its) 12,949 40,943 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
51,576 aoe las) 27,581 79,157 Magasins de vétements pour dames................... 14 
33,782 se 19.6 17,676 51,457 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
873 = 5:4 4,012 4,884 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,820 = 8.7 10,619 24,439 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x x 31,931 =. O16) | QuINGaiIlEleS ax. aeisionsveevncaccute tances ee eee ee, Se 18 
11,578 36,375 47,953°* Magasins:.de meubles:.:...2.. 1.2 Sete eee ae 19 
x x x 22,956 + 23.4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 36,547 + 12.0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
94,786 + 20.2 146,810 241,596 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,302 Ss Wee 12,355 19,657 Librairiés. et, pPapeteries ...-,;<...2: 22 Soe ee. Pe eee 23 
x x x 13,150 EIQUPIStOS 35sec sz cceticdces ced bei Swab Sadv5 Fa heist ou 24 
16,889 - 2.0 23,325 40,214 BiJOURGSTI OS ace ies.ca.co casi wsabttee sence Sedone rte dudics Stee SUN, Hee 25 
6,977 = 2.9 73,352 80,329 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
22,729 + 20 42,088 64,817 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


593,639 TOUS: I6S: autres. MAGASINS: 245 4ccccans es SO SI 


316,271 at O:4 277,369 


2,180,425 2,713,866 7.3 | 4,894,291 Ensemble des magasins..................eeeee00: 


= Of) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. rR 5.9 
Grocery confectionery and sundries stores............. G2) 
All-other food: stores: sit. ct SS selene eenterer cess histor ar BS = (0)9/ 
Department Stores). .jarerin. «tei esene cme eet ces eaaeon ap P38) 
General merchandise stores ...............+--e-eeee- = 2 
GemMeral™ SOLOS ie. kere eexsradeguxerra so nous Ree MR a te Retianerers aot 
VarltyStOneS vnc... uccnerccclevek eam rttens Git cucwaarsio chance enero ste 0:3 
Motor vehiclesdealers .... = Feet weresseak als eieware i tencretet terete 97,915 97,915 tale 
Used carndealers \:....:-. Jee eS) Ab ae. ae een 1,857 1,857 + 99 
SEnVICO-StAlIONS saci wyenctearvadh onde cde one Re Oe 32,567 37,814 ar gs 
(CHEE ere eee eee eS ee RR En As cb D.0 F 3,684 3,684 + 20.7 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,062* 5,586 * 
Menis:clothing” Storesserrtenst Ssh. eI ceeltee foie aint 1,229 5,614 as eee! 
Women’s; clothing storesitv-!. Zoe). s0 eee es eeirernenns 2,873 9,583 ares Cus) 
Family<clothing! ‘storesi7at &. .o5). eta ace cre caer 1,415° 4,570° - 7.4 
Specialty: Shoe: stores*ametsee:, 2a ee Peer 258* 415° 
Family ‘shoe: Storesmietw.| see © ABR Boe edeeic nen Seen eae 1,974° 
Hardware” SlOn@S a dicy-eoencasie tole. ¢ ees otto na silstaosuo Ane Ree ae 2,178 = ht 
siinag 104i 4s ASSES rae 8,891* 
fousehold appliance’ stores#ain. a1. a eens ce eee 3,185" 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,457 + 31.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 26,167 ee hf 
Book andiistationery stores:........... ssrernaen ee nee 2,199 + 14.0 
FIGHIStS co. ser acwsnsiesca.haNede ray Potedtcyeiytecc 1,589 +7 115:9) 
Jewellery Stores ni. leva dcc la onus crue gos ese 2,664 3,887 6,551 + 13.0 
Sporting goods and accessories stores................ 1,031 10,094 11,126 + 15.0 
Pertsonalaccessories: stores) .7). sees nee ete eh 4,095 3,963 8,058 = Sire! 
ANOthencStOreS wie ci..0 aye + See ee eee els {erils6} 30,038 65,651 +7 8:3 
WAU StOPOS vi i tanazara i ncsepetesesp Ie 256,432 284,506 540,938 + 5.8 


=(904- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de com 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 et 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


486,214 AU EDICCHES = BOUCNELICS. Evy eran: nak See eer 


100,644 -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


87,134 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


370,698 


Grands magasins”...2 522.4 5.00.0) Done ae ee 4 


2imloe .J | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


1,132 UF (MAGASINSGENETAUX iio, rye chs ate aah eee Cea 6 


3,497 SU II DAZANS oer co cy aiiyeity ovaries Stalae ise ely aise) 2 eset ee 7 


444,387 444,387 4), Concessionnalres GiautomobiieS) 2. eats eee nee 8 


9,258 9,258 ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


24,757 ae Alsté 161,645 186,402 sit 8] SLAUONS=SCNVICO sae ares tara cen arin circ ot oa: a) 2 es 10 


20,373 20,373 Garages) Mant sy ye tae sso Gioia aCe ne oe 11 


6,826 - 48 29,770* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


22,944* 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


18,994 a OHTA 24,835 


5,841 


Magasins de vétements pour dames................... 14 


12,759 42,954 


30,199 OL 


Magasins de vétements pour la famille................. 15 


14,150 + 10.4 22,391 


8,241 


766 - 6.1 i} e650) 1,897* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 


10,118 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


2,493 


QuincaillerieS' 33s. Soe Se he ee oer 18 


8,526* 8,526* 


X x 35,303 Magasins' de. meubles.. 7... Basteis pea Steere 19 

x x 9,529* Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

x x 18,222 + 9.1 | Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
66,541 + 18.8 125,818 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5207, + 13.8 10,934 Librairies: et papeteries........ =... .emio saeeeee >: Bee eed 23 

x x 5,798 SEY 2 A WE IGUTISTOS cg cpe es cp sys, posse yay nu ss cans Gavapes =, eee opener ane are tee’ 24 

9,985 = 13:7 14,598 24,583 BiOUTCNIOS 50 enya, poy rnyqee seca ees) beets: ops, 2, eee 25 
5,194 - 7.0 43,422 48,616 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
18,443 - 0.6 20,304 38,747 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
160,400 a 0:9 138,724 299,123 Tous les: autres magasinS: -c-vscr,«;:,-.5-,- Ree SR ee 28 


8.2 | 2,494,055 Ensemble des magasins...............-2+2+ese0-- 


1,187,204 1,306,851 


= eh) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 12.5 
Grocery confectionery and sundries stores............. ET QI2 
Allsother food!'storesi. . Mea. cr t-te eeemerecteter tote rarer 
Department ‘Stores! 4 oi as.2 due bes aw acupe ane eae cere + 10.8 
General merchandise stores ...............0..0000085 x 
General. StON€S. = a5 3. an. aeeeeiephited © a aN Er Retake eater “eecoel 
Variety Stores, s <2. tae te coins apes eae ets edn se x 
Motor: Vehicle: dealers)... 295s Wo e..5 Sate eee, oe Tee o 
Used: car dealers' «5.0. ERR rei Ai OR rae eee ee eee x 
SOrnvice? Stations? + 4 droge ha Mere ee aye, Se cs a ed ee x 
Garages ix mere 2/5 a wid selina eine Hoa aces ecltsanie eae ane x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's *clothing:storesia. Stn: aS. Soe ne, Serene x 
Womenis clothing sStofes wen. tet eae eee es ap ee 
Family <clothing:stores#c 9 2). eh eee ee 
Specialty shoe: stores —V44S-2 See ee See x 
Family;shoe. stores, Sey.45. a4: See | eee x 
Hardwaresstones win. 2125 soars assthis dee ea ee Sue alee 
ee cai a Ca kn xX 
MouseholdiapplianceyStOreSin. cay. eee aen eae x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 12.3 
Books and)stationery stores 5...) sane le eee x 
FIONISUS cay scares eins aw pata eee Bash. Ws se): srg sateen te x 
Wewelleny Stones icanwe ct rhs. moect deers ceihc-cn-1s4-7 cee x 
ies eke eeee + 20.1 
Ul RA CU ToT Bees Pas pO SeL a pt ated ic CO Min Quay Chat are conte ks tor in oa a 19.6 


baja’ oishatat ch aiarst- tans RO ae gee. 11,050 + 21.8 


Srey ae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 29;463, BEA,0%8.6) | Epiceries = Bouchetiesm. tes, Saeed eels Gee 1 
. 4,356 -9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- Ra 840* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
11,219 : 11,219 4: 1iGrands MAagasiNS. .... os. ese ye ses 4 an er ee ee 4 
x x Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 28,043 -&y | EMaQGaSIMS GeMOnaux. 5 ics aiee «4 os ys dara 2 a ee 6 
= KR ORR X BAZAN ogee oy shicuis susanetarake Sleara a) see a corer eee if 
= 14,047 .< | Concessionnaires d’automobiles .....2..45. .....0....5 8 
>  WNAS = Pe eeexX DACs x] - 8 OOK = © | EVendeurs:ciautomobiles Goccasionc ........ eae. cee eee 9 
= POBCAT= SG S2591% SSE1bSX |) PEM 86OT6.S86% |iStations:servicew sn, oes ccas oan 5s eee 10 
= GaRaQesy kek sare Ps tro sake eh Bea eta gy Aree ee 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= 3 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Lie ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
= ; (8: HQUINCAINEM CS a5 sia. o ors arg Alene otters cig yrs.c ss 18 
= Magasins: de: meubles.. ....... ....... .cen0ts ees. rere 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................005 20 
- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
~ Librairies: et papeteries: « ........... @aoth aera ere oe 23 
= FIGUNISLCS occ, ec cys seaices eat eum e/ioe-9 3 antes itebiceeala. altar ay shee 24 
Xx Bij OUT OT OS rts, oconiac nc scenes wee cu reotier as ACE ar's ac a EE 25 
m2 : 2,184 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,085 * .. | Magasins d’accessoires, personnelSia: .22 cer. ute nse 27 
x 14,858 MOUS ES TAUIKES IMAGASIMS era terete otatt ete ete 28 


50,484 72,020 122,504 Ensemble des magasins...............---++2+-++- 29 


No. 


= p= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
May - 1984 - Mai 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


$’000 % 


1,180,844 1,852,740 su 2 hs) 


671,896 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


136,000 352,929 488,929 ae WAZ 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


14,454 184,433 + 3.0 


169,979 


Allother food) stores: ; .. Sirk. S.A ee oy ee eee 


927,771 927,771 a 11001) 


Department: Stores) sos arcnd ciao ois oo = «etn ee 


146,783 189,796 = el 


43,013 


General merchandise stores ................0 0c eee 


General Stores: s: .vicek cue eta eodin ee, xe s woe ct Se ee 66,285 102,792 169,077 + 26 


82,456 98,764 ae ied 


16,309 


Walrloty, (StOKES 5 ayacsice eve isn «cin apsgeto ce ayes cages! th ac ocr 


15,236 


Motor: vehicle:.dealers......-. eae ei eee eee 2,121,647 2,136,883 + 24.5 


63,030 vee 


63,030 


Used: car. dealers... .....f@aeohatn RAR nk ee 


152,579 ap UA 


641,376 793,954 ae Wolf 


SOMViCOrStatlOnS? vraae eo Bade: aiepe otha sae. er cece ee ne 


140,455 140,455 + 22.4 


Garages ee itinne, A inend Geuettels cots. Sena Gus Ree 


19,657 


Automotive parts and accessories stores .............. 246,839 266,495 elioed 


Men's. clothing;stores: Hi. a ae ee ee 59,567 51,556 111,123 eel ny, 


Women;si clothing sstoresiemss enc creel a eee renee 114,761 79,562 194,323 + 96 


Family clothing::stores@ix aah 2) Hien 2 ee ee 76,790 50,662 127,453 se es 


Specialty-shoe'stores | .akeeanhus. Sena Re ae 5,998 


7,725 13,723 ae (ee7/ 


Family Shoe; stores: Saner £42 eee ke See 57,885 24,175 


82,060 =e 


Flardware! Stones. o.a sin Benen enadtain deaaslcse de x x 105,140 + 15.0 


38,143 


108,956 147,099 St lOLS 


Household appliance stores acess) eet ts eee x x 38,219 = 0:3 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


14,975° 40,360 55,336” ap 2x8) 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 109,308 278,681 387,989 + 12.6 


20,934 


19,941 40,874 + 10.6 


2,489 48,594 51,083 =f O-O) 


+ 


34,605 


33,045 67,650 8.5 


14,788 dle 


& 


145,346 160,134 


41,714 82,175 


123,890 se 2X0) 


573,614 


511,481 1,085,095 + 10.1 


aia eta) icailiai'etnt s'ss'y'oye) a: ae Mee ale Paley Choe Se TERS oe 3,923,887 8.3 | 6,179,629 15.3 |10,103,516 + 12.5 


= oate 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-May - 1984 - Janvier-Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de c 
- 1984/1983 1984/1983 1984/ {983 hin 
Ventes Variation Variation Variation 


5,672,098 + 8,815,879 


hi 


623,762 a) hee) 2,160,863 + 8.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
73,548 ar SA) 823,095 Tous les autres magasins d’aliments................... ) 
3,885,896 op 16:9 = - | 3,885,896 Grandsymagasinsi.../%,;,: fesse ye ey ee 4 
682,154 + 48 175,901 858,055 -/ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
299,928 ap Shy) 417,759 717,688 SAPP MIAGASINS: GOMETAU Xe... <a-.s,ccye-0,-1242404e.sy5-seae oo REDE. LP 6 
333,952 sr SHI 65,775 399,727 Ae [PAZ ANS igs cysgeseyedene ys cuca cys sect oe tutus eyes colone. ore) eee if 
68,592 tae 0:4, 1138, 0717, 751 8,746,349 + 28.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 242,406 242,406 + 14.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
748,808 en! 1) I 92,933,914 3168257237 10/0) tStations-Senvicen even een one 10 
= 2 622,535 622,535 Garagesn shee cuss tenes ye eeparutu ocean. oe eee 11 

62,101 + 64 877,919 940,020 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

" 226,110 te ME 210,450 = che) 436,560 Magasins de vétements pour hommes ................. ile) 
490,502 at, 186 332,917 823,419 Magasins de vétements pour dames................... 14 
324,190 2 eke} 213,002 537,191 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
26,363 ap OL 31,176 57,539 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
244,110 + 48 94,923 339,033 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X Xx x 363,002 PAO. M@uincaillenieSiccn.a..ccar me cccnai says. 160 ea eee 18 
174,692 + 26:3 475,574 650,266 Magasins; de.meubles: .:...<....), gaat. settee leer ane 19 
X x X 175,464 + 4.9 | Magasins d’appareils ménagers.....................5. 20 

75,190 = 12.2 179,011 254,201 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
518,651 + 15.1 | 1,307,449 1,826,100 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
99,794 + 14.1 91,232 191,026 Librairies-ettpapeteries,............. «eerie teenth teva doee 23 
7,938 - 0.4 177,634 185,572 FIGUIISLOS a ee ee ote etn. rye care roe eee ee 24 
126,648 + 54 127,883 254,531 Bijoutenieses «on. os. cee sehen cee 2 + eee See 25 
65,787 + 3.1 523,081 588,868 Magasins d’articles de sport et d’'accessoires............ 26 
176,902 ae 12H) 363,741 540,643 Magasins diaccessoires personnelSiis. 2¢ sarees yemree 27 
2,503,057 + 3.3] 2,184,386 4,687,444 Mous; les autres MagasinS Pye. re arene 28 
17,578,969 + 5.8 |26,227,125 15.0 |43,806,094 Ensemble des magasins...............----2...0-- 29 


ada 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 

April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allsother-food stores. Vitesse a2 mete sent nh estarart enters aecte 
Department: StoneS)is-¢..onnnccenteret.cc Ss cree, oem 10,060 + 20.0 
General. merchandise. stores?.2% 202.220. 0... ae. 
General StOneS Wi s-iie-enskosenmion ees Caen, eee Ae 
Variety Stores mest ications «iste eee holed) Nes Soto te het eee 
Motor vehicle*dealers: <1. -S9oe ewes. Beate: eet 
Used "carsdealers 2s. ).:.5.2 ae BR ee See = 
Servicestations: Arc. set cee cama cen eee eee 
GANGS hans! Pi nhocy Palate tesehs coed dare tele. wh ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's :clothingestores <sihe i's 2: SE Ne earns 
Women’s: clothing|istorest fi.0Mrm, 2a a fete eee 1,812 eatlOl7, 
Family¢clothing? stores *. 99a s.. 30s: 2 AAG Saou. ee eae 3,184 + 20.4 
Specialty "shoe stores: ee eae. See ae ee 
Familysshoe=stores: 2s) Aa: 2 Re SAD, See 
Hardwarer Stores ss xk Si ee atk dec oer 


Household"appliance stores, 2 rae: aetna te ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Independent 


Sales 


Ventes 


4,676 
103,420 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


23,767 
18,828 
1,280 
10,060 
10,230* 
7,011 
4,863 
30,349 
x 
16,623 
1,790* 
4,633 


998 


634 
10,908 
163,641 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ + + 


+ 


9.2 


33.5 
19.8 

2.9 
14.6 
15.2 
10.5 


TABLEAU 17. Commerce de détail, 
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ESTIMATIONS REVISEES 
magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 65,508 + 41.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. J 11,480 aos eats 
Allxother’ foOd -StOres: .. Miser tvs os siete tetera Sete teunte erie irate PPT, - 15.6 
Department. StOneS:ercx-ycrcccyree oc trees t-veven sale RYIREnERe Rt ated err 26,951 + 285 
General merchandise stores ..........-.+---- +e -seees 10,554 AS ¥)@)e) 
Gen e|rall:StOnrOS vs he Ane veterewtins nesters eens veesie SR eee eA oore eR 3 3,241 + 13.3 
NETIENMOCICR aoe pe tanto ee oom oma e amen 6 .0.p.0 a0 6,058 + 32:8 
Motor wehicie "dealers -\.s0. Seat c ratte ave sect estan mete state 70,588 oom 
Used ccar. Gealers: is: is: See See OSE ee Eee s 2 1,328 eS 
SEMVIGEZStAtlOMS, id cliccrsi when mh cok rw orcs c. Se Re ee 31,674 + 26.4 
GARAGES ic natav dennis ei Monka sae tenes nk ance en =o 2,060* 

Automotive parts and accessories Stores ah: Be ee 7,193 + 12.4 
Men'siclothing’ stores 2h. )0he Pea ee. eee 3,162 + 24.4 
Women:s:clothing)-Storesetr aa, v.00. Seireeioeree. tie) en ernieatane 4,897 ap UAL 
Family sclothing)Storesis iret. 5.2, 0) Ry, ees ees : ; 3,417 ae OS) 
Specialty “shoe stores) 24 a%. 4, ay Sa ee ee 439 + 14.0 
Family’shoe«stores. Sees) AA SR, BR. Ree 1,398 Salita 
HaRGWAKeXStONESY. 5 2 wick ties tial mis toafeesle kes «EO 4 2,855 12 WS) 

8 a eh ca hon O ie 2,818°* 

Household appliance. stores: sakueews ae vasrak a) eaten 800 + 88 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,549 ap) Sis) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,344 ae eas) 


i Sanna ye. 8 2 ORE RE tes ae Ae 2,203 + 13.7 
RGAE rebenislne a qs aNUSO A. eRe iae er ee. inci, 1,053 e282 


+ fala 3 ARIS PARES AN chee + ne cee eee ; as 1,992 + 33.3 


SA DR Ra 4,345° 


none 2a eees beet 1,819 + 16.7 
iis gr co Ain 8 CS ae a are ace 18,430 ‘ 31,268 ae Vue 
mishicicds a8 be ate See 125,253 318,211 + 18.6 
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ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick -— Nouveau-Brunswick 
April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 

x 40,998 Epiceries =. Bouchetiéss 29k .eyhhet. Sree 1 

x 10,909 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 3,263 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

19,334 19,334 Grands | MAGaSINS ...d ceeded uct Re 4 

X 6,369 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- B29! 8 27a7e |; Magasinsygemerauxec marc aerccuicisn see ae ee 6 

x 65257) BAP 19.6 BAZAN tree cc sasieeic es coed es eee vs ace oan pen if, 

4 48,716 = + 15.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 570" -~ 2. Vendeursidiautomobilesid’occasion:....1 se eeenee oe ae 9 

x 22978 Wrst 43" | StationS=Serviceita..n Ae ai etn nants, sec 10 

- 1,580* GAN AGSS rescysnn teers es Eadie ve each F A + 11 

x 5,147 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,091 2,168* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2,851 3,942 Magasins de vétements pour dames................... 14 

1,399 2,589° Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 59 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,584 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 1,965 QUINCAIIIETIOS sm essa od ie Teen Oe ee ee 18 

x 2,701 Magasins* de’imelibles), «2... ..90 SRE. ORS Ss See: 19 

- 751 Magasins d’appareils ménagers....................05. 20 

x 673 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,374 10,673 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

516 854* Librairies:et+papeterieS:..o.. o5. eRe SS, ae, Sees 23 

x 1,059 FIGUFISTES keh Roses toon AAG ne ine ie ae eee oe 24 

922 1,429° BJOUROTIOSH. ears c cine tee esis Lt ce 25 

= 2,193°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

437 1,249 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

11,813 8,735 20,548 Tous les autres magasins CR ht SS I 28 

86,946 142,739 229,686 Ensemble des magasins............-.--2+2+see0- 29 


No. 


28 


29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Ensemble des magasins 


Magasins a succursales } Magasins independants 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


$000 % 
Combination stores (groceries and meat) ............-- 177,382 260,383 437,765 ae (OHS 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 4,276° 138,671 142,948" ae Ths) 
AN other {OOG. StOreS =. ceumiaeeectcn ater Orsay Ree tenon ates tiene 4,309 54,635 58,944 = 101 


Department stores ..........---- 200+. e Sees ete 162,154 162,154 Ac? 


General merchandise: stores’. 2. 5... -----. o seme 25,727 + 1104 


General storesc.ccsvt-verneeye sods ceo eee Ret ke eon 17,819 - 0.9 


WanletyeStOneSia ay preror- ular geet ccd opps ee 27,369 + 21.5 


Motor vehicle"dealers: 2. Sawieneeins <> aarieetneesrteien 505,559 505,559 + 43.6 


Used car, dealers\..3-.2 FansemGr te wos ene cron neeretee 23,614 23,614 + 15.4 


SOLVICOLStALIOMS ces. cher ats cei AOD cin gee ccigs. esc) ee ten eer 181,563 208,772 + 8.9 


(EEGle Cope anter meme Cae are orca orl cou 0 0-7 53,229 53,229 =Falizeo) 


Automotive parts and accessories stores .............. x 52,463 20:3 


Men's: clothing Stores pacnraset mst acre seth emer 17,300 26,487 - 8.2 


Women’s! clothing) StoreSarcsm pein ctemieteheiener. iia meres 29,339 55,884 + 49 


Family clothingistoresivae-cer. cl. ass os) cteieeiey. cies 22,132 49,446 + 14.8 


Specialty shoe: Stores: sal-cr-ehee. eyo ne ter Serene 4,342 + 18.4 


Family shoe: stores: aiscis«4o nh eu Geeta eo ae pegs 33,606 + 17.8 


Hardware’ StOresi.s co ckece ace age kena te tore w cue de cou teae: cee aes eae 27,370 5:3 


Household’ furniture: stores: .... o-. : c aiiene ts: pep een temree 50,072° + 20.1 


Household ‘appliance: stores: cyaavenen « iv; sectors ets ete eer 8,151 oul 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,291 + 26.8 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 22,520 58,920 81,440 + 15.4 


By fs0)I| 


4,793 10,294° Se Ce 


10,245 10,245 ap eH, 


3,320 


6,874 10,194 + 16.8 


Sporting goods and accessories stores 


2,904 


45,198 48,102 ae 


Personal ‘accessories [storesia asia = See ac ieae 6,984 26,268 33,252 cf 23 
AM JOUER EStONES Foo. oe os cos rene uo oY ee ee 95,254 107,345 202,599 + 7.2 
TN eC) Col {eee emeneII Ae UCL h ot actin co ee coe 674,835 1,710,305 2,385,140 + 14.0 


= 301 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 231,287 23: (Epiceriess- Boucheriess:. ons, aotaeeen) anda arlecies 1 

x x 58,897 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,138 31,245 34,383 .3 | Tous les autres magasins d’aliments..........:........ 3 
94,533 94,533 £18) (GrAMASAIMAGASINS & 5,5. 25 os s.ccede v8; rence: cnekss «ic CE 4 
Xx 6,975 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- a See set [IMAGASINSEOSMCNAU KE so. ace cums creche oaek vr eae ee ee 6 

x 8,236 BA MEDALS Fe ca soot oxcouced sists way su valowleoytepeaitn sus aivuick 5) so ons ane RR Cee 7 

= 236,846 236,846 .6 | Concessionnaires d’automobiles .........5............ 8 

= Srodies oa Ss Ones ..- | Vendeurs:diautomobiles:d'occasion: .)........ setae seek ere 9 
19,419 : 74,275 : 93,694 {Oh StAUOMS:SCIVICEM sia care ameety sutcusseuincyeseg-ya.ccs:c CO eee 10 
- 13,936 13,936 SOA GAFAGOSEE «, ostresh rs vatecvsn- tee ed Alsiawetes ula acyetacmtel aca 11 
1,802 f 155315 ‘7A halts) Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,084 ; 4,542* a 10,625* .8 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
13,942 11,394* aes 25,335 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
14,415 7,861 22,277 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,376 1,478 2,855 Magasins de chaussures spécialisées .................- 16 
13,378 3,613 16,991 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ es 
x 14,954 H7A| QUINCATITERIES Re cismaounsencgedoe « wate corde ee aS 18 
6,669 43 : 16,870* “| Magasins:deimeubless,..2:..2.-2:..c.c BaSahe. ayers Sacer 19 
- 2,520 Magasins d’appareils ménagers....................0.. 20 

x 4,913 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,765 33,067 47,832 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,866 , igorks} ;.. 5,384" '9"| Librairiessetspapeteriess..........2eeee pee. Eee. ewe 23 
= 4,161 4,161 RICUKISTOSEE wie eke einer ata aak hina eee 24 
2,284 ‘ 3,241 keioy-40) #78) BIjOUTGKES ise o cieas woo ried ewdeinedee se ee ee 25 
1,228 =a 13,164 14,392°* Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,751 11,632 ; 16,384 .8 | Magasins d’accessoires personnels............-..-.--- 27 
65,723 ; 50,393 116,116 (64 TousslesvautresimagaSiNSN. s>- oe = oe oes cei eee 28 


389,353 H 739,929 1,129,282 Ensemble des magasins...........--.2+-+-s+e-eee: 


SANK 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 481,223 
Grocery confectionery and sundries stores............. 82,636 
All others food! StOnes) ic Se ae otto core erepenatlomet tetatee 8,445 
Depaltimemt: Stores xc... sceccy ssi van nas star cr ceremeN error 303,082 
General merchandise stores .............0.-00 eee eeee 59,291 
GENEL AIL STORES ie. ocncanssitespacapan sears. oy7ek ews) © Corer Nenana ORCL X 
WAN Ot Ve StONOSiz.-n ccsrston vaiceasemcncecrener Hear ato tahoe cys. nice eee 23,890 
Motorivehicleidealerss..:-.... 82 seen: in eterna 

WS@Gs Cal cAeAlers in cous: , PROMOS Leal eranns lie esas. te oe 

SOGVICO STALOMSS eter ceausronenanct scnapetty Seon ors nce ines 5 eee MSS ee 

GAT AGES te verener seme re oan nerves sc cgqncaone ete Meh rena TO eee 

Automotive parts and accessories stores .............. 4,810 
Men’s:clothing:stofes: Sesh. Beaa. Ray. Ae 21,148 
Womens, clothingestonesmie in) .t haa enantio cane mene 41,062 
Familyaclothingestores aam ct: 252. 2 sent nae tee va orion 18,349 
Spéecialtyshoe» stores), .neeera re. Seed, Oe 2,307 
Family. ShOesStores 7a. Lee ne ee One teie 19,471 
PlardWar es Stones taney iit rccseseenenstaterettonescie retake ace TOG 


Flouseholdtapptiancestores: 2 ieee) Seca eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Up(Ashe 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 36,614 
usa fe falbeutei*e. (ote, ORT ROO he PO 8,705 

Bae at ce reokslRvadcne Hokcice oe. tele nase Reig taco he Ie. x 

Eaegalte ort ls (ase ORR 9,969 

eRe eRe 5,985 

See at LS ae ke ER Pca 17,906 

Lo yie fa oe gece Wy Ns abn, RO CR eo ea ee 223,065 

2 Colm\fs'avS'e we nim = coca rene ee Ran RRS Toe RRS 1,480,924 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


161,892 
78,090 


59,355 


5,070 
746,765 
22,672 
185,361 
50,422 
87,856 
13,033 
24,197 
9,134 
3,649 
8,415 

x 
28,485 
12,064 
6,520 
94,699 
6,741 

x 

8,679 
32,761 
27,069 
152,915 
1,889,526 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


643,115 
160,726 
67,799 
303,082 
75,334 
14,225 
28,960 
746,765 
22,672 
269,810 
50,422 
92,667 
34,181 
65,259 
27,482 
5,956 
27,886 
24,948 
46,330 
12,946 
8,236* 
131,312 
15,446 
16,540 
18,648 
38,747 
44,976 
375,980 
17.8 | 3,370,450 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + # + + 


+ 


+ + + 


13.1 


18.9 
30.6 
27.0 
10.4 
29.6 
25.1 
2.3 
8.6 
7.4 
15.1 
6.9 
S1h7 
21.9 


10.0 


7.6 
4.5 
14.8 
2.0 
Zire 
9.5 
6.3 
10.1 


= 44. = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


184,369 : 46,059 ; 230,428 3 | Epiceries.= Bouchéniésn lice eltenese: sense. see. 1 
20,609 : 32,062 52,671 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,319 F 36,101 : 39,421 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
121,503 i 121,503 8) | Grands: MAGaSiNS 2cs.s246 cexcnsccuchinevucnsctacal SPREE. OORT 4 
17,149 : fr 22,033* .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Bs 255° 232) | MAQASIMS. GEMCRAUX: us <cncucice oucve dice rewcuevoweyceseers ERS Aeon woe tes 6 
4,985 : see 5,600* SO! HBAZAS es eiyeewe ele deiewsecveacu swe ytye users ys jeeene eee ee ee if 
- : 263,899 .8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= as 5,950* --» | MENdeUrS: GautoOmODHeS G!OCCASION 1.) ca. Coen eee: eee 9 
SaH27, . ; 90,772 AP |) StQtlOMS=SETVICO: When. soe-remewencystededes- uke ie cacasa: See oR eee 10 
- 4 12,915 103 GANAGOS. Vike Roca taste cacuclisttoke ss yest oweadecte lc ne poke tue MRC NE oN 11 
2,036 : 27,815 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,274 : ; 16,151 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
17,132 : : 28,015 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,600 4 12,044 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
1,406 ‘ 3,493 .6 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,373 : 5 12,853 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ vs 
me 8,564 QuINCATIETIES Fes, S ware ye eace othe eye Ger cue: ea eRe eee ee 18 
11,018 : 15,661 Magasins de imeubles....0.52..5..... ae. PMA enema 19 
468 a 5,259" ... | Magasins d’appareils menagers «200.5. 2.2. a. 20 

x 2,599* ... | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,165 : 52,661 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,445 : 8,055 Libraities,etpapeteries’....\... 1... Bete in ironies, cs ee narerer 23 
x 6,184 FledristeSteencdsccn ciow ee 6 cee ea eee Dene eee 24 
3,639 ; 3,646 7,285 1G BYOULCFIES its aged ose ee ancien Gacheuctineie cues AR NED te teen 25 
3,458 : 14,490 : 17,947 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,130 17,089 27,220 .2 | Magasins d’accessoires personnels...........-.....--. 27 
78,499 , 59,291 : 137,790 £9) || TOUS IES AUthES, MAGASIMS see ee eee eye ee seeder eee 28 


559,006 i 676,037 1,235,043 7 Ensemble des magasins............-.---+--+---+---- 


Ee OS 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
April - 1984 - Avril 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change 
1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


All other food stores... 


Department stores ..... 


General merchandise: storesdaa. Sac... 8 see ee oe eenenees 


General stores........ 
| Variety stores......... 
Motor vehicle dealers .. 
Used car dealers...... 
Service stations ....... 


[iGAFAGOS) Au: suc 6 eaeveeaalenens 


Automotive parts and accessories stores .............. 


142° 
70,322 
1,956 
23,733 


2,488" 


70,293 + 6.3 
13;192* =~ (8h 7/ 

3,987 - 48 
45,415 Hamoal 
6,944* + 19.6 
10,640 = 192) 
3,078* + 10.4 
70,322 holo 

1,956 Fr OrS: 
31,256 are oth 
2,488* 


6,867 9:0 


Men's» clothing: Stores 2s. tancva. nak. eee ie hee 2,673 ap 
Women's: clothing: stores smas.). Sa8, SW ae Se 6,410 + 0.4 
Family: clothingvstores Sreiise 2.0) atthe ae ey eee 4,312 ae USES) 
Specialty, ‘shoe: stores seskee. Saas Shc Ieee 279° + 16.0 
Family shoe’ stores: Serna. AI. Sats, eae i cee ene icon - 18.8 


Hardware stores....... 


Household ‘furnitunesstonesicc.....c..0c1.gener rare nets ieee ee 


Household appliance stores ...........0:.22..00000-- 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Ce ey 


1,007 
17,213 
163,459 


2,390 ar Wt 
4,631° 
1,214 + 32.6 
3,539 + 24.1 
13,314 SES: 
1,032 aeore 
1,339 ae 88) 
2,759 rie EOS. 
4,159 + 16.9 
3,290 + 11.4 
38,647 ar jl ies) 
358,146 + 9.8 


= "43)-= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


Sales 


Ventes 


Kind of business 


Genre de commerce 


X 49,935 Epiceries -Bouchéties 04. aaeemset SeaAhe aodsokieee 1 

x 8,173 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 2,547 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,273 41,273 Grands MAGASINS iss issue ici. cacncursehelc-arncoe bain AS eee 4 
x 2,236" _... | Magasins‘de marchandises diverses.....25........02-- 5 

= UAW = PSP SP |HMaGaSiNSEGOMEKAUX:-...5.., aienses sisurganicuensysueyenecemene ANNO 5 Nee 6 

x THOGS: BGS WSs BAZAN oisstc worensy ava ousasicroiience pryerubendiloieenny tarpon eis ee MeN 7 

- 40,088 40,088 Concessionnaires d’automobiles ...... 2485.9... 95 20% 8 

= 1,200 1,200 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
6,695 : 17,677 24,373 StatiONSSOnViCe: oui in-eusiadeiteuerseaeausicieieye Suse ROMER gee 10 
= neal UeZileye LET iclelo eemeenaciats a Cnn Ohetrerane ono cement Beta Me oe Ho 11 

Xx 5,098 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,696 1,987 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,075 5,146 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,664 2,193 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 254 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 153011 * Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 395 QUINCAINSNCS Soir ees cums ole oardaw nae ona) oe ee ee 18 

= SHSLO| Magasinsiideimeubles:. ..... .....2/. Sass. aaaerers -batariaeio 19 

x 404 Magasins d’appareils ménagers.............-....0+05- 20 

X 3,010 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
enlov 9,583 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
581 796 librairies:et,papeteries ...... ..... mete: «year ee. aie 23 
x 836 lGUTISICS ts arte eee certian area kee ee ee 24 
1,368 2,269 BijQUICHICS 5... ek eine cot oye een ee eee 25 
439 1,057 1,497 Magasins d’articles de sport et diaccessoiteSzeece: ating 26 
963 : 1,860 2,822 Magasins d’accessoires personnels........--.......5-- 27 
TOUSWIES AUtKESIMAGASINS, cue gach eas ve) eae ee 28 


13,763 ; 10,363 
131,079 4 106,216 


24,126 


237,295 


Ensemble des MmagaSiNS........--------eeeeeeeees 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
April - 1984 - Avril 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 


2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 


3 | All other food stores...... 


4 | Department stores........ 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores ........... 
7 | Variety stores............ 
8 | Motor vehicle dealers ..... 
9 | Used car dealers ......... 
10 | Service stations .......... 


in! |MCEUETe ies. sey armen tere 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 


13 | Men’s clothing stores ..... 
14 | Women’s clothing stores... 
15 | Family clothing stores ..... 
16 | Specialty shoe stores ..... 
17 | Family shoe stores ....... 


18 | Hardware stores.......... 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


23 | Book and stationery stores . 


24 | Florists 


27,420 
11,183 
8,163 
3,285 


19,991 
136,333 


Sales 


Ventes 


708°* 
12,990 
521 
80,660 
1,614* 
12,170* 


3,065* 


UpsyAls 


23,783 


218,956 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 23.8 
= Oe 


+ 43 


61,149 
UATE 
3,209 
27,420 
11,891" 
21,153 
3,806 
80,660 
1,614° 
15,170* 
3,065* 
9,084 
3,504 
6,497 
4,527 
395 
2,232 
4,121 
6,397 
973 
2,219 
14,222 
808 
1,513 
2,310* 
9,327 
1,970° 


43,774 


355,289 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


= ANTS) 


> ss) 
ae Le? 


= Agee 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


113,320 ; : 146,637 : Epiceries = Bouchetiess : 204 ete. aoe See 1 
13,815 t 32,949 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
959 F 8,446 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,327 ; 1135327 el} Grands) MaGasinsig tei css 6 cc eves eames « 2 SO ee eee 4 
13,636 E : 19,947 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 46,716 COMHMAGASINS GONCMAUK. « cxknas oc nic save yen pe Se ear 6 
3,780 : ne 4,610* SQ PIBSAZON SG lacn:ceisyie Yerle.seya\'a\Sct'suieaegvaire elise se laf es eras) ie aoa ee ee 7 
= 192,433 + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles .....:..............0. 8 

= 948 — - 19.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
12,142 ; 39,155 51;297e SEI=1274 al StatioNs=SEnviCO s+. oe ei ne crers Gite bh ure arm Oe eR 10 
= 5,168 5,168 HI EGATAQGOSE. vice rad. «a scl os edie em owe eee Go eee ee 11 
2,673 : 23,156 : 25,828 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,374 : 6,132 F 13,507 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12;919 F 4,459 17,377 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9;757 4,767* Ce 14,524* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
580 F 228° a 809* .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,006 sa 1,466* oe byt Wee ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 8,130 5T MQUINCAINENISSiscsc. case oresgcec ad die ese o0 ei em RO ee 18 
3,971 9,637 Gili Magasins de imeubles 5. = a1... :metetetene leer tees *e rate rater 19 
x 4,043°* ... | Magasins d’appareils ménagers....................45. 20 

871 : : 3,978 .7 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,691 41,297 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,034 3,289 2° |: Librairies et papeteries ....... .. qh. wages ee ae 23 
x 5,670 SGrNtslCUNISTOSIEE = se. cis ais cferevt oo oteercawe ousye lesions Paver tueneces eee 24 
4,113 : 2,402 d 6,516 Ai ESOURCHICS payne ose aet ore .c vy rove a, 1c erie feso.e oc eek a ee ete 25 
1,694 : 11,225 , 12,918 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,384 4,236 8,620 Magasins d’accessoires personnels............+...-+-- 27 
62,750 : 53,650 j 116,400 9 |/ Tous les. autres magasins’........<.....-=emie ie. 28 


431,710 5 488,783 : 920,493 is Ensemble des magasins..........---+-----+++++++: 


=46°- 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 

British Columbia — Colombie-Britannique 
April - 1984 - Avril 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores....... 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers.... 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 


Women'sclothingstoressiy4ay S.20ns Sacienn ian Soe teree 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores .. 


Hardware stores..... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Book and stationeny-stores..> . ... .. sees See 


Florists 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Venies Variation Ventes 


138,202 
11,886 
4,029* 

127,668 
13,039 


1,165 
172,686 
5,154 
66,435 
M957 
10,199° 
2,478 
5,637 


3,471 


19,849 
1527, 
x 
3,646 4,356 
1,409 17,430 
4,730 8,294 
65,153 54,935 


442,087 549,574 


Independent 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


209,103 
37,428 
23,238" 
127,668 
15,956 
11,886 
6,212 
172,686 
5,154 
78,120 
7,957 
11,820° 
8,164 
16,264 
10,584 
936 
4,967° 
6,977 
9,188* 
4,498 
7,092 
49,338 
3,800 
2,669 
8,003 
18,840 
13,024 
120,089 
991,661 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 
no 
> 
© 


+ 
2 
@ 


ayy ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 95,167 (8' || Epiceries = Boucheriess) sas) a eee: aetna eee 1 

x x 21,001 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
3,281 14,944 18,225 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
74,707 = 74,707 1271 GANAS HMAQGASINS 4s. e rn ceateeee enydreccess ee 4 
X 5,850 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= ; 244 3H || MAGaSIMS, GEMETAUX..< jro)eiseim terse ve ve nensne oye ne Soneoh een CE 6 

x 713 LB) PBAZAYS i, sesraite oslacp ma retro raise, aire ecMeparaiclreors roscanee romesre nercere ee ee eR ti 

- 88,110 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- Lf 1,616° ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
5,096 : 3 35,080 3h | StatiOnS-ServiCe? x x crew ceayse toaterticn cous usc ieee: SRS SiN ee 10 
- = 4,162" BFS | GAN AQGOS ee ba vars vere cdieetvre rere reerre tse ss tele talons ants ade ae RO 11 
1,414 5 ie 4,918* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,789 : : 4,832 .9 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
6,086 5 : 8,834 .3 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
2,886 j ; 4,371 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
133 ae 364° .1 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
1,404 a4 } 1,884* ... | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= ise 1,885 * & PQUINCAIIORES: «<1. cece aie He esatanere tones oO eee 18 

x 6,791 3: | Magasins: de meubles:. 2.0.0. S220 % SAE Aye 19 

x 2,100* ... | Magasins d’appareils ménagers................-..+05. 20 

x 3,423 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,146 25,926 9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,119 : 2,075 5 | Libraities et papetent@s:<.... er a. Bins ce etoeentters oes nee 23 
x 1,231 LT V PIGUTISIOS) <<< secre em ee Mie RG ate eater ce te eee 24 
2,210 ; : 4,861 {0 WB OUTETIOS's.26% nea ececuse vtomairemr et ae Bee ome meicr 25 
1,006 ; 12,449 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,844 j 7,473 .4 | Magasins d’accessoires personnels...............+---- 27 
32,511 ; : 59,317 7 | Tous les autres: MAGaASINS: anew eie -. ee tet eer 28 


239,039 d 497,607 i Ensemble des magasins..........------+-+e+eeees: 


= 49) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
April - 1984 - Avril 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. anSIG 
Grocery confectionery and sundries stores ............. i = 019 
Allxother: food! stores:.-..c0ex: ats Sia cnetene ie 

Depantment: Stores: ..c..ace ces eceiie on e enon Oe ieee : - 64 
General merchandise stores .............5..-.-5+00005 x 
General Stores: ..< 268 wngas <n stee oe E eee , aie PAL 
Vani6tyYStOreS.< i inoniymnceuaeeabitins eoitte anon eeme x 
Motor: vehicle:.dealers) 0... ae benohin.> (eee : a es! 
Used! .car:.dealers.;.«...5..:.faiae aon Ty. eee eee oe ee Xx 
SOnviCEZSTALIONS i.5 Msgs wks sele Lege he hls ah a x 
GALaGeS tear eneucktes feeurot e aine Qe eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men:s: clothing <stores'esceriicl. cee. aermraens See neers x 


Women:s: clothing/storese.2.) 9.5.4 ansetraees Sey ae 5 ae, HS 


Family clothing’ storesmBicthy|. cise athnerain Geereeenes 


Specialty. shoe stores: satakaWivis satceeenin Gaerne x 
Family shoe stones: strat. ct miseries ela Gee x 
Hardware: Stonesig 2a cise ale ated. ee + 10.6 
se) ace) (ea) aNiar (o Wateeh n) saints! te! “aie et ep ope ae aera) te x 

Household|-appliance’ stores: saieaann. is ssi Ren x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 23.3 
Bookvandystationeny;storesi.c..42 eee: ee ee Xx 
FRIOUIS(SIs ciara. ace etree ek each ee eon, a x 
#49 APTS rEN age) we.) .e avin alae iistisl «iailler ia au tatts Mattel: < | fe ease eee x 

Opin sie toenieen2d = 2e0 

Ee ee ee + 18.5 

et MEP snot Te i.e ce 15,019 + 16.7 


=/49) = 
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TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1984/1983 
Ventes Variation 


1,095,297 
126,591 
18,693 
842,716 
146,365 
60,889 
78,030 
12,826 


147,415 
12,592 
50,723 

107,630 
74,133 

5,216 


57,533 


36,428 


12,107 
104,535 
20,283 
iA 
26,629 
12,890 
36,731 
524,341 
3,625,490 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


615,220 
316,289 
154,062 
39,510 
86,636 
14,096 
1,918,603 
59,168 
582,086 
127,976 
204,974 
44,443 
71,466 
48,629 
8,014 


22,333 


34,651 
261,809 
17,774 
39,107 
26,033 
127,206 
72,731 
443,416 
5,534,013 


Change 
1984/1983 
Variation 


Canada 
April - 1984 - Avril 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Genre de commerce 


= 1984/1983 
Ventes Variation 


1,710,517 Epiceries = Boucheriess.«. «i.0c2 te. fe os a cee 


442,880 Epiceries, confiseries et articles divers 


172,755 Tous les autres magasins d’aliments................... 


842,716 Grands imagasins wei Grebe ween ie ae ee ee: 


185,874 Magasins de marchandises diverses ...............-..- 


147,524 Magasinsgeneraux acm «ccccucd care tioe eer etme es: 


92,125 


1,931,430 Concessionnaires d’automobiles 


59,168 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


729,501 Stations-service 


127,976 Garages 


217,565 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


95,166 Magasins de vétements pour hommes 


179,096 Magasins de vétements pour dames..................- 


122,762 Magasins de vétements pour la famille................. 


13,230 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


79,866 Magasins de chaussures pour la famille................ 


79,857 Quincailleriesw ee san resto accor ees ccleatn gel arms 


133,871 Magasins de meubles: 22.5. .--- 20.2 eee ee 


33,664 Magasins d’appareils ménagers.........-..--+-+++++>- 


46,758* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


366,344 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


38,058 Librairies et papeteries ............- 02 eee eee eee eee 


40,819 Fleuristes 


52,662 BijoutenieSie res aah see ease ke cles tieroter gears 


140,097 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


109,462 Magasins d’accessoires personnels.........----+++++-+- 


967,756 


Tous les autres magasins 


9,159,503 Ensemble des magaSins.........----+-++++eeeeee- 
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Supplementary Data 
Retail Trade 


Données supplémentaires 
commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


1984 1983 


January February March April? MayP April May June 


Janvier Février Mars Avril? MaiP Avril Mai Juin 


No. Neen Se ae a i Se nT 
= millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,823.0 1,796.2 1,816.8 1,838.3 GTS TL 1,700.8 1,740.0 1,761.2 
2 Grocery confectionery and sundries stores 449.1 448.3 462.0 485.7 457.2 427.1 429.5 439.7 
3 All other food stores 174.2 los shia) 174.8 170.2 162.5 173.4 173.8 
4 Department stores 919.6 932.4 930.2 95204 944.5 820.2 893.5 961.7 
5 General merchandise stores 201.0 178.0 190.0 a 204.8 189.3 181.0 193.3 203.8 
6 General stores 157.5 155.8 158.2 163.3 156.7 152.8 158.9 166.4 
7 Variety stores 95.0 95.4 Ode 102.1 OI! 82.5 Oa 102.7 
8 Motor vehicle dealers 1,642.9 1,681.8 1,664.8 1,764.2 9, 702.5 1,358.8 1,451.4 1,461.5 
9 Used car dealers 46.7 46.2 40.7 SAT 49.3 44,3 GV) 41.0 
10 Service stations 813.5 781.9 784.9 792.2 773.3 vilesce) UDieo. 761.0 
11 Garages 134.4 125.9 128.8 131.0 129.4 102.8 109.8 115.4 
12 Automotive parts and accessories stores ZLOGA 211.9 212.0 Pips yf 214.1 181.0 198.4 215.6 
13 Men's clothing stores 91.8 100.0 ee?) 106.5 108.4 101.0 102.0 OD: 
14 Women's clothing stores 179.3 195.0 185.9 194.2 184.7 174.4 175.5 188.4 
15 Family clothing stores 1257.9: 128.5 128.9 137.1 Wales) Uo! 123.5 127.3 
16 Specialty shoe stores 12.1 12> A209 14.4 dee 11.8 11.8 13.4 
17 Family shoe stores 82.3 85.4 TALS 82.9 74.6 73.6 78.0 86.5 
18 Hardware stores 85.0 84.6 81.0 90.5 85.6 Wag? 76.4 86.6 
19 Household furniture stores 130.5 134.9 144.2 148.6 140.7 118.8 126.9 132.4 
20 Household appliance stores 41.0 38.1 39.8 39.6 39.4 bie) 41.0 40.6 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 59.6 56.7 Die 54.8 53.5 51.0 53.0 55.6 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 372.4 373.7 376.4 388.1 387.8 346.3 357.6 360.7 
23 Book and stationery stores 44.1 42.6 43.0 45.1 44.9 40.8 42.1 41.6 
24 Florists 34.4 Biel iI 36.4 D569 SLO) Sy) 32.6 
25 Jewellery stores 68.3 67.3 67.0 69.7 69.9 65.5 67.9 69.0 
26 Sporting goods and accessories stores 123.5 122.0 125.1 130.7 120.6 113.4 Aiden Aitez 
27 Personal accessories stores (Asie Wale”? 122.5 W276 Wee T1567 118.0 esa? 
28 All other stores 1,078.7 1,057.5 1,058.5 1,095.9 1,091.1 978.0 1,023.1 WjOS7.9 
29 TOTAL ALL STORES D522 9,282.6 9,308.2 9,647.2 9,387.5 8,377.9 8,760.0 9,036.3 
Provinces and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 170.2 172.4 164.7 W727 173.0 145.9 163.5 173.7 
31. Prince Edward Island 43.2 44.0 43.0 44.2 43.4 36.9 BoA 39.9 
32 Nova Scotia 317.6 324.8 322.6 334.8 337.4 265.3 286.9 302.2 
33 New Brunswick 242.3 242.0 236.2 240.4 241.2 210.2 216.0 232.8 
34 Quebec 2,305.6 (PET) 2,330.1 2,453.1 Poe oy/ 2,066.8 Pan War ay? 2,200.3 
35 Ontario 3,481.0 3,483.3 3,489.1 3,596.3 3,502.0 3,083.7 3,239.6 By SIZ 
36 Manitoba 361.8 358.1 358.0 369.6 356.4 317.2 33560 350.8 
37 Saskatchewan SNS? 368.2 365.3 374.5 365.3 350.3 358.5 363.7 
38 Alberta . 955.0 950.7 952.4 977.3 958.9 905.1 937.8 949.5 
39 British Columbia 1,051.55 1,043.5 1,051.1 1,066.4 1,043.8 1,000.7 1,022.4 1,030.3 
40 Yukon and Northwest Territories 26.8 26.4 2765, 28.1 PAO) Papas eA) 24.8 
41 Montreal 1,075.4 1,074.0 1,103.2 1,164.0 1,116.8 976.6 1,001.1 1,043.5 
42 Toronto 1,265.8 1,270.2 1,288.8 1,307.2 2a 1,145.5 1,194.2 1,222.3 
43 Winnipeg 240.9 238.0 232.9 246.5 239.2 210.9 224.1 227.9 
44° Vancouver 531.4 527.6 530.8 537.6 521.2 503.2 511.3 513.4 


(1) Each series of Table 25 excluding the "total all stores" 


a ee ea aren ca ee ee ee ee ee 
: has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the summation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


EMSs 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
a ne ee ee ee ee ee eS ee a 
Per cent change(2) 
1983 
Variation 
procentuelle(2) 
July August September October November December May/ April/ 
April March 
1984 1984 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai/ Avril/ 
avril mars 
1984 1984 
NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 
eras 1,755.0 Aiba 7 1,787.4 il, 79565 1,780.8 = aii] lla: Epiceries - Boucheries 1 
446.7 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 - 5.9 + 5.5 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
180.2 164.2 170.5 169.8 170.4 AZo roe ary +22 Tous les autres magasins d'aliments y 
923.6 909.4 905.4 926.2 914.1 922.0 - 0.8 + 2.4 Grands magasins 4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 - 7.6 cre Asi) Magasins de marchandises diverses 5 
160.6 158.8 159.7 160.9 158.8 159.0 - 4.0 + 4.0 Magasins généraux 6 
Dae. 95.0 94.2 92.8 Poe) 93.8 = yh + 9.4 Bazars 7 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 1,583.5 1,591.8 = SD: + 6.0 Concessionnaires d' automobiles 8 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 - 4.6 + 26.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
7710 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 - 2.4 + 1.8 Stat ions-service 10 
Nide2: 113.6 111.0 118.3 11352 (ea - 1.2 eae 2541 Garages 11 
208.6 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 - 5.0 + 6.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
100.9 98.4 103.2 108.3 110.7 106.8 + 158 5 SIAL) Magasins de vétements pour hommes 13 
176.0 173.6 Aiftien 182.3 176.8 181.0 - 4.9 + 5.8 Magasins de vétements pour dames 14 
127.4 122.7 124.2 125.0 124.1 125.8 - 6.7 7/6! Magasins de vétements pour la famille 15 
11.9 12.1 12.5 12.6 12.6 1252 = (isi + 13.1 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.1 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 - 10.0 + 6.5 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.5 83.7 83.4 84.9 83.7 83.2 - 5.3 + 11.6 Quincailleries 18 
150.4. 144.5 12355 131.8 do2 135.0 = 6D + 3.6 Magasins de meubles 19 
44.8 43.1 43.0 40.9 40.5 42.3 - 0.5 + 0.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 32) 68) BA} - 3.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
361.2 360.1 365.9 369.8 365.2 363.1 = OM TS 331 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 - 0.6 + 4.8 Librairies et papeteries 23 
33.8 33.1 33.4 34.3 34.1 34.6 = 659 2 SES) Fleuristes 24 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 Te0) + 0.3 + 3.6 Bijouteries 25 
117.6 123.6 120.9 122.4 122.9 123.1 = isd a ee Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.4 118.3 118.8 119.1 118.8 119.4 - 1.6 + 4,3 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,057.9 1,073.5 1,080.1 1,078.0 1,043.8 Wy OPZirz - 0.4 + 2.9 Tous les autres magasins 28 
. 9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 - 2.7 + 389. TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 izle) + 0.2 + 4,7 Terre-Neuve 30 
39.4 38.5 39.1 40.5 41.6 42.8 - 1.8 + 2.7 Tle-du-Prince-Edouard 31 
302.4 297.2 301.1 308.7 307.3 312.0 + 0.8 + 3.8 Nouvel le-Ecosse 32 
jazsi) are 229.35 231.8 233.8 Pes) 2352.2 + 0.4 + 1.4 Nouveau-Brunswick 33 
2,169.5 2,149.7 2,167.5 2,237.6 Pp eae) DaZalen = a +) 5.5 Québec 34 
3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 3,399.9 - 2.6 +) 505) Ont ario 35 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 - 3.6 TS B55) Manitoba 36 
368.9 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 - 2.5 + 2.9 Saskatchewan 37 
945.5 942.2 951.5 949.8 945.0 955.6 = ila) + 2.8 Alberta 38 
1,037.3 1,030.2 4,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 - 2.1 20 Colombie-Brit annique 39 
25.1 2504 26.0 26.5 26.5 26.5 - 1.0 528 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
1,019.0 1,012.1 1,005.8 1,037.1 1,033.7 1,059.1 - 4.0 + 6.0 Mont réal 41 
1,274.5 452357..5 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 - 2.2 tliat) Toronto 42 
228.0 229.5 230.7 233d! 230.6 233.4 - 3.0 + 5.1 Winnipeg 43 
524.1 517.2 522.9 540.5 492.0 537.7 = 3.0) + 2.0 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 excluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


merce. 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Sesh ae 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
a SSS = 
1984 
MCD in May April? MayP June(1) 
MDC en Mai Avril? MaiP Juin(1) 


SS SSS SSS 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 93.05 102.95 110.08 
Grocery, confectionery and sundries stores - Fpiceries, confiseries 

et articles divers 3 91.18 106.94 110.23 
All other food stores - Tous les autres magasins d'‘aliments 3 98.81 108.38 109.24 
Department stores - Grands magasins 3 88.51 98.23 98.25 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 90.75 100.26 96.46 
General stores - Magasins généraux . 3 90.36: 107.87 115.63 
Variety stores - Bazars 6 90.24 99.07 104.20 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 109.48 125.92 115.40 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 114,43 127.84 111617 
Service stations - Stations-service 5) 92.09 102.67 107,02 
Garages 3 97.67 108,51 108.71 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 96.60 124.49 124.18 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 ~ 89.39 102.49 111.59 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 5) 92.22 105.21 103.92 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 89.55 99.67 104.76 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 91.73 103.49 101.05 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 96.37 110,05 103.99 
Hardware stores - Quincailleries 4 88.28 122.78 128.52 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 90.09 104.55 108.47 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 84.94 96.93 102.15 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 85.31 103.37 108.84 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 94.40 100,04 101.52 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 4 84.36 Caleel | 90.19 
Florists - Fleuristes 4 112.03 150.57 104.91 
Jewellery stores - Bijouteries 3 75.58 96.84 98.32 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d' accessoires 3 107.17 132.80 138.07 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 85.96 98.88 104.19 
All other stores - Tous les autres magasins 3 88.31 99.45 107.93 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 94.94 107.63 107.19 
Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 

régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 94.78 108.53 107.08 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 3 93.20 107.52 1111.94. 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 95.04 105. 33 109.08 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 95.56 106.83 110.49 
Québec 3 97.23 111.46 108.14 
Ontario 3 93.72 106.71 110.00 
Manitoba 3 96.89 107.47 107.04 
Saskatchewan 3 94.87 105.01 108.92 
Alberta 2 94.19 104.63 109.29 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 92.99 103.75 107.05 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 90.99 97.05 118.43 
Montréal 2 97.02 110.89 106.75 
foranto 3 94.48 105.78 108.59 
ATE 3 96 26 106.01 105.15 
Mane suver 3 92.56 103.78 104.84 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


(1) eee des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


Scone 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


SS SS a a a a a ee a a 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
5 unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 
adjusted adjusted(1) 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1982: 
January - Janvier 237.8 6,665.5 - 0.3 2,803.0 - 9.6 7,854.4 - 1.6 5 o° 
February - Février 240.6 6,526.3 + 4,3 Zigd Ve, - 5.6 8,042.2 + 2.4 . 
March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4.9 Tye = We? An . 
April - Avril 241.0 8,064.8 + 3.4 3,346.4 - 5.8 8,057.1) Eatin oe ‘ 
May - Mai 244.2 8,528.2 ay bine) 3,492.3 - 6.0 8,283.7 Guze8 ° oe 
June - Juin 245.2 8,479.9 ae 3,458.4 - 6.4 8502664) = Se oe . 
July - Juillet 248.2 8,427.7 + 3.9 SEE) S51 8,032.9 + 0.1 se oe 
August - Aoat 247.1 gee) + 3.8 De21 al - 4.6 (Sy ey a a0 : 
September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 - 3.4 8,200.9 - oe oe 
October - Octobre 248.1 8,255.8 za OES evs - 6.9 8,151.6 + 0.6 oe ee 
November - Novembre 245.5 CP Bou) + 4.1 3,477.8 - 2.5 8,233.9 + 1.0 oe oe 
December - Décembre 242.8 10,639.7 + 6.7 4,382.1 -- 8,338.2 + 1.3 a es 
Year - Année 244.1 97, 638.5 + 3.5 39,999.4 - 4,9 97,366.6 + 0.4 Ar see 
1983: 
January - Janvier 251.6 65 92Ate +08) Phe? - 1.8 8,365.9 + 0.3 ate ° 
February - Février 253.6 6,831.9 + 4.7 2,694.0 - 0.7 8,420.6 + 0.7 aD ve 
March - Mars 253.3 8,268.5 + 11.0 3,264.3 + 5.5 8,715.8 + 3.5 as oe 
April - Avril (bei ley 2 8,405.9 + 4.2 5,555.0 - 0.4 sila) = Bice) a +e 
May - Mai 250.0 8,977.5 + 565 3,591.0 + 2.8 8,760.0 + 4.6 oe ar 
June = Juin 252.0 9,643.3 + 13.7 3,826.7 +10.6 9,036.31) 43.2 A we 
Sai - Juillet 256.8 Oa |) + 7.7 3,554 07 + 4.1 9,000.3 - 0.4 °° . 
August - Aodt 255.9 8,928.1 + 12.2 3,488.9 + 8.4 8,898.5 - 1.1 os a 
September - Septembre 255.7 8,974.0 + 10.7 3,509.6 + 6.8 8,925.0 + 0.3 ee 
October - Octobre 256.2 9,030.0 + 9.4 3,524.6 + 5.9 9,160.6 + 2.6 on o. 
November - Novembre 253.6 9,476.8 + 11.0 3,736.9 + 7.5 9,082.0 - 0.9 oe. 50 
December - Décembre VS) 33 11,708.0 + 10.0 4,655.3 + 6.2 9,174.0 + 1.0 es . 
Year - Année US 3) 106, 243.0 + 8.8 41,910.5 + 4.8 105,916.9 + 0.8 oe owe 
1984: 
January - Janvier 262.9 7,646.3 + 10.4 2,908.4 + 5.7 CREW nA 3S ST oe a 
February - Février 265.5 7,844.0 + 14.8 2,954.4 + 9.7 9,282.6 - 0.5 oe a 
March? - Mars? 267.2 9,052.8 + 9.4 3,388.0 + 3.9 9,308.2 + 0.3 oe oe 
April? - Avril? 264.7 9,159.5 + 8.9 3,460.3 + 3.8 9,647.2 — 3.9 ae ee 
MayP - MaiP 264.2 10,103.65 + 12.5 3,824.2 + 6.5 9,387.5 = 2.7 A ee 


June - Juin 

July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s‘obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
a ————————EEEEE—EEEES 


1984 1983 


January February March April? MayP May June 
Janvier Février Mars Avril® MaiP May Juin 
No. : 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: : 
1 Combination stores (groceries and meat) 1,640,253 1,668,710 1,943,659 1,710,517 1,852,740 1,691,910 1,837,101 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394,536 392,954 441,565 442 ,880 488,929 435,683 "480,397 
3 All other food stores 145,904 152,220 167,784 172,755 184,433 178,983 188,759 
4 Food group 2,180,693 2,213,884 2,553,008 _ 2,326,152 2,526,102 2,306,576 2,506,257 
5 Department stores 649, 360 659, 335 806,713 842,716 SVU AT MAL 842,133 
920,1 
6 General merchandise stores 161,283 1453974 1754129 185,874 189,796 191,960 ikea 
7 General stores 124,984 126,968 149,135 147,524 169,077 164,652 185,688 
8 Variety stores 61,607 67,291 793939 225) 98,764 88,887 102,010 
9 General merchandise group 997 ,234 999 , 568 1,210,916 1,268,239 1,385,408 1,287,632 1,399,452 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 84,010 
11 Women's clothing stores 146,001 137,525 166,473 Apiiee es 197 158 109,367 
ie Family clothing stores 90,094 85, 373 111,510 122,762 127,453 118,669 129,554 
i Spreaey shoe stores 11,223 8,874 10,489 13,230 13,723 11,852 127713 
He amily shoe stores 60,643 52,639 63,824 79,866 82,060 83,526 86,032 
All other apparel and accessories stores WISE) 61,689 66,182 64,506 66,635 58,976 62,189 
16 Apparel and accessories group 465,318 414,742 502,488 a 
5 54,626 595,317 548,699 593,732 
17 Hardware stores 58,930 56,53 
18 Household furniture stores 117,740 ere Noes ween eos eer qnAeeaa 
19 Household appliance stores 36, 3534 31,610 35,638 33,664 38,219 oe yee 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 52,443 46,773 ; ‘ : ee Gee 
Soee ’ 7 52,891 46,758 55,336 55199 DO iz, 
21 Appliance repair shops 495950, 20,663 
23,804 20,559 24,133 22? 
22 All oth 5 4 i , , 8 26,397 
other home furnishings stores 193,010 191,901 213,991 205,937 227, B42 191,500 211,557 
23 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 
’ ; 524,233 520,646 597,769 523,625 586,104 
, 
24 everneesee patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 366, 344 387,989 344, 380 365,006 
? ’ ’ 
ee sean stationery stores 37,277 36,628 38,189 38,058 40,874 36,942 36,975 
Dea eycckonss ian 38 , 880 29,861 40,819 51,083 48,216 33,789 
DEMO yeliecytccnatelaeoe Re poe 8 52,662 67,650 62,338 66,553 
29 Sporting goods and accessories stor : ss ie Ged Nes ae ae 
OMAR ere unalMecenes ‘ es 92,132 85,628 110,878 140,097 160,134 143,941 157,353 
l ories stores 99,927 99,058 108 , 306 ‘ ; 
PILATE IG Levick cokotrnce Mares ’ > 109 ,462 123,890 110,565 122,175 
Bt a ’ 311,621 375,488 362,813 403, 330 385,997 440,271 
r stores WMSe ioe qa, ‘ : ‘ 
; »872 148 ,066 162,640 198,121 1/9999) 200,196 
33 Other stores grou 
group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,434,892 1,314,055 1,424,033 
34 Total excluding automotive 
ig group 5,168,892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6,539,488 5,980,587 6,509,578 
35 Motor vehicle dealers 
Soa gllacaeuceeaiess Use idl 1,555,112 1,818,648 1,931,430 2,136,883 1,715,679 Nj 7S5ho52 
FMS COREE Br ds 40,246 45,024 59,168 63,030 49,541 48,399 
Bou Garaces fears ee ees 729,501 793,954 736,831 810,039 
39 Automotive parts and accessories st : i NaI 9278 aes ees SARE) 
@ ores 155,335 135,998 164,626 217,565 266,495 235/129 261,956 
All other automotive businesses 
132,506 130,557 141,789 149,724 163,211 145,110 154,005 
41 Automotive group 
2,4 
9477 447 2,661,276 3,033,705 3,215,364 3,564 ,028 2,996,950 3,133,682 
42 TOTAL ALL STORES 
7 
9646, 339 7,843,977 9,052,760 9,159,503 10,103,516 8,977,537 9,643,260 


SE ee 


a 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
change 
1983 
Variation 
procen- 
tuelle 
July August September Oct ober November December May 
1984/1983 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Mai 
1984/1983 
SET ACO UAS Cl SHE Fee CONT cae p= Na We Chea LC a Ga un nro TS 
1,807,210 1,684,727 1,797,238 1,757,860 ALOT, 2,098,040 + D9, 
495,925 467,081 452,252 446, 369 413,199 471,158 + 12.2 
184,735 168,168 170,904 166,683 165,929 203,787 + 3.0 
2,487,870 2,319,976 2,420, 394 2,370,912 2,304,407 2,772,985 + 9.5 
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138,763 aM led + 10.1 
164,405 212,962 193,019 214,984 263,345 236,954 - 1.1 
173,657 171,178 172,670 160,790 153,087 188,602 + 2.6 
91952 94,759 92,988 89,908 107 , 323 181,273 + 11.1 
1,243,760 1,329,784 1,380,744 1,387,696 1,662,518 2,337,950 + 7.6 
88,542 83,030 98,412 106,627 127,895 201,411 + 12.7 
161,288 (EDASe 190,807 188,671 195,488 286,478 See) 
111,414 121,282 133,094 128,701 141,656 224,803 + 7.4 
11,090 11,542 14,562 14,746 14,818 15,181 foil rei/| 
70,656 74,360 92,569 93,635 106,297 120,268 Seu 
57,785 68,746 72,323 80,168 95,086 118,580 + 13.0 
500,775 518,477 601,767 612,548 681,240 966,721 + 8.5 
95,871 88,317 85,704 82,959 85,126 109,854 + 15.1 
155,287 154,803 128,088 133,899 139,395 150,809 + 16.3 
44,762 45 ,882 47,688 41,891 45,252 54,073 - 0.3 
68 , 386 59,293 58,580 61,031 59,908 TAA + 2.8 
22,962 24,902 25,825 25,315 26,054 26,615 + 8.7 
216,504 233,700 223,992 2275 SUT 253,092 325,834 + 19.0 
603,772 606,897 569,877 572,472 608 , 827 738 , 362 + 14.2 
343,139 358,124 362,844 368,626 360,917 477,279 + 12.6 
36,036 42,481 42,894 39,720 50,266 88,040 + 10.6 
27,218 27,806 28,688 29,235 29,166 51,936 + 5.9 
58,313 59,570 58,052 syheye) 80,478 210,239 + 8.5 
1,422 1,569 1,497 1,473 1,826 2,877 + 8.6 
141,782 133,423 113,525 92,447 93,880 147, 488 + 11.2 
124,952 130,734 117, 398 109,941 120,823 189 , 866 + 12.0 
493,653 454,046 432,204 395,151 384 , 378 812,056 + 4.5 
176,030 164,684 172,767 168,977 191,759 258,046 + 10.1 
1,402,545 1,372,437 1,329,869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 + 92 
6,238,722 6,147,571 6,302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 5 ee ed 
1,464,904 1,420,632 1,372,558 1,521,140 1,588,115 1,299,479 + 24.5 
42,087 42,885 41,223 41,062 40,912 33,541 2702 
830,723 830,643 796,539 782,847 758,728 794,888 + 7.7 
119,530 121,749 111,550 120,256 118,861 114,869 + 22.4 
234,869 208,258 206,964 213,970 254,922 276,683 + 13.3 
146, 304 156,338 142,494 143,636 144,781 134,691 + 12.5 
2,838,417 2,780,505 2,671,328 2,822,911 2,906 , 319 2,654,151 + 18.9 
9,077,139 8,928,076 8,973,979 9,030,038 9,476,804 11,707,996 + 12.5 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'‘appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1'auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Wn 


OnNauw 


41 


42 


ee ee ee 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Yukon 
ee 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe ; Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1982: 
January - Janvier 2,292 1,848 . 1,080 169 4| 74735) 6,612 + 8.9 
February - Février Ath) 1,803 {ly @shl 154 1,248 6,664 me dither 
March - Mars 2,299 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 - 
May - Mai 721/593) 2,404 1,875 208 ~ V5724 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 ead iAgley4 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 2,539 9,910 - 16.5 
August - AoGt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9,319 - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre Zyoiz 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 7,557 - 19.0 
December - Décembre 2,579 ely) 879 207 2,696 9,874 = 13.5. 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,551 20,551 101,374 = 95) 
1983: 
January - Janvier 1,989 1,549 666 142 1,045 5,391 - 18.5 
February - Février 2,648 1,452 ed 129 1,509 6,855 + 2.9 
March - Mars 2,952 1,817 1,046 199 1,469 7,483 = 9.5 
April - Avril 3,028 1,726 1,348 212 1,419 7,733 = 5.5 
May - Mai 3,138 1,980 1,176 237 1,664 8,195 - 8.4 
June - Juin 3,623 2,355 1,002 448 V5971 95299) + 0.6 
July - Juillet 3,829 2,183 15.290 487 2,256 10,045 + 1.4 
August - Aott 3,588 2,549 1,430 414 2,123 10,104 + 8.4 
September - Septembre Seyl| 2,465 1,035 355 1,904 9,350 + 8.2 
October - Octobre 3,307 Zea 896 406 1,726 8,848 + 9.5 
November - Novembre 3,184 2,491 1,560 328 1,891 9,454 + 25.1 
December - Décembre 3,659 3,447 1,419 330 2,900 11,755 + 19.0 
Year - Année 38,536 26,527 13,985 3,687 21,877 104,612 Se 
1984: 
January - Janvier 2,585 1,421 1,065 313 1,395 6,779 + 25.7 
February - Février 2,907 1,526 1,066 234 1,367 7,100 + 3.6 
March - Mars 3,296 1,909 1,306 323 1,618 8,452 + 12.9 
April? - Avril? 3,008 1,879 1,452 434 1,756 8,529 + 10.2 
MayP - MaiP 3,484 2,230 1,309 436 1,920 O79. + 14.4 
June - Juin 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year ~ Année 


1) For composition of kind of usiness groups, see page 77 


our la composition par groupe de genres de co vol ° 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. ie P 9 P 9 COME RES. ahs TEV DEe 


- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 
Northwest Territories 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


SSS ee ee a ee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group naishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d' alimen- de marchandises slonnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1982: 

January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 2,599 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
March - Mars 3,126 8,687 steal 72 2,866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 55.139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 2,237 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - Aodt 3,336 7,319 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 Hf) 3,455 teal! + 6.8 
December - Décembre BZ) 10,095 1,170 88 4,755 19,231 + 3.0 
Year - Année 38,490 97,170 (AA eves) 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 

January - Janvier Ze) DD. 5,941 1,198 68 2,719 12,681 - 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 Peale) 13,019 - 4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 - 12.3 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 BANE) 315 3,754 19,096 - 0.3 
July - Juillet 3,615 Tod 1,969 316 4,005 17,096 = 5.5 
August - AoGtt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre 3,727 9,187 1,597 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre 3,322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 + 5.5 
November - Novembre 2,614 Tate 1,448 470 B59) 16,246 + 6.1 
December - Décembre eres ay 10, 768 Ae 12: 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 - 0.9 
1984: 

January - Janvier 2,593 6,408 1,343 554 2,978 13,876 + 9.4 
February - Février 2,958 6,743 1,402 575 BPH ye 14,990 + 15.1 
March - Mars 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
April? - Avril? 3,107 7,898 1,572 645 3,856 17,078 + 20.5 
MayP - MaiP BADE) 8,004 1,692 772 3,845 17,888 + 26,1 
June - Juin 


July - Juillet 

August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, Voir la page 65. 


(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is_ not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, adjust- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1' intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
Magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce &a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 

Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant » 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 


. 


dans la catégorie des magasins &@ succursales. 


(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 


‘cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 


wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 


‘publication will contain preliminary esti- 


mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
Met THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent é6tre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice I), mais aussi &a distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus anples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 


pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. : 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the. sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of ‘firms to erroneous kinds of business 
ery over-estimation in particular cells, 
GUC). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


= 66 = 


sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974. 

Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1' ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 

La liste de Revenu Canada (Impdt) a été com- 
plétée par la liste des magasins & succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes &@ temps(4) un mois donné, on procéde 4 une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX IIT 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey 1s com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
& jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins 4 succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: : 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Gikess 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


EE Ghee 


qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de 1l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien &a 1]'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des _ régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @ déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d' échant il lonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes a 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues 4 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de ]' attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée & 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to prov ide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent qroup and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 


tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
@ l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées @ 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles  d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liee a I" échant il lonnage 
Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
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lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
Variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in _ Text 
Table I is: 


EV). =. SX) 
FE 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PEAX)ic=sOV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Sey => 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport & leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ie 


CV(X) =3SO) 
meh or 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra a: 
PE (XK) e=s6Vi(X) -x 108k. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1984 Preliminary, April 1984 Revised 


JABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mai 1984 préliminaire, avril 1984 révisé 
eee gS = a on eee ee 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


eee 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation 
révisée préliminaire révisée 


TO nn nn nen TEE En EnEnE DE nnn nDEID DED 
per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d‘ automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d' accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 
Montréal 

Toronto 

Winnipeg . 


Vancouver 


73.6 


93.7 71.0 82.9 
69.0 62.2 76.2 
Ue 57.7 74.7 
100.0 = 
82.1 7208) 82.1 
89.5 66.0 80.8 
97.5 76.1 86.8 
100.0 74.4 87.0 
= 62.6 76.7 
70.5 63.1 80.1 
- 61.6 76.6 
89.2 T5).5: 84.5 
89.5 72.3 81.0 
80.2 69.6 81.6 
78.3 70.0 80.6 
86.8 78.8 90.4 
98.2 75.8 83.0 
100.0 73.6 82.9 
86.2 69.1 82.9 
9219 64.0 79.0 
78.3 71.3 88.1 
82.1 75.6 85.2 
78.9 69.5 79.9 
45.4 57.8 73.4 
83.6 67.2 80.7 
80.0 62.2 80.6 
71.2 67.3 80.2 
83.5 63.2 76.7 
83.0 67.2 80.3 
88.4 55.1 71.8 
90.2 61.7 78.2 
86.9 65.7 76.0 
88.8 69.0 80.3 
82.5 77.9 86.9 
80.9 62.7 79.6 
83.8 65.1 79.8 
83.6 66.5 78.9 
82.1 65.2 77.2 
82.8 67.1 79.2 
93.3 42.9 65.5 
84.0 76.2 85.3 
78.8 60.9 771.7 
83.1 66.8 79.7 
83.3 65.4 79.0 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, May 1984 Preliminary, April 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, mai 1984 préliminaire, avril 1984 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
; variation, 
Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


re 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 90.4 97.8 76.4 90.4 023 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 76.6 Tithe 66.6 79.6 040 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 71.8 87.1 56.4 78.2 .018 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 89.0 93.4 72/50) 83.7 -031 
General stores - Magasins généraux 98.6 98.2 74.6 83.1 - 084 
Variety stores - Bazars 98.9 99.9 85.1 89.6 . 006 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 75.8 88.0 -023 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 63.4 78.9 057 
Service stations - Stations-service 60.7 63.0 68.8 84.7 024 
Garages - - Bee 83.9 - 038 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 94.5 91.6 83.3 90.5 .020 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 81.3 95.4 13.2) 86.4 -018 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames Wao? 83.8 76.6 84.9 025 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 83.1 92.2 71.8 83.5 -037 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 88.1 91.6 84.8 9265 063 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille V2 99/07 81.8 92.0 .041 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 83.6 87.4 -077 
Household furniture stores - Magasins de meubles 89.0 96.2 78.4 89.7 -044 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 88.3 89.7 75.0 85.0 .011 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 67.3 66.1 83.7 52: 013 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
- médicaments brevetés et produits de beauté 87.0 86.4 78.6 88.3 -017 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries TAlosI 72.4 78.0 86.6 022 
Florists - Fleuristes 82.6 15.) 59.7 76.7 -049 
Jewellery stores - Bijouteries 89.8 93.4 73.3 86.9 -070 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 54.3 83.2 64.9 86.5 -030 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 62.7 63.7 10:2: 84.4 .077 
All other stores - Tous les autres magasins 74.4 95.2. 69.6 TERS) - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 87.2 94.0 73.6 86.1 -008 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 88.4 94.9 ES) 75.1 -015 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 95.7 97.4 64.5 78.8 -018 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 96.0 97.6 71.1 85.1 -026 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 96.5 98.1 70.3 79.6 036 
Québec 90.5 93.0 80.4 89.3 .017 
Ontario 82.9 93.0 69.5 85.1 011 
Manitoba 80.5 92.6 72.4 85.2 .021 
Saskatchewan 80.6 96.3 72.7 84.0 -045 
Alberta 90.6 95.1 70.0 84.4 013 
British Columbia - Colombie-Britannique 92.9 95.6 76.2 87.0 045 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 95.4 99.5 47.8 64.2 041 
Montréal 90.8 9259 Joe 87.9 -047 
Toronto Wee 90.0 67.2 83.4 .023 
Winnipeg 1.2 92.8 74.5 85.6 -032 
Vancouver 92.9 94.5 73.8 86.1 -043 


ii ee 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell! with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 
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Erreur non. liée &@ 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG a la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour é6tre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de 1l1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance &@ déprécier la fiabilité de 1'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
iations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Daqum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance &a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répeétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
1l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement a ajouter les 
estimations d'une année de données brutes a cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de. désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's’ revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irregular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to _ the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées a chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur &@ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu pres au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facgon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 Aa 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de _  Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


= Ty = 


pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, a l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Procédures de révision 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés coditeux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre a jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premieres sont liées 4 la facgon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 
ments, en inscrivant un "r" @ cété du nom du mois 


auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois &@ l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 
basées les données. 
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TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
nnn nnn nnn EEE ndddEtaIEaEEESSnsnEnSa SS 
1984 1983 


a 


Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 


commerciaux commerciaux 


ee ee 


January - Janvier 26 4 2> 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 27 5 - 27 4 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai 27 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 3) 4 25 5 
August - Aotit 2a, 4 Zi 4 
September - Septembre 24 5 25 4 
October - Octobre 26 4 25 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 723) 5 26 5 


a ———————————————————————————————————— 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(8) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 


only, as compared to the twenty-eight kinds 


of business for the other regions. 


(8) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(8). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
T'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-Quest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(8) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


= (a = 


The rigorous application of these rules Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
preserves the confidentiality of the infor- régles, le caractére privé de l'information est 
mation and ultimately has little effect on préservé et n'affecte que trés marginalement en 
the dissemination of merchandising survey fin de compte la diffusion des résultats des 


results. enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and _ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department’ stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are a integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5. General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


Ur 


Epiceries-boucheries. Epicer ies-boucher ies 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) 3 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands maqgasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 
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. Women's clothing stores. 


. Hardware stores. 


_novelty and souvenir shops; 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys! fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 


shops). 


Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 
Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
camera and 
luggage and 


and hobby 


photographic supply stores; 
leather goods stores; toy 
shops. 
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. Magasins de meubles ménagers. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et gargons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de 
meubles. 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d' appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. 

Fleuristes. Fleuristes. 

Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d' appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and inf ants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.3; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


n.e€.Ce 


ees 


28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d' automobiles. 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Ateliers de 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises & la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orques; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et pieces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; 
confectionery and sundries 
all other food stores. 


grocery, 
stores; and 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware’ stores; 
household furniture stores; household 


appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
“patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stat ions-service; garages; et 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles' ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'‘articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Mo Bill.) 36 "pp. burst slssle,es l7oe. 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
AppLoxX.mn >» PPesuh irs. SlSSue. sels. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TA) 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports’ stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes 4 recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores. A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-1979. 0. Bil. 695 pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


Operating Results - Retail Trade. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 


-Eo7 = 
Cat alogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
O590=57/02)e 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


63-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


63-224 Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Résultats d'exploitation - Commerce de détail. 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 


Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, les 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1981 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
ATT, 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Fleuristes détaillants, 1981 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


eVeoes 


Cat alogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
Tie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Catalogue 63-005 Monthly 


Catalogue 63-005 Mensuel 


Retail 
trade 


June 1984 


Commerce 
de detail 


Juin 1984 


bg Statistics Canada Statistique Canada 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 


retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 


Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A O16 (Telephone: 
990-9665) or to the Statistics Canada reference centre 


in: 


St. John's (772-4073) 


Halifax (426-5331) 
Montréal (283-5725) 
Ottawa (990-8116) 
Toronto (966-6586 ) 


Sturgeon Falls (753-4888) 
Winnipeg (949-4020) 
Regina (359-5405) 
Edmonton (420-3027) 
Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) 


Northwest Territories 
(area served 
NorthwestTel Inc.) 


How to Order Publications 


Zenith 0-7037 


1-800-565-7192 
800-361-2831 
*800-268-1151 
1-800-282-8006 
1(112)800-667-3524 


1-800-222-6400 


112-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Zenith 2-2015 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct & des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 990-9665) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (990-8116) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Ile-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec | + 800-361-2831 
Ontario 800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


.. figures not available. 


..»- figures not appropriate or not applica- 
Duley 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary fiqures. 

revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
Ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustments 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics 
on Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information, contact the Cansim 
staff, Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(telephone 613-990-8200), or the regional 
advisors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of: 


° A.R. Tanner, Chief, Merchandising and 
Services Division, Retail Trade Section 


- J.P. Simard, Economist 


- J. Svab, Unit Head 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


».» nombres indisponibles. 


ee. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 


nombres rectifiés. 
x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas @ la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, & cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur le 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 
(téléphone 613-990-8200), ou aux conseillers 
régionaux des bureaux de Statistique Canada 
situés @ travers le Canada. 


Cette publication a été rédigée sous la direction 
de: 


- A.R. Tanner, chef, Division du commerce et des 
services, Section du commerce de détail 


- J.P. Simard, économiste 


- J. Svab, chef de sous-section 
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INTRODUCTION 


Of the major monthly surveys conducted by 
Statistics Canada, the Retail Trade Survey 
is one of the most important, not only be- 
cause of the large number of respondents who 
take part in the survey each month (over 
17,000), but also because of its purpose and 
the nature of the information it yields. 
While the manufacturing industry for exam- 
ple, provides the community with a vast ar- 
ray of products, it is through the trade 
sector that all of its products are market- 
ed, bought and sold by the various levels of 
the domestic economy and finally reach the 
Canadian consumer. The development of modern 
economic theories has focused mainly on the 
concept of (national) demand for goods and 
services in an effort to understand and 
explain the various economic relationships 
that make up the economic system. Moreover, 
in recent decades, management of national 
demand for the whole economy, largely based 
on these theories, has become a priority in 
the short and medium term economic policies 
of governments of the industrialized coun- 
tries. The current measure of retail trade 


is, therefore, one of the key components 


used by statisticians and economists to es- 


timate consumption levels and final consumer 


demand, as shown in the national accounts 
-and the many economic indicators derived 
from them. 


This monthly publication contains the 
latest results from the survey of retail 
sales of goods by merchants, traders, deal- 
ers and retailers operating within Canada's 


borders. For the purposes of this survey, 


industries included in retail trade are, ac- 
cording to the Standard Industrial Classi- 


| fication, (1) those whose establishments are 
"primarily 


engaged in(...) buying commo- 
dities for resale to the general public for 
personal or household consumption and in 


| providing related services". The estimates 


are broken down according to the Classifica- 
tion by Kind of Business (a refinement of 
the 1971 Standard Industrial Classifica- 
tion), by province and territory and for 
four metropolitan areas. These data are ob- 
tained from a statistical survey that com- 


_bines both sampling and census procedures. 


i 

(1) See Division J of the 1980 Standard 
Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501E. 


INTRODUCTION 


Des grandes enquétes statistiques couramment 
administrées par Statistique Canada, 1'enquéte 
mensuelle sur le commerce de détail est l'une des 
plus importante. Non seulement en raison du nom- 
bre de répondants qui & chaque mois collaborent & 
l'enquéte (plus de 17,000 enquétés) mais aussi 
par son objet et la nature de l'information qui 
en découle. Car si l'activité de production par 
exemple, permet a la collectivité de se procurer 
une vaste gamme de produits, c'est toutefois 
grace au commerce que cette multitude de biens 
est transigée et échangée sur des marchés entre 
les différents agents économiques pour finalement 
parvenir jusqu'au consommateur canadien. Or le 
développement des théories économiques contempo- 
raines a largement mis l'accent sur le concept de 
la demande (nationale) de biens et services afin 
de mieux comprendre et expliquer les diverses 
relations économiques qui articulent le systéme 
économique. Par surcroit, la gestion de la de- 
mande nationale de toute une économie, en grande 
partie inspirée de ces théories, est devenue au 
cours des derniéres décennies, l'une des prio- 
rités des grandes politiques économiques de court 
et moyen termes des gouvernements de pays indus- 
trialisés. La mesure courante du commerce de 


détail constitue par conséquent l'une des princi- 
pales composantes qui permet aux statisticiens et 


aux @économistes d'estimer le niveau de la consom- 
mation de biens et d'évaluer la demande finale 
des consommateurs telle que présentée dans les 
comptes nationaux et les nombreux indicateurs 
économiques qui en sont dérivés. 


Cette publication mensuelle présente donc les 
plus récents résultats de l]'enquéte sur les ven- 
tes au détail de biens par des marchands, des 
commercants, des concessionnaires ou des détail- 
lants opérant @ l'intérieur des limites du terri- 
toire canadien. Aux fins de cette enquéte, les 
industries considérées comme appartenant au com- 
merce de détail sont, d'aprés la classification 
type des industries (1), celles dont les établis- 
sements ont comme "activité principale (...) 
l' achat de marchandises dans le but de les reven- 
dre au public pour usage personnel ou ménager et 
offrent des services qui s'y rattachent." Les 
estimations sont ventilées suivant la Classifica- 
tion par genre de commerce (une extension plus 
fine de la Classification des activités écono- 
miques de 1971) de méme que par provinces et 
territoires ainsi que pour quatre régions métro- 
politaines. Ces données sont obtenues 4 partir 


(1) Voir la division J du manuel de la Classifi- 
cation type des industries, 1980, n° 12-501F 
au catalogue. 


Survey respondents are divided into _ two 
broad categories, independent and = chain 
stores, on the basis of their structure,and 
then each category is surveyed to obtain 
their monthly sales (see Appendix 1 for more 
details). 


The information provided by this survey 
is not only important to the various levels 
of government but is equally valuable to 
businesses that regularly carry on or are 
involved in retail trade in some form. Mar- 
ket analysts in particular will find this 
publication to be of great interest. Other 
retail trade statistics (new motor vehicle 
sales, department store sales and stocks, 
merchandising inventories and so on) are al- 
so disseminated to the general public and 
published regularly in other monthly bulle- 
tins.(2) For more information on this survey 
or the Merchandising and Services Division's 
statistical survey program in_ general, 
please contact the Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, Statis- 
tics Canada, Ottawa, K1A 9Z9, Tel: (613) 
990-9665. 


(2) The publication entitled Retail Trade, 
Historical Statistics 1972-1979 (Cata- 


logue No. 63-538) not only contains 
historical time series, but is also a 
valuable source of detailed informa- 


tion. See the selected publications sec- 
tion at the back of this bulletin for 
other references. 


V1l1i 


d'une enquéte statistique qui est l'amalgame d'un 
échantillonnage et d'un recensement. Suivant leur 
structure, les répondants & l'enquéte sont di- 
visés en deux grandes catégories, les magasins 
indépendants et @ succursales et chaque catégorie 
est par la suite enquétée afin d'estimer leurs 
ventes mensuelles respectives (voir l'appendice 1 
pour plus de détails). 


L'information fournie par cette enquéte est 
tout aussi utile aux intervenants qui, de facon 
ponctuelle, opérent ou sont impliqués d'une mani- 
ére ou d'une autre dans le commerce au détail 
qu'aux différents paliers de gouvernements. Les 
analystes de marché tout spécialement, seront in- 
téressés par le contenu de cette publication. 
D'autres statistiques reliées au commerce de dé- 
tail (les ventes de véhicules automobiles neufs, 
les ventes et stocks des grands magasins, les 
stocks commerciaux, etc...) sont également dis- 
ponibles et diffusées au grand public en plus 
d'étre réguliérement publiées dans différents 
bulletins mensuels.(2) Pour obtenir plus d'in- 
formation sur cette enquéte ou sur le programme 
d'enquétes statistiques de la Division du com- 
merce et des services en général, communiquer 
avec la Section du commerce de détail, Division 
du commerce et des services, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A 929, tél: (613) 990-9665. 


(2) La publication intitulée Commerce de détail, 
statistiques historiques 1972-1979, (catalo- 
que n° 63-538) constitue une source tres 
intéressante de renseignements détaillés en 
plus des séries chronologiques qui y sont 
présentées. Pour d'autres références, con- 
sulter la section du choix des publications &a 
la fin du présent bulletin. 


Chart —1 Graphique — 1 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1982-1984 
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Chart—3 
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Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1982-1984” 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


The preliminary estimates of total retail 
sales in Canada in June 1984, without sea- 
sonal adjustment, registered a 7.5% in- 
crease over June 1983 sales and followed a 
revised 13.2% rise recorded in May 1984 
over May 1983. Total sales in June, 
amounted to $10,367.1 million in current 
dollars while the revised figure for May 
was $10,169.9 million. The most notable 
gains in June, when sales are compared to 
the same month last year were reported by 
used car dealers (+ 21.2%), motor vehicle 
dealers (+ 17.4%) and women's clothing 
stores (+ 11.9%) while major drops were 
posted by furniture, T.V., radio and 
appliance stores (- 5.2%), household 
appliance stores (- 4.5%) and general 
stores (- 2.8%). 


All provinces and territories showed in- 
creased sales as compared to the _ same 
month the previous year, with advances 
ranging from 11.7% in the Yukon and North- 
west Territories to 1.4% in Saskatchewan. 
At the metropolitan area level, sales were 
higher in all cities for which data are 
published: 13.2% in Montréal, 10.5% in 
Winnipeg, 8.8% in Vancouver and 8.0% in 
Toronto. 


Cummulative sales for the first six months 
of 1984 were $54,239.7 million, up 10.5% 
over the same period a year earlier. 


Total sales for the second quarter of 1984 
were 9.9% higher than the second quarter 
of 1983 and reached $29,696.6 million, as 
compared to the $27,026.7 million recorded 
in the second quarter last year. 


Seasonally Adjusted Sales 


Adjusted for seasonal fluctuations and the 
number of selling days, June 1984 retail 
trade estimates were 0.8% higher than the 
previous month, with sales of $9,508.3 
million. The most important increases 
were recorded by women's clothing stores 
(+ 5.3%), used car dealers (+ 4.9%) and 
family shoe stores (+ 4.1%) while major 
declines were reported by household furni- 
ture stores (- 3.0%), garages (- 2.8%) and 
men's clothing stores (- 2.2%). 


POINTS SALLAINTS 


Ventes non désaisonnalisées 


e L'estimation préliminaire du total des ventes 
au détail au Canada en juin 1984, sans ajuste- 
ments saisonniers, a enregistré une hausse de 
7.5% par rapport au mois de juin 1983 et fait 
suite @& une augmentation de 13.2% (chiffre 
révisé) pour mai 1984 par rapport au mois de 
mai 1983. Le total des ventes en juin s'est 
chiffré a $10,367.1 millions en dollars cour- 
ants tandis que l'estimation révisée pour mai 
s'est élevée a $10,169.9 millions. Sur une 
base de comparaison annuelle, les gains les 
plus notables, en juin, ont été rapportés par 
les vendeurs d'automobiles d'occasion 
(+ 21.2%), les concessionnaires d'automobiles 
(+ 17.4%) et les magasins de vétements pour 
dames (+ 11.9%) tandis que les baisses les plus 
marquées ont été signalées par les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(- 5.2%), les magasins d'appareils ménagers 
(- 4.5%) et les magasins généraux (- 2.8%). 


e@ L'ensemble des provinces et des territoires ont 
tous indiqué des accroissements des ventes par 
rapport au méme mois l'an dernier, les hausses 
s'échelonnant de 11.7% au Yukon et aux 
Territoires-du-Nord-Ouest & 1.4% en Saskatche- 
wan. Au niveau des régions métropolitaines, 
des ventes accrues ont été rapportées dans 
toutes les villes pour lesquelles on publie des 
données: 13.2% @ Montréal, 10.5% & Winnipeg, 
8.8% a Vancouver et 8.0% & Toronto. 


@® Les ventes cumulatives pour les six premiers 
mois de 1984 se sont chiffrées a $54,239.7 mil- 
lions, soit 10.5% de plus que pour la méme 
période un an plus tét. 


e Les ventes au détail pour le deuxiéme trimestre 
de 1984 ont totalisé $29,696.6 millions, soit 
une augmentation de 9.9% par rapport aux 
$27,026.7 millions enregistrés pour le deuxiéme 
trimestre de 1983. 


Ventes désaisonnalisées 


xelet 


e L'estimation des ventes au détail corrigées en 
fonction du nombre de journées d'affaires et 
des fluctuations saisonniéres a  augmenté 
légérement de 0.8% par rapport & l'estimation 
du mois précédent, atteignant $9,508.3 mil- 
lions. Les hausses les plus fortes ont été en- 
registrées par les magasins de vétements pour 
dames (+ 5.3%), les vendeurs d'automobiles 
d'occasion (+ 4.9%) et les magasins de chaus- 
sures pour la famille (+ 4.1%) tandis que les 
baisses les plus importantes ont été rapportées 
par les magasins de meubles (- 3.0%), les 
garages (- 2.8%) et les magasins de vétements 
pour hommes (- 2.2%). 


e With the 


exception of New Brunswick 
(= 3.3%), Nova Scotia (- 2.2%), the Yukon 
and Northwest Territories (- 1.1%) and 
Alberta (- 0.2%) which registered lower 
sales, the remaining provinces reported 
higher sales in June 1984 over May 1984, 
with gains ranging from 0.1% in Newfound- 
land to 2.6% in Manitoba. Sales were also 
higher in all the metropolitan areas sur- 
veyed: 3.7% in Vancouver, 2.5% in Mon- 


tréal, 2.3% in Winnipeg and 1.1% in 
Toronto. 


e A l'exception du Nouveau-Brunswick (- 3.3%), de 


arta bst 


la Nouvelle-Ecosse (- 2.2%), du Yukon et des 
Territoires-du-Nord-Ouest (sit) et de 
l'Alberta (- 0.2%) qui ont indiqué des baisses 
de ventes, toutes les autres provinces ont rap- 
porté des accroissements des ventes par rapport 
au mois précédent variant de 0.1% & Terre-Neuve 
a 2.6% au Manitoba. Les ventes ont également 
augmenté dans toutes les régions métropoli- 
taines enquétées: 3.7% & Vancouver, 2.5% A 
Montréal, 2.3% & Winnipeg et 1.1% & Toronto. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 28,093 225 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 22 347 + 12.8 
3, |FAlIMothers:foOG EStOneS Aa cena ccna cen ser eae senee net me ecere arate / 1,631 £5 51.8 
4. ‘Department, StOreS ae sein incr oe nai cel meena een : 11,345 + 3.4 
5) |General merchandise: Slolesinen errata ae aericeieee eee 9,796 ap yr? 
6: |*Generalustotes: Ax. Sete cnaes cee ee Sa te te Dee Peas oe 8,001 - 10.4 
Toul VaniGty, StONGS cn sneered roperiats coro shau eras cee eee 5,037 - 10.0 
83} Motor, Vehicle.dealerStcet.c..01 wae er accerbet ccapcuceen ee geen tees 32,613 + 63 
On USedycalGCalelSreyaet car antl. als vee ee CeCe X x 
(Os SenvicerStationS2- enn ease as aoe acer ee one 20,946 ap (sh! 
nN | MERIT lsh en te pra Center chs a eM eRe Ato ah eS 24 1,641 1,641 sep PB 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,245 6,245 + 10.0 
TSmMeniS» clothing: StoreSaee rie arte cree eee ree - 10.4 
iaaWomen:seclothing! StoreSerin emia aia ene ees eee ‘ = (ie 
(SaiGamilyectothing=stonesmcwes ste rae renee eee ae - 14.8 
Ga tSpecialty sshoorstores) = nie arene eee ae eee ee Xx 
(ian emilVeSnOeStOLeS mm.) eta) hn ee te ney 2 een ee : ae AAS) 
UG) WInEWOMENE CMS sian ows oo.cuotnceadduedseoanenwnnce = ila) 
LOM MOUSCHOIGIMUINIURCNStONeSme ne etn =a 4:9 
20) /iouseholdiappliancesstoresi soe ee eee : + 9.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. = KL) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... = ttnl/ 


23 | Book and stationery stores 


ZO WEIONSts: tetra 61. 1) ese ee aC Re eS fe - 6.9 
POTIOWSIICNVESLOLOS crete wee een ee er ea + 10.5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 

27 | Personal accessories stores ......................... : + 13.8 
Cus Allnotherm stores ance, ae eee ee eee 5,424 13,330 + 86 


Bo DO Cho ODEs Fie OAD OIA OO a acter o eloles sor eke 119,628 Hs 186,525 ar Pa 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


sales | sgaa1de3| | 1964/1989 1984/1883 pie ce i 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
x 157,203 Epiceries — Bolichericst: aaa sam enerae eee eee 
x 114,673 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 8,231 Tous les autres magasins d’aliments................... 
54,459 54,459 Glands: MagaSINS Aikikai elon ee eee er 
Xx 52,928 Magasins de marchandises diverses ................... 
X 42,305 Magasins-generaux. <n. Gnen a wn dante wees eee 
x 24,368. # 4° 4.5) | Bazarsin kar Sn tk tina tine n en nie che to ere oe en eee 
Xx 174,629 Concessionnaires d’automobiles ...................... 
- X Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
X 105,870 StationS-Service: 52645 650.5 Sa en cA ek Meee, Seen 
= 10,722 10,722 Garagesi (es hack nek whan ok ote abe kat ode a 
= 27,007 27,007 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x 4,943 Magasins de vétements pour hommes ................. 
9,918 10,871 Magasins de vétements pour dames................... 
14,699 24,628 Magasins de vétements pour la famille................. 
= Magasins de chaussures spécialisées .................. 
3,697 Magasins de chaussures pour la famille................ 
Xx QuincaillenieSisAtccca earenc cane wis ect ace co Grae ORE a ater eel 
= 11,829 Magasins\de meubIeS? ©: Saar). ter tnete sete tee ablonaneete 
| - 1,786 Magasins d’appareils ménagers..............-.++.0--- 
| - 4,743 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
| x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
| Xx Librairies et papeteries ........ 90.07.0082 ee ae 
x Fleuristess i: f8e5 haces theca descs deeb Shes ase a eee 
| 2,239 Bijouteries a2 aac cd ss seca ct Oe ed coe ren daemmemere 
Xx Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
| 1,608 2,415 Magasins d’accessoires personnels........---.......:- 
38,053 26,419 Tous les-autres MagaSiNS: <= sas-aeacaos swat Meier 
346,329 621,677 Ensemble des magasins Dard wear ad oad al ave Metetenater tetas 
| 


27 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 15.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = 53% 
All°other food! stores . «tecvlath: areeetcs eee eee ce + 30.9 
Department: Stores). 0.5) < nee os ac 2 ee cee eee : se a8) 
General. merchandise Storesinet: saree rase sehen ts x 
General ’Sstores)..... 3 2s. ss. ode dow » SO eeoerentaer : = Biz 
Variety Stones. Fi iace yams eran chats hate anno x 
Motor vehicle dealers:......... .. cacjaecnine p> sesiearerieeg ean eS 
Used! car dealers...» .:g@ lands. Sater Sean x 
SEMNICEPSTAUONS: es. cats se sn Ge cheshire X 
Garages. sin is sce bells eae ain gule/e nie hee ae ee X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Menis. clothing stores 2 jai anes petecrigse Se eee x 
Women's clothingistoreswia aac oerecrintens cee eee : A + 18.4 
Family clothing *storesya amet hh seme: tee ee ae eee 
Specialty ‘shoe ‘stores. cadedalsdon Satuaciieshe ee eee x 
Family 'shoe” stores “atitiek at Sack poate peat x 
Hardware*stores:.c.3.0). nas eae t ooh Se eee 
Aisa f tae Se ao. cheat Xx 
Fousehold=appliance Stores: acsneiee elena ae cence x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 1:9 
Book*and/'siationery stores’... ..- -aemaenneeets oe aes x 
FR OUIStSieecan thi eh hs storey wy pee te ne RA A cay x 
DRO OpCar eC et arma Tech Cen OLOMr OLO ee b Meare te recy oc x 
piers: ockeacvad + 30.1 
Ceo dtsa ms: adwansd + 16.6 
Da aa am eta OR ORCC Ore nC econo Ali ced oo et oe di 13.6 


istic Sigts. 253g eee 16,115 + 10.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


x Epiceries!= BOuUChe tics ae eis ser ee nnn eee eee 
i .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
= .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
28,519 : 19) GranGSwMaGasinSye, ances ace aus dreteteres anne, seayerene Spray ae 
Xx Magasins de marchandises diverses................... 


= : 14.91) MAGASINS  GENCTAUXIR. occeti eng. oes scr ens y oosie een ae an Ronenrge 


= Concessionnaires d’automobiles ..................-5-- 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion.................+..-- 
Xx StAtiONSESOIVICC MF ncsccts cske 3 ihepnv sare 4 nn oe aaa eee 
- GaNAGES Bnei tate esr Vee aot oaioda «tno oc) ae 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx Magasins de vétements pour hommes .............-.-. 
WAU es Magasins de vétements pour dames...............-+-. 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- Bs el QuincaillOviOSee, <5 6) cuss sees seed 3) es = 2 ees con 
- Magasinsydeimeublesiie io .a. 20s rae eye cnr) Blaha 
- Magasins d’appareils ménagers.....-....----++-++++-: 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Xx Librairies et papeterieSr: .. .. . . «cares ievensiensp ne once leone 


Feleuiristec mmc acco os sc crt cee easier ins Ron cneecie teenie 


X Sifeicitss) . cee eee Onno r non bac. ore 
= 2,528 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........- 
Xx 1,190 .5 | Magasins d’accessoires personnels..........--++---++-: 
x 26,041 Tous les autres magasins ..........----++ss0seseeeees 


77,025 165,418 242,443 Ensemble des magasins........------++-++++++-+- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


| Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


GIONIStSMStetes cone ei Ree th ee el 


24,218 
143,557 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


75,678 
13,718 
3,058 
28,025 
9,816 
3,491 
6,688 
69,275 
1,156” 
37,876 
1,987 
95799 
3,855 
6,960°* 
3,958 
288 
1,995 
3,327 
2793" 
960 
3,239 
15,302 
2,186 
915 
Payexe)| 
4,221 
3,170 
40,486 
356,815 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$’000 
X x 409,651 Epiceries - Boucheries 
x Xx 71,931 Epiceries, confiseries et articles divers 
x x 14,372 Tous les autres magasins d’aliments 
138,710 +) 12:3 138,710 Grands magasins 
X X 57,799 Magasins de marchandises diverses 
> = 18,379 Magasins généraux 
x x 31,816 
- = 383,030 Concessionnaires d’automobiles 
- = 6,865 Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Xx X 190,301 Stations-service 
= = 9,862 Garages 
X x 41,406 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
7,500 +. 8:5 18,870 Magasins de vétements pour hommes 
19,098 + 14.1 30,572 Magasins de vétements pour dames 
3,130 + 8.3 19,301 Magasins de vétements pour la famille 
x Xx 1,792 Magasins de chaussures spécialisees 
x x 8,772 Magasins de chaussures pour la famille 
- - 16,197 Quincailleries 
5,561 + 31:3 15,382* Magasins de meubles 
x x 4,948 Magasins d’appareils menagers 
x x 17,806 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... 
x Xx 90,387 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
5,169 + 7.2 12,703 Librairies et papeteries 
X X 5,696 Fleuristes 
8,133 + 11.8 11,650* Bijouteries 
x x 21,579° Magasins d’articles de sport et d’accessoires 
3,402 + 10.3 8,886 12,288 Magasins d’accessoires personnels 
112,032 + 7.7 81,635 193,667 Tous les autres magasins 
735,164 + 11.6 | 1,120,567 1,855,730 Ensemble des magasins 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Sales Change Change 
1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 


Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 46,171 = 016 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 12,709 = 4a 
Su All. other food! stores: . “Santa. Se, Re ee 3,373* 

4a Departimemt:StOLOS ii cvsiarasrencust 2xcp on-v5r -sho) ok Ree ONE eMC : 20,947 ie (217, 
5 | General merchandise stores ...............000000 eee 5,237 = ANG 
63] Generali StOneSsiy5...0- ses a0a. ceantvavenss obansestonendl eee Se Meee 10,596 + 25.4 
(EIN EVICW OCICS Seerern aniie Scars ain tine Sea en EO ee 20 So. 3 6,734 - 63 
841/Motor vehicle: dealersys:.... 2 Pact: tneta ce. cece aa eet. 47,991 ae Ud/-2 
9) Used; car dealers: ait. ic 2Ret Rk SU ee. nt See : 1,416 ae (315) 
TOM SERVICE SSLALOMS <r sncesncy srerescdee-esseusrentye auevcie Soe eRe eee 24,638 = 19:2) 
AIM GAL AGOS wrote nso ci csv ase euayenereconeu ikon 4.s cahecesach waiy. dateelac Rea 1,367 + 23.3 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,906 Salen 
t3";Menis: clothing, storeseeey.ey bake eee: > ee : 2,672 aoe 7f-(0) 
14) Women!s, clothing) ‘storestrann. fran 2a eee eee E 4,926 + 40 
Syl amily clothing -storesi= ee. Aen). ae ae eee : : 2,696 = 54 
Gy Specialty: shoe;:Stores: Aaeegiai ee eS. a oe 88° 

lize) Family) shoe :stores) Sra) el eee aoe ee. eet Gee = 2a 


But aArdWane eStores, «vous taroctetiyee cass nance tees cad ee y - 0.5 


20); Household: appliance: Stores “Wem as A aden) eee 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 842 - 64 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 11,473 - 1.3 
23) Book. and) stationery stores:........ . gn. welts. gee : : 891 ar Piles) 
BIB RlOFISIS ty arses next inysuee eee a vetns veeucltares coke, 1,202 + 29.2 
ZOnAOWRIENY ESTOS scons <s2aitawcic ie Gnescwatevonsitne dass 10s eI ; 1,907 qr he) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,002 = 1332) 
2/s\\Retsonal) accessories) stores see, eee) 1,446 =e 3:0 
ZENA KOthStg StOLES oor. otecesosds-01- 05.1 A Ee Se s 10,212 5 26,959 + 6.0 


SOO OC eon bo oa ce orcrus acco. 3ch oe - 156,485 3 255,358 are Sihté 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


wales ee “ Sales ; oe : Sales : ae Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 254,736 Epiceties.=: Boucheriesin: his eeeenee. Boeke cee 1 
x 68,299 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 19,041* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
102,131 102,131 GranassMaGasiNs «alsa si wie eee ee SOR See 4 
x 33,072 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= 50,862 Magasins .GeneraUxs «occ. ss ea ees eye & 5 ceo Re | 6 
x B2/556" MW be  O:4 WB aZars mere re cacrc ec tees & o18 nee to cies clr, wc AnW wie: © cae ee eens eee rf 
x 272,888 + 26.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= ar 8134" —- |... }Vendeursidiautomobiles dioccasion: <<: .. Seema ..te ame 9 
x T4AO:917, GEAAIES:9 If Stations-SCmviCC iu ccs car secre ct cp iets cost ch ooo ls meee eee, eee ome 10 
= : 7,428 Galagess ost nn eek ine aris isk 28s De ocean 11 
x 29,895 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,993 12,258 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
16,303 22,818 Magasins de vétements pour dames.................-- 14 
6,958 13,314 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 391 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
x 9,683 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= é 13,810 QUuincailleriesss: <a:.s cr srets sie sn ees tens, 5 a atOeenee see ometene Pare 18 
Xx 16,988 Magasins de meubles...........--.. 2.00 e see e ee eens 19 
- : 5,110 Magasins d’appareils ménagers..........--.-----..+:- 20 
Xx 5,429 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,143 56,974 65,118 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,132 1,935 5,067 Librairies et papeteries ........ 006.5. b eee eee eens 23 
x x 5,963 TUT eae ee Oe nr Pereira interact 65.5. 24 
5,846 2,647 8,493 BijouteneS @ soe 6 502 apa ni pease a ans a mena rw 25 
rl 12,968 12,968 Magasins d’articles de sport et d’accessoires...........-. 26 
2,675 4,891 7,567 Magasins d’accessoires personnels.........--..++---:: 27 
75,420 53,692 129,112 Tous les autres magasins ........----. +. eee e eee eee 28 


516,283 837,764 1,354,047 


Ensemble des magasins........-------+seseeeeeee 


=e On = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Reiail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
June - 1984 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores ............. 


Allxother food stores :..2ttrt2 Ae Seer, ae. 


Department ‘StOreS: ai osc te oa bac s2 5 an a Re eee 


General 


General 


merchandise:.storestatG sea ie. 2). eee 


SUORES since Gian ares steer crete etre ane 


Vaniety 2StOneS tetas sve at co seebelem saci oteas eters: ae 


Motoruvehicle. dealers:.~.:..:, Ae es foe gee pe. 


Used 'icaradealers:....:::.; .aaeesen © Saka eee 


SOMvICENStationS) <....</s Settee css onan eter 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s.:clothing :stores: iacne? eee: See yt eee 


Womenisi-clothingustores armies sien cores ae ee 


Familyxclothing:storeswigaer At utks anes ae ee 


Specialty ‘shoe: Stores: savy. servis eo es.oas a ee 


Family shoe Stores) wait 2) eewa-e acces ae See ae 


Hardware: Storess«. «.c). aie ise onc tard ae 


Household appliance! stores) eee eee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


209,006 
3,754* 
2,434 


178,268 


11,021 
29,673 
31,147 
2,521 
25,900 
x 


12,555 


3,798 
5,211 
9,628* 
112,143 


769,733 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent 


296,199 
166,958 


61,936 


487,737 
21,203 
203,339 
55,041 
x 
20,232 
27,631 
21,414 
1,866 
7,930 

x 
40,200 
8,148 

x 
63,046 
4,939 
7,455 
7,934 
50,312 
25,655 
131,718 


1,848,604 


Change 
1984/1983 
Variation 


505,205 
170,712° 
64,370 
178,268 
20,347 
24,929 
30,224 
487,737 
21,203 
233,759 
55,041 
60,234 
31,253 
57,303 
52,561 
4,387 
33,830 
45,998 
52,755 
8,148 
25,025 
90,535 
10,659 * 
7,455 
11,732 
55,523 
35,283°* 
243,862 
2,618,337 


All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


Wilez/ 
29.3 
19.9 
14.0 
13.4 
S37, 

6.9 

3.7 
16.0 
10.3 


= qa= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1984/1983 - 
Ventes Variation Ventes 
1,141,068 1,655,582 
20,957 835,087 
16,885 332,285 
911,579 
x 
x 
x 
= 2,648,945 
= 106,106 
164,241 1,132,559 
= 313,666 
x x 
-§2,321 91,849 
146,289 152,661 
146,118 113,842 
12,337 10,129 
123,983 38,878 
x x 
51,386 234,837 
- 46,501 
x x 
139,002 345,724 
33,209 30,402 
- 51,023 
20,509 40,351 
22,556 227,062 
42,449 156,885 
555,096 661,859 


3,955,079 7.8 | 9,832,399 


Independent stores 


Change 
1984/1983 - 
Variation 


Québec 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


All stores 


Kind of business 


Sales Change 
1984/1983 


Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


2,796,650 Epicerias?= Bouchetiest teu. eahenon4 eatin. gota 1 
856,044 * Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
349,170 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
911,579 GrandSamMAaGastns’ «aia cssvate le evtesyran al etaclstradi, I ON 4 
138,826 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
112,935 Magasins G@menraUe icyteeracttalsci-iors anata Pe eee 6 
TAB SAAT RAP GIO Bazar Shien. baerertatetok te teddaet taceleh detached et ee 7 
2,648,945 + 36.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
106,106 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
,296,800 StatiOnS=SOIviCe™ fini fteuc ded teite eat acelocel acetey ihe SNR, Se 10 
313,666 GanaQe SR cy. fasretigret aed D dues alate lodnls scnlsteyohed dtaleneiut ene 11 
270,858 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
144,169 Magasins de vétements pour hommes ................-. 13 
298,950 Magasins de vétements pour dames...........-.....-. 14 
259,960 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
22,466 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
162,861 Magasins de chaussures pour la famille ................ da 
175,250 QUuincallleries? ons. -k RAN RRR he clin eee 18 
286,222 Magasinsideimeubles®.- ian. aebeiia eee etar Jee iewenices 19 
46,501 Magasins d’appareils ménagers..........-..-..+...44- 20 
115,049 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
484,726 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
63,612 Librairies*etpapeteries®............ Bee ene cee 23 
51,023 RleuristeSwes nce 7.c REE bEEE RS Lhe ticitaseheeacete eres 24 
60,860 BijOUiterieS e.<tae eeietee he She Gioeda iota dane bode heels MERC eer 25 
249,618 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
199,334 Magasins d’accessoires personnels............-+.+---- 27 
1,216,955 Tousiles autres MagasinS” . cect weitere eke EN ane 28 


Ensemble des magasins.........----+--22se+ee05- 


17.4 |13,787,479 


27 


28 


= tp — 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 

June - 1984 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


Allcother: food stores: Seema 1. SUS ee ee ees 


Department ‘stores: ... 2 hyo5 ao ime on tro re oe eee 


General 


General 


merchandise ‘Sstores*.%:. sae) eget. 66 See 


STOO) ose sae e vn te coh gcch ch ch by eee 


Vatlotye Stones) on crsvcen-sia cvceecsten cette aneptnccen vee cerca are ee 


Motor ‘Vehicle dealers”. :..... eremercen steonnahe cas ticeaae eatouem nu ee 


UsedGar dealers). << 2 SRR Se eee 


SEMICETSTATONS 5 5, ccc srcsdernee tthirarsdorcterecessnecsns SOS ee ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothing Stores#evacs on: Mos a Ae 


Womenis ‘clothing! storesivttes. yin. aes esrnerern tt er 


Famiulye clothing: Stoneswaevees 201 nravek eral eea ne eee 


Specialty shoe ‘stores (twadite, Ae a Se 


Family..shoe <stores: Seth. 12 7p ee eee eID ey Skene 


Hardwale-StoreSi.. 1.5.0.9 osbenelins uve -dili eas one 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


x 
1,704 


104,741 


1,849 
7,474 
15,986 
15,514 
1,810 


13,310 


Change 
1984/1983 
Variation 


x 


31,929 


231,873 
6,664 
80,682 
12,790 
17,728 
6,288 
12,394 
6,640 
1,023 


3,290 


37,445 
1,761 
3,022 
3,519 

17,598 

10,235* 

67,031 

790,848 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


262,007 
63,303 
33,633 

104,741 

6,808 
1,096* 
9,744 
231,873 
6,664 

102,201 
12,790 
19,577 
13,763 
28,381 
Z| Keke) 

2,833 
16,601 
24,231 
20,995 

2,827 

7,811 
55,906 

5,609 

3,022 

6,247 
19,585 

16,164* 

144,557 

1,245,123 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + 
ao 
oa 


= {39- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


116,648 
9,403 

. 35,377 
77,780 
75,965 
8,854 
65,206 


36,134 


14,364 
8,907 
28,207 
380,976 
2,310,031 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


x 


185,765 


1,238,263 
34,596 
463,396 
81,353 
78,949 
28,192 
67,545* 
38,139 
6,039 


17,549 


195,221 
9,846* 
22,95, 
18,700 
73,615 
66,987 

315,660 


4,240,817 


Independent stores 


Magasins independants 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


All stores 


Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Genre de commerce 
1984/1983 


Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


1,445,720 Epiceries= Boucheties®). aa4 eseeeee EEene Jeanne 


338,736 Epiceries, confiseries et articles divers 


197,089 Tous les autres magasins d’aliments................... 


536,052 Grands magasins 


40,906 


Magasins de marchandises diverses 


4,903* MagasinS iG@MerauUrxe as. cc: ers. ira rena arc. site os o/s ws A, eee 


47,137 


1,238,263 Concessionnaires d’automobiles 


34,596 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................+--- 


580,044 Stations-service 


81,353 Garages 


88,352 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


63,569 Magasins de vétements pour hommes 


145,325 °* 


Magasins de vétements pour dames 


114,103 Magasins de vétements pour la famille 


14,893 Magasins de chaussures spécialisées 


82,755 Magasins de chaussures pour la famille 


92,450 Quincailleriestts< 2 oa gucccdevaat an snes aoe eS ee eee 


105,403 Magasins de meubles..........000.0..0% 08a. suns eee 


14,610 Magasins d’appareils menagers........-...+--.+0+---- 


33,138 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


286,771 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


Librairies et papeteries 


34,304* 


22,957 Fleuristes 


33,065 Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 


82,523 


95,194 Magasins d’accessoires personnels .......--+++++++-5+: 


696,636 Tous les autres magasins 


6,550,848 Ensemble des magasins........-----++++++++ee0+: 


27 
28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
June - 1984 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


All other: foodstores:...c.¢ eeeaeiee ieee eee eee ae 


DepartMentiStOnes) «otis ssc a. vis aac ge ed eee ne eee 


General 


General 


merchandise: stores). ae ee ee on-oe aeee 


STONES Ss laren! Wee eer emai ure, ee RP eee 


VahiGtyeStOneSie tea refyzcccie tons Merde sha cute ere os ca 


Motor. vehicle, dealers: . >... AR SRR Rn oe 


Used car: dealers}... ..... S00 2oaR: Goo te eee 


SOMVICEXSTATONS jes cio. en w.cnc hein elses e nawis ae ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisi clothing stores war. a st 200 Oe ee eee 


Womenisuclothing gstoneSieremicis vite mica eee ee 


Family, Clothing :Stores peerings. sv .\ters secu weeccecte cee eeepc 


Specialty: Shoo. Stores... Pease rena. eta see 


Family:shoe.stores tachi! ©) sh eae ee Be 


ardwarerstoresin «x6 ccxccste do aarnn oA ood cls nce 


Household appliance stores ................0...05 a. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


546,065 
97,375 
7,709 
348,590 


65,388 


5,059 
27,288 
53,479 
22,473 

3,009 


23,392 


13,885 
8,588 
23,979 
283,377 
1,735,781 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


200,801 
89,699 


69,999 


6,797 
815,710 
23,208 
207,844 
56,692 
115,762 
17,508 
32,148 
10,902 
3,659 


8,896 


100,183 
7,387 

x 

11,749 
41,779 
32,168 
179,961 
2,161,120 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


746,865 
187,074 
77,708 
348,590 
84,430 
18,623 
35,101 
815,710 
23,208 
301,767 
56,692 
120,821 
44,795 
85,627 
33,375 
6,668 
32,288 
33,138 
53,033 
16,265° 
S257 
139,002 
16,637 
14,741 
25,634 
50,367 
56,147 
463,338 
11.6 | 3,896,901 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + + + 


3.2 
8.4 
5.2 
al 
20.1 
11.7 
5.0 
8.5 


ce 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


3,041,738 
505,432 
44,112 
1,732,991 
347,914 
x 


131,582 


532,500 
27,967 

. 120,650 
245,660 
107,550 
14,788 
115,453 
xX 

111,481 
6,944 

x 

226,887 
51,770 

Xx 

62,192 
38,359 
110,203 
1,359,538 
9,006,125 


Change 
1984/1983 
Variation 


2.9 | 1,033,804 


13.9 468,521 


3.1 357,151 
Ue - 
6.8 88,073 

x x 


14.3 31,410 
- | 4,240,024 

-| 122,802 
9.6 | 1,144,389 
- | 308,743 
3.7| 497,713 
9.1 85,116 


lS: 149,878 


14.1 52,673 
7.3 18,113 
8.5 44,059 

x x 


24.8 164,781 
35.7 82,904 
Xx x 


11.6 575,276 


7.8 40,550 
x x 
7.4 56,026 


4.0 186,124 
Wa 166,893 
2.9 945,381 
5.8 |11,173,094 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


+ 


Independent stores 


12.1 


17.0 


Ontario 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Change 
1984/1983 
Variation 


Ventes 


Epiceries,="Bouchetiées 25 Gastown aqnche Lester uae 


4,075,542 


973,952 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


401,263 


Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,732,991 s2 NEGNANAS uMAGASINS ie a) ss lyeye cytes esas «ROR eR 
435,986 .7 | Magasins de marchandises diverses .................-- 
86,158 LOMMMAGASINSEOCMORAUKG. Fics, 6. cceseces ss eue se. teciceselle epee = pene 
WIG2:992 eet OOM BAZ ASie 3 fae eso oa adyene ous ve yeuoneas yesste dean ims eves ONT 
4,240,024 + 30.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
122,802 + 20.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


1,676,889 23:l| | SLALIONS=SCMVICE wre raeycy wets ouececne sya sete > cee ee ee 


308,743 Garages eases as vascgeyos cons aeees oes ohana: peerage ete eee 


525,679 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


205,766 Magasins de vétements pour hommes ................. 


395,538 Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


160,223 


32,901 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


159,512 Magasins de chaussures pour la famille ...............- 


146,103 QuincailleneSs- is cen soo oes aes «fee a ee 


Magasins de meubles..... 0... sssc0- one see ee nee: - 


276,262 


Magasins d’appareils ménagers............-..-+5+-5-- 


89,847 


59,638 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 


802,163 


92,319 Librairies et papeteries ........... 56 cece eee eee eee eee 


UU CS eRe eae ae er ee PIO A DIRRAISE so og 


91,209 


118,218 BijQULENICS <6.6 oo. reget ee eee 


224,483 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


277,096 Magasins d’accessoires personnels..........-.-..++++- 


Tous les autres magasins .....-.......- ones. sass eo 


2,304,919 


20,179,219 Ensemble des magasins.......-------+--+++++-++-- 


No 


=sAGe= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

June - 1984 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


All other food- stores 27-0 hPt See ee, eee 


Department:-StOres 2... cos ety .aes) ces reat od ro 


General 


General 


merchandise«storess) 32. S22. Se eee 


STONES: Seis as ssese weds Soet etioanaye ae ee ee ee oe 


Variety Stonesis.0 cecceetiitd aneioanate attic anatase ieee 


Motor ‘vehicle: dealets’ : <1, 2522" Ses oe eee Re 


Used\car, dealerss.< 022 RTs 2. ee Fee. Sees 


SErViICOPStANOMS cece ceo oretnta ‘site ate wilco ere Ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing ‘stores: 2 0. SS ea eee 


Woments::clothingh Stores. .te en ener. i, ne ene 


Family clothingestores/s.. 1: . a.) Be eS eee 


Specialty shoe stores: “eh i= Pee 2 a eee 


Family ‘shoe ‘stores; S508). 2:, Oe Aare aA OF) eae iy 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


WHardware.Storese... scrinice ee oda. ohn ee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


210,321 
23,837 
2,318 
138,276 


23,257 


2,285 
13,924 
22,094 
12,105 

1,870 


11,287 


Change 
1984/1983 
Variation 


54,388 
33,316 


39,418 


290,276 
5,863 
66,417 
15,841 
34,227 
7,631 
14,791 
2,214 
2,174 


3,708 


4,422 
16,836 
19,354 
69,037 

759,294 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


264,708 
57,153 
41,737 

138,276 | 
28,975 

270 
6,865 
290,276 
5,863 

102,114 
15,841 
36,512 
21,555 
36,885 
14,319 

4,044 
14,995 
7,715 
17,832° 
7,307° 
3,566" 
54,599 
8,863 
5,303 
9,376 
21,817 
32,396 
166,871 
1,416,032 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 


SAW = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
- 1984/1983 
Ventes Variation 


$'000 


1,174,052 + 


122,891 + 
14,756 = 
690,737 + 
108,256 = 
28,140 + 
213,602 + 
11,618 ar 
* 60,092 + 
104,148 + 
56,279 ae 
9,000 + 
56,616 + 
x 
70,426 a 
4,068 
xX 
62,804 + 
26,830 + 
» 4 
23,342 as 
21,501 
62,423 a 
471,899 + 


3,416,210 + 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Independent stores All stores 


Sales 


Ventes 


290,354 
189,432 
216,408 
28,900° 

1,542° 
3,964°* 

1,496,478 
31,334* 
376,950 

81,172 
147,748 
38,227 
68,744 
11,919 
11,039 
18,743 
xX 

24,801 
40,295 
x 
257,154 
22,359 
x 
21,727 
77,769 
103,808 
381,716 
4,024,598 


Kind of business 


Change Sales Change Genre de commerce 
1984/1983 = 1984/1983 
Variation Ventes Variation 


1,464,407 .6 |, Epiceries -: Boucheries®. 0) .ame te eecen Seen ae: 
312,323 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
231,164 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
690,737 5: \'GrandSsMaQasins 2.<.2.2< 0.054 05204 hs Seer oe Meter 

137,156* .2 | Magasins de marchandises diverses ..................- 

1,542* ... || Magasins \generaux..... a2 5 s02s. 4.25 2555 2 Ries Sere 
32,105* 8 | Bazars*@...cn44 facet at he tome sets aE ON oon oete Maen ee 

1,496,478 + 30.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
31,334 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 
500/553 = *13:9 || StationS=SeIviCe ae oe eas tr aes eie e ose Ry cheno ees 

81,172 8 | GarageS*asa.2 eens ast ete eae ti ids Sass tee 
159,366 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
98,319 .9 | Magasins de vétements pour hommes ...............-.- 
172,892 Magasins de vétements pour dames...............-.-. 
68,198 .8 | Magasins de vétements pour la famille...............-. 
20,039 .8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
75,360 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
46,184 <8 }QuincaillenieSssenc act sa4c cca sce csc cn emcees erate 
95,226 .2 |iMagasins deimeubles: .: 25.525 58 Se alee nies see 
44,363* Magasins d’appareils menagers........-..--.++.+-+5-- 
24,922" ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
319,958 3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
49,189 .5 | Librairies et papeteries ...........0 2-2 eee eee eee eee 
33,640 “OANEIGUNISTOS Me Sena se ceed yeild chee fo Adee te oe ene ee 
45,068 SA BOULCMES es ye os cotacy act Aa ess htt cece neal arene ee 
99,270 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
166,231 .1 | Magasins d’accessoires personnels......-----++--+++>- 


853,615 9 | Tous les autres magasSins ........---.--- +s eee e eens 


7,440,809 Ensemble des magasins........----+++++-e0eeeee= 


No 


27 


28 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
June - 1984 - Juin 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All-other: food stores . . lcci ethene es ee ae 
Department:stores so sci0 cages - 5% sd ee ete 
Generalimerchandise: stores; senocksnie miei Sel oe 
Generall:StOresis.... ac os Se pee bate. Oo SEE eee 
ValiGtyeStores) 1. nae euch eee aim « acaae taeeee eeea 
Motol vehiclesdealers-.... . anita aectnein.. eee 
Used) carkdealersis..:=-. ..keraahieen « Se ne aoe 
SENVICOESALONS: 22h sheds, 2s ein din. d's 2 ane ee ee eae eee 
KAA AGES =. es pains vita as ore dessa niet aks ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis:clothing! stores \s:.ae:15 gage eras ae cee 
Women/Siclothingestoresia-wir aiseis aie ene oe ee 
Family clothinguistores@a tere 4; «a0 a8 Aeneas acieeae 
Specialty::shoevstores: shai sacas ese eres ee ee 
Family’shoe: stores sactyra: <4 iaen beet eae ee 
Idatdware: Stores \..1..8 deta see ack) een ee 


Household appliance stores ...............00.s.000-. 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Bookvandistationonyastores/ a1. >) jeep eee 


Florists 


SL SL SC LAE Me at ie PC CMC SC Ca Ch Che tliat SEP Cerne i th ey 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1984/1983} = - 1984/1983 - 1984/1983 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
68,936 85,685 + 21.0 
4,855 14,975 - 25 

x 4,898 + 1.6 


49,252 49,252 aes. (eps) 


5,108 6,218 = oe 

12,204° 

3,351 * —aa2-4 
73,968 + 13.9 
1,595 = 19:4 
32,525 
2,338 


7,789 


ae 
a 
+ 
3,590 + 10.8 
7,142 ae 
5,251 te 
258 + 
Zee —ae.6 
3,405 + 18.0 
5,272* 
1,202 + 14.8 
4,063 + 84 
13,352 + 0.4 
1,308°* + 34.5 
1,284 24.2 
3,598 6.3 


1,397 6.4 


we 
ane 

3,948 a. Uc) 
3,829 + 
Ef 


19,678 42,982 1.9 


188,444 397,398 ss Uft!) 


See 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 e 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


354,360 86,013 440,373 Epiceries - Bouchetiess bin teen acionn. tem aera 
26,802 54,732 : 81,533 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 24,900 Tous les autres magasins d’aliments................... 
252,653 : 252,653 Grands MAGASINS x ig ice cosa veh eae eS Eo ea 
31,909 : } 37,685 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 
Xx 65,310* <1 [MAGASIMS QEMETAUX ee cere cee aon» wacieoe. -exouek SPE aNe Pe Rouse tee 
16,010 3 m 1691 2%) | do BS SSh I Bazars arsenic: et ci - ti.sucee emia vrata eRe cee 
- i 395,487 Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 

= 8,566 Vendeurs d’automobiles d’occasion............-....... 
44,028 F 172,435 StatlonS:SenviCee Ake mrs. ck los: cts eas tte Aeedtoyes SMR ey eR eae 

= 12,894 Garagesaers ciate ah ceice er sau a napiec er 

mn 34,550 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

_ 10,724 ; f 16,122 Magasins de vétements pour hommes ..........-....-- 
27,553 : 36,135 Magasins de vétements pour dames.................-. 
17,912 : : 24,905 Magasins de vétements pour la famille ...............-. 
594 1,306 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 
7,821 ! i 9,724 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ..............--. 

- : 13,963 7 QUIMNCANIEMES acti. e astecdsee cnet i= cae un noes Neder cts etait 

= t 27,886 Magasins de meubles............--.-22 sees ees eeee 

x 7,293 Magasins d’appareils meénagers.........---...-++++-:- 
11,706 22,252 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... 
14,121 : : 81,200 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 

| 3,751 S 6,577° Libraries et papoteries...... ...aeiuw .eietole Urlaaie 


x 7,158 [STITT Ceo eee ten, POPC ee CON Oconee of 8,. 0 


8,793 ; 7,667 : 16,460 Hell |(SttoUitaitS erases pens lors ns ee bro Gym oes ial: 


2,387 : 17,101 : 19,488 .9 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


6,438 12,972 19,409 Magasins d’accessoires personnels........--...----+-- 


99,721 : 122,136 ‘ 221,857 1 | Tous les autres magasins .........----.+---s++eeeee- 


——— 


971,539 1,103,495 11.8 | 2,075,034 Ensemble des magasins.........-------++++-+-++++> 


Oe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 60,307 + 21.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 8,769 3574 
AllSother food::stores:.., Scena: SA Soe et Ae: 2,948 = yl 
Department Stones vcs cscs co one teeter sise ns oc Sas ou j 44,397 =O. 0 
General merchandise stores2: Pacem. sass. 24 ae neon 2,006* 
Generali StOKeS vi Are lis chore oneys revue len One IER Bee eee ons 169° 
VaKietVeStOneS i we,cyeuceenswa chases Sears Geno weiiastens > otcgs Seeke de eee 1,143 ne) ee) 
Motorevehicle: dealers.......:.. eb ae as feet eee ree et eee 40,372 + 10.4 
Used “cardealersiex..:n Aeon Be ee Oe ; 1,156 - 89 
SGEIVICCESTALIONS *recnspahenits 03 feat eirarte-ee acts oe ‘ : 25,054 +°11.3 
GANAGOS ere choc sasena cdtedawee rm itesrsencgteuleMs clean auido ae a er 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,884 =P {opts} 
Menis clothing stores #5 ee) ea Senin, ‘ 2,425 + 10.6 
Women:siclothing: storesieesr. ene, careetraents, Gr) eetreernae ; 5,607 =p hes 
Family clothing. storesw cary. c. Ae Gite, Se. See 5 27A3 Ore 
specialty:shoe.stores Sbtaniett. so RRverk ab eee: 235 + 17.0 
Family shoe..stores) Sivine. 6. Ake arate BS erie 1,684 = ARTS 
AnOWAnG STOPES occ: mittok te cite ke lc otues se sy . Salil ap Ciilai/ 
2.8 fate 6s dvaitg SPOT PE ee = 3,320* 
Household appliance: stores, Qaaeen a) eee. Seer 449° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 8.0 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 3 55:6 
Booxsandstationeryastores a... ... seen ae eee + 33.9 
ASI Gis Coen ae ee a eee ene ae Wa 
EO ee Ae 1,137 + 13.1 
ARE be. ote : 1,076 e103 
OPEN Sen ee Lr, BN MEIER 1,320 : 2,008 : + 4.9 
cnn 5 i sn, OR OS, AM 15,389 13,370 + 9.1 


ee ee oe nos kc sacs ou 149,222 111,759 + 10.5 


Ot 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 315,414 Epiceriess= Boucherios tan teen ea eee ee ees 1 

x 49,634 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 16,156 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
229,047 p 229,047 -3: | GrandS:MaGasinS: a4. cao es eecn ate ken oN vee See eee 4 
Xx 11,829 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- ve 873° so | | Magasins: Qen@raux: och: 6 cca cc.s wa 5 vay aoe mene eee 6 

Xx 5,979 Or BAZAN y at eie ues tiene we mee kee a ee ee ee 7 

= 222,449 222,449 Concessionnaires d’automobiles ...................-.-. 8 

= 5,430 5,430 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
39,296 : 95,006 134,302 StatiOnsS-Service? 2:02 2526 05.s00 42 can Teale Meee ee oes 10 
= 5,869°* ans 5,869 * AAINGANAGOS eaeteceete suerte tree dab eats 4,8 cas, ee 11 

Xx 25,571 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,423 11,589 .4 | Magasins de vétements pour hommes .............-.-- 13 
23,416 , 28,626 .9 | Magasins de vétements pour dames..............-..-- 14 
10,118 : 12,642 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 1,188 Magasins de chaussures spécialisees ................-. 16 

x 7,623 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ lz 

= Pan WEL : CATT -D (QuincaillerieSians scerom cee eiesculte ees zat « Cacia a eee ener 18 

= 19,688" a 19,688* ... | Magasins de meubles..............-..-+2 sees eeee 19 

x 2,901 Magasins d’appareils menagers...........---.+--+55:- 20 

x 19,005 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,482 ; Bie Talo Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,462 md 5,001 * A |\Librairies et: papeteties... .. 0. 80. SEER rio 23 
x 4,329 RleUiniSteSiewaias. «anc state dle s ce Stead. areca spdrerspie Senn Eee eee 24 
8,093 5,479 ; to72 Me} | (STfWIGIES pe amen ee ube on DOO RON homo 0 0 boi cu: 25 
2,387 K 4,784 i TM TA2 .3 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires S244). Be ae 26 
6,099 : 10,714 : 16,813 .7 | Magasins d’accessoires personnelsit® 208 Staak 2 .Dtire. 27 
79,010 : 67,481 146,491 2 | Tous les autres magasSiNS .......-..-.-+ sees sees eeee 28 


777,529 x 601,554 1,379,083 Ensemble des'magasins........-----+++-++++e++e+> 29 


= Bp = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


~ 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 74,172 + 15.5 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 14,033 ae sel 
Sil-Allkother: food’ Stores: cyetaereray tacks hieretewses nea eter rane. 3,842 + 54 
4°! Depantment™ Stores «(6 sc2 cuts cokes oretecy of ioe eee 29,464 29,464 oF SHS 
5 | General merchandise stores... ......c. 5 sec oe ee 10,385 1,166* aad 1igo525 202 
6upGeneralistores se... ay eds cts oo OE Sane ls BE ee one 9,641 E 13,711 : 23,352 - 44 
FAVatiOtye:StOleSea.. Grice weet Age apo areas ee 3,569 : 588 ; 4,157 oe Wes! 
8:'Motor, vehicle: dealers: . .~. «crteewivsd.cbe saison lesbo 79,783 79,783 - 10.8 
97) 'Used:car dealers’. :..5 .mvaiease 2. See eee Sore 1,891* Bs 1,891* 

AOGPSSnVICORSTALIONS ©. oy aig a4 em laie ted nade ato ee ee 4 13,408 : 16,379 = Keke) 
Help GAkAGeSie 2, a «org Aeaminie bandied mer aeko alas ao 4,060* ey 4,060* 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 9,006 = 13st 
137)/Men's <clothingkstores aces) seme carer ai See : 3,839 = S56) 
(47); Women's: clothing ystoreStersm saiae aeeronrdsee ae mee enenee ; 7,545 + 49 
15: Family clothing#storesiheaeee = sins gerwemaee See eee 5,492 + 4.0 
16-'Specialty shoe: stores: ..acae conde iemiaciee eee A 343 - 541 
i” Familyeshoe* stores. sclysat tes Genenee ec 2,208 + Ors 
SY HardWare StOreS:: «<n. acl ge nyacr. died) ang 0. ee 4,639 = (0) 
JO) ousehold) turniture stores: 02... seineyeee ee eee 3,414° 

20) || Household appliance*stores’ 4s-eeeers. mieeiaeee ae oe ere : 1,160 + 45 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,443 + 14.7 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 15,754 52 28 
23) 1Booksandastationenyestoreseia:s+5. 2 anne eae : 909 Oe ie! 
PARILEIONSISE eee ten ete ee or a 1,694 + 20.9 
oa PUCWONEIVE SIONS. «2214 aha. un eye aa ees 4 <a é 3,030 i 2.9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 17,075 an Asis) 
27a er sonalkaccessoneststOles enn ae ee 2,815 ! 3,315 ar 1G)7/ 
28) \PAllkothensstoress:, 2.2..0-., <8) oe Sageeigeane eee 25,041 27,319 : 52,360 am tehts} 


POOmUMCCn MAE doagoadsachdbros acoo 157,593 239,317 : 396,911 + 1.4 


=493' = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 386,855 Epiceries = Boucheries:. ax. aanuages cate seen 1 

x 73,546 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 19,657 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

156,565 156,565 GrandsmagasinS: g.006- se ssc e 5 ss. eee ate 4 

63,375 : 4,992" oe 68,368 * Magasins de marchandises diverses ................:.. 5 

47,433 73,360 120,793 54) MagaSiINS GeNnOraUx. i. ceo. cin cee eee eee 6 

17,986 Sell . 21,101 Ad Bazars’: 3 dacs sss B42 sivctre ss es oe oa So. Sa eee 7 

= 452,870 : 452,870 .3 | Concessionnaires d’automobiles ...............---005- 8 

- 8,580* = 8,580* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

17,358 ; 71,448* a 88,806 * Bill StatlONS=SORVICOs occas eters «isis ep sai 3s Oe eet 10 

= 19,293°* a 19;293* eal (Garagesu... a goat ota. > a ys aoe oe eee! 11 

Xx 45,802 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

10,956 : ‘ 19,538 .2 | Magasins de vétements pour hommes ...............-: 13 

21,348 : : 38,763 .3 | Magasins de vétements pour dames................--. 14 

x 26,192 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 1,714 .2 | Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 

x 11,856 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ iN 

X 22,596 At} QuincailleniSias, csc setters aces oe ee eer 18 
| x 34,716 .0 | Magasins de meubles.........---.+-.2+22- sees e renee 19 
| = ; 6,376 .8 | Magasins d’appareils ménagers..........-+--+--+ss0e 20 
| x 14,322 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
37,769 : 89,010 5 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 

2,486 : 5,098 .6 | Librairies et papeteries ........-. 00. eee eee eee eee 23 

x 8,799 SOUINETOUTISt eS ec av avcu alnea es usb eeke oath cy sacdencwsetbeusa yooh gee 24 

| 7,592 A 14,379° BiOULCMOS cso. 2rtarase eases cessepedssascisy a) eee eek ee 25 
x 56,836 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 

2,594 : 12,256 é 14,851 .7 | Magasins d’accessoires personnels........---++++++--: 27 

121,546 : 142,767 : 264,313 9 | Tous les autres magasins .......-..- ++. se see e ee eee 28 


820,106 : 1,271,490 .9 | 2,091,596 i Ensemble des magasins........------+-+2s+seesee-> 


Kind of business 


Genre de commerce 


ey 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Sales Change 


= 1984/1983 


Ventes Variation 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores...... 


Department stores ........ 


General merchandise stores 


General stores........... 
Vatiety "StONeS Sc. nikae dee 
Motor vehicle dealers ..... 
Used car dealers ......... 
Service stations .......... 


Garages ase co eerrae 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores ..... 
Women's clothing stores... 
Family clothing stores ..... 
Specialty shoe stores ..... 
Family shoe stores ....... 


| Hardware stores.......... 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores . 


RIORIStS a. SA aes een oe 


134,518 
16,732 
753 
124,800 
13,035 


5,058 
1,950 
5,559 
74,477 


493,759 


39,094 
21,407 


8,240 


2,958 
13,590 
4,212 
52,498 
539,701 


173,612 
38,139 
8,993 
124,800 
20,148 
57,053 
4,994* 
217,144 
1,547 
56,832 
9,919 
27,199 
16,692 
19,628 
15,533 
889* 
6,684 * 
8,515 
9,372 
3,760* 
3,668 
43,381 
3,604 
5,052 
8,016 
15,540 
O71 
126,975 
1,033,460 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1984/1983 
Variation 


1 
° 
foe] 


+ 16.8 


= 05 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


722,483 : 206,352 ; 928,836 ‘6ul/Epiceries: = Boucheriess <a meen ree: ana eee ce 
85,153 ; 116,828 p 201,980 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
4,491 ; 43,925 i 48,417 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
668,031 : = 668,031 A7 Grands IMAGASING a... cet cteacestea sen oue scene en eee 
77,701 : 36,707 ! 114,408 .5 | Magasins de marchandises diverses ...............+.+-. 
x 290,627 124) MAGASINS GQEMOLAUX.. cate vet -ueccessens.ca = ocak -aseorou SON ae 
20,842 : Be 26,409* PSM BAZALS toyecstsccvsesosscdsee syer-asutueasiceeiiceeiebew ests aicy ee eee 
x 1,118,813 Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- 6,813 : 6,813 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................4- 
73,702 : 251,586 s 325,288 “9 [°StatiOnS:SCMVICOrgrescctcvcneso: cccicucvsocdsdcussouerdctn sya Reel eNcle ee et -neeRame 
= 31,058 31,058 (Garages: aera e karan rere evens caster koute oncesaenea-eg-wore aepRe 
14,557 : 118,353 : 132,910 .7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
41,298 ; 38,664 : 79,962 .3 | Magasins de vétements pour hommes ..............-.- 
73,926 : 30,942 : 104,868 .3 | Magasins de vétements pour dames........-..-..--.-- 
55,482 : 24,094 79,576 Magasins de vétements pour la famille ................. 
3,781 : i200 oe 5,014* .9 | Magasins de chaussures spécialisées ...............-.- 
25,671 : 8,496* ae 34,166* .1 | Magasins de chaussures pour la famille ...............-. 
Xx Xx 39,637 "GET QUINCANIETICS 2c. ccsmiacucgecesasneres-yretue scutes paces eee eae 
24,435 Se 36,762 d 61,196" Magasins de meubles.........-226..005..ss sess ee nee 
x x 22,687 * ... | Magasins d’appareils menagers ...........---..++++555 

5,194 21,653 26,847 Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 
56,890 192,994 249,884 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
12,060 8,030 : 20,090 5 | Librairies et papeteries .........--- 2 secre eee eee ees 
X X 31,745 VAMEIGUTISTES tira sac cscceee toutes usta acu rask lege 
24,220 : 14,097 38,317 FSi BIOUTETIOS#s..0e,c.5 cs iseysclem inca cys hesed Rene «ke eaten 
10,058 ‘ 65,567 ; 75,626 .9 | Magasins d’articles de sport et diaccessolfesssre: o2laset 
26,633 : 23,616 : 50,248 .6 | Magasins d’accessoires personnels.......---..-++++-5- 
370,969 : 302,499 : 673,468 2 | Tous les autres magasSins .........----- sees eeeeteee 


2,612,953 .7 | 2,873,970 .7 | 5,486,923 : Ensemble des magasins..........-+----+e2e+eeee= 


27 


28 


2eO64= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1984/1983 = 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 165,661 76,210 241,871 Sep ies} 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,157 31,590 45,747 +°10:3 
All<other™ food! ‘stores... a/Serin t! JR eae Soe ee ee delay 3,338 22,369 : 25,707 + 4.2 
DEPAFtIMENt; SONOS reed oceivaicrnisesy seen etensusc ee IRS Seen 141,559 : 141,559 - 47 
General-merchandise stores’ )). 223.058.) 0ag 9. fs ee 12,554 j 16,234 - 10.4 
Genelall StONCS es. ws ieFecsiorekensce ia cass dteucye RUE Pe eee 14,104 = 42:5 
Variety) StOneSts 2:25 Seu chene ye cater» ie sSeucrersnsyaroe-sacee eye eRe } anoOn 7,232 + 0.2 
Motor Vehicle .dealersiics.... Maamelinite nia eae on ees 198,499 198,499 ar ued 
Used: caridealersic:5.. ee ee ee: eee 6,133 6,133 Ge WThks 
SOMVICCSSLALONS ir. cre, seeyemira: tench s-axcee co aiorscancds MeN oe : 71,498 83,093 ap) Los} 
(GAGES pds ce ce me sccancis szatvauchanvicnel cavtnne acme Dea a eee 8,562 E 8,562 - 43 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,845 ; 10,258* Ee 12,104* 

{| Menisictothinglistoreseariae... Sat). os. eee ee ee 6,929 : 2,975 b 9,904 a eM s) 
Women:sxclothing! Stonesiieveain ined. os einen ene aun 13,006 ; 6,780 19,786 a> 2s} 
Family clothing: stores 44.4.2. 1 A Sree a ee 8,398 , 4,268 12,667 ap fds) 
Specialty shoe stores. “ioe s.. oe Be eee 1,165 + 26.8 
Family <shoe Stores: 40 ct. a has Aire er ern ety Sees (~0.z 6,030 - 6.2 
Hardware sStorest. :.-sietaxc Siueayaee ones echt na ee 7,951 - 3.4 

bs thins vege ea eel eee - 9,741° + 20.6 
Household appliance stores ......................... 6,051 * 

| Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,917 ta OLS 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 51,971 oe 9.0 
Book’ and!:stationery stores... ........ seat ne : ; 3,772 as) 
FEIOLISES ot tat recs espe eb Aasapescdce® cance hovasia adhe ee 2,627 a2 kel 

[de Welleryistoresin. 0 <.:aursiaulecdkelusc:5 Sane 4,509" 2 6,424 10,933° - 10.0 

Painter base ten ates ete 1,814 21,963 23,777 toed 

SER. Ge eee ae Oe 5,897 : 11,450 17,348 eb A. 

SPs tales Mets Grete ch ha ete eta Se GE REE 84,944 68,281 t 153,225 a ks) 
aiitnis leTato'allaie folate fo favareremterereia’ Sees Me TE 514,374 : 630,339 1,144,713 + 6.0 


+ OF, = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Change Sales 
1984/1983 1984/1983 


Variation Variation 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


871,416 + 9.1 426,566 1,297,983 Epiceries = Boucheriés=:. i) . See) ee, eee, 


73,279 + 12.0 155,813 229,092 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
18,426 10-3 118,845 137,271 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
767,456 - 0.2 - - 767,456 - GlandsSiMAGaSINS! .a<-v cused Hepes eee el ee 4 
74,435 - 84 17,801 92,236 Magasins de marchandises diverses ..................-. 5 
Xx x x 71,242 = OFS" Magasins<GeneraUxt: vaca ven c's eaeee ays a et aR Renee 6 
29,063 = 02 5,906 34,969 DAAPBBAZAN Soe sects Cla chet ves ah enieve aay ger ee Eat See 7 
= - | 1,047,635 1,047,635 = + 20.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 30,634 30,634 .4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion....................- 9 
67,998 + 10.8 402,096 470:094* SAEF13!0! |EStationS-SCIVICE Mira. cara aris hy Sate aero) oof Mae ee See 10 
= + 50,535 50,535 Garages y te mande tie sew mie ney boaren at ae eee 11 

9,774 = 10.7 64,789* 74,563* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
34,924 ce 4a 15,981 50,905 Magasins de vétements pour hommes ................- 13 
64,751 ae) Ae! 34,315 99,066 Magasins de vétements pour dames................... 14 
42,206 + 9.4 21,901 64,107 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,072 See tS) 4,978 6,051 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
17,958 - 4.0 13,079 31,037 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x X 39,771 = 424? QUINCAIIEFES tee. aad teeta eon etre tae ti RRO ee 18 
13,990 43,516 SiRO0Te Magasins'de*meubles’. 3<.4..44.... PR. SRES.. een nears 19 
x x X 28,999 + 27.9 | Magasins d’appareils ménagers.............--..-.+-55 20 

x x Xx 42,643 + 9.0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
115,759 + 19.8 177,773 293,532 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
8,892 + 12.6 14,526 23,418 Librairies et papeteries .........0. 00. cee ee 23 

Xx x Xx 15,830 APE ARB UMEICUTI SLC S epee rx se ov oh ats ek ct ol -0 Fett Sot ot op ot kad cl od ahatectaletrah oO 24 
21,399 =e 2 29,737 51,136 ‘SI TOWIGHES) CROMER RRR Aes Ge GRC rune er Gd ito o Bike 25 
8,785 +% 0.3 98,866 107,652 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
28,788 Free HO 53,473 82,261 Magasins d’accessoires personnels...........-----+--- 27 
401,406 + 38 345,084 746,490 Trous:les autres magasins .. 22... 5. en. ee Fone we 28 


2,694,068 3,350.047 + 7.1} 6,044,115 + 6.0 Ensemble des magasins............-----+++e++s+: 


No. 


27 


28 


=pOSr= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 

June - 1984 - Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1984/1983 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other; food :stores:; . eerie th eripemer. Sete ee eae 2,869 =) XSITE 
Department: StOlGS) >< truce n es «eve cate aeons Seen IneR 82,772 - 64 
General merchandise: Stores) eran: str. a tiainone 
General. Stores? sae ia we div anls oe hieah oe oe 
VanletycStOreS in.) cles < dlete errata steers sbecsla aneline «suo ace eee 
Motor vehicle dealers:..:. ... aa Gees aise ei: 
Used, ‘car .dealers: ... . . other nt ate Se Sie te ee 
SEIVICE IStALONS 5 ass Gears « pat vite ohsns nraho hy «acer eres 
CALAGOSy werden cra. ea rears anes Han ek ee anaes 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's; clothing) stores: arastyavyt sete cies ieeniees eee 
Women:Sy clothing) stonesyanerets iia) aes enn arene 
Family clothing. storesetvst 2. sxe) aoe is ie ee 
Specialty: shoe stores: . teeta cur a aniain al ae 
Family “shoe: stores), saat 14 res ae ae pe ees 
arawaere- Stores io. %:sga: oes «selena a « ils pee 


household-appliance) Stores’ Saaeweiws, eee eee Seen 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


bs seist ate taleure, od erahem lsu 'sy ahhh Spey ates, tee 2,654 
Sexe tite caantar 1,385 

STON Se Is Oath 4,947 

PR OOOO Sou cameo Ae oo he 40,968 

DO COTO OC OOS cin DOHA D EDO GoOO0 Oo 273,780 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 
$'000 
110,627 
25,348 
21,132 
82,772 
6,026 
302 
863 
105,251 105,251 
1,833 1,833 
29,716 } 34,517 
4,614° a 4,614° 
3,235° BS 4,852°* 
1,261 : 5,736 
3,668° te 11,186° 
1,890 : 5,448 
281° car 463° 
519 ‘ 2,320 
2,218 2,218 
7,023 
3,141° 
3,292 
12,474 27,282 
929 2,089 
x i200 
3,956 ‘ 6,610 
13,586* bi 14,972° 
5,140 10,087 
37,311 78,279 


305,759 579,539 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ 
2 
aS 


19.7 


+ 


+ 20.6 


Ses 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Vancouver 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sale | 1964/1963 1984/1063] ~~ | 1994/1080 ae 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x 596,821 Epiceriess Boucheriess a5 eee ee 1 
x 126,038 Epiceries, confiseries et articles divers ................. (2 
15,551 108,209 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
453,470 453,470 GrandsimagasinSs. jc.c0cc0cecuee «cca ee: eee eee 4 
x 33,202 Magasins de marchandises diverses ..................-. 5 
os i 1,442 MagasinsiG@merauxe.. soe cy cease or. neu ounce eee 6 
xX BjSB59— = FY AEN pg BAZANS Eo ayes cores oa, oe are gehen ae es erates ces ee 7 
= 551,918 5519185 = -eZi6al ConcessionnalrestdiautomobileSe... « spusaetstrepasrenene en 8 
= 11,137 11,137 ~ = '8:9)))Vendeurs drautomobilesdioccasion)). : . - iar. asi sere 9 
29,477 190,789 220: 266% ~ + 2.9) | StatlONS-SCRVICOMT oie ince err p.cetoatt eas eRe ee eee 10 
- 25,012 25,012 GalageS ees Gen isccumanne) cue bee sain Gch ON 11 
8,443 26,140" 34,583 °* Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
23,468 7,142 30,610 Magasins de vétements pour hommes .............-..- 13 
37,854 16,499 54,353 Magasins de vétements pour dames..................- 14 
17,709 10,149 27,857 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
949 1,411° 2,360" Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,677 3,013 12,690 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- 10,741 10,741 QUINCAINOMOS ee occ era Sina ratos coz ace pce eRe eee 18 
x 42,265 Magasinsideimeublesx:.............. tein, Se Ree 19 
X 12,676* Magasins d’appareils menagers............--.++.2-55- 20 
x 21,106 Magasins de meubles, televiseurs, radios et accessoires... | 21 
81,387 153,175 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,427 13,045 Librairies et papeteries......... 0055. .ee ee eee ee eee 23 
x TA FIGUTISTOS Wo aacacus cuntouse cickekeathin aren cue Oe nr eee 24 
12,639 18,586 31,226 BIJOULE OS en <i o.e ois gereae crac nah ore cee cae eee geen 25 
6,597 60,120 66,717 Magasins d’articles de sport et diaccessoires shawn. ee 26 
23,433 25,317 48,751 Magasins d’accessoires personnels.........----+++++-- 27 
201,476 175,563 377,039 Tous les autresumagasinS «2. 2. eee ieee ete 7 28 
29 


1,460,931 


1,617,249 


9.2 | 3,078,180 


Ensemble des magasins.........-------+s+ee+-e:- 


- 30 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1984/1983 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 
Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


= hp = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins independants, suivant le genre de commerce 


Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de comm 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/ 1983 inl 
Ventes Variation Venies Variation Ventes Variation 


x '59|' Epiceries:- (Boucheries:. 12s. sericea eee Sameer 1 
- é .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- fs ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
14,120 ! °O4l (Grands: MAagQaSiNS «ican: oan nen «ioc ee me emer 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx 135 MaGaSINSIGeEMENAUX: s,s.) eid at <--tapy 9 ayer ee ee ee 6 
eee 916 yeeteex. PET; > Saar ix BAR oxd| Bazaars ves. ah, necsvovgsseber-wacren rer Siete ken Pee eee ee ee Uf 
= ~  ))=]> > 418:023 ~5 4.214] 18,023 421.4 |\Concessionnaires d’automobiles ..... 0.220) 50. soe 8 
= S788) =|9 884 x SiGe] ) eK | |] {XV eNGEUIS*GraAULOMODNESAGiOCCASION 5: 3/1a ake ter haven antenna mene 9 
Se Phe Ste 1B eeex BTS OA ex] Bx, SRE HuiiStations:ServiCe saraswat yearn) ee ne eer en 10 
> Gal AGES pronto ca wes i xelar av ct sn cesn de ienyasedonsiesth atone eet 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ...........--.--. 13 
- 5 .5 | Magasins de vétements pour dames............-..---- 14 
- nae ... | Magasins de vétements pour la famille...............-- 15 
- Magasins de chaussures spécialisees .............+..... 16 
= Magasins de chaussures pour la famille .............--- hit 
- : APP QUINGAII ET ES a. vec apse rst cess ao etscestovses sapere ee 18 
- Magasins de meubles........--..----22+-seeeeeeeeee 19 
- Magasins d’appareils ménagers........----+-++++++-:: 20 
- Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- Librairies et papeteries .... 1.2... 00s eee eee eee 23 
- SAUCE ee Oe Ben oe re Orne A roe ror o cine rp tcc 24 
x BI QULOMIES y. -jocyss.k-.c a -cucteusctone cao cia tevense lori eran eters onerees 25 
= : 2,870 .6 | Magasins d’articles de sport et Giaccessoifesmemen arise 26 
x 2,540* ... | Magasins d’accessoires personnels .......+..--++++++-- 27 
x 19,322 Tous les autres magasins ......-.----2++eee rere eee 28 


63,980 155,041 Ensemble des magasins.......-----+++++es+eeeee: 29 


No. 


28 


29 


a3 Dine 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
June - 1984 - Juin 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Change 
1984/1983 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1984/1983 
Variation 


Genre de commerce 


1,280,145 =F (hil 711,766 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


374,018 


148,196 - 10.6 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


6.0 


15,073 


All:other=food Stores: . ewes. ea a ae 179,021 


2.3 


| ‘Department StOreS i. 5.) ogee ce waters eee eR 941,318 


General merchandise stores .................0000e eee 141,060 - 46 45,856 + 5/0 


74,426 5.3 106,033 


Generalstores= 3.4.0 siiadicts cone heated ee are es 


2a 17,191 


Variety Stoness ic se itimais syateam eat tena «Aleem acal 3 Saeee 87,403 


Motor: vehicle. ‘dealersi.o.. - eee ae eee ee ee 12,562 2,024,165 


58,672 


Used: car dealersi..ic:... cee ee eee eee 


SORVICE. STATIONS wees cazo iow ere Zo ead of wins, ee 159,565 - 1.8 653,276 


AAG CS imi oak ve eset epopt toy ee i els ope Oh 137,871 


Automotive parts and accessories stores .............. 13,967 248,612 


62,287 55,737 


Menis..clothing)-storessaiti se: 45 -S ee eeee 


130,431 81,383 


Womens: clothing: Storesh ays ..c nian ies aan 


51,283 


Familye clothingistoreSame raat: laine eeiee eee 85,681 


Specialty ‘shoe: stores... Ah-wiek. 28 eek se Be Re 6,606 7,497 


Eamily*shoe, stores. ..8 2 ae: Bee ei ee ee 64,896 23,779 


HardWaresStores sc. 3 es aw/gehers sptes de dea cen ee 


Aouseholdsappliancestoresis.., ee eee) eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. VOS7/O)- 41,061 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 114,214 


277,498 


Book and stationery stores 21,459 


18,904 


Florists 1,994 33,557 


34,741 33,766 


18,509 157,197 


48,421 83,424 


655,184 518,728 


4,198,634 


6,168,507 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


19915911 
522,214 
194,094 
941,318 
186,916 
180,459 
104,593 

2,036,727 

58,672 
812,841 
137,871 
262,579 
118,024 
211,814 
136,963 

14,102 

88,675 
112,214 
142,139 

38,787 
56,631 * 
391,712 

40,363 

35,551 

68,507 
175,706 
131,846 


1,173,912 


8.6 |10,367,141 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


+ + + 


+ 


+ 


+ 


ules) 


10.9 


11.6 


2433 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-June - 1984 - Janvier-Juin 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

6,956,089 4.6 | 3,867,220 10,823,309 Epiceries:= Boucheries® 455. anaes. eee, cee et il 
772,007 1,912,993 2,685,000 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
88,554 935,908 1,024,463 Tous les autres magasins d’aliments................... } 
4,827,214 = 4,827,214 GLAaNdS i MAGASIMG census x afetetshcxenen tooth panel Meee oe eee eS 4 
826,008 221,830 1,047,838 Magasins de marchandises diverses .............-.-.-. 5 
374,330 523,657 897,987 Magasins: Gemerau Xr serre. .caswcnns anlamsneralaire oun ee remere een 6 
421,502 82,920 504:422° 9% Je O'S | BaZalS aanger neecncr.rossnens scene to) ah ice veact ous dc trs NepePe a re eee eee ete if 
81,155 10,727,310 10,808,464 Concessionnaires d’automobiles ..................-5-. 8 
= 300,385 300,385 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... fs) 
908,231 3,584,073 4,492,304 StatiomS=SCmviCe reaper oncvatsocetatere UG tarts tenen= eee av ae er emer 10 
= 765,504 765,504 GAT AGOS reece vgeeretsiser Ue tor omars. cian fate, bie oranynede Noles Re kelts to sae 11 
71,299 1,122,285 1,193,584 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- 288,561 265,860 554,421 Magasins de vétements pour hommes .............-+-. 13 
626,117 415,180 1,041,296 Magasins de vétements pour dames.............-..--- 14 
412,849 262,050 674,899 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
32,969 38,751 71,720 Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
315,769 118,627 434,395 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 474,928 QuincaillerieSsesai. mises en ms maciees © tee eee teeta ce ented 18 
217,742 571,463 789,206 Magasins de meubles.........-------se sees e cesses 19 
x x 213,864 Magasins d’appareils ménagers ....-..--.---.- see seee 20 
89,664 220,382 310,046 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
634,366 1,585,144 2,219,509 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
121,274 109,779 231,053 Librairies et papeteries ..........-.--.- eee ee eee 23 
10,029 210,844 220,874 FICUTIStCS mites rn hares «tie: hive IE ely e ce plea ores ee eS 24 
161,884 162,226 324,110 BIJQUTCTIES ree ae cs tie ee setts chert oor etrneteraemene 25 
84,421 692,995 777,416 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
225,093 445,730 670,822 Magasins d’accessoires personnels......-.---++---++-- 27 
3,161,509 2,699,107 5,860,616 Tous les autres magasins ........-----+2+see eee sees 28 


21,798,666 


5.9 |32,440,983 


+ 13.9 |54,239,650 


Ensemble des magasins.........---+-+++++-++++e+- 


No. 


metey ines 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
May - 1984 - Mai 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change Sales Change 
1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 

Combination stores (groceries and meat) .............. 25,793 = ee) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 21,516 + 17.6 
All other ‘food! stores’: ales sees cere eee ieee: 1,621 ar eh 
Department ‘StOnOS i. jchkene yertaacss ny aes oe: ROO 11,207 an ilet! 
Generallimerchandisesstoressa4- anit ere) eee 10,826 + 15.9 
|General Stores 3 ee to tedsereetoe <i eieleielers 7,825 = PHS) 
Variety StONeS 6.5 Aisi susvcrere.edeuegele wucka sue ho onto Arto ee 5,260 + 10.3 
MotorVehicle’ dealers) °.;3:,:. coer ere iene sienna 39,270 ar PASihs) 
Usédjcar: dealers) x2). < sreces ene eee ele eee x X 
Services stationSvih. cn. gene pases aaa ae 19,419 Gp te} 
GahaGes 2.95.0 emesis iss wala Os euteesh a Mey ane ee 2,588 * 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,879°* 

Men's:<clothing"stores Say eee eee Oe ee 1,036 + 09 
Womenisiclothingistores imac ciise clement ae eae 2,235 ae. WLI 
Family clothing’: storeshavan. si 00 werent Seyret 5,182 0:6 
Specialty’Shoe"stores: seeachidies Saas eae, ae x x 
Ramily;shoe:stones 2-0. ay ania ieee le ee eee 1,105° 


Hardware "stores\. «sein the naar ce ee 1,054 + 22.4 
HMouseholditurniturre:Stores: a4. ae eee ee 2,236 + 25.9 
Household appliance stores .........24........+-s40- 376 + 3i-6 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 778 = Was) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 7,891 sp tas) 
Bookvand istationeryastores. oc +... cian eee ee 177 + 32:8 
GIONISIS earners. lots cre ee Pecan eee dk on ee 569 ar, we) 
DOWIE SSIOlOS tree Ne ieee een oni ale 707 ap Ths) 
Sporting goods and accessories stores................ 757 aye eas 
Personalifaccessories stores eee eee 813 + 22.6 
AllwOthele Stores en, xc cecie 2, eee eee 12,282 + 14.6 

AIIESLORES Faieyeiets siofeiaya <1 cisco Raton Or 189,700 + 11.9 


395) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de 
- 1984/1983 1984/1983 = 1984/ 1983 cas 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x Epiceries —. Bolcheriest- ete aaa ree eee 1 

x .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

- Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

5,553 ; GrANASTIMAGASING cn.s «une ayer wonsets oes sense MOR ees eee ARR 4 

Xe XN CCX OUR CK XS exe Magasinsiae:marcnandiSeS i GiIVENSGSiy tras). areietaie aise eee 5 

ee = ite 697% eee 105] — “6S = +8 OLS MaGaSiNSsGeMmenalxirrere re te waetenciezs scene elo ease totae ome en meen ete 6 

ORS GD Ge 4) > 4 OM bal otc 42| (sj oan eo ea oD OS AAR AR cocina Ge 7 

= eee =] 871210384 (8cer20:8:)- 12:0384 —- -b 20:8 |\Concessionnaires diautomobiles:... . #29. ere ines 8 

=e =| GOP yee Fe xt ex xcMendeursidialitomobiies:GioCCaSione ar r1n mere aimee 9 

XE XN ll MK EX EXE | StAMONS-SENVICC Rr ree teeter en eee ee 10 

= GaNAGeS Me rarceaacteaninas tiene 24 rita cual arty ote a aoe 11 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Magasins de vétements pour hommes ..............--- 13 

289 oe Magasins de vétements pour dames.................-. 14 

Xx Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x Magasins de chaussures pour la famille ..............-- 17 

= ot Se HQUINCAINGTIES eae ee ce cies es Getcha: ur noe, Re eee 18 

= Magasins de meubles.......... 205. Sn. s2e ssn eee 19 

- Magasins d’appareils ménagers...........--..++-++5-- 20 

- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

Xx 7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
| X Librairies et papeteries .... 2.2... 0... cee eee eee eee 23 
- FleuristeSt ccc oocb asm tou ects oo eri eke ee ee 24 
| Xx BYOULETIES is 5 co. wins a ke eee ole oe eee 25 
| = Magasins d’articles de sport et d!ACCESSONCS eens nae 26 
X Magasins d’accessoires personnels..........---++++--- 27 

Tous les autres magasins ........-...+-.02055 sees. «3 28 


14,405 33,129 Ensemble des magasins......------+++-+s++eeeee- 


=.9Gn- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de lcommerce Change Sales Change Sales Change 


1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 17.6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. ; + 240 
33 Allzother foodiistores minis s-a te eer eeeey este oie eee tcley = ASIO 
4;|'Department:(StONes: «2 .a...8ie. 2 cans ci ee eee EEan tt () 
5 | Generali merchandise stores43. “745-27 Sen. Sa. 2 ee =P AMS) 
6 General: StON@S.76 ¢.« arsrersd: yan cuapeheconene sae ROS oe nee : + 4141 
7) Manlety StONGS <romacsye8s ovens meaeetic Seer tuee ne teh, eee + 23.4 
8.) Motor. vehicle: dealers: .....:.:.. etree gas: i ee 80,080 + 33.9 
9: Used. car. dealers'<<.c.: cteNea cts ae en he ane 1,370 - 10.6 
NO) | SEMMICE*StAtlONS = a6 s.ses conve sie Gide eee usc eR + 25.9 
lhl GAN AQGSHe gress ake Lie hardin Winnie Gitar ec eects ee ap UALS 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ap utsk7/ 
S7}/Men;si-clothing) Stones aaprsraras. aucun see ctee thine) eee ae IHS) 
45 Women's:clothingrstoresiars... 2 ae keene. See eae 

Joi‘ Ramilysclothingestores#:saa.. =. fae aetna eee : ap h7/ 
(Gr ]Specialty: shoe. stores: 7 SRR AN Ree + 29.0 
at Family, shoe: stores. ek oe. i, Ashe ee Sh eens + 14.1 
8s) Hardware: StoneS:.:4,.0. © canidie nore andes Jc one eee ea 2oul 
TOM) FOUsSehold, furnitureNstores: © ..5)10.). Aeneas eee ee eee 

20 | Household appliance stores .....................00.. + 15.8 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. SH} + 18.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,245 ae 1/40) 
23 | Book and stationery stores......................... Le 2,019°* - 12.2 
BAS WIONI StS ah eee hoe, 4 Sot oe pices vee orca Al evs eet 1,213 mr ksh.v/ 
eo, LJOWSIENVEStOLOS: <6 sa seveafecaene oie lena ge kuaea ce uae Pc PAT KetE© 

26 | Sporting goods and accessories stores................ 5,492° 

27 |\Rersonalaccessories stores es eee tee 1,805 2,465 + 30.6 
28,'| All other! storesi. 5.3 sw i02<.00, Se ae ee: 20,171 16,631 * & 36,802* + 28.3 


s SLweRie saiges'sa 3 PT Aa eR 133,881 223,113 356,994 + 23.5 


neg 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 43,883 Epiceries: - Boucheriess Jin -.aheneen. deed. Saws see 1 

x 11,977 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,454 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
21,096 21,096 Grands? magasins:. ci ..944. me aetatee erent “ene 4 
x 6,509 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 9,794 An MagaSins: GENETAUX. se: ecencurncemie ice tare Rage ee ee Sea a 6 

x 6,347 5? BAZANSY ace tw enete teage see eG Lente a eto eee 7 

X 55,633 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- fas 1,732* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... i) 

Xx 25,384 169 | StatiONS=SEmnviCO®. cw ttses we ce tases eel o  SOee 10 

- aa jpoGom ty [IGATAGESBa ct awntee ee AO ete hyena l en ae 11 

x 6,740 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
WT : ; 2,459 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,371 4,674 .7 | Magasins de vétements pour dames .................-. 14 
1,422 : 2,549 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Ths) .5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

xi 2,082 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 3,088 QUINCAINETIOSE Ac sweet oe ead oe he he eee eee 18 

x 3,043 Magasins:desmeubles®. (<2 272 caer ike aierndiae i tte eeeneie 19 

- : 836 Magasins d’appareils menagers.....2. ....-22--.--0see 20 

x 1,090 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,377 : 11,121 .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
530 ae 879° Librainiestetpapeteties= 2. .. . oaks hintaan eee tera 23 
x 1,587 W NEICUIStCSPt sooo. ehe mentees evs SoGe Sock Sin: eee 24 
e210 f : 1,726 (Sr IBIOULCHES Is v.40: snes sees eee > a> Serene 25 
- abit an 4tdile ... | Magasins d’articles de sport et Cd’aGceSSOlreS Ham -er eee 26 

471 : 1,053 1,524 .6 | Magasins d’accessoires personnels........--...+--++-- 27 
13,782 B 10,305 24,087 * § liioustles*alitrestmagasinSy 34.5 sa se a ee semen te eieiebeme tat 28 


95,106 H 163,941 259,047 : Ensemble des magasins...........-------+++++-+: 29 


No. 


SeBe 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales 
- 1984/1983} - — - 1984/1983 - 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 194,529 296,487 491,016 
Grocery confectionery and sundries stores............. 3,467 * 153,948 157,414° 
Allother. food stores:2 ek ee PEs Ree ee. ee 2,467 59,969 62,436 
Department. Stores ston esnecoe cece herarce Ree ee 181,928 181,928 
General merchandise stores ...............00000e eee 25,416 
Generall/Stores: c.......0t cone a ee eee 20,153 
VArietyeStONeS cca cass oc aitilnemanid ede Me i aeltsh oovreyetrryeattne nc eae 29,158 
Motor \vohicle dealers: s...,.o22 eae ee 563,534 563,534 
Used car dealers'ai.2::ch0S Peter Oat ee ee 22,490 22,490 
SENVICOTSTALIONS Bess a naccrdne ew yahe- sn bcatinte oe ee me 28,123 206,006 234,129 
Garages rer. cess orci einen sree eon Mace eben reir ee - = 56,963 56,963 
Automotive parts and accessories stores .............. X x 61,937 
Menis«clothing7stores “oe eeia anata eeee See eee 11,371 20,203 31,575 
Women's clothingl'storeS amr dist 7 eee eee 29,502 31,647 61,149 
Family clothingstoresie: samen oe. sein tieers ctr te Pet eer an 31,294 22,034 53,328 
Specialty shoe:stores: /228).- 0 eee eee PaoVfo) 2,033 4,408 
Familyshoe stores: 2. 0) 2. Sak eee Sey gee 27,540 8,624 36,165 
FlandWware*StOnes ja. . <aiwce.s rs, cae etn AIR ee eee x 40,793 
nleWES=lrTo felt UMUC) GUCKES oageuadaGscgucawncommacas 45,237 54,722 
fiouseholdi appliance’ stores seen ee ieenee eine 8,867 8,867 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 21,462 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 25,110 65,035 90,145 
Book: andistationeryestores| 5.4.5. ee ee 5,952° 5,291 Ue She 
ELONISLS heer es i. Maer ek is 3 chan eakccenie ac ee - - 11,843 11,843 
US WENOTYRSLORES i 2 a srlslacars seu seeee ened sxcucciee ss auc 4,807 8,430° 13,237 * 
Sporting goods and accessories stores................ 4,490 53,724 58,213 
Personallfaccessories Stores =e ieee ane nn a een 8,280° 26,621 34,901 * 
AlOtHereStOtes fa. asses nc, ps ee 99,490 129,420 228,909 


736,562 1,930,973 21.4 | 2,667,535 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


% 


++ + + + + 


+ + + 


+ 


+ + + + + + + + 


18.9 


15.4 


13.4 


=330n= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1984/1983 = 1984/1983 = 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 262,086 Epiceriesi=_Boucheriest, si aeeene met eee rae ete 1 

x X 60,285 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1,747 32,868 ; 34,614 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

103,779 103,779 GrANASIMAGASINS Wea... <-srsnst ape sere cecenr evant seal NO Ae Rep DN 4 

x 7,131 Magasins de marchandises diverses ................-.. 5 

- aoe 801 * za] MAGESINSHQEMELAUK Ha oysy. <1 5x00 225) preechce hp acy ena meee 6 

x 9,453 Dell BAZANS Te resnroricn os okon deer vee ene rakeaeeban ttoratenohon wet ACL AOr a Re eae ne a 

- : 258,280 :451 'Concessionnaires: d-automobilesi = ...0.<:sseeetet-- elena eae 8 

- : 7,754 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-5. 9 

19,870 3 : 100,665 5.) StatlOnS:SOnViIGCM -veycr anne os or srcestonenonav ear omen spans eens eee 10 

- 14,486 GATAGCS Mien arse ok nk opincken hak ror tos Se cicero en mae moheheneew see 11 

1,969 ; ; 19,557 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

7,377 i 13,070 .5 | Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 

15,663 28,650 .4 | Magasins de vétements pour dames...............-.-- 14 

15,023 : 22,539 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................- 15 

| 1,616 ie 2a .4 | Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
| 13,524 j 4 17,086 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ..........-...-- ure 
X 20,651 QUINCAINGTICS Me cscncncpsn kept cep tefieeton-noroietononerenmemeremne erra 18 
| 6,556 12,668 ; 19,224 0 | Magasins de meubles..............000eeee cence eens 19 
- 2,377 2,377 Magasins d’appareils menagers.........----++++-+.5-- 20 

oe 6,314 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 21 
17,076 55,939 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 


4,180 5,861 Librairies et papeteries........... 00.00. e cee eee ee eae 23 


| - 5,312 FlgUirle te Sins. rst uaiiuntencnsttoctinneneneeeaet tien ee 24 
| 3,361 ; 7,031 siecle) see ARO OR Re eo Ore aOR OUR ET DU Ode miacc 76 Soin ce 25 
| 1,590 3 : 20,197 .2 | Magasins d’articles de sport et d'accessoires a. LR 26 

5,541 Lm 15,815* .7 | Magasins d’accessoires Personnels wee .eieierleew- tetera Oth 
68,939 129,869 Tous les autres magasins ...........----- sees eaees 28 


423,012 1,251,597 Ensemble des:magasins........-----+--+-+s++e+e-- 


=.A0= 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 515,494 
Grocery confectionery and sundries stores............. 89,050 
All other, foodstores...... epics Bi. cedineeete: pastels ee meas 7,311 
Department: Store sis, 5 scsessns.nccuvns a5, «) stayace eee Oe 334,986 
General| merchandise. stores wei. ene rere erie eee 64,880 
General, Stones se aia. Isa ccsce aveucvedeaticd<ucli, soa Ee X 
Variety, SIONES isa: sage rtedea teem heceancctabitr tes veicce ae ee 25,603 
Motorvehiclesdealers: ... 9: ./. aveenaeertan Sonne ererer 
Useducar dealers... «dk. eins a eo) Ae 
SElVICELStAtONS a... spamryevs nitvesesc yy aa See 
Garages ts pern.1tor ene ee ecack. soit ger ee er 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,432 
Men'sclothing .stores. gence sche. ataniceihn ee eee 25,105 
Women: Siclothingestoresiernys).1: cee. entender 47,169 
Eamily.clothingestones sims p+ ecu), ancien ee ee 19,914 
Specialty shoe /Stores._ .skigeate).s:.. ne ces as oe 2,659 
Family shoe: Stores). nyt a orien Soe eee, Ps eee 22,034 
Hardwaresstores.y.,.tusar. caper. “uta tice, ic ear ee 
Household appliance stores .............:0200+e-000 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book and stationery stores 


Florists 


UENEMEIA SOUS ee es pe on ee ae ee ee Le 13,664 


Sporting goods and accessories stores................ 6,643 
Personal accessories) StOleSwan ae ee oe ee 19,714 


llmother (Stores). iv: acne 1.7 i ne 253,685 


Al SStOreS 255, canary annie: SY oe 1,621,844 


Change Sales 
1984/1983 so 
Variation Ventes 


181,413 
85,910 
72,590 
16,665 

x 
6,406 

849,185 
25,428 

199,539 

63,004 * 

107,341 
15,836 
28,220 

9,269 
3,697 


8,918 


98,952 
7,468 

Xx 

11,581 
43,922* 
31,901 
176,040 
2,153,997 


Independent 


Change Sales 
1984/1983 = 
Variation Ventes 


696,907 
174,961 
79,901 
334,986 
81,545 
16,366 
32,010 
849,185 
25,428 
287,967 
63,004 * 
112,773 
40,992 
75,389 
29,182 
6,355 
30,952 
30,825 
51,486 
14,967°* 
Sloe 
138,393 
16,296 
20,606 
25,245 
50,565 * 
51,616 
429,725 
18.2 | 3,775,841 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


+ + + 


+ + + 


+ 


+ 


+ + 


oh 


15.8 
30.1 
18.2 

6.7 


14.4 
15.1 
16.8 
3.6 
20.3 
3.8 
19.6 
2.2 


9.7 


7.6 
0.7 
0.2 


5.6 


12.0 
9.2 


13.8 


=arAdges 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone meétropolitaine de Toronto 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales : Geer ‘ Sales ; oa : Sales j sae : Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 
196,950 ap Chis 5 243,284 F Epiceries - Boucheriesia .ce: Sees) oe ce 1 
21,566 EailO.d 54,671 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,343 ap aS 46,498 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
130,168 + 12.6 130,168 Glands MAGASINS: . = ee poe ei le ee ates eas Bee 4 
19,940 an Ole aoe 25,350" Magasins de marchandises diverses ................-.. 5 
- - & 270° se | [MAQASINS| GENCNAUX seins oe a eee ee le es eee eee 6 
5,285 + 10.8 6,087 AN Bazar? sci ocden ons Stee aus ees tirgs eae pos enero nase te eee ae 7 
= = 293,070 293,070 Concessionnaires d’automobiles ..........-......-.+5. 8 
= = 6,012 6,012 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
36,293 + 21.6 68,016 104,310 Stations:SGmnviC@. .co-¢.cin scrap ss tne Doe 6 om Meare ae eee 10 
= = 15,972 : 15,972 Garages er ct cers oet ete ear oie ea ieee ie one 11 
2,236 +" 4.2 29,745 31,981 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Weyl aid + 16.8 7,038 19,149 Magasins de vétements pour hommes ...........-.---- 6} 
19,438 oe Ou 13,020 32,459 Magasins de vétements pour dames.............--.--- 14 
10,354 =p Wile 2,022 12,376 .9 | Magasins de vétements pour la famille.............-.-- 15 
1,641 ce Ua 2,187 5 3,828 Magasins de chaussures spécialisees ...............--. 16 
10,402 + 10.8 3,670* 4s 14,072° .2 | Magasins de chaussures pour la famille: .ceyits: Sain. Shes: 17 
X X 9,069 ONQuincaillerieS:.. aectecce oe hie one ee eeeas Cerne ome Renee ame 18 
11,670 = 83:7 ; 16,228 .4 | Magasins de meubles..........---...s0--ss ee eseeeee 19 
1,024 ssa ae 6,431" ... | Magasins d’appareils ménagers ........---...+++seeees 20 
x X 2,674° ... |Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,909 + 12.0 54,882 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,517 + 5.6 8,699 Librairies et papeteries ...........- 0. eee eee eee eee eee 23 
Xx Xx 6,727 FIGUTISTGS: 20a 0 ao o.cuetacctecor ace cn ie omlaae es eseinge fal oleh oe ee ened 24 
5,236 + 46 4,300 4 9,536 7 \NBijoutenieS -. 2... sc. ets ss vases ee 25 
3,857 - 0.5 19,962* a 23,819" ... | Magasins d’articles de sport et diaccessoires eee eee 26 
10,790 715.1 19,964 30,755 Magasins d’accessoires personnels......--++--+-+--+-- 27 
88,001 + 5.3 69,293 157,295 Tous les autres magasins ........-.- 22+ se eseee sees 28 


758,812 1,365,670 Ensemble des magasins.........--+-+-+++++e+-e+> 29 


+ 
> 
© 


606,858 


=) AON 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales Change 


1984/1983 - 1984/1983 - 1984/1983 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 76,865 + 16.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. ; ! 14,088 - 68 
B3a/PAll- other: foodsstoress. oie terete. et eee eey meen meer 4,367 104 
45) Department Stones) csc an <6 aaa tice ic eee eee ee 48,292 O17, 
Si GeneralimerchandiseRstoreSesee ener tate : : 6,598 er 43 
6ll-Generall'StOres va... en am dad OR ee ayia eee 11,469° 

Ze WM AIOLYES CONES ass: vicsuts eateries Saab mata a lee ace <i a 159° man Se7es OLS 
8) Motole vehiclexdeadlersi.. ci ces- eet eerersn- tape teens mee nee 75,502 75,502 + 14.9 
9F'Usedi: cart dealersics...<(. Eeaeh ls ee ee ee 1,843 ; 1,843 alee 
NOMMSENVICCESTATIONS Re ecwze, «=, Shese Shires & wy oO Se ; 22,653 4 29,914 + 43 
UE GANEGOS Ine exert gece late eens, loins vce ie ence eae 2,279 2,279 + 30.9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,607 Tal OrS 
SsMenisyclothingkStoresmernmrese eee ace ree ee ee : 3,190 sraedl20) 
l4eWomen/syclothing) StoreSmance s.s0 aetna en eee , 6,820 an fale 
AS) iEamilyaclothing Storesnamee: ee iets cae eee ee ; 4,713 eee.3 
(63|;Specialtysshoe: Stores; yarn ea eer eee Se : : 238 + 13:7 
7 /Family shoe stores, att 4 ates Waar Sa Are i H 1,877 - 64 
TSaidardwarerstonesan:..c8.n.eaniels cede se eee 2,888 se LU 
195) HouseholdsturmituresstoreSi-.2..4.)) 4 eee eee ae 4,680° 

20 | Household appliance stores ......................... 1,308 * 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. a id 4,351°* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : ; 14,843 ap KShiS) 
235 |BOokandistationeryestoresii.. ae ee a 1,242* 

2S MONS Brcaeta sectors Chirac Sachs 1s eyaeeetes lian ont 1s 1,736 a Nats 
ZO Wewellonvastonesm. nae anaes rad d aicotins ancl Sea : 3,422 tO:S) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ ; 4,626 <> TKS) 
27 | Personal accessories stores .....4.2....s..--. 00s. 1,273 ; 3,528 a Use 
28 PAIOthet: StOneS © 325 4 x:z,0,2 otis. cave ee a ee 17,815 i 43,207 + 14.3 


ECO OIE SOIL Gro DA.0'4.cid haben oc och 174,123 384,772 + 11.4 


Aga 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de com 
- 1984/1983 1984/1983 - 1984/ 1983 oe 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 54,308 Epiceries = Boucheriess 2s eee eres eee 1 

x 8,211 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

X 2,786 .3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
43,720 43,720 GRAMAS IMAGASINS see cc css cwegce ue tedensdensazacaswe eve aoe tanner eee 


X 2,048* ... | Magasins de marchandises diverses ..............-.+-. 


3 
4 
5 
- ; 139 £3) MAGASIMNSIGEMON AUK fre cc ice octave ebay -nanatekoneauseel esren een 6 
Xx 1,103 SH AINEBAZEUNS coaches come esgconcreorcsene re ce pikene scat ghee hee to koa: tae ee 7 
= 43,702 43,702 + 14.8 | Concessionnaires d’automobiles .................--4.. 8 
2 1,176 i 1,176 .0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................--.. 9 
6,410 : 16,012 : 22,422 LSA StAOMS=SEMVICOY facets cis caters ce vere reicestesks Lote nc mensicl eme ete meleey aos see 10 
= 1,036* aes 1,036* Ee ING AAGOS coke sepene tetricnsee ks oe te rene Sooners abe GA omenesha i ten oho Reg 11 
x 5,781 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,947 2,343 Magasins de vétements pour hommes ..........--..--- 13 
4,385 5,430 .2 | Magasins de vétements pour dames...........-...---- 14 
1,995 tis 2,428°* Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 
Xx 215 Magasins de chaussures spécialisees ...............--- 16 
x 1,459 Magasins de chaussures pour la famille ...............- 17 
- &. 525° © WN QuinCailleniSSis eesincrcrettereren cherie cere = seer anaits bantane teeceieoma tots element 18 
| - ¥ 3,462* ... |Magasins de meubles.........------.s sees e eee eee 19 
X 441 .9 | Magasins d’appareils ménagers........-.....+++++++5: 20 


Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires. . . 21 


2,460 : 0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

606 Aes ... | Librairies et papeteries .......-..- 5-6 eee ee ee eee eee 23 
TUNIS COS seecctaie ra ers tomer cee evsetar a Corre arrcrms otalterraeratatteh = eae Rete 24 
| 1,684 AA IBHOULSHES sicens: scares cy lela etna te 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......----. 26 
Magasins d’accessoires personnels.....-..----+---++-- 27 


1,196 
Tous les autres magasins .........----s-eesee eee eeee 28 


14,193 


Ensemble des magasins......-----+---++--+++sse55 


139,850 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 

30}:All other stood ‘stores’. .vsewiewks ceiceo rend stems ice ewe, anne? 

42) Department Stores \uiiAins cs) ese ciaeode 6 cg Se eee 29,020 

5) | Generall merchandiSey Stores iva smc renarae ee kre ee 10,279 

6s | General "Storesiecn. «2 coer cia e eee eee ee eee 9,202 

Te |WVATIGTYESIONES Ia so.-8:. /akeapne eaScbake Maa ee Lae ayes an Oe Dae 

8 |iMotormvehiclendealersic7:...ser ite be a Sree eerie: 76,556 
9) Usedicar® dealers’... j:.:.0.ckeeS ore ae Set eae ee 1,886° 
HOURS OMICS Stati OMG) s sie steels ringette <icie enidhishe ae 13,827 * 
GAN AGES rag tes wikis aia atten ate Omi e ee cee eae 3,857 * 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 

13q'Menissclothing stores tees. tnt eee Se ee 

l4anWomentsaclothingsstores#ame = n.c. Sa neeei Seen 

15: |Lramily clothing sstores miei. ey.. 4nke- Seen ae ee 

1GcgSpecialty>shoe stores. 4 aarti aes ae ee 

lifaibamilyeshoe Stores: yaar! hk 5, eee ree eee he aes 


NO" lardwaresStores.; ::. «2s elected so eee 


27 | Personal accessories stores oui: .so.9 2088. oc es o 488° or 2,440 


2S WAI Other 'SIONESé..3 0 sco... cay RR ee 21,179 26,713 


sis! ei Wb eal vin oi aVu'/ele a sispete tater etal steve ey el aE 146,423 231,121 


69,077 
13,665 
4,183 
29,020 
11,366* 
25,663 
3,994 
76,556 
1,886° 
16,856* 
3,857 * 
9,110 
3,702 
6;959 
4,420 
342 
2,246 
4,845 
3,440° 
OUT 
2,339 
15,640 
927 
1,940 
3,022 
10,653 
2,929" 
47,893 
377,543 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1984/1983 
Variation 


= fas) 


+ 10.9 
7 13:6 
10.0 

3.9 


+ + + 


12.0 


+ 20.6 


ap ZS 


245° = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
May - 1984 - Mai 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales , oo 4 pace ; ee hs Sales ee Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes |° Variation Ventes Variation 

124,082 161,080 Epiceries - Boucheriess tnt. .wevhieeetete. rarte ieee 1 
15,332 37,134 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
714 9,074 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
124,268 124,268 Grands MAaGASINS:. 8s e<e cies saeneseasasl- earpo ese s eee 4 
12,884 19,813 Magasins de marchandises diverses ..................- 5 
Xx 53,227 MAQASINS  GEMELAUIX 27 eis. ise yee uae ous fea chee Ue cn 6 
3,836 45701 Mista 4:51 Bazars foe ee racceseeireks, nce hols tok aun ee eee 7 
x 211,450 + 19.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,285 1,285 = - 7.9} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
12,758 39,391 5OMIAG) heal SiOnl Stations -SOMviCele.wrrce-cuepyccces eae dhe eee ener eee ees 10 
= Wali Sialic GalageS agree cue eee cern ors coeds seaolsuapetemeeraey ree ea 11 
3,144 24,263 27,407 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,188 6,314 14,502 Magasins de vétements pour hommes ..............--- 13 
12,952 5,021 17,972 Magasins de vétements pour dames...............---- 14 
9,314 3,954 13,269 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
611 236° 847* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,754 1,531 6,285 Magasins de chaussures pour la famille .............--. 17 
X 8,809 (eller [Sess ote o oe na oe cece mereranros cocci a 9 coro 0 18 
4,008 9,870 Magasins de meubles........... secs. 6s sees eee as 19 
x 3,470° Magasins d’appareils ménagers.........--....++++++-- 20 
667 4,679* 5,346* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,893 33,194 43,087 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,063 1,505 3,568 Librairies et papeteries .............- eee e eee eee eee 23 
X Xx 7,455 AUTAGS one eeeon 6 SMa eEerscagutn od manaoro co cg 24 
4,958 2,912 7,869 BJQULCKIOS cas. eras sels Ses yee oe oe ee eee 25 
1,535 13,259 14,794 Magasins d’articles de sport et d'aCCeSSONCS Wie eisps ae NE 26 
5,087 4,349 9,436 Magasins d’accessoires personnels.....-....----+++--- 27 
66,535 54,590 121,125 Tous les autres magasins ......-...-- +--+ seers eee eens 28 
Ensemble des:'magasins.........-----++++-++++++-- 29 


466,291 528,709 995,001 


28460 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change 7 Sales Change Sales Change 


- 1984/1983} = =- 1984/1983 - 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 148,309 : 218,949 + 66 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,909 : 43,969 ar ass} 
All other:food! ‘stores .....Saciitaevsc oe oeatestne neta eee 3,077 ; 23,796 =. DY 
Department! Stores q.22 cre nattins jccentivecerexe uo cerare eee eae eee 141,495 : 141,495 + 3.4 
General merchandise stores .............. eee cerns 13,024 : : 16,428 - 46 
General ‘StORES ac -.-.:deceane dee eee eee 14,043 Oud 
VatletVMStOnGS ii 3 S:nsval ac cueseree renee coun tei cae lee eee } 1,063 6,750 = hi 
Motor.svehicle: dealers)... 344. saeeview aie sete een 195,688 195,688 + 16.4 
Useditcarcdealers «ak... S222 See ee ee eee 5,792°* Br 5,792* 
SGIVICS RSLALOMS 22, oooh sae nev esercasitens toned lah evecare ge te Oe : 72,709 84,156 lle 
GAR AG OS ne atase hina bevinahtenne a actos Cortor cg watvale eter ee Usha : UUEE - 88 
Automotive parts and accessories stores .............. NAG330% oe 135105" 
Men;s=clothingkstores ea eeek sneer eee 2,948 i 9,692 + 14.0 
Women’siclothingastorestaa;-tne seni ce ae eee ee : 6,076 : 17,886 ap. Sis) 
Family.:clothingl'stores#an2e-e .. !ea>, Sey, Se eee ; 3,720 : 11,191 - 03 
Specialty shoerstores: «:./hkn: ae ee, eee 1,104 an PASS) 
Famiysshoe:stores) Sens. ©. Aes ees ee ! 5,760 = &s 
FlandWarer Stores iyo artes tate cue eit «fe coce one 7,945 =~ 5140) 
+ ietectahiprlss ete (gece Ren Eo OL ; bse 11,413° 
Household appliancestores .8.)998) Sane eee, 6,109* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,518 ar HE) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 19,659 50,550 a6 ars 
Bookgand ;stationenyastores?: .......... pene ee nee 1,534 3,996 =>) C4ilA8) 
RIONSIS st ehanci.y. Mantunnor eh re Dahesh hye eeony ara ae Nee x 3,656 ap HS 
ah ce S.A sc ta Ne Warn Fete teauaek con OR tence 8 A 4,507 : 5,975 10,483 ar 0) 
HRP ME rah OE 1,446 ; 21,053 22,500 + 16.5 
TE St, Sheet ie oh eM ace 5,150 4 9,187 é 14,337 = 1.8 
io thtaiiea nd anes ote ee Ae EY 72,249 : 59,679 : 131,928 =0:5 


fea) a Ya Paiaa np fn 'einia\lara teh era ENp Eee tere en ERT TE Le 477,737 : 610,254 1,087,990 + 6.1 


ee 7) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1984/1983 - 1984/1983 1984/1983 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x ig) liEpiceries: = Bouichericse, an aerenaaey. crertiteey.2 eee 1 

x 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,641 : .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
82,622 i 15) |MGANASHMAGASINGS + sx.01 sr creyce os vxceab cre anae cn vb or/sti RROD ewe Pc Ree ene 4 
x .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


= : MAGASINS! GEMETAUINE ws. crane ceerst artes ano av avenct dren ovate One a Ree 


6 
U 
> ; 100,194 + 12.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................--.. 8 
= 1,903 + 12.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
5,165 ! : 37,160 6: |PStations=SEnviCek vce. 05 ccs -hew cree corset nay seorstcnee or Seer ee 10 
= . 3,709 (GAN ASS sve saws axe atey Met pe Wokear rs heey ce oe atso th anor hoy Mp2 ee 11 
1,525 j = 5,547°* ... | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,384 é 5,653 .1 | Magasins de vétements pour hommes ..............--- 13 
6,848 ; f 9,796 .8 | Magasins de vétements pour dames...............-.-- 14 
3,156 3 < 4,588* .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
158 Set 415* ... | Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
1,754 : 2,226 Magasins de chaussures pour la famille ................- 17 
= 2,175 QUA aN SFIS ios syeog ae enter seccuetgox ce oxen sh sv enauoney ow yoReee ce Rer etme ae 18 

x 8,831* _2 || Magasinsdeymeulblesi. ...s-5-: .xs1.,..Mer iets) shy eee chee eetet 19 


x 3,193” ... | Magasins d’appareils ménagers.......-..-..+..++.5--. 20 


| 
| 


x 4,049 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,724 12,519 ; 26,243 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,127 1,095 : 2,221 Librairies et papeteries ...........00- 2 ee eee eee eee eee 23 
4 x 1,647 Athi = eRe See aoe One eaee aa Cee ODD EDU oh 24 
2,664 : 3,919 6,584 BijOUTETI ES ceca cuenenensucns obeuekoycnenntn-Moncu--(-h-y Ne knNe eetere es 25 


1,048 : 13,206* sep 14,255* ... | Magasins d’articles de sport et diaccessoires .-aiana: Je 26 


4,139 ¥ 3,836 : 7,975 .8 | Magasins d’accessoires personnelSeais -aahes rri-.ciera er on 
35,721 , 29,567 ; 65,288 <7) |Mous lesvautres; MAGASINS) cs ec eared) ee eee 28 


256,380 : 289,145 J 545,524 Ensemble des: magasins...........---+---++++se+5- 29 


= 48h— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
May - 1984 - Mai 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1984/1983} - 1984/1983 1984/1983 
Variation Ventes Variation Variation 


X 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


1,094 ae ues) 1,094 se U7) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All.other food: stores)... Sars os Aes Seer. este Ppeye 


2,526 + 10.8 


Department. Stores irs, cis. o.2:6.2.9 micllss cin 6s. ee, arr = ee eee 


General) merchandise ‘stores 46). Sash reaers tay: cee x x 


GONEAlStORCS waricaniesinecestreccverouoto) cu arcpact eee ae eae 6,237 ae P4aits} 


HAVAKIELY STONES! crt sara cmon ay onsets Sew aeiden speedy eacilev aus easy, cel ae x x 


Motor vehicle dealers, «.....,.:...eewtetia = Src.tchsieeeenne: 3,338 + 44.3 


Wsediicar: dealers)... ds R oe Re ea ee x x 


SOIVICOStAHOMS w.,.:¢-.5. cheers, tous ecnicias Ot voects sexe Oe x x 


MEGA AGES ie, casey tessa vaseellsncPere es cecua oetyse ieeteivosccranay so x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
L3yiMen:s clothing ‘Stores Syst sree anand: ee Rees x x 


Women's, clothingstorestaise. . imi. eer ei semen eh) eee ; 99 qe! 


Family .clothing!stores' eae ay WS. aoe eee -: 237* 


Specialty. shoe. stores .. dix ALakaety, Se ame y Pi eine x x 


Bamily shoe. stores» Alen! .<t e Se eee es eerie Xx X 


Tardwarelstoresi..; 0. a peasedeeeae hae ee ee 349 a= Casi) 


Household appliance stores ................-0000000e x x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 993 + 14.2 


Bookcand: stationery sstoresi)... 45 45 ee ee x x 


Florists 


sia el eve vata te \etete late tara at 6 aes in inlapevelavatata ataretare 


Chain stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


1,184,691 
136,049 
14,387 
927,771 
149,577 
66,261 
82,603 
15,236 


152,436 
14,888 
59,731 

119,945 
79,769 

5,998 


64,649 


38,093 


13,879 
110,809 
20,955 
2,586 
35,100 
14,913 
41,483 
576,882 
3,944,950 


Change 
1984/1983 
Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


683,568 
354,803 
177,319 
43,086 
102,657 
16,263 
2,147,035 
62,336 
638,258 
145,553 
242,592 
51,229 
80,442 
48,429 
7,804 
24,099 
x 
105,807 
x 

40,671 
278,878 
19,584 
48,247 
33,622 
158,063 
80,740 


507,474 


6,224,981 


AG" 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Change Sales 
1984/1983 - 
Variation Ventes 


1,868,259 
490,852 
191,706 
927,771 
192,662 
168,917 
98,866 
2,162,271 
62,336 
790,695 
145,553 
257,480 
110,960 
200,387 
128,197 
13,802 
88,748 
104,852 
143,900 
37,832 
54,550* 
389,686 
40,539 
50,834 
68,722 
172,976 
122,223 

1,084,355 


16.2 |10, 169,931 


Canada 
May - 1984 - Mai 


All stores 


Change 
1984/1983 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries' = Boucheries....0e0. suet ieee 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................-.. 3 
GrandsS!Mmagasins:oh..c.n estes ee eed eee ee ee 4 
Magasins de marchandises diverses .................-- 5 
MagasinsiGenerauxc. on <stercm eos clots crac rca apetan eat 6 
AS Pa rae ea eT I FE aye RN Oa RNG crcl ne Diol so ate 7 
Concessionnaires d’automobiles ..................-..- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion............-....-.- 9 
StationS:Service™ srs apices nese ee ae aim ene eae er 10 
Garages arr ase eine htakte ieee daar cosa clei eene ete, amemeates. al 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
irs caits ayrey custom Mees 13 

Seow CONS ad 0 Cole 14 

invites wit syeperoncenacas 15 

Ree rerrCneas Ar Braco ne 16 

IIS eee 17 

A ONS coc PRR a aCe CORE ETSI 0. Roatcre 18 

Magasins de meubles............---..0 sees eee ees 19 
Magasins d’appareils menagers.........-..-+-++.+++-: 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries .... 0.6... .- eee eee ee eee ee eee 23 
AUCs Bueno Ob EDO OSD OM GREE aoc oo dcgenocn ah 24 
BijoUteriese: =. crys sees ce ate) oe cle eae nha ae eet ee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-- 26 
Magasins d’accessoires personnels......---...-++-++--- 27 
Tous les autres magasins ........-....2--+-seseeeee- 28 


Ensemble des magasSins..........----+++see++ees- 


¥ 


4 chara ‘. mai, Reus | Vs Pat || 


alt ae ence sat 

Ss gh ems it oa i ge 
7, nee 
a Pov -/<), ee al enp TU, eeleua trae 5b 208 


445 a eg 
f 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


- 52 


Canada 
1984 
January February March April 
Janvier Février Mars Avril 
No. 


Byer oS 
NAFOWDINUDVF WN = 


ey As eR 
CDWODINNEW 


nN 
a 


22 


30 
31 
52 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


44 


42 


43 
44 


(1) Each series of Table 25 excludini 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Provinces and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebéc 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


millions of dollars - millions de dollars 


1,823.0 1,796.2 
449.1 448.3 
174.2 171.5 
919.6 932.4 
201.0 178.0 
157.5 155.8 
75.0 95.4 

1,642.9 1,681.8 
46.7 46.2 
813.5 781.9 
134.4 125.9 
225.1 211.9 
91.8 100.0 
179.3 195.0 
123.9 128.5 

BA 12.5 
82.3 85.4 
35.0 84.6 
130.5 134.9 
41.0 38.1 
59.6 56.7 
372.4 373.7 
44.1 42.6 
34.4 37.1 
68.3 67.3 
123.5 122.0 
aban Wailer 

1,078.7 1,057.5 

9,332.2 9,282.6 
170.2 172.4 
43.2 44.0 
317.6 324.8 
242.3 242.0 

2,305.6 2,295.1 

3,481.0 3,483.3 
361.8 358.1 
373.2 368.2 
955.0 950.7 

1,051.5 1,043.5 

26.8 26.4 


1,075.4 1,074.0 


1,265.8 1,270.2 
240.9 238.0 
531.4 527.6 


c g the "total all stores" has been ad 
factor in Table 26. The total all stores has been derived by the su 


1,816.8 
462.0 
173.3 
930.2 
190.0 
158.2 

93.2 
1,664.8 
40.7 
784.9 
128.8 
212.0 


999 
185.9 
128.9 

12.9 

77.7 

81.0 
144.2 

39.8 

57.3 
376.4 

43.0 

33.1 

67.0 
125.1 
122.5 

1,058.5 


9,308.2 


164.7 
43.0 
322.6 
236.2 
2,330.1 
3,489.1 
358.0 
365.3 
952.4 
1,051.1 


27.3 


1,103.2 
1,288.8 
232.9 


530.8 


1,838.3 
485.7 
174.8 
952.1 
204.8 
163.3 
102.1 
1,764.2 
51.7 
792.2 
131.0 
225.2 


106.5 
194.2 
137.1 

14.4 
82.9 
90.5 
148.6 
39.6 
54.8 
388.1 
45.1 
36.4 
69.7 
130.7 
127.3 
1,095.9 


9,647.2 


172.7 
44.2 
334.8 
240.4 
2,453.1 
3,596.3 
369.6 
374.5 
977.3 
1,066.4 


28.1 


1,164.0 
1,307.2 
246.5 


537.6 


1983 

May? JuneP May 

Mail JuinP Mai 
1,812.1 1,814.3 1,740.0 
459.7 471.2 429.5 
175.4 176.5 173.4 
944.7 IS 7.0: 893.5 
190.9 19559 ADD 
155.8 156.4 158.9 
99.9 PST! 92.1 
1,725.7, 1,733.5 1,451.4 
49.9 52.3 41.5 
767.9 768.1 TEAS) 
131.6 128.0 109.8 
208.1 209.8 198.4 
108.3 105.9 102.0 
19105 20i1fe5. 175.5 
128.4 130.6 123.5 
13.3 13.8 11.8 
81.4 84.8 78.0 
ebony 87.1 76.4 
TS7eZ 133.0 126.9 
38.9 38.6 41.0 
oye / 52.6 53.0 
387.6 386.9 357.6 
44.7 44.8 42.1 
By) 34.2 SY) 
70.7 69.7 67.9 
126.8 q27e 1 111.1 
124.0 126.0 118.0 
1,089.5 1,090.4 1,023.1 
9,436.3 9,508.3 8,760.0 
174.2 174.3 163.5 
43.9 44.0 39.1 
337.2 330.0 286.9 
240.4 23269 216.0 
2,382.4 2,417.3 2,129.2 
3,528.7 Bei yG74 by ee 
360.1 369.5 335.5 
359.8 365.6 358.5 
950.5 949.0 937.8 
1,049.1 1,065.5 1,022.4 
2155 27.2 2269) 
1,128.4 (S56 1,001.1 
1,290.1 1,303.9 1,194.2 
241.3 246.9 224.1 
S275: 547.0 511.3 


June 


Juin 


1,761.2 
439.7 
173.8 
961.7 
203.8 
166.4 
102.7 

1,461.5 

41.0 
761.0 
115.4 
215.6 


105.2 
188.4 
127.3 
13.4 
86.5 
86.6 
132.4 
40.6 
55.6 
360.7 
41.6 
BONG 
69.0 
jane 
117.7 
1,057.9 


9,036.3 


173.7 
39.9 
302.2 
232.8 
2,200.3 
3,312.5 
350.8 
363.7 
949.5 
1,030.3 


24.8 


1,043.5 
M2225 
227.9 


513.4 


justed separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
mmation of the seasonally adjusted kinds of business totals. 


ae 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per cent change(2 
1983 sie 
Variation 
procentuelle(2) 
NS SS S S EE ee ee ee 
July August September October November December June/ May / 
May April 
1984 1984 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin/ Mai/ 
mal avril 
1984 1984 


NO 
millions of dollars - millions de dollars 


Genre de commerce: 


Ve omeil 1,755.0 UsZ eae 1,787.4 ‘loi Bine} 1,780.8 + 0.1 = In Epiceries - Boucheries 1 
446.7 428.7 441.7 448.1 431.7 437.5 + 2.5 - 5.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
180.2 164.2 AES 169.8 170.4 WPS + 0.6 ~ 0.3 Tous les autres magasins d'aliments 3 
923.6 909.4 905.4 926.2 914.1 922.0 + 1.3 - 0.8 Grands magasins 4 
196.9 201.8 189.8 191.4 196.0 190.0 + 1.6 - 6.7 Magasins de marchandises diverses 5 
160.6 158.8 Les ay 160.9 158.8 159.0 + 0.4 - 4.6 Magasins généraux 6 

pee 95.0 94.2 92.8 Die) ios! - 0.2 - 2.3 Bazars 7 
1,467.7 1,439.9 1,436.2 1,580.3 1,583.5 1,991.98) + 1.6 - 2.6 Concessionnaires d' automobiles 8 
40.2 40.8 41.4 41.3 42.8 44.5 + 4.9 - 2.9 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
771.0 742.9 769.2 769.0 738.3 782.3 - - 2.7 Stat 1ons-service 10 
Me 113.6 111.0 118.3 NZ (Ge) 2.8 + 0.6 Garages 11 
208.6 212.8 213.4 214.1 219.4 221.4 0.8 - 7.8 Magasins de piéces et d'accessoires d‘automo- 12 
biles 
100.9 98.4 103.2 108.3 HOD, 106.8 - 2.2 1.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
176.0 173.6 Ue 182.3 176.8 181.0 + 5.3 - 1.1 Magasins de vétements pour dames 14 
127.4 Vaal 124.2 125.0 124.1 125.8 + 1.7 - 6.5 Magasins de vétements pour la famille 15 
ASD TZ 12.3 12.6 12.6 {Pegs + 3.7 - 7.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.1 80.6 82.0 80.4 85.9 81.8 + 4.1 - 2.4 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.5 83.7 83.4 84.9 83.7 83.2 + 1.7 - 5.3 Quincailleries 18 
150.4 144.5 123.35 131.8 132.3 135.0 - 3.0 - 7.4 Magasins de meubles 19 
44.8 43.1 43.0 40.9 40.5 42.3 - 0.8 - 1.0 Magasins d'appareils ménagers 20 
64.1 58.1 56.0 58.5 57.0 59.8 - 0.1 - 3.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
361.2 360.1 365.9 369.8 365.2 363.1 - 0.2 + 0.1 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
43.2 42.3 41.8 43.0 43.7 46.3 + 0.3 - 0.9 Librairies et papeteries 23 
33.8 B3)A 33.4 34.3 34.1 34.6 + 1.1 - 6.9 Fleuristes 24 
68.6 67.8 69.6 69.6 70.4 Boo - 1.4 ae, Bijouteries 25 
117.6 123.6 120.9 122.4 122.9 123.1 + 0.3 S bers Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
119.4 118.3 118.8 UE 118.8 119.4 + 1.6 - 3.8 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,057.9 1,073.5 1,080.1 1,078.0 1,043.8 1,072.2 + 0.1 - 0.5 Tous les autres magasins 28 
9,000.3 8,898.5 8,925.0 9,160.6 9,082.0 9,174.0 + 0.8 - 2.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
168.8 164.5 167.6 167.9 167.7 Whee! + 0.1 + 0.9 Terre-Neuve 30 
39.4 38.5 39.1 40.5 41.6 42.8 + 0.2 - 0.7 fle-du-Prince-fdouard 3 
302.4 297.2 301.1 308.7 307.3 312.0 - 2.2 + 1.0 Nouvel le-Ecosse 32 
231.2 229.3 231.8 233.8 231.3 232.5 - 3.3 + 0.5 Nouveau-Brunswick 33 

ZalOF—>, 2,149.7 2,167.5 2,237.6 ZaLL ew 2,241.1 + 1.5 = a) Québec 34 

3,421.4 3,330.4 3,275.6 3,408.0 3,407.5 esky) + 0.7 - 1.8 Ontario 35 
345.9 343.9 346.5 354.0 350.7 356.1 + 2.6 - 2.8 Manitoba 36 
368.9 369.2 368.3 375.6 366.5 363.6 + 1.6 - 3.6 Saskatchewan 37 
945.5 942.2 951.5 949.8 945.0 955.6 - 0.2 - 2.6 Alberta 38 

1,037.3 1,030.2 1,039.7 1,055.8 986.5 1,056.7 + 1.6 - 1.8 Colombie-Britannique 39 

25.1 Zi 26.0 26.5 26.5 26.95 - 1.1 = Ze Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,019.0 1,012.1 1,005.8 qi Gian 1,033.7 1,059.1 + 2.5 - 3.4 Montréal 41 

1,274.5 URyeRi5) 1,206.0 1,266.2 1,264.0 1,269.2 + 1.1 - 1.4 Toronto 42 
228.0 PES) 230.7 25D, 230.6 233.4 + 2.3 - 2.0 Winnipeg 43 
524.1 517.2 52269 540.5 492.0 537.7 + 3.7 - 2.4 Vancouver 44 


€é ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


1 t "l'ensemble des magasins" a eri 
Rese ee i irak cou : obtenu en additionnant les totaux désaisonnalisés de tous les genres de com- 


approprié du tableau 26. Le total pour l'ensemble des magasins a été 


merce. 1 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


SB = 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
2 
1984 
MCD in June May? JuneP July(1) 


MDC en Juin Mail JuainP Juillet (1) 
ooo 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 103.10 109.79 93.40 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 3 106.78 110.81 107.51 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 109.28 095 95, OS: 
Department stores - Grands magasins 3 98.21 98. 33 85.56 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 100.91 96.38 85.04 
General stores - Magasins généraux * 3 108.42 115.35 103.14 
Variety stores - Bazars 6 98.98 104.94 93.74 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d' automobiles 4 VERS 116.15 100.69 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 124.98 112.18 106.96 
Service stations - Stations-service 3 wi02.97 105.82 106.27 
Garages 3 110.57 107.74 104.57 
Automotive parts and accessories stores ~- Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 ” 123.70 125.18 109.50 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 102.44 111.41 84.50 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 5 104.66 105.10 89.00 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 99.83 104,84 85.30 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 103.47 101.95 89.64 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 109.04 104.62 84.16 
Hardware stores - Quincailleries 4 122.41 128.82 AAS: 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 104.92 106.88 995 9 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 97.14 100.37 96.40 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 103.52 107.58 105.17 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, ; 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 100,54 101.25 93.90 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 4 90.76 90.06 83.44 
Florists - Fleuristes 4 150.02 103.82 79.04 
Jewellery stores - Bijouteries 3 97.18 98.25 82.15 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 136.43 138.21 116.03 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 98.56 104.64 102.62 
All other stores - Tous les autres magasins 5 99555) 107.66 100.85 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 107.77 109.03 98.71 
Provinces and Selected Metropolitan Areas - Provinces et certaines 

régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 108.92 107.00 101.48 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 3 108. 31 TW 113.05 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 105.86 108.14 100. 33 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 107.75 109.81 100.72 
Québec 3 111.97 108. 32 97.30 
Ontario 3 107.00 109.70 96.67 
Manitoba 3 106.85 107.56 96.35 
Saskatchewan 3 104.93 108.56 96.76 
Alberta 2 104.68 108.90 95.57 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 103.70 107.44 98.34 
Yukon and ‘Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 101.86 117.18 104.89 
Montréal 3 110.91 107.65 92.25 
Toronto 3 105.86 108.60 92.79 
Wannipeg 3 105.34 105.70 O2N/E 
MEISE URI: 3 103.46 105.94 94.85 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the Appendix V. 


1) Hepenee des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter 1'Appendice 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1982-1984 


SG = 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1982-1984 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 


June - Juin 


* July - Juillet 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1984: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mail 

JuneP - JuinP 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally change 

adjusted adjusted(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants | pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 

237.8 6,665.5 0.3 2,803.0 - 9.6 7,854.4 - 1.6 ‘ ae 

240.6 6,526.3 4.3 2,712.5 - 5.6 8,042.2 + 2.4 

240.7 7,449.4 5.0 3,094.9 - 4.9 1,941.9 = 1.2 os 

241.0 8,064.8 3.4 3,346.4 - 5.8 8,057.1 + 1.5 . 

244.2 8,528.2 Beh 3,492.3 - 6.0 8,283.7 +2.8 ‘ 5 

245.2 8,479.9 2el 3,458.4 - 6.4 8,026.4 —- 3.1 on . 

248.2 8,427.7 Set) 5595 aD E 5.1 8,032.9 + 0.1 ee o. 

247.1 Tis9 2D, 3.8 D5 219 07 - 4.6 8,203.6 + 2.1 . oe 

246.8 8,107.5 4.6 3,285.0 - 3.4 8,200.9 - on . 

248.1 8,255.8 0.1 3,327.6 - 6.9 8,151.6 + 0.6 . or 

245.5 8,537.9 4.1 3,477.8 - 2.5 8, 235.9% s+ 1.0 . ‘ 

242.8 10,639.7 6.7 4,382.1 -- 8,338.2 + 1.3 on . 

244.1 97, 638.5 SP) 39,999.4 - 4.9 97,366.6 + 0.4 ote . 

251.6 6,921.9 3.8 Zyiolsz - 1.8 8,565.9 +.063 

253.6 6,831.9 4.7 2,694.0 - 0.7 8,420.6 + 0.7 : oe 

Zod ee 8,268.5 11.0 3,264.3 + 5.5 8,715.8 +35.5 oe ; 

fase fo 8,405.9 4.2 Bebe) - 0.4 8,377.9 = 3.9 Ae 

250.0 8,977.5 Dey) 5,291.0 + 2.8 8,760.0 + 4.6 . 

252.0 9,643.3 13.7 3,826.7 +10.6 9,036.3 + 3.2 

256.8 OS Ol Trent Tei! 3,534.7 + 4.1 9,000.3 - 0.4 o 5 

255.9 8,928.1 12.2 3,488.9 + 8.4 8,898.5 - 1.1 . 

255.7 8,974.0 10.7 3,509.6 + 6.8 8,925.0 + 0.3 oe oe 

256.2 9,030.0 9.4 3,524.6 + 5.9 9,160.6 + 2.6 . , 

253.6 9,476.8 11.0 3,156.9 + 7.5 9,082.0 - 0.9 3 oe 

251.5 11,708.0 10.0 4,655.3 + 6.2 9,174.0 + 1.0 c 

253.5 106, 243.0 8.8 41,910.5 + 4.8 105,916.9 + 0.8 5 oe 

262.9 7,646.35 10.4 2,908.4 + 5.7 DF, DO LaIze peete Irarl oe ee 

265.5 7,844.0 14.8 2,954.4 + 9.7 9,282.6 - 0.5 ° , 

267.2 9,052.8 9.4 3,388.0 + 3.9 9,308.2 + 0.5 oe 4 

264.7 pies) 8.9 3,460.3 + 3.8 9, 64702 + 3ie9 . 

264.4 10,169.9 15.2 3,846.4 + 7.1 9,436.3 - 2.2 

264.9 10, 367.1 tee) 3,913.6 + 2.5) 9,508.3 + 0.8 : 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are deri 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars const 


ved by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 
ants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


== 561 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
a 


1984 1983 
January February March April May" JuneP June 
Janvier Février Mars Avril Mail JuinP Juin 


No. 
INO ———— ee 
thousands of dollars - milliers de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,640,253 1,668,710 1,943,659 1,710,517 1,868,259 USCENIR Ea 1,837,101 
2 Grocery confectionery and sundries stores 394 , 536 392,954 441 , 565 442,880 490,852 522,214 480 , 397 
3 All other food stores 145,904 152,220 167,784 172,755 191,706 194,094 188,759 
4 Food group 2,180,693 2,213,884 2,553,008 2,326,152 2,550,817 2,708,219 2,506,257 
5 Department stores 649, 360 659, 335 806,713 842,716 927,771 941,318 920,150 
6 General merchandise stores 161,283 145,974 WeoivsD 185,874 192,662 186,916 191,604 
7 General stores 124,984 126,968 149,135 147,524 168,917 180,459 185,688 
8 Variety stores 61,607 67,291 79,939 92,125 98,866 104,593 102 ,010 
9 General merchandise group 997,234 999,568 1,210,916 1,268,239 1,388,216 1,413,286 1,399,452 
10 Men's clothing stores 77,618 68,642 84,010 95,166 
11 Women's clothing stores 146,001 137,525 166,473 1793096 2007 387 2117814 189/247 
12 Family clothing stores 90,094 85,373 111,510 122,762 128,197 136,963 129,554 
13 Specialty shoe stores W225 8,874 10,489 13,230 13,802 14,102 W257 
14 Family shoe stores 60,643 52,639 63,824 79, 866 88,748 88,675 86,032 
15 All other apparel and accessories stores 79,739 61,689 66,182 64 , 506 65,885 66,261 62,189 
16 Apparel and accessories group 465,318 414, 742 502 ,488 554,626 607,979 635,839 593,732 
17 Hardware stores 58,930 56,532 62,542 79,857 104,852 112,214 106,706 
18 Household furniture. stores 117,740 116,188 135,367 133,871 143,900 4423139 141,020 
be aes appliance stores 36, 334 31,610 35,638 33,664 37,832 38,787 40,652 
play ae) T.V., radio and appliance 52,443 46,773 52,891 46,758 54,550 56,631 59,772 
21 Appliance repair shops HO Sets) 20,663 23,80: 
; 5 , 804 20,559 24,155 24,070 26,397 
22 All other home furnishings stores 193,010 191,901 2135974 205,937 224,566 243,878 211,557 
2 : 
3 Hardware and home furnishings group 478,007 463,667 524,233 520,646 589,855 617,719 586,104 
24 a ae patent medicine and cosmetics 347,959 354,556 369,252 366, 344 389, 686 391,712 365,006 
a 
25 Book ¥ 
A eee tee stationery stores Sali 36,628 38,189 38,058 40,539 40, 363 36,975 
a a ae 24,929 38, 880 29,861 40,819 50,834 55,551 33,789 
a Bonoldery Heat eae Paden 45,139 46,930 52,662 68,722 68,507 66,553 
29 Sporting goods and accessories st y Bets ibe ee ee Los ie 
ores 92,132 85,628 110,878 140,097 
30 Personal accessories stores 99,927 99,058 108, 306 1097 462 1227295 131,846 1227175 
31 Alcoholic bevera t : : Z if z Eu crea 
a etiee eae stores eeenen 311,621 375,488 362,813 405,297 472,575 440,271 
Bip eye 117,872 148,066 162,640 199,611 200,649 200,196 
33 Other stores gro 
group 1,047,640 1,090,840 1,228,410 1,274,476 1,451,740 1,518,660 1,424,033 
34 Total excluding automoti 
Gg ive group 5,168,892 5,182,701 6,019,055 5,944,139 6,588,607 6,893,723 6,509,578 
35 Motor vehicle dealers 
SrUsedimans agetiare Le 1,555,112 1,818,648 1,931,430 2,162,271 2,036,727 1,733,552 
37 aGenviser etek sane ae 40,246 45,024 59,168 62, 336 58,672 48,399 
BomiGanaded aahars Pie ales 729,501 790,695 812,841 810,039 
39 Automotive parts and accessori t ; yl Z hele Lak Se ee ipeihes 
es stores 155,335 135,998 164,626 217,565 257,480 262,579 261,956 
40 All other automotive businesses 
132,506 130,557 141,789 149,724 162,989 164,728 154,005 
41 Automotive group 
2,477,447 2,661,276 3,033,705 3,215,364 3,581, 324 3,473,418 3,133,682 
42 TOTAL ALL STORES 
7,646, 339 7,843,977 9,052,760 9,159,503 10,169,931 10, 367,141 9,643,260 


i Se SS ee 


Sis 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


Per cent 
1983 change 
Variation 
procen- 
tuelle 
ee ee eee eee ee NY eae 
July August September October November December June 
1984/1983 
Juillet Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Juin 
1984/1983 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,807,210 1,684,727 1,797,238 1,757,860 WIAs) 2,098,040 + 8.4 
495,925 467,081 452,252 446, 369 413,199 471,158 fo Elow/ 
184,735 168,168 170,904 166,683 165,929 203,787 + 2.8 
2,487,870 2,319,976 2,420, 394 2,370,912 2,304,407 2,772,985 + 8.1 
813,746 850,885 922,067 922,014 1,138, 763 (eit + 2.3 
164,405 212,962 193,019 214,984 263,345 236,954 - 2.4 
173,657 171,178 172,670 160,790 153,087 188, 602 - 2.8 
ON 952 94,759 92,988 89,908 107, 323 181,273 Zap, 
1,243,760 1,329,784 1,380,744 1,387,696 1,662,518 2,337,950 + 1.0 
88,542 83,030 98,412 106,627 127,895 201,411 + 3.5 
161,288 EAE lef 190, 807 188,671 195,488 286,478 + 11.9 
111,414 121,282 133,094 128,701 141,656 224,803 a ay 
11,090 11,542 14,562 14,746 14,818 15,181 + 10.9 
70,656 74,360 92,569 93,635 106,297 120,268 + 3.0 
57,785 68,746 WAR Ess 80,168 95,086 118,580 + (625 
500,775 518,477 601,767 612,548 681,240 966,721 diel 
95,871 88,317 85,704 82,959 85,126 109,854 + 5.1 
155,287 154,803 128,088 133,899 139,395 150,809 + 0.7 
44,762 45,882 47,688 41,891 45,252 54,073 = ES) 
68, 386 2) 57298) 58, 580 61,031 59,908 Whe via ise 
22,962 24,902 25,825 25,315 26,054 26,615 - 8.8 
216,504 233,700 223,992 227 O dit 253,092 325,834 + 15.3 
603,772 606,897 569,877 572,472 608,827 738, 362 + 5.4 
343,139 358,124 362,844 368,626 360,917 477,279 + 7.3 
36,036 42,481 42,894 39,720 50,266 88,040 + 9.1 
27,218 27,806 28,688 29,235 29,166 De 6 + 5,2 
58,313 59,570 58,052 575929 80,478 210,239 aren a) 
1,422 1,569 1,497 1,473 1,826 2,877 ze 
141,782 133,423 113,525 92,447 93,880 147,488 + 11.6 
124,952 130,734 117,398 109,941 120,823 189, 866 + 7.9 
493,653 454,046 432,204 395,151 384,378 812,056 Jed 
176,030 164,684 172,767 168,977 191,759 258,046 + 0.2 
1,402,545 1,372,437 1,329,869 1,263,499 1,313,493 2,237,827 + 6.6 
6,238,722 6,147,571 6, 302,651 6,207,127 6,570,485 9,053,845 + 5.9 
1,464,904 1,420,632 1,372,558 1,521,140 1,588,115 yew + 17.4 
42,087 42,885 41,223 41,062 40,912 33,541 + 21.2 
830,723 830,643 796,539 782,847 758,728 794,888 + 0.3 
119,530 121,749 111,550 120,256 118,861 114,869 + 9.6 
234,869 208,258 206,964 213,970 254,922 276,683 ah thy 
146, 304 156,338 142,494 143,636 144,781 134,691 + 7.0 
2,838,417 2,780,505 2,671, 328 2,822,911 2,906, 519 2,654,151 + 10.8 
9,077,139 8,928,076 8,973,979 9,030,038 9,476,804 11,707,996 + 7.5 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1' automobile 


Concessionnaires d' automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Stat ions-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1‘ auto- 
mobiles 


Groupe de 1' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


DI] 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 


Yukon 


= 5 ete 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d' automobiles 


Yukon 

Food General merchandise 

group and apparel group 

Groupe Groupe de magasins 

d'alimen- de marchandises 

tation diverses et de ma- 

gasins de vétements 

thousands of dollars - milliers de dollars 

1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aoat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March = Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aott 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
19684: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May? - Mail 

JuneP - JuinP 

July - Juillet 
August - Aotit 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) For composition of kind of business groups, see page 85. 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. 


2,292 
2,178 
2,299 
2,346 
2,735 
2,987 
3,344 
3,028 
2,710 
2,512 
2,136 
2,579 


31,146 


1,989 
2,648 
2,952 
3,028 
3,138 
3,623 
3,829 
3,588 
3,591 
3,307 
3,184 
3,659 


38,536 


2,585 
2,907 
3,296 
3,008 
3,604 


4,026 


1,848 
1,803 
2,076 


2,141 


1,080 
1,281 
2,263 
1,929 
1,875 
1,752 
1,450 
1,475 
1,810 
1,266 
1,081 

879 


18,141 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


169 
154 
171 
222 
208 
221 
190 
192 
192 
179 
226 
207 


2,331 


142 
129 
199 
212 
237 
448 
487 
414 
355 
406 
328 
330 


3,687 


313 
234 
323 
434 
547 


556 


Hardware, home fur- 
nishings and other 

retail stores group 
Groupe de quincail- 
leries de magasins 

de meubles et de 


tous les autres ma- 
gasins de détail 


1,223 
1,248 
1,442 
1,549 
W724 
1,833 
2,339 
2,021 
1,459 
1,474 
1,546 
2,696 


20,551 


1,045 
1,509 
1,469 
1,419 
1,664 
1,971 
2,256 
2,123 
1,904 
1,726 
1,891 
2,900 


21,877 


1,395 
1,367 
1,618 
1,756 
2,078 


2,802 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


6,612 
6,664 
8,251 
8,187 
8,943 
9, 340 
9,910 
9,319 
8,640 
8,077 
7,557 
9,874 


101, 374 


5,391 
6,855 
7,483 
USE: 
8,195 
9,399 
10,045 
10,104 
9, 350 
8, 848 
9,454 
11,755 


104,612 


6,779 
7,100 
8,452 
8,529 

10,239 


11,683 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 
- Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


= SSF 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1982-1984 
Northwest Territories 


TABLEAU 30, Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1982-1984 


Territoires du Nord-Ouest 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1982: 

January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 2,599 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
March - Mars 3,126 8,687 liegiow 72 2,866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 Deeot 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - Aodt 3, 336 7,319 1,486 1 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 25992: 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 3,455 15,317 + 6.8 
December - Décembre 3,123 10,095 1,170 88 4,755 195251 + 3.0 
Year - Année 38,490 97,176 21 323 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 

January - Janvier 7a T/3) 5,941 1,198 68 Bodie) 12,681 - 5.0 
February - Février 2,690 6,096 1,238 276 2,719 13,019 - 4.2 
March - Mars 3,164 7,816 1,387 278 3,204 15,849 - 4.0 
April - Avril 2,840 6,498 1,367 234 3,267 14,206 = ioe 
May - Mai 3,063 6,669 1,136 230 3,080 14,178 - 18.6 
June - Juin 3,618 9,250 fe Woe) 315 3,754 19,096 - 0.3 
July - Juillet 3,615 7,191 1,969 316 4,005 17,096 = 552: 
August - Aodt 3,644 7,150 1,524 494 3,677 16,489 + 6.4 
September - Septembre Saul 9,187 nce 506 3,832 18,849 + 11.2 
October - Octobre 3,322 7,897 1,448 494 3,874 17,035 Cee 
November - Novembre 2,614 Uti: 1,448 470 Seb) 16,246 + 6.1 
December - Décembre SS y all 10,768 aia 556 5,202 20,965 + 9.0 
Year - Année 38,379 92,238 17,583 4,237 43,272 195,709 - 0.9 
1984: 

January - Janvier 2,593 6,408 1,343 554 2,978 13,876 + 9.4 
February - Février 2,958 6,743 1,402 575 Sy one 14,990 + 15.1 
March - Mars 3,143 8,769 1,839 789 3,890 18,430 + 16.5 
April - Avril 3,107 7,898 1,572 645 3,856 17,078 + 20.5 
May? - Mail 3,367 8,106 1,619 746 3,895 17,733 + 25.1 
JuneP - JuinP 3,584 9,662 1,558 790 4,556 20,150 + 5.0 


July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 85. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 85. 


' 
(2) Percentage changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de 1' année. 
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Appendix Appendice 


APPENDIX I 


DEF INIT IONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 
direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 
sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns, ad just- 
ments and discounts. Total net sales also 
include: trade-in allowances, commissions 
earned from sales of goods owned by others, 
proprietor's withdrawals of goods for per- 
sonal use (at retail) and the sales and 
receipts of concessionnaires operating with- 
in the outlet. Non-operating revenues, bad 
debts recovered and sales taxes collected 
for remittance to a government agency are 
excluded. 


APPENDICE I 


DEF INIT IONS 


"Commerce de détail" signifie, pour’ les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagere ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant @ autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 


Kind of Business(1) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


(1) For a detailed definition of each kind 


of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


Sean 


CLASSIFICATION 


Genre de commerce(1) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que 1'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins @ succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent @ la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins & succur- 
sales: 

Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 

(1) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


APPENDIX II 
METHODOLOGY 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(2) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition Appendix I) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 


(2) For additional information, see the 1971 
Standard Industrial Classification 
Manual, Catalogue 12-501E, Pages 9-11. 


APPENDICE II 
ME THODOLOGIE 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(2), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code & trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises &@ points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
Appendice 1), mais aussi & distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
Cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par 


(2) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, 1971, n° 12-501F au catalogue, 
pages 9-11. 


differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 
update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ohh) ae ae in particular cells, 
CLC le 


(3) The metropolitan areas. of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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sondage dont la méthodologie différe sensiblement 
de celle utilisée pour les estimations qui ont 
paru jusqu'a la fin de 1974, 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 
aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portes (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins &a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur ‘cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste & gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes a temps(4) un mois donné, on procéde & une 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échant illonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés @ ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours con- 
sidérées dans le calcul des estimations révi- 
sées. 


APPENDIX III 
COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed) . 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 


APPENDICE III 
ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés 4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins &a succursales et des 
grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 
liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 


also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
magazines, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (Aye O ong 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was then matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms-on the area file are included in the 
sample. 
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qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises & 
jour sont fondées principalement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins @ succursales et les 
grands magasSins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Flément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1l'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1]'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facgon Aa 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant @& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l"enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ott elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


APPENDIX IV 
DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure.) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


APPENDICE IV 
FIABILITE DES DONNEFES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise &@ faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 


publiées. 


Erreurs d' chant il lonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes Aa 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a l'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Erreurs d‘échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de 1l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver a la méthode 
d'estimation la plus efficace.) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation @ partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que _ l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées &4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any: characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
made to obtain as high a response rate as 
possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well as the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-samp ling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
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La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, @ l'interprétation fautive des questions 
due & des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
@ l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner @ un niveau ot elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus &a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contr6les d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 
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Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée a 1 échant 11 lonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 


would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated. For 
example, the standard error, defined as the 
square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table I, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
Variation. 


The formula used to calculate the pub- 
lished coefficient of variation in Text 
Table I is: 


CVX) = SOO) 
exe 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%, 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Be ot 


valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée @ partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é€chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport &@ leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
Cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 
l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer Jl'erreur d'échantillonnage au _ tableau 
explicatif I "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Ig 


CVX) = 95:00) 
a ie 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
HECO) = VCO) x 10 wc 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 


TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1984 Preliminary, May 1984 Revised 
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TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juin 1984 préliminaire, mai 1984 révisé 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores ~ Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Maqasins de chaussures spécialisées 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores - Quincailleries 


Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 


Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Maqasins d‘articles de 
sport et d' accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 


régions métropolitaines 
Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - {le-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia ~ Nouvelle-Fcosse 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 
Ontario 
Manitoba 
Saskatchewan 
Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins & succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


TDD 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


89.8 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


69.7 


73.5 
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TEXT TABLE I. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, June 1984 Preliminary, May 1984 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF I. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juin 1984 préliminaire, mai 1984 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 
, variation, 
Fraction de réponse preliminary 
estimate 
Chain stores Independent stores Coefficient de 
: variation, 
Magasins @ succursales Magasins indépendants estimation 


préliminaire 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries Seo 97.9 71.8 89.6 -030 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

ries et articles divers 1165 80.0 61.5 80.6 ~037 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 70.1 86.3 55.9 71.0 -034 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses Biez: 9121 58.7 86.5 -033 
General stores - Magasins généraux 97.9 98.6 66.7 85.6 -069 
Variety stores - Bazars Ai lrs?2 99.6 82.9 oe - 008 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 68.7 86.5 -029 
Used car dealers - Vendeurs d'‘automobiles d'occasion - - 62.5 78.5 wOD7. 
Service stations - Stations-service 68.3 Tic?) 62.0 80.6 Oe 
Garages - = 67.1 87.0 010 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 89.1 92.4 The) 91.0 -016 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 66.6 83.7 T29, 87.2 -025 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames TT 2 ileal 65.5 86.3 -037 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 78.4 87.0 69.0 82.0 ~034 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 66.2 88.1 87.6 93.0 075 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 67.4 ey 72 76.2 88.8 - 048 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 74.4 88.6 ~062 
Household furniture stores - Magasins de meubles 89.3 921 60.9 88.6 015 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 91.0 hilar 81.3 87.6 «017 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 62.4 86.0 80.6 92.8 066 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 79.3 97.0 72.4 87.1 ~014 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 70.3 1269, WES 88.8 -022 
Florists - Fleuristes 62.3 89.0 54.3 76.5 -041 
Jewellery stores - Bijouteries 88.2 92.3 70.6 84.0 068 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 58.3 80.4 67.9 76.5 - 037 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels ee OS. 67.7 85.4 Ser! 
All other stores - Tous les autres magasins WO 78.0 63.3 83.1 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 87.8 92.5 67.5 85.0 -009 


Provinces and selected metropolitan areas - Provinces et certaines 
régions métropolitaines 


Newfoundland - Terre-Neuve 89.0 97.5 52.1 72.9 018 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 94.3 97.6 54.5 7602 .020 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 9169, 97.8 65.3 81.4 025 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 92.4 98.5 63.8 84.5 034 
Québec 84.9 94.8 74.5 88.6 014 
Ontario 85.9 88 3 64.8 84.0 012 
Manitoba 88.7 9553 73.6 82.2 022 
Saskatchewan 89.5 94.5 71.0 85.6 041 
Alberta 89.6 94.5 62.1 83.6 012 
British Columbia - Colombie-Britannique 92.9 96.6 63.7 84.4 -046 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 96.0 97.6 46.8 54.8 -040 
Montréal 88.0 95.0 69.4 87.3 - 043 
Toronto 84.9 86.3 61.8 84.3 -025 
Winnipeg 90.3 93.8 79.1 84.4 033 
Vancouver OTe. BG! 65.2 82.1 046 
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Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 
error. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 
data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
is determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. fo assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
are given in Text Table I. The response rate 
is a measure of the proportion of those 
sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
response rate, is the proportion of the 
sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


ee 


Erreur non liée & 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré— 
Cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


. 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 

Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di & la non-réponse. Le 
tableau explicatif I donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez td6t pour 6étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 
tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, & lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


APPENDIX V 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 
economic activity, economists and statisti- 
Cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less reqular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This me- 
thod minimizes the impact of seasonal var- 
lations on the series and essentially con- 
sists of adding one year of estimated raw 
data onto each end of the original series 
before it is seasonally adjusted per se. The 
estimated data are derived from forecasts 
and backcasts using ARIMA (Autoregressive 
Integrated Moving Average) models of the 
Box-Jenkins type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average me- 
thod to smooth the modified series and ob- 
tain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these op- 
erations have been repeated several times 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statisti- 
cal Review, August 1974. 

(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


APPENDICE V 
DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 
économistes et les statisticiens de l'activité 
économique a l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance a long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et d'au- 
tres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
Fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement &4 ajouter les 
estimations d'une année de données brutes & cha- 
cunes des deux extrémités de la série initiale 
avant de procéder a la désaisonnalisation propre- 
ment dite. Les données estimatives proviennent 
d'extrapolations prospectives et rétrospectives 
réalisées par des modéles ARMMI (modéles autoré- 
gressif & moyennes mobiles intégrées) du type 
Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel &@ la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifiée et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aoit 1974. 

(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 
par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, executed every month. This per- 
mits the updating each month of the refer- 
ence series from which are derived the final 
estimations of the seasonal factors with the 
current month's unadjusted data as well as 
the previous month's revised unadjusted 
data. 


While seasonal adjustment permits a bet- 
ter understanding of the underlying trend- 
cycle of a series, the seasonally-adjusted 
series still contains an irregular compon- 
ent. Slight month-to-month variations in the 
seasonally adjusted series may be simple 
irreqular movements; to get a better idea of 
the underlying trend, users should examine 
several months of the seasonally adjusted 
series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percentage change of the 
irregular component. The MCD can be inter- 
preted as the number of months over which a 
change in the seasonally adjusted series 
must move in a given direction before one 
can be reasonably certain that the trend- 
cycle of that series also has moved in the 
given direction. Clearly, small MCD's are 
desirable and indicative of a smooth ser- 
ies. Applying a moving average to the 
seasonally adjusted data of MCD length tends 
to smooth irregular movements which may 
obscure the underlying trend-cycle. The MCD 
moving average provides a method of reducing 
all types of series to approximately the 
same degree of smoothness whatever the size 
of the irregular component in the original 
series. 


Commencing with March 1984, the Canada 
seasonally adjusted total is now derived 
"indirectly" by the summation of the 28 
individually seasonally adjusted kinds of 
business. Previously, this total was derived 
by seasonally adjusting-the Canada total raw 
data "directly".(7) Also in March 1984, the 
end-point seasonal adjustment method was 
adopted. For the period March 1983 to 
February 1984, a modified version of the 
"end-point seasonal adjustment" method, 
employing a projected factor for the current 


(7) Refer to: Lothian, J. and Morry, M. 
(1977): The problem of Aggregation; 
Direct or Indirect, Ottawa: Seasonal 
Adjustment and Time Series Analysis 
Division, Statistics Canada. 
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reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au cal- 
cul des données désaisonnalisées finales sont 
exécutées & chaque mois. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles qui se 
référent au mois courant et aux données révisées 
du mois précédent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois a l'autre dans la 
série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois & 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur &® celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut 6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série @ peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


Depuis mars 1984, le total désaisonnalisé au 
niveau du Canada est dérivé de "facon indirecte" 
en faisant la somme des 28 genres de commerce dé- 
saisonnalisés séparément au préalable. Aupara- 
vant, ce total était obtenu en désaisonnalisant 
de "fagon directe" les données brutes du total, 
au niveau du Canada(7). De plus, la désaisonnali- 
sation interpolative a été adoptée en mars 1984. 
Pour la période s'échelonnant de mars 1983 a 
février 1984, on a utilisé une version modifiée 
de la désaisonnalisation interpolative, employant 
une prévision du facteur de désaisonnalisation 


(7) Consulter: Lothian, J. et Morry, M. (1977): 
Aggrégation directe ou indirecte, Ottawa, 
Division des séries chronologiques, de la 
recherche et de Il'analyse, Statistiques 
Canada. 


month only, was utilized. Prior to March 
1983, seasonally adjusted data were derived 
on a monthly basis by employing projected 
seasonal factors (forecasted one year in 
advance) calculated once a year. 


Revision Procedures 


Due to the fact that statistical surveys are 
subject to different types of errors (as 
described previously in this section) and 
that to obtain a 100% response rate each 
month under a data collection program by 
mail would prove to be very difficult (al- 
most imposible sometimes) and costly, re- 
sults must be revised on an ongoing basis as 
new information is received, enabling us to 
update our statistical series accordingly. 


Revisions of two different types are made in 
regard to the Retail Trade survey: the first 
relates to the way data are gathered while 
the second results from the seasonal adjust- 
ment procedures. In each case, revisions are 
both monthly and annual. The monthly revi- 
sions for the current month (June for exam- 
ple), are published in the following month's 
issue (July) of the present catalogue, while 
the annual revisions are published once a 
year in the March issue. 


Generally, revised data are indicated with 
an "r" beside the name of the month to which 
they apply, in order to inform the user of 
these changes. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table II for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 
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pour le mois courant seulement. Avant mars 1983, 
les données désaisonnalisées étaient dérivées sur 
une base mensuelle, & l'aide de prévisions (une 
année a l'avance) des facteurs saisonniers calcu- 
lés une fois par année. 


Procédures de révision 
ee CE CU LeSECESEEVISLOM 


Puisque les enquétes statistiques sont sujettes a 
différents types d'erreurs (telles qu'explicitées 
précédemment dans cette section) et qu'il serait 
trés codteux et difficile (pratiquement impossi- 
ble parfois) d'atteindre, & partir d'un programme 
de collecte de données par la poste, un taux de 
réponse de 100%, il faut donc réviser les résul- 
tats sur une base réguliére afin de mettre & jour 
les séries statistiques en découlant, & mesure 
que de nouvelles informations nous sont transmi- 
ses. 


On compte donc des révisions de deux types en 
regard a l'enquéte sur le commerce de détail: les 
premiéres sont liées a la facon dont les données 
sont obtenues tandis que les secondes résultent 
de la _ procédure de désaisonnalisation. Dans 
chacun des cas, ces révisions peuvent étre men- 
suelles ou annuelles. Dans le cas des révisions 
mensuelles qui se référent au mois courant (soit 
juin par exemple), elles sont ajoutées a la pu- 
blication du mois suivant (juillet) tandis que 
les révisions annuelles ne sont publiées qu'une 
fois l'an, dans le bulletin de mars. 


En général, on avise l'utilisateur de ces change- 


ments, en inscrivant un "r"' @ cété du nom du mois 
auquel on applique des révisions. 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif II le 
nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 


basées les données. 


Se Thaker 


TEXT TABLE II. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF II. Nombre de jours commerciaux par mois 
II I 


1984 1983 

Number of Number of © Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Saturdays 
days days 

Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerc iaux commerciaux 
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January - Janvier 26 4 25 4 
February - Février 25 4 24 4 
March - Mars 27 5 P27] 4 
April - Avril 24 4 25 5 
May - Mai i} 4 26 4 
June - Juin 26 5 26 4 
July - Juillet 25 4 25 5 
August - Aott 27 4 Di 4 
September - Septembre 24 > 2D 4 
October - Octobre 26 4 2S: 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 25 D 26 5 


APPENDIX VI 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(8) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 
results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld for this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in Tables 29 and 30, retail sales 
for Yukon and Northwest Territories were 
broken into five kinds of business groups 
only, as compared to the twenty-eight kinds 
of business for the other regions. 


(8) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


APPENDICE VI 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par 1'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit a Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(8). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contr6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 
d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, ou encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste & grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple, dans 
les tableaux 29 et 30, les ventes au détail pour 
le Yukon et les Territoires-du-Nord-OQuest sont 
ventilées en cinq groupes de genres de commerce 
seulement, comparativement & vingt-huit genres de 
commerce dans le cas des autres régions. 


(8) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


= tie 


The rigorous application of these rules Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
preserves the confidentiality of the infor- régles, le caractére privé de l'information est 
mation and ultimately has little effect on préservé et n'affecte que trés marginalement en 
the dissemination of merchandising survey fin de compte la diffusion des résultats des 


results. enquétes sur le commerce. 


APPENDIX VII 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 10 26 


1. Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


2. Grocery, confectionery and_ sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


3. All other food stores. Bakery product 
stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; eqg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


4. Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


5, General merchandise ' stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicie dealers. Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 
12. Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


APPENDICE VII 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 
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. Grands magasins. 


Epiceries-boucher ies. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
maqasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins  d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Notas Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins.) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 


Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d' automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement). 


Stations-service. Stations-service. 

Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 


et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 
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. Family shoe stores. 


- Hardware stores. 


- Household furniture stores. 


Men's clothing stores. Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 


stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. Family clothing 


and furnishing stores. 


Men's and boys' 
and misses’ shoe 
and infants' shoe 


Specialty shoe stores. 
shoe stores; women's 
stores; children's 
stores. 


Family shoe stores. 


Hardware stores. 


Furniture 
stores. 


Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 


Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 
radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, quifit 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 
leather goods stores; toy and hobby 
shops. 
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Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vest imen- 
taires pour la famille. 

Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 
Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Droqueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'‘accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 
reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 
jouets et de jeux. 


28. All other stores: 


Other apparel and accessories stores. 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 
businesses, n.e.c. 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and infant s-wear 
stores; second-hand clothing stores; 


piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 
stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 
MalSs@s 
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28. Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d' automobiles. 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et pieces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 
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APPENDIX VIII 


GROUPINGS OF KINDS OF BUSINESS USED IN 


tbs 


TABLES 29 AND 30 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


Hardware, home furnishings and other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 


television, 
pharmacies, 


appliance stores; furniture, 
radio and appliance stores; 


* patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


APPENDICE VIII 


GROUPES DE GENRES DE COMMERCE UTILISES DANS LES 


TABLEAUX 29 ET 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stat 1ons-service3 garages; et 
maqasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 


cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 


sport et d'accessoires; magasins d' accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 


SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 


Catalogue 


63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. first Issue g1238. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


63-004 Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Ril. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


63-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


63-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
Approx. 15 pp. First Issue, 1932. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


63-014 Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
WWD)< 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


63-210 Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total. des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932, (1SSN O705=5595)). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, apres désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
@ succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 

Magasins de détail & succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins @ succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes @4 recevoir. 


63-219 Campus Book Stores. A. 


Operating Results - Retail Trade. 
29 pp. First Issue, 1974. 


rating Results series contain ratios 
centages of net 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


Cat alogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 


provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


Bil. 
1968-69. 


Approx. 
8 app. 4 irst (ISSN 


0380-6286). 


Issue, 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 


po. Farst 1975. (ISSN 0590- 


TERS) < 


Issue, 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 


172=1979.. O. Bil. “695 ‘pp. (ISBN 
0-660-506-13-0). 
The publication provides’ revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


5 (eatlls 
in the Ope- 


(per- 
purchases, 


The following publications 


sales) for: 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1981 
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Cat aloque 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
wos letil, 22) (eee 


Les 


Exploitants de distributeurs automatiques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 8 
1968-69. (ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


publications suivantes de la série des 


Résultats de l'exploitation contiennent des ra- 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cofit des biens vendus, les 


bénéfices bruts, 


les dépenses d'exploitation et 


les bénéfices nets. 


63-603 


63-606 


63-607 


63-608 


Magasins de vétements pour hommes, 1981 


Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


Pharmacies au détail, 1981 


Fleuristes détaillants, 1981 


Catalogue 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadian economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


= 88 = 


Cat alogue 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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